GUNDEM BELIRLEME VE PROPAGANDA
ARACI OLARAK MEDYANIN KULLANIMI:
GENC PARTIi CEM UZAN
VE STAR GAZETESI ORNEGI

Burcu SENEL

Yiiksek Lisans Tezi
Gazetecilik Anabilim Dah
Dog. Dr. Hakan TEMiIZTURK
2019
(Her Hakka Sakhdir)



T.C
ATATURK UNIVERSITESI
SOSYAL BIiLIMLER ENSTITUSU
GAZETECILIK ANABILIM DALI

Burcu SENEL

GUNDEM BELIRLEME VE PROPAGANDA ARACI OLARAK
MEDYANIN KULLANIMI: GENC PARTI/CEM UZAN VE STAR
GAZETESI ORNEGI

YUKSEK LiSANS TEZi

TEZ YONETICISi
Doc. Dr. Hakan TEMIZTURK

ERZURUM-2019



o * 50,
T-C- «((p\ 2 Sy"l&

ATATURK UNIVERSITESI &g %
SOSYAL BIiLIMLER ENSTITUSU H P =
TEZ BEYAN FORMU % [ Dé
%, &
LT 1982 ¢ e

SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU MUDURLUGUNE

BILDIRIM

Atatiirk Universitesi Lisansiistii Egitim ve Ogretim Uygulama Esaslarinn ilgili
maddelerine gore hazirlamis oldugum “GUNDEM BELIRLEME VE PROPAGANDA
ARACI OLARAK MEDYANIN KULLANIMI: GENC PARTI/CEM UZAN VE STAR
GAZETESI ORNEGI” adli tezin/raporun tamamen kendi ¢alismam oldugunu ve her alintiya
kaynak gosterdigimi taahhiit eder, tezimin/raporumun kagit ve elektronik kopyalarinin
Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii arsivlerinde asagida belirttigim kosullarda

saklanmasina izin verdigimi onaylarim:

Lisansiistii Egitim ve Ogretim Uygulama Esaslarimn ilgili maddeleri uyarinca

gereginin yapilmasim arz ederim "

[0 Tezimin/Raporumun tamamu her yerden erigime agilabilir.
O Tezimin/Raporumun makale i¢in alt1 ay, patent i¢in iki yil siireyle erigiminin

ertelenmesini istiyorum.
11.10.2019

Burcu SENEL

W_

* LISANSUSTU TEZLERIN ELEKTRONIK ORTAMDA TOPLANMASI, DUZENLENMESiI VE
ERISIME ACILMASINA iLiSKiN YONERGE

UCUNCU BOLUM

Cesitli ve Son Hiikiimler

Lisansiistii tezlerin erisime acilmasinin ertelenmesi MADDE 6— (1) Lisansiistii tezle ilgili patent basvurusu
yapilmasi veya patent alma siirecinin devam etmesi durumunda, tez danigmaninin 6nerisi ve enstitii anabilim
dalinin uygun goriisii iizerine enstitii veya fakiilte yonetim kurulu iki yil siire ile tezin erisime agilmasmin
ertelenmesine karar verebilir.

(2) Yeni teknik, materyal ve metotlarin kullanildigi, heniiz makaleye doniismemis veya patent gibi yontemlerle
korunmamis ve internetten paylasiimasi durumunda 3. sahislara veya kurumlara haksiz kazang imkani
olusturabilecek bilgi ve bulgulari igeren tezler hakkinda tez damigmaninin 6nerisi ve enstitii anabilim dalinin
uygun goriisii {izerine enstitii veya fakiilte yonetim kurulunun gerekgeli karar ile alt1 ay1 asmamak iizere tezin
erigsime agilmasi engellenebilir.

Gizlilik dereceli tezler- MADDE 7- (1) Ulusal ¢ikarlart veya giivenligi ilgilendiren, emniyet, istihbarat,
savunma ve giivenlik, saglik vb. konulara iligkin lisansiistii tezlerle ilgili gizlilik karari, tezin yapildigi kurum
tarafindan verilir. Kurum ve kuruluglarla yapilan igbirligi protokolii cergevesinde hazirlanan lisansiistii tezlere
iligkin gizlilik karar1 ise, ilgili kurum ve kurulusun onerisi ile enstitii veya fakiiltenin uygun goriisii iizerine
tiniversite yonetim kurulu tarafindan verilir. Gizlilik karari verilen tezler Yiiksekdgretim Kuruluna bildirilir.

(2) Gizlilik karar1 verilen tezler gizlilik siiresince enstitii veya fakiilte tarafindan gizlilik kurallar1 gercevesinde
mubhafaza edilir, gizlilik kararinin kaldirilmasi halinde Tez Otomasyon Sistemine yiiklenir.



|+ 505y
o Y,

%

4 4
ATATURK UNIVERSITESI
SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU E

<

Y
5Ny 5V

2,
5.
2

TEZ KABUL TUTANAGI
SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU MUDURLUGUNE

Dog. Dr. Hakan Temiztiirk damigmanhiginda, Burcu Senel tarafindan hazirlanan bu

¢alisma 11/10/ 2019 tarihinde agagida isimleri yazih jiiri tarafindan. Gazetecilik Anabilim

Dali’nda Yiiksek Lisans Tezi olarak kabul edilmistir.

Bagkan : Dog. Dr. Hakan Temiztiirk

Jiiri Uyesi :Dr. Ogr. Uyesi Abdulsemet Giinek

Jiiri Uyesi : Dr. Ogr. Uyesi Giilhanim Karaoglu

Prof. Dr. Sait UYLAS

Enstitii Mudiira

F-85/01/21.10.2016



ICINDEKILER
(0 )2 g NSRS v
AB ST RA CT oot et et e et e e e e e e et e e et et e et et e e et e e et e et et e e et et e et e et eteeere e et arenes V
KISALTMALAR DIZINT ... et e e VI
TABLOLAR DIZANT ... oo et e e VII
SEKILLER DIZINI ..o VI
(00, ] 0 /28R IX
L] 1 23 1PN 1

BIRINCi BOLUM

PROPAGANDA, SIYASAL ILETISIM, KAMUOYU, GUNDEM BELIiRLEME
KURAMI VE MEDYANIN ETKISi

1.1. PROPAGANDA KAVRAMI VE PROPAGANDA CALISMALARI............. 7
1.1.1. Propagandanin Amact ve TUIITT.......ccceiiieiiiiiiieiii e 11
1.1.2. Amacia Gore Propaganda TUrleri.......cccoovvvviiiiiiiiiiiiic 12

1.1.2.1. Siyasal Propaganda ............ccouriririiiiiine e 12
1.1.2.1.1. Politik Propagana ...........ccccereririmieiene e 12
1.1.2.1.2. Ideolojik Propaganda............cccccceurvreveirirereieresssereeeressese s 13

1.1.2.2. Dinsel Propaganda (Misyonerlik) .........c.cccovvivieiieiciieseese e 13

1.1.2.3. Devlet Propagandast..........ccoceviiiiiiiiiiiiiicieesi e 14

1.1.3. Kaynagina Gore Propaganda TUrleri ........cccocovvieiiiiiiiiicceeec e 14

1.1.3.1. Beyaz Propagana..........ccccoeriririninieiesie et 14

1.1.3.2. Gri Propagana............c.ccvveiueiieieesieeieseesteeie e sreesre e 15

1.1.3.3. Siyah Propaganda..........ccccccceeieiieieiie e 16

1.1.4. Propaganda Isleyis Kurallart.............cccoeeveviiiicuciereiieicceeeseeeeese e 16

1.1.4.1. Yalinlik ve Tek Diisman Kurali .........ccccoiviiiiiiiii e 16

1.1.4.2. Biiyiitme ve Bozma Kurali..........cccooeiiiiiiiiiiiicee 17

1.1.4.3. Diizenleme Kurall .........ccocoeiiiiiiiiiiiiiiic e 17

1.1.4.4. Astlama Kurall ........cccoiiiiiiiiiii e 17



1.1.4.5. Birlik ve Bulusma Kurali .........ccoooiiiiiiiiiiiie e 18
1.1.5. Propagandanin ATaglart ..........cccooueiiiiiiieiiiic e 18
1.1.5.1. Ad takma (name Calling) ........ccccouevvireiiierecie e 18
1.1.5.2. Gosterisli genelleme (glittering generality) ......cccoovvvviveeiiieniiiennneennn 19
1153 TIANSTEE o s 19
1.1.5.4. Taniklik (teStmonial)........cccoociiieiiiiiiieiic e 19
1.1.5.5. Halktan biri (plain folKS) ..........ccceviiiiiieiec e 19
1.1.5.6. Kagit derme (card Stacking) ........ccccvvviiiiieiiiiniiiie e 19
1.1.5.7. Herkes yapiyor ( band Wagon) ........cccccevverieiiniiiienieieseeseee e 20

1.2. SIYASAL ILETIiSIM KAVRAMI VE TARITHCESI ..........ccooovovviviinnn. 20
1.2.1. Siyasal [letigim YONtEMIETT ......covevevriverisereiiereissere s, 24
1.2.1.1. Yiiz Yiize Siyasal Iletisim..........c.ccoererirriririeriiieicsscee e 24
1.2.1.2. Uzaktan (Aragh) Iletisim YONtemi .........ccoovvvevrvecvereeererecreseeeeseeneieseenans 24
1.2.1.3. Kitle iletisim Araglari ile Yapilan Siyasal Tletisim..........c...cccoevverrrnnnns 25
1.2.2. Siyasal [letigimin AKEOIIETT .....cvv.vveverriveriscreseieissete e, 25
1.2.3. Siyasal Iletisimde Tkna FaKtOIT .....c..v.evevivreveiiieisicresieieseeesseve e, 26
1.2.4. Ikna Edici Mesaj Stratefileri ...........ocevvieverireirsiiieeeecieieeeisseese s 27
1.2.4.1. KOrku CeKiCIlIZI . ..vveviiriiiieiiieiiiieseesie e 28
1.2.4.2. Kapiy1 Aralama Teknigi (Foot In The Door)........ccccoovoveiiiiiciiiieen, 29
1.2.4.3. Kapiy1 Kapama Teknigi (Door In The Face) ........ccccoevvviiiiiiiinicns 30
1.2.4.4. M8 TEKIATT ...c.eiiiiiiiiiiiiciie e 30

1.3 KAMUOYU Lot 31
1.3.1. Kamuoyu OIUStUIMA........ccciiiieiiieieene s 34
1.3.2. Kamuoyunun Olusmasinda Medyanin Rolli............ccooeviniiiiiiiiiiiiiics 36
1.3.3. Kamuoyu ve Suskunluk Sarmali...........cccooviiiiiiiiiii 37
1.4. GUNDEM OLUSTURMA TEORISI VE MEDYA .......c.ccccoecvviiiireeennnn. 39

IKINCI BOLUM
2002 SECIMLERI, CEM UZAN VE GENC PARTI

2.1.2002 SECIMLERI ........ooiviviiiieecceeeeeeeeeeeee et 44
2.1.1. Siyasi Partilerin 3 Kasim Hazirliklart............cooooiiiii 47

2.2. CEM UZAN ... 50



2.3. GENC PARTI VE PROPAGANDA FAALIYETLERI..........c.cccccoovvvvennnne. 52
2.3.1. Geng Parti’nin KurtulU§u .......cooeiiiiiiiiiiieie e 52
2.3.2. Geng Parti ve Cem Uzan’in Se¢im Kampanyasi ........ccccvvveeiieeniiiennnnenninn. 54

2.4. STAR GAZETESI ......oooiiiiiiiicieeeeeeeee e, 59

UCUNCU BOLUM
STAR GAZETESI’NIN PROPAGANDA ARACI OLARAK KULLANILMASI

3.1. ARASTIRMANIN KONUSU ......oiiiiiiiiiiiieieie et 65
3.2. ARASTIRMANIN AMAC T ..ottt 65
3.3. ARASTIRMANIN ONEMI .........ocoiviiiiiiiiiceeeeeseeeeee e, 65
3.4. ARASTIRMANIN EVRENI VE ORNEKLEMI...........cccccocovviiiiiiiininnenn, 66
3.5. ARASTIRMANIN VARSAYIMLARI ........ccooooiiiiii e 66
3.6. ARASTIRMADA YONTEM VE TEKNIK .....ccccoocniiniiininnneecenns 67
3.7. ARASTIRMANIN BULGULARI VE ANALIZI ........cccooconiininininnn. 70
3.7.1. Haberlerin Bi¢cimsel COZUMIEMESI .......cccovvuviieeiiiiiiiee e 70
3.7.2. Haberlerin Icerik COZUMIEIMESI .. ......vcvevieieieeieeieieee e 76
3.7.2.1. Geng Parti Ile ilgili Olumlu ve/veya Notr Haberler............c..ccevvvenenene, 78
3.7.2.2. NOtr HabETIOT ..o 88
3.7.2.3. Diger Partilerle Ilgili Olumlu Haberler.............cccovvveuiveriiriiiecrereeenene, 92
3.7.2.4. Diger Partilerle Tlgili Olumsuz Haberler..........c.cccecvvrivivrirereriereincrenne, 94
3.7.2.5. NOtr HAbETIET ..o 102
SONUC ...ttt e st e s te s e ebe e teeseeaseesseeseeaseesteaneeaseesseenseanensneensens 116
KAYNAKCA ...ttt ettt b se et e et seesbe b 119

OZGECMIS ...t 126



OZET

YUKSEK LiSANS TEZi

GUNDEM BELIiRLEME VE PROPAGANDA ARACI OLARAK MEDYANIN
KULLANIMI: GENC PARTI/CEM UZAN VE STAR GAZETESI ORNEGI

Burcu SENEL
Tez Damismani: Doc. Dr. Hakan TEMIZTURK
2019, 126 sayfa

Jiiri: Do¢. Dr. Hakan TEMIZTURK
Dr. Ogr. Uyesi Giilhamim KARAOGLU
Dr. Ogr. Uyesi Abdulsemet GUNEK

Tirkiye’de medya-siyaset iligkisi, ¢ok partili siyasi yasama ge¢ildigi dénemden
giiniimiize kadar hep tartisma konusu olmustur. Bir kisi ya da grubun egemenliginde olan
medya organlarinin haber iiretim siirecinde olaylar1 kendi ideolojik ¢izgileri ve ekonomik
cikarlar1 ekseninde degerlendirmesi kamuoyunun belirlenmesi agisindan ilging tablolar
ortaya koymustur. 3 Kasim 2002 Genel Seg¢imleri bu bakimdan olduk¢a 6nemlidir. Star
gazetesinin de sahibi olan isadami1 Cem Uzan, kurdugu Geng Parti ile siyasete girmis ve
secimden beklentilerin iistiinde oy alarak ¢ikmistir. Uzan’in se¢im kampanyasi
doneminde gazetesini (Star) ve televizyonunu (Star tv) propaganda faaliyetleri i¢in etkili
bir sekildi kullandig1 gézlenmistir. Bu tezde Star Gazetesi’nin Cem Uzan ve Geng Parti
ile ilgili yayinlar1 esas alinarak medya organlarinin kamuoyunu belirlemede ve siyasal
tercihleri olusturmada iistlendikleri roller incelenmistir. Star gazetesindeki doneme ait (16
Eyliil- 4 Kasim 2002) se¢im haberleri niteliksel igerik analizi yontemiyle incelenmistir.
Icerik analizi teknigi ile gazetenin secim haberlerine ne kadar yer verdigi, haberlerin yer
aldig1 sayfalar, yazi-fotograf kullanimi, haber nitelikleri, siyasi haberlere yaklagimi
(olumlu- olumsuz- nétr) gibi alt kategoriler olusturularak, medya miilkiyet yapisinin
haber tiretim siirecinde Geng Parti ve diger parti haber sylemlerine nasil yansidig: tespit
edilmistir. inceleme sonucunda, Star Gazetesi’nin sahiplik yapisi, giindem belirlemede
ve haber sdyleminin insasinda etkili oldugu ortaya konulmustur. Geng Parti haberlerinin
olumlayici bir iislupla ve siklikla sunulmasi Star gazetesinin Geng Parti’nin propaganda
aract olarak kullanildigini gostermistir.

Anahtar Kelimeler: Giindem Belirleme, Se¢im, Star Gazetesi, Kamuoyu
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The relationship media and politics in Turkey, from the beginning of multi-
partypolitical life to the present has always been a matter of debate. In the news
production process of media organs under the control of a person or a group, they
evaluating the events on the axis of their own ideological lines and economic interests
revealed interesting tables in terms of determining public opinion. 3 November 2002
General Elections are very important in this regard. The businessman Cem Uzan, who
also owns the Star newspaper, entered politics with the Geng Parti (Young Party) he
founded and left the election with votes above expectations. It was observed that Uzan
used his newspaper (Star) and his television (Star TV) effectively for propaganda
activities during the election campaign. In this thesis, the roles of media organs in
determining public opinion and forming political preferences are examined based on the
publications of Star newspaper about Cem Uzan and Geng Parti. Election news in the Star
newspaper (September 16-November 4, 2002) was analyzed through qualitative content
analysis. By using content analysis technique, creating sub-categories such as how much
the newspaper includes the election news, the pages where the news takes place, the use
of text-photography, the characteristics of the news, the approach to political news
(positive-negative-neutral), 1t has been determined how in the process of news production
of media ownership structure reflected in the Young Party and other party news
discourses. As a result of the study, it was revealed that Star newspaper's ownership
structure was effective in determining the agenda and building news discourse. The
presentation of the Young Party news in a positive and frequent manner showed that the
Star newspaper was used as a propaganda tool for the Young Party.

Keywords: Agenda Setting, Election, Star Newspaper, Public Opinion
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ONSOZ

Haber verme ve bilgilendirme amaciyla gelistirilen kitle iletisim araglarinin 20. yy.
1n ikinci yarisindan itibaren izleyici ve okuyucu Kkitleler tizerindeki etkisi dnemli 6l¢iide
artmistir. Egitim, kiiltiir, ekonomi, cografya gibi bir¢ok alanda faaliyet gosteren kitle
iletisim araglar1 siyasi hareketliligin oldugu dénemlerde de biiyiik rol iistlenmektedir.
Secim donemlerinde siyasi parti ve adaylari segmen kitlesinin kararmi etkilemek ve
kendilerine oy vermelerini saglamak i¢in ¢esitli iletisim arag ve yoOntemlerini
kullanmaktadirlar. Siyasal iletisimin bir parcast olan ve hedef kitlede istenilen eylem ya
da disiince degisikligi olusturma amaci tasiyan propaganda kavrami kamuoyunu
etkilemede kullanilan en Onemli aragtir. Propaganda faaliyetlerinin yiiriitiilmesinde
onemli bir yere sahip olan medya olumlu ya da olumsuz yaynlar araciligryla kamunun
kanaat ve diislincesini etkileyerek kamu giindeminin olusmasini saglamaktadir. Bu
baglamda ele alinan giindem belirleme teorisi, kitle iletisim araglarinin topladig1 haberleri
kendi 6nem sirasina gore gazetenin ilk sayfasinda mansette veya televizyonlarin ana
haber biiltenlerinde aktararak bu olaylarin zamanla okuyucunun da Onceligi haline

getirdigi temeline dayanir.

Bu bilgilerden hareketle ¢alismanin ilk bolimiinde, se¢im siirecinde se¢gmen
kitlesini etkilemek i¢in siyasi partilerin kullandiklar1 ikna yontemleri, propaganda unsuru,
siyasal iletisim siireci ve bu faktorlerin glindemi belirlemedeki etkisine yonelik literatiir
taramasi yapilmistir. Ikinci béliimde, Cem Uzan’1n siyaset sahnesine ¢ikis siireci, Geng
Parti’nin kurulus seriiveni ve bu siireci kamuoyuna duyurmak i¢in kullanilan yayin organm
Star Gazetesi hakkinda genel bilgi verilmistir. Son boliimde ise belirlenen tarihler
arasinda Star Gazetesi’'nde sunulan Geng¢ Parti ve diger siyasi partilere ait secim
haberlerine yonelik niteliksel igerik analizi yapilarak elde edilen bulgular

degerlendirilmistir.

Tez ¢alismami ylriittiiglim siire zarfinda benden degerli vaktini ve katkilarim
esirgemeyen tez danismanim Dog. Dr. Hakan TEMIZTURK ’e tesekkiirii bor¢ bilirim.
Ayrica gazete arsiv taramasinda yardimer olan degerli arkadasim Melis CEYHAN a,
arastirmami tamamlama yoniinde beni cesaretlendiren sevgili dostlarim Semih ECE’ye,
Ali TANER e, Selcan UGAN’a, Leyla KANCA ya ve her tiirlii emek ve destekleri ile her

zaman yanimda olan kiymetli aileme ¢ok tesekkiir ederim.

Erzurum - 2019 Burcu SENEL



GIRIS

Gazetelerin en temel islevi okuyucular1 olan biten olaylar hakkinda
bilgilendirmektir. Diinyada meydana gelen pek ¢ok olay, haber medyasi tarafindan g¢esitli
bicim ve tiirlerde haberlestirilerek okuyuculara sunulur. Siyasi haberler bu tiirlerden bir
tanesidir. Gazetelerin genellikle ilk sayfalarinda ve mansette verilen siyasi olaylar,
okuyucularin en ¢ok dikkatini ¢eken haber tiirlerindendir. Siyasal se¢imler de insanlarin
ve lilkelerin geleceklerinin belirlenmesi acisindan 6nemli politik bir etkinlik olan ve
secimden aylar dncesinden baglayan kamuoyu anketleri, se¢cim tahminleri, partilerin
siyasal iletisim kampanyalari, propaganda faaliyetleri, mitingler, parti yoneticilerinin
beyanatlari, mitinglerdeki konusmalar ya da parti liderlerinin agiklamalar1 gibi siyasi
olaylar medyada yiiksek bir haber degerine sahiptir. Haber metni haline getirilen siyasal
olaylar, gazeteler araciligiyla okuyucuya duyurulur. Ancak 6zii itibariyle birer dykiiye
doniistiiriilen haber metinleri olaylar hakkinda gercegin birebir yansimasi midir? Eger her
gazete olaylar1 oldugu gibi duyuruyorsa nigin farkli gazeteler vardir? {letisim
arastirmalar tarihi, gazetelerin birer ideolojik aygit oldugunu ve medya ve iletisim
alaninin da farkli toplumsal gruplar ve smiflar arasinda ideolojik miicadelenin

gerceklestigi alanlardan birisi oldugunu gostererek bu sorulara karsilik bulmustur

(Yaylagiil ve Cigek, 2012: 3).

Teknolojinin birgok alanda kullanim olanaklarinin artmas: ve medyanin egemen
giicler lehine c¢alismasi, geleneksel toplum yapisinin degigmesinin en Onemli
gerekgelerinden biridir ve siyasal tercihi belirlemede egemen giiglerin medyast 6nemli
bir yere sahiptir. Her toplum yapisi i¢in, kullanilan arag¢ ve yontemler acisindan benzer
ozelliklere sahip olan medyanin, igerik agisindan farklilastigi goriilmektedir. Genellikle
secim donemlerinde giindeme gelen siyasal kampanyalar, toplumlarin siyaseti algilama
diizeylerini de ortaya g¢ikarmaktadir. Bu kampanyalarda dikkat ¢eken kutsallastirilmig
ortak degerler, yine “o ulusa ait demokrasinin kendine 6zgii mitolojisi ve karakterini

ortaya koyar” (Bektas, 2002: 48).

Medyanin se¢im donemlerindeki rolii, genellikle basinin “gézciiliik/watchdog”
gorevi lizerinedir. Mevcut hiikiimetlerin basarilar1 ve basarisizliklarinin takip edilip
segmene sunulmasi, muhalefet partilerinin yeni Oneri ve vaatlerinin vatandasa

aktarilmasi, se¢imlerin giivenli ve tam katilimla gerceklesmesi, oylarin diizglin ve



eksiksiz sayilip sayillmadigmin goézlenip halka haber edilmesi bagimsiz medyanin

gorevleri arasinda yer alir. Bu gorevler su sekilde siralanabilir:

v' Se¢mene, se¢im donemlerinde demokratik haklarini nasil kullanacagi hakkinda

bilgi vermek

v Se¢im kampanyasinin siiregleri hakkinda haberdar etmek

v' Secim siirecinde siyasi partilerin verdikleri mesajlarin halka iletilmesi igin bir arag
vazifesi gormek

v' Partilerin ve adaylarin politika tizerine Onerilerinin tartisilabilecegi giivenli ve
demokratik bir ortam hazirlamak

v Se¢im sonuglarini dogru ve eksiksiz aktarmak ve oylarin diizgiin sayilip
sayllmadigin1 gézlemleyerek halka duyurmak
(Arsan ve Tung, 2007: 10 ).

Bu noktadan hareketle bu tez calismasi, medyanin giindem olusturma ve
propaganda araci olarak kullanimina yonelik 3 Kasim 2002 Genel Segimlerinde Cem
Uzan /Geng¢ Parti’nin Star Gazetesi’ndeki haberlerin niteliksel igerik ¢6ziimlemesi

yontemiyle incelenmesini kapsamaktadir.

Uc bolimden olusan calismanin  birinci  bolimiinii  kuramsal cerceve
olusturmaktadir. Bu béliimde ele alman; ‘Propaganda’, ‘Kamuoyu’, ‘Siyasal Iletisim’ ve
‘Glindem Olusturma Teorisi’nin kavramsal ¢ergeveleri betimlenmis, ardindan bu konu
cergevesinde gerceklestirilen ¢aligma ve arastirmalar incelenip bir biitiin ortaya konularak

secim haberlerinin yorumlanmasinda kuramsal bir dayanak olusturulmaya calisilmistir.

Bir iletisim araci olarak ele alinan propaganda, bireyleri etkilemeyi ve bireylerin
davraniglarin1 kontrol altinda tutmayi1 amaglayan bilingli bir manipiilasyondur. Siyasal
propaganda faaliyetlerinin yliriitiilmesinde 6nemli bir yere sahip olan kitle iletisim
araglart hem se¢cim doneminde, hem de se¢im disindaki donemlerde siyasi partiler
tarafindan etkili bir sekilde kullanilmaktadir. Propaganda sirasinda bir ikna siirecinin
bireylerin duygulart tlizerine yonlendirilmesiyle izleyici kitlenin gazete, radyo ya da
televizyonda sunulan heyecan verici iletilerden etkilenebilecekleri varsayilmaktadir.
(Atabek, 2003: 5; Baltaci ve Eke, 2012: 116).

Demokratik siyasal sistemlerde kamuoyu, toplumsal talepleri siyasal iktidara ve

cesitli karar mekanizmalarina ileterek olumlu bir iglev yerine getirirken, propaganda; hem



siyasal iktidarim hem de toplumsal giic odaklarinin kamuoyunun taleplerinin kasith
olarak manipiile etmesi ya da icerigi degistirme ¢abalar1 bu iki kavramin islev bakimindan

farkli oldugunu gosterir (Atabek, 2003: 9).

Geng Parti’nin se¢im silirecine hazirlanirken Hitler tarzi propagandaya benzer
sekilde bir kampanya yiiriittiigii gorilmektedir. Bu tarz kampanya caligmalariyla
kitlelerin dikkatini ¢ekmeye calisan Cem Uzan, iletisim araglart ve yontemlerini iyi
kullanarak mitinglerinde kendisinden sec¢im silireci ve sonrasinda sOz ettirmeyi
basarmistir. Cem Uzan, konugsmaya baslamadan dnce hem konserlerde hem de marslarla
kitleleri costurmasi ve dzgiin-abartili mesajlarla segmenleri etkilemeye ¢aligmasi Hitlerin

se¢im caligmalariyla 6zdeslesmektedir (Balci, 2003: 154).

Siyasal iletisim, genel olarak oy verme davranigina yonelik tutum kazandirmayi
amaglayan ikna edici bir iletisim siirecidir. Bu siirecte oldukca kapsamli ve genis zaman
dilimine yayilmis etkin stratejiler gelistirilerek se¢im giinii kitlelerin oyunu almak

amaglanmaktadir. Bu baglamda siyasal iletisim {i¢ ana madde altinda toplanabilir.

v' Sec¢im kampanyalari hazirlamak

v Kitle iletisim araglar1 etkin bir sekilde kullanilarak diizenli faaliyetler
yiirtitmek

v' Parti tabanu, liyeler ve sempatizanlar1 harekete gegirmek i¢in halkla iligkiler

caligmalarina agirlik vermek

[k madde se¢im siireci boyunca yiiriitiilmesi gerekirken diger iki madde her zaman
yapilmasi gereken aktivitelerdir. Clinkii se¢im bir giinii kapsarken se¢ime hazirlik siireci

her giinii kapsamaktadir (Aktas, 2003: 61).

Medya siyaset iligkisinde sadece medya etkin olabilecegi gibi siyasetinde medyay1
etkileyebilecegi diisiiniilerek bu siiregte siyaset kurumunun medyaya bagimlilig1 énemli
bir unsur olarak siireci etkilemektedir. Iktidar olmak isteyen gruplarin halkin giivenini
kazanmak ve halki kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda bilgilendirmek istemesi bir bakimdan
siyasi ¢evrelerin de basina belli oranda bagimli kaldigin1 gostermektedir. Bu durum
ozellikle de baski yerine iknay1 6n planda tutan demokratik rejimlerin hem kendi i¢
isleyislerinde, hem de yurttaslarla iliskilerinde iletisimin aksamasi, tikanmasi ya da
gecikmesi iktidarin ortak ¢abay1r yonetme/yonlendirme gorevini belli 0Olgiide

engellemektedir (Eyiiboglu, 1999°dan Akt: Giines, 2014: 2).



Medya organlar tarafindan sunulan haberlerin halki bilgilendirmesinden ziyade
haberleri mansetlerinde ve ana haber biiltenlerinde kendi Onem siralarina gore
vermektedir. Bireylerin gevresinde olup bitenlerin tamamini 6grenmeleri veya kendilerini
yonetecek siyasi vekillerin her birini birebir tanimalar1 miimkiin olmadigi i¢in insanlarin
biiyiik bir kismi1 medyanin verdigi énem sirasin1 dikkate alarak haberleri 6nemliden
onemsize dogru degerlendirmektedir. Bu durum o6zellikle siyasi se¢imlerin (yerel veya
genel) oldugu donemlerde daha c¢ok goriiliir. Medya organlarinin siyasi partilerin
haberlerine verdikleri 6nem sirasi ya da her hangi bir siyasi partinin goriislerini digerine
gore daha fazla ya da daha az yer vermesi o iilkenin gelecegi i¢in onemli rol
oynamaktadir. Ciinkii tilkenin geleceginde sz sahibi olacak siyasi parti veya partilerinin
alacaklar1 oy miktarini belirleyecek olan segcmen kitlesi medya organlarinin, verdikleri

haberlerle yonlendirilebilirler (Simsek, 2009: 125).

Caligmanin ikinci boliimiinde, 3 Kasim 2002 se¢imlerinde siyasi partilerin se¢im
hazirliklari, Cem Uzan, Geng Partinin kurulus siireci ve se¢im vaatleri Geng Parti’nin
propaganda faaliyetleri ve Gen¢ Parti ve Cem Uzan’in secim kampanyasi ve bu

kampanyanin yiriitiilmesinde kullanilan Star Gazetesi hakkinda genel bilgi verilmistir.

Partiler sisteminde kokli degisiklikler meydana getiren 3 Kasim 2002 Genel
Secimleri kritik se¢im olarak gosterilmektedir. Bu se¢imde Tiirk siyasetinde se¢gmen
gruplarinin partiler etrafinda yeniden kalici sekilde gruplasmasi anlaminda bir saflagma

olup olmadigi se¢im sonuglarinda ortaya ¢ikmistir (Gokge ve digerleri, 2002: 6).

3 Kasim secimlerini belirleyen temel etmenler arasinda; merkez sag partilere
duyulan 6fke, Subat 2001 ekonomik krizinin olusturdugu biiyiik yoksullasma, donemin
bagbakani Biilent Ecevit’in saglik sorunlarindan kaynaklanan yonetim krizi, 1980 sonrasi
Tiirk siyasetinin iginde bulundugu temsil krizi ve sag-sol arasindaki ayrimin
onemsizligine karsi paralel olarak yiikselen merkezin yaninda bulunma istegi yer
almaktadir. Bununla birlikte siyasal partilerin hizla toplumsal aidiyet ve tekabiiliyet
denkliklerini kaybetmesi, siyasetin salt teknik bir icraat alanina indirgenmesi, siyasal
pazarlama ve imaj gibi siyasetin mekanizasyonun bir pargasi olan unsurlarin 6ne
¢ikarilmasi da AKP’nin 3 Kasim se¢imlerinde elde ettigi basariy1 ve diger merkez sag ve

sol partilerin basarisizligin1 aciklamaya yardimci olmaktadir (Tiirk, 2007: 2) .



MHP Genel Bagkan1 Devlet Bahgeli’nin verdigi erken se¢im haberi ile baslayan ve
3 Kasim’da ortaya ¢ikan “muhafazakar demokrat inkildp” ile sonuglanan siiregte bazi
isimler ve figlirler dikkat ¢ekmistir. Bu isimler arasinda; “merkez solu diriltmek™ i¢in
YTP (Yeni Tiirkiye Partisi)’yi kurmaya calisan Kemal Dervis, Ismail Cem, Hiisamettin
Ozkan, daha sonra AKP’nin kurulmasini saglayacak olan milli goriis hareketinin yenilikgi
kanadindan da isimlerin bulundugu Erdemliler Hareketi ve Recep Tayyip Erdogan, ayrica
se¢im siirecinden “diiriist politikac1 imajiyla merkez saga sunulan bir lider/figilir” olarak
Saadettin Tantan da vardir. Bu isim ve figiirler lizerinden yasanilan tartismalar ve mevcut
secim atmosferi i¢cinde baslangicta kimsenin dikkatini ¢cekmemis olan bir bagka figiir de
tilkenin -medyadan finansa, enerjiden spora farkli sektorlerde yiizlerce sirketi ile faaliyet
gosteren- en biiyiik sermaye gruplarindan birisi olan Uzanlar’in “geng yakisikli- kudretli
isadam1” imajina sahip lideri (Bora, 2002: 33) Cem Uzan’dir. “Uzan Grubu’nun 46. Y1l
Kutlamalar1” vesilesiyle diizenlenen ve pek cok {inlii ses sanatcisinin/popiiler figiiriin
sahne aldig1 tcretsiz halk konserlerinde Uzan kisa konusmalar yapmistir. Bu
konusmalarin igerigini {ilkenin kotii yonetimi, “IMF ve ona boyun egen beceriksiz
yoneticiler ve Tiirk insanin i¢inde bulundugu ko6tii durum, yoksulluk, Tiirk is¢isinin, Tiirk
ciftcisinin, Tirk gencinin ¢ektigi sikintilar olusturmaktadir. Uzan’in konusmalarina ve
kutlamalarina Uzan Grubu’nun sahibi oldugu televizyonlarda ve bu gruba ait gazetelerde

sik¢a yer verilmistir (Tirk, 2007: 2-3).

Son boliim ise Star Gazetesi’nin propaganda araci olarak kullanilmasi baglaminda
incelenen haberlerin analizinden ve sonu¢ kismindan olugmaktadir. Tiirk yazili basimni
caligmanin evrenini, Star Gazetesi ise 6rneklemini olusturmaktadir. Calisma 16 Eyliil- 4
Kasim 2002 tarihleri arasinda yayinlanan Star Gazetesi niishalarindan sinirlandirilmis
olup gazetede yer alan kose yazilari, reklam ve ilanlar dikkate alinmamigtir. Niteliksel
icerik analizinin kullanildig1 bu caligmada Star Gazetesi’nin Geng Parti ve diger partilere

yaklasimi ortaya konulmaya calisilmistir.



BIiRINCi BOLUM

PROPAGANDA, SIYASAL ILETiSIM, KAMUOYU, GOUNDEM BELIiRLEME
KURAMI VE MEDYANIN ETKISi

Bu boliimde medyanin giindem olusturmadaki roliinii kavrayabilmek i¢in 6ncelikle
bu siirece etki eden kavramlar incelenmistir. Birbirleriyle baglantili olan propaganda,
kamuoyu ve siyasal iletisim kavrami se¢im donemlerinde se¢meninin tutum ve
davraniglarini etkilemede biiyiik bir 6neme sahiptir. Tek yonlii iletisim modeline dayanan
propaganda pek ¢ok devletle tarafindan kamuoyunu yonlendirmek i¢in kullanilan bir
yontemdir. Oy potansiyeline sahip olan kitlenin oy verme davranigini etkileme ve
yonlendirme amaci tasiyan ikna kavrami ise propagandanin amaci konumundadir.
Dolayisiyla ikna siirecinde kullanilan en oOnemli aracin propaganda oldugunu
sOyleyebiliriz. (Barut ve Altundag, 2002; Denecli ve Denecli, 2014; Ulu, 2012).
Kamuoyu ise belli bir toplum i¢inde yasayan insanlarin belli bir olgu ya da inang
tizerindeki ortak yargisi olarak tanimlanmaktadir. Bu baglamda propaganda kamuoyunu
etkilemek i¢in yapilan faaliyetler biitiiniidir. (Mural, 1999: 46). Bu kavramlarin
birlesiminden olusan siyasal iletisim ise bir siyasal sistem igerisinde kamuoyunun
giiveninin ve destegin kazanmak i¢in donemin sartlarina gére reklam, propaganda ve
halkla iliskiler gibi tekniklerden yararlanarak siirekli bir sekilde gerceklestirilen tek veya
cift yonlii iletisim ¢abasi olarak ele alinmaktadir (Uslu, 1996’dan Akt: Sengiil, 2010: 32)

Medyanin insanlar {izerindeki etkisini agiklamak i¢in giindem belirleme kurami
gelistirilmistir (Goker ve Dogan, 2011: 50). Kamuoyunun yonlendirilmesinde ve
etkilenmesinde sik¢a kullanilan medyanin, se¢im donemlerinde kamuoyu gilindemini
belirleme giicii artmaktadir. Medyanin es zamanli olarak olaylar ve hikayeler tireterek bu
olaylar1 ve hikayeleri haberlestirmesi aktif bir role sahip oldugunu gosterir. Mevcut
enformasyonu toplayip yeniden inga ettikten sonra bu yeni enformasyonu aktarmanin
Otesinde, hangi konularin politik giindemin bir pargast olacagini da belirlemeye
caligmaktadir. Bununla birlikte medya, diger politik aktorlerin yapabilecegi gibi, giindemi
etkileyecek konulari kamuya sunarak politika siirecinde politik oyuncu haline
gelebilmektedir (Terkan, 2007: 562). Bununla birlikte medya bir konuyu siirekli glindeme
getirerek siyasal giindemi etkileyebilmektedir. Bu nedenle siyasetgiler, medyanin kamu

tizerindeki etkilerini gérmezden gelemeyecegi Ve yapmis olduklart ¢alismalarin medyada



yer almasini istedikleri i¢in medya ile siirekli etkilesim halindedirler. Medya, siyasi
iktidarin, mesruiyetini saglamada, giiclinii ve iktidarin1 onaylama ve siirdiirme siirecinde
biiyiik bir etkiye sahip olabilecegi gibi, bir siyasi partiye o partinin basin yayin organi
gibi hizmet de edebilir. O partinin sesini kamuoyuna duyurarak, siklikla destek verdikleri
siyasi grubun belirli konulardaki temel goriis ve fikirlerine, partinin ideolojisi ve
politikalarina uygun dogrultuda yayinlar yaparak, o parti lehine kamuoyu yaratmak
yolunda onemli bir gorev de tstlenmektedir (Terkan, 2007: 566; Giines, 2014: 4).
Calismanin bu boliimiinde so6zii gecen kavramlar genel bir ¢ergeve iginde sunularak

ticlincii boliime kuramsal bir dayanak olusturulmustur.

1.1. PROPAGANDA KAVRAMI VE PROPAGANDA CALISMALARI

Insanoglunun gruplar halinde birlikte yasamaya baslamasi ve bu topluluklarin nasil
yonetilecekleri sorunu ortaya ¢ikmasiyla birlikte liderlik meselesi ortaya ¢ikmistir.
Dolayisiyla propagandanin gercek baslangi¢ tarihinin liderlik miicadelesi veya siyaset

miicadelesinin bagladig1 zamanlardan itibaren yapildigini sdylemek daha dogru olacaktir.

Propaganda terimi ilk kez 1622 yilinda Roma Katolik Kilisesi tarafindan kurulan
‘Sacra Congregatio de Propaganda Fide’ yani ‘Itikadi Yayma Cemiyeti’ ile birlikte
kullanilmistir (Bektas, 2000: 144). Protestan Kiliselerinin ortaya ¢ikmaya basladigi
zamana denk gelen bu donemde Katolik Kilisesi, 6gretilerini reddedenleri propaganda
yoluyla yola getirmeyi amagliyordu. Katolik Kilisesi, Galile’nin “diinya giinesin etrafinda
doniiyor” savini, Ogretilerine aykiri buldugu i¢in Galile 1633 yilinda bu bilimsel
iddiasindan zorla vazgecirilerek Engizisyon mahkemesinde yargilandi ve mahk(im edildi.
Propagandanin “dogru olmayacag1” yoniindeki genel inancin kokeninin de buraya

dayandig ifade edilmektedir (Ozkan, 2004: 191).

Siyasi olarak propagandayi ilk kullananlar Firavunlardir. Firavunlar, ‘“Yasayan
Tanrr’ ifadesiyle yaptiklari ayin ve torenlerle halki kendilerine baglamislardir (Erkis ve

Summak, 2011: 296).

Yaklasik M.O. 800’lerde Yunan uygarligi kuruluncaya kadar ne savas
donemlerinde ne de sivil yasamda sistemli bir sekilde propaganda uygulamalar
goriilmemistir. "Ozgiir bireylerin giyim kusamlari, bedenlerini temiz ve saghkli tutma

konusundaki 6zenleri, siir ve felsefe ile ugrasmalar1 oncelikle bu 6zgiir kesim tiyelerinin



kendi farkliliklarinin mesruluguna kendilerini inandirmalarini amaglayan merasimlerdi."
Bu sitem i¢inde “iconography” (heykel, resim veya oyma ile canlandirma) ile yapilan
propaganda gelisti ve sehir devletlerin giiciinii simgeleyen biiyiik tapinaklar, anitsal
heykeller ve diger heybetli binalar 6nemli sembolleridir (Bektas, 2000: 144-145).

Makedonya Krali Biiyiik Iskender propaganda analistlerine ve liderlere &rnek olan
ve siyasal baglamda giiniimiize ulasan ilk liderlik propagandasi 6rnegini (M.O. 356-323)
gerceklestirmistir. “Helenistik Dénemin” mimar1 olan Biiyiik Iskender halki iizerinde
kurdugu giiclii propaganda ag1 yoluyla giiglii bir imparatorluk kurmustur. Bu baglamda
Roma Imparatorlugu Biiyiik Iskender’den etkilenmistir. Roma Imparatorlugunun
Krallarm (Sezar) ve Roma’y1 yiiceltmesine sebebi de Biiyiik iskender’in Iskenderiye’yi
ve kendini yliceltmesinden ileri gelir (Erkis ve Summak, 2011: 296).

Benzer politikalara Osmanli Imparatorlugu’nda da denk gelmekteyiz. Hem
Padisaha verilen genis yetkiler (Divan’da 6nemli kararlar alinirken Padisaha sadece bir
tiyenin destek vermesinin yeterli olmasi, Padisahin divan {yelerini istedigi gibi
degistirebilme yetkisi) hem de baskent Istanbul’da yapilan mimari yapilar ve ihtisam
bunu gostermektedir. Osmanli halkinin (Padisahim ¢ok yasa) bu durumdan
etkilenmesinin yani sira yabanci iilkelerden gelen elgiler de(dzellikle Bati’dan)

Osmanli’nin bu giicine hayran kalmiglardir (2011: 297).

18. yy. dan itibaren ise ABD ve Avrupa’da milliyet¢ilik kavrami propaganda giicii
sayesinde yayillmaya calisilmistir. Ozellikle Osmanli’ya bagl iilkelerde siirekli yapilan
propaganda calismalar1 bu bdlgelerde isyanlar ¢ikmasina sebep olmus ve bu iilkelerin
ilerleyen zamanlarda bagimsizliklarini kazanmak i¢in Osmanli Devleti ile savagmalarina
neden olmustur. ABD ise Ingiliz Koloniliginden kurtulmak i¢in bildiriler yayinlayarak
halki &rgiitlii hale getirmis ve bunu sonucunda yapilan savaslarla Amerika Ingiltere’den
ayrilarak bagimsizhigini ilan etmistir (Bektag, 2000: 297). Giiniimiizde ABD’de
propaganda faaliyetlerinin yan1 sira enformasyon, egitim ve kiiltiirel degisim programlari
yiriiten Birlesik Devletler Enformasyon Dairesi (United States Information
Agency/USIA) yaklasik 10.000 personel ile propaganda faaliyetlerinin siirdiiriilmesi ve
kontrolii i¢in ugragsmaktadir. Propaganda amacina yonelik film yapimi, yapilan filmlerin
desteklenmesi, basinin bu amag¢ dogrultusunda yonlendirilmesi ve ayni amaca yonelik

kiltiirel, egitim, bilimsel ve benzeri faaliyetlerin tesvik edilmesi, diger iilkelerde



kiitiiphane, kiiltiir merkezlerinin agilmast USIA’nin 6ncelikli gorevleri arasinda yer

almaktadir (Ari, 2000: 117).

Birinci Diinya Savasi yillarinda ise propaganda faaliyetleri kamuoyunu g¢ok fazla
mesgul etmistir. Bu donemde propaganda teknikleriyle ilgili calismalara duyulan ilgiyle
birlikte bu alandaki gelismelere karst korku da olusmustur. Bu gergin ve siddetli
psikolojik savas i¢inde propaganda kavrami eski anlamiyla birlikte algilanmaya
baslanmustir. Birinci Diinya Savasinda propaganda tekniklerini etkin bir sekilde kullanan
ABD, ikinci Diinya savasi oncesinde propaganda egitiminin hiz kazanmasiyla bu
tekniklerin kendi aleyhlerinde kullanilacagina karsi endiselenmeye baslamistir. Ikinci
Diinya Savasi sirasinda propaganda, miittefik kazanmak, tarafsiz {ilkelerle iyi iliski
kurmak, diisman itibarin1 azaltma ve diigmani zayif diisiirmek amaglar1 dogrultusunda
kullamilmistir. Gortildiigl gibi siyasal propaganda 20.yy'in ilk yarisindan itibaren ¢ok
fazla onem kazanmistir. Bu donem, kisisel c¢ikarlarin propaganda yontemleriyle
yayginlastirilmasina, demokratik devletlerin iyi orgiitlenmis propaganda c¢abalarinin ve
otoriter devletlerde tekelci yoOnetim propagandasinin gelismesine taniklik etmistir.
Gilintimiizde ise kitle iletisim araclarinin gelismesiyle birlikte propaganda dalgas:
diinyanin dort bir yanina hizla ulasabilmektedir. Propaganda KiA'larin sagladigi bu
gelisme sayesinde kitleye yonelik bir dil haline gelmis ve kitleleri etkilemek igin tiim
siyasetciler ve devlet adamlari tarafindan olumlu ya da olumsuz bir sekilde kullanilmaya

baslanmustir ( Bektas, 2000: 146-149).

Propaganda kavrami yeni bir bi¢im ve uygulama alani igerisinde kendisine yer
bulabildiginden ve birbirlerinden farkli ¢ok sayidaki kavram ve faktorii propagandaya
Ozgii bir alan i¢inde diisiinme zorunlulugundan dolay1 bu terime iliskin bir¢ok tanim

yapilmstir (Cetin, 2014: 239).

Propaganda sozii, Fransa’da 18. yiizyilda, genel dile girinceye kadar hep kilise
dilinin sinirlar i¢inde kaldi. Ancak genel dile gegtikten sonra da, dinsel havasin1 devam
ettirmistir. Yirminci ylizyilla gelindiginde bu anlamdan siyrildigr gézlenmistir
(Domenach, 1969: 7). Bu yiizyildan sonra propaganda bugiinkii anlamina yakin

tanimlarda kullanilmaya baslanmistir.

Oxford sozliigiinde propaganda kavrami “bir doktrin ya da uygulamay1 yaymak icin

desteklemek ya da tasavvurda bulunmak” olarak tanimlanir. Koken olarak Latince
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'Propagare’ kelimesinden alinan kavram, taze bir bitkinin filizlerinin yeni bitkiler tiretmek
i¢in bah¢ivan tarafindan topraga dikilmesi anlamina gelmektedir (Brown, 1997: 9). Tiirk
Dil Kurumu sozliiglinde ise, “herhangi bir Ogretiyi, diislinceyi ve inanci baskalarina
tanitmak, benimsetmek ve yaymak amaciyla soz, yazi ya da baska araglarla yapilan

calismadir” (http://sozluk.gov.tr/).

Qualter ise propagandayr bilingli bir girisim olarak ele alarak su sekilde
tanimlamaktadir: "Bir bireyin ya da grubun baska bireylerin ya da gruplarin tutumlarini
belirleyip bi¢imlendirmek, denetim altina almak veya degistirmek ig¢in, iletisim
aracglarindan yararlanarak bu bireylerin ya da gruplarin belirli bir durum ya da konumdaki
tepkilerinin kendi amaglarina uygun tepkiler olacagini umarak gercgeklestirdikleri bilingli
bir girisimidir" (Qualter, 1980: 279). Tanimdaki biling¢li kelimesi neyin propaganda araci

ya da materyali olup olmadiginin belirlenebilecegini gosterir.

Adolf Hitler’in (1889 — 1979) propaganda calismalarini yonlendiren ve devletin
mutlak hakkimin kamuoyunun olusumunu denetlemek oldugunu sdyleyen Joseph
Goebbels (1897 — 1945), propaganda agiklamasimni soyle yapmustir; "Propagandanin
islevi yoldan déndiirmek degildir. Onun gorevi, daha ¢ok takipgiler toplamak ve onlart
hizaya sokmaktir... Goérevimiz, diisiinceleri basite indirgeyip ilkel kaliplara dokerek
siyasal ve ekonomik yasamin karmasik siirecini en yalin terimlerle sunup sokaga
tastyarak ve bunlart kiigiik adamin kafasina zorla sokarak bireyin ¢evresini degistirmek
amaciyla insamin faaliyet gosterdigi her alana girmektir.” (Travers, 1998’den Akt:
Bayram, 2010: 19).

F.E. Lumley de, propagandanin niteligini ahlaksalliga dayandirdigi The
Propaganda Menace (Propaganda Tehdidi) isimli ¢aligmasinda propagandayi soyle
tanmmmlamaktadir: “belli bir fikir ve davranisin (1) kokenini, (2) bununla ilgili ¢ikari, (3)
kullandigi yontemleri, (4) yaymak istedigi icerigi ve (5) benimseyenlerin karsilasacagt
sonuglart goz ontinde tutarak, bu hususlardan birini, bir kagini ya da hepsini gézetmek

suretiyle onu yayma ve kabul ettirme gayretidir.” ( Onaran, 1984: 66-67).

Propaganda, kamuoyunu etkilemek icin gercek, yar1 gercek, ya da yalan bilgiler
yaymak i¢in simgeler aracilifiyla bireylerin, gruplarin inanglarimi tutumlarmi ya da
eylemlerini etkileme amacindaki sistemli gayretlerin tamamina denir (Bektas 2002: 31).

Propagandanin kitleleri diisiindiirme ve inandirma temeli iizerine kuruldugu belirtilmistir.


http://sozluk.gov.tr/
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Domenach'e gore propaganda genel anlamiyla "toplumun gériis ve davranisini,
kisilerin belirli bir goriisi, belirli bir davranisi benimsemelerini saglayacak bicimde
etkileme ¢abasidir.” (Domenach, 1969: 7).

Bu tanimlardan yola ¢ikarak propaganda taniminda bulunmasi gereken ortak

ozellikleri s0yle siralamak miimkiindiir:

1- Digerlerinin tutumlarini, fikirlerini ve davranislarin1 degistirmek icin hareket
eden bir iletisimcinin ya da propaganda yapicisinin bulunmasi gerekir

2- Yazi, soz veya davraniglarla iletilen sembollerin (simgelerin) kullanilmasi

3- Kitle iletisim araglarinin olmasi

4- Bir hedefin bulunmasi gerekmektedir (Gonliibol, 1993: 139- 140).

1.1.1. Propagandanin Amaci ve Tiirleri

Propagandanin temel amaglarindan biri hedef Kkitleleri etkilemek igin
propagandacinin kendi ideolojisini hem kendi taraflarna hem de karsitlarina kabul

ettirmektir (Bayram, 2010: 32).

Propagandanin hedefi, segilmis bilgileri belli bir amaca hizmet etmek igin Kitlelere
kabul ettirmektir. Bunun icinde en etkili ve kalici olacag: diisiiniilen ve arastirilmalar
sonucu gelistirilen simgeler kullanilmaktadir. Propaganda kitlelere sadece bir diisiinceyi
benimsetmekle kalmiyor ayni1 zamanda onlar1 var olan siirece katmayir da amaglar.
Propaganda bireye secenek sunmamakla birlikte secenek olasiligini da ortadan kaldirir ve
gergek tepkilerle inanglar olugturmayr hedefler. Daha ¢ok duygulara yoneltildigi igin
bireyin akli ve mantig1 hige sayilir (Ozkan, 2004: 196).

Propagandaya iliskin yapilan tanimlardan hareketle Onaran, propagandanin
amacii genel olarak ti¢ maddeyle Gzetler. Bunlarin birincisi, hedef kitlede yeni bir
diigiince ya da eylem gelistirmek, ikincisi; hedef kitlede var olan bir diisiincenin ya da
eylemin siddetini arttirmak ve son olarak da hedef kitlede var olan diigiinceleri ya da
eylemleri degistirmektir. Bu maddeler propagandacinin hedefe ulagsmasinda 6nemli
oranda destek saglanmaktadir (Onaran, 1984: 67). Bununla birlikte propaganda sadece
iktidar1 elde etmek i¢in kullanilan bir aracin yani sira siyasal iktidari, baski gruplari ve
iktidar dis1 olusumlarin kendi amaglar1 dogrultusunda yonlendirmek i¢in kullandiklar

islevsel bir mekanizmadir. Iktidar dis1 sivil olusumlar yeri geldiginde propaganda
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araclarin1 ve yontemlerini kullanarak Kkitleleri ve siyasal iktidari istedikleri gibi
yonlendirmekte ve kendi ¢ikarlari dogrultusunda karar almaya zorlayabilmektedirler

(Ko6seoglu ve Al, 2013: 107).

Laswell’e gore propagandanin amaci, diisiince ve doktrinlerin kasitli olarak

astlanmasi girisimidir (Onaran 1984: 67).

1.1.2. Amacina Gore Propaganda Tiirleri

Propaganda yapilis araclari ayni ya da benzer olsa da amaglari farklilik arz
etmektedir. Giinlimiizde propaganda sadece siyasetle birlikte anilmaktadir. Ancak
propaganda kavraminin ilk kullanimi din unsurlari {izerinedir. Bu kavram zamanla pek

cok alana yayilarak farkli alanlarda kullanilmaya baslanmistir (Ayhan, 2007: 74-75).

1.1.2.1. Siyasal Propaganda

Siyaset sozctigii koken olarak Arapca seyis (at timar etme, at bakiciligi, yonetme ve
kontrol etme) sozciiglinden gelir. Yonetme sanati olarak tanimlanan siyaset kavraminda
bir tarafta secilmisler diger tarafta ise segmenler vardir ve yonetme tek bir kesime aittir

(Ayhan, 2007: 74-75).

Siyasi propagandanin hedefi kitlede bir takim hayaller kurdururken veya kitlenin
tepki vermesini beklerken genellikle bunu yonetilen-yoneten iliskisi {izerinden
yapmaktir. Ayrica siyaset ile ugrasmak siyaset biliminin bazi kavramlarint bilmeyi de
gerektirir. Propaganda ise bu iligkilerin gerceklestirilmesi veya gergeklestirilememesine
yonelik etkin anlatimina ve anlatilanlara inanilmasina ugrasan bir faaliyettir (Bayram,

2010: 37).

1.1.2.1.1. Politik Propaganda

Propaganda denilince akla ilk gelen unsur politikadir. Politik propagandada ¢ok
fazla miktarda iletileri kisa siirede kodlayarak istenilen amaca ulasmak amaglanir.
Propagandanin ilkesi dogrultusunda tek yonlii bir iletisim etkinligi olarak propaganda
yapanin farkli tepkilere cevap vermesi dogru degildir. Ciinkii propagandacinin polemige
girmesi siyasal propagandanin yapisina uygun degildir. Politik propagandada en sik

kullanilan teknik, propaganda yapan politikacinin basarilarinin, rakibinin ise olumsuz ve
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zayif yonlerinin siklikla tekrarlanmasidir. Yani rakibin yanliglar1 propaganda yapan igin

onemli bir unsurdur (Ayhan, 2007: 77-78).

1.1.2.1.2. ideolojik Propaganda

Siyasal partilerin uzantis1 ya da genglik kollar1 gibi islev géren, bazen de onlarla
higbir bag1 yokmus gibi diizeni degistirme maksadi olan, g¢esitli yollarla iktidar ele
gecirmeyi hedefleyen yapilanmalarin uyguladiklar1 propagandadir. “Ozellikle kapitalist,
fasist ve emperyalist sistemlere karsi duran Marksist-Leninist orgiitlerin gerceklestirdigi

bir beyin ytkama, boyun egdirme islevi olarak karsimiza ¢ikar.”

Ideolojik propaganda, propaganda tiirleri icinde karsit goriislii kesimler iizerinde
siddet uygulayan asir1 sag ve sol oOrgiit propaganda yontemlerinden biridir. Bu
propaganday1, karsit propaganda da yogun olarak kullanmaktadirlar. Ulkemizde 1980
oncesinde iiniversitelerde baslayan politize olma olgusunun degisik ideolojik gruplar ve
ideolojiyi farkli yontemlerle ele alan ideolojik gruplarin siirekli bagvurdugu ve tiim
toplum bicimlerine egemen olan, teknik olarak digerlerinden farkli olmayan bir

propagandadir (2007: 79-80).

1.1.2.2. Dinsel Propaganda (Misyonerlik)

Propaganda, Hiristiyanligi tim diinyaya duyurmak i¢in kullanilan ilk sézciiktiir.
Giiniimiizde ise bir dini, dinsel inanci, doktrini, 6gretiyi, felsefeyi yaymak ve taraftar
toplamak i¢in misyoner kelimesi kullanilirken propaganda kelimesi ¢ogunlukla politik bir
kavram olarak algilanmaktadir. Misyonerlik, Hiristiyanligin ilk dénemlerinde dinin
propagandasini yaparak ortaya ¢ikmis ve zamanla siyasi ve ekonomik alanlarda da
kendini gdstermeye baglamistir. Misyonerlik Fransizca ‘mission’  sdzciigiinden
tiiretilmistir ve inancin yayilmasini saglayan tertip anlamina gelmektedir. Hiristiyanligi
yayma amacinda olan din adamlar1 destege ihtiyac duyduklari i¢in devlet adamlariyla is
birligi icinde bulunarak diger iilkelerde yiiriitecekleri ¢aligmalara bir anlam yiiklemek igin
misyonerlik kavramimi kullanmislardir. Misyonerlik faaliyetinde bulunanlar ideolojik-

politik propagandadan farkli olarak goniilliiliik esasina dayanir (2007: 80-85).
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1.1.2.3. Devlet Propagandasi

Devlet propagandasi, propagandadan farkli bir anlama gelmekten ziyade, ondan
kitlelere yonelik ve ¢ogunlukla uluslararasi medya araciligiyla, belgesel ve kurgusal
yapimlariyla uluslararasi kamuoyunda etki olusturma yoniiyle ayrilmaktadir. Siyasal ve
dinsel propagandaya gore daha genis alanda ve Kkitlelerin fark edemedikleri bir
propaganda tiirli olarak neden sonug¢ baglaminda ¢ok fazla kapsamli ve bazen de tehlikeli
olabilmektedir. Giiniimiizde propaganda, devletlerin gelisen teknolojinin giiciinden
yararlanarak amaglarini gergeklestirdikleri bir ara¢ haline gelmistir. Bu tiir propagandaya
basvurma soguk savas doneminde, o zamanin sartlarinda ¢ok énemli olan ve sinir 6tesi

kullanilan tek iletisim araci radyo ile ger¢eklesmistir.

Devlet propagandas: tek basma ve sistemsiz yapilan bir sey olmaktan ziyade,
sistemli, bilingli ve bilinen biitiin araglar1 kullanan, daha 6zgiil ve ciddi uzmanlik
gerektiren beyin yikama operasyonlarini da kapsar. Bununla birlikte, egitimli kesim
tarafindan desteklendigi ve higbir sapmaya izin verilmedigi zaman ¢ok biiylik etkiler

ortaya ¢ikabilir.

Devlet propagandasinda dogrudan ¢ikar elde etmek i¢in farkli iletisim araglarindan
faydalanilmasindan baska dolayli olarak da bir iilkenin ¢ikar saglamaya calistig: siirekli
olarak goriilmektedir. Ornegin, Ingiltere Ortadogu’da Araplarnt kiskirtarak Osmanli
aleyhine sistemli bir propaganda yiiriitmiis ve Osmanli’nin Ortadogu’daki egemenligine
son vermistir (Ayhan, 2007: 86-89).

1.1.3. Kaynagina Gore Propaganda Tiirleri

Propaganda kaynagin bilinirligi ve sundugu bilginin dogrulugu a¢isindan; beyaz
propaganda, siyah propaganda ve gri propaganda bigiminde bir siralamaya tabi tutulur
(Bektas, 2002: 35).

1.1.3.1. Beyaz Propaganda

Bu propaganda da kaynak resmi ve giivenilirdir. Mesajlarin kaynaklar1 kolaylikla
belirlenebilir. Beyaz propaganda yapilirken cok dikkatli olunmasi gerekir. Ciinkii
mesajlarin dogrulugundan siiphe edilmesi ¢ok biiyiik giivensizlige neden olur. Hedef

kitlenin tereddiit etmeden kabul edebilecegi bir propaganda tiirli oldugu i¢in verilecek



15

yanlis bilgi, propagandanin etkisiz olmasina ve kitlenin yeni kaynaklara yonelmesine

neden olacaktir ( 2002: 35).

Beyaz propagandanin en belirgin 6zelligi kendi dogrularini kitleye duyurmakla
birlikte daha ¢ok kendisine rakip olan hedeflerin zayif yonlerini 6ne ¢ikararak kazanim
elde etmeyi amaclar. Benzerliklerden ziyade karsitliklardan hareket eden beyaz
propaganda karsi tarafi gligsiiz diistirmeyi, kendini de giiclendirmeyi ilke edinmistir

(Ayhan, 2007: 65).

Hitler beyaz propagandayi ilk zamanlar ¢ok iyi bir sekilde kullandi. O dénemde
Almanya'da bulunan doyumsuz sermayenin, Alman irkina zarar verdigini anlatmaya
calisti. Alman 1rkinin istiin bir irk oldugunu, diger irklarin (Tirk, Fransiz, Japon) ise
kiiltiir tagiyicisi irklar oldugunu ve giiglii olanin hakim olmasi gerektigini, bunun i¢in de
savagsmanin zorunlu oldugunu savundu. Bu diisiinceyle diinyaya hakim olabileceklerine
inand1 (Tarhan, 2006: 38)

1.1.3.2. Gri Propaganda

Gri propaganda, beyaz ile siyah arasinda yer alir. Bu propaganda da mesajin
kaynag1 bazen agikga gosterilirken bazen de gizlenebilmektedir. Dolayisiyla yiiriitiilen
propagandanin hem dogrulugundan hem de giivenirliginden siiphe edilebilir. Bu tiir
propaganda da ¢ogu kez yalan ve gercek birbirine karisir ve genelde rivayet ile
dedikodular kullanilir.

Kitle diistinmekten ¢ok dinlemekten; arastirmaktan ¢ok oldugu gibi kabul etmekten
hoslandigi i¢in, gri propaganda da rivayetleri ¢ikari i¢in kullanmaya ¢alisir. Boylece her
tirlii haber birer hikdyeymis gibi kitle tarafindan dinlenir ve kolayca kabul edilebilir.
Olaylar ¢arpitilarak ya da abartil1 bir sekilde sunuldugu i¢in hedef kitlenin dikkati baska
bir yone ¢ekilir ve iletilen mesajlar da daha ilgi ¢ekici hale getirilir. Gri propagandanin,
hedef kitle tizerinde kaynaginin belli olmamasi nedeniyle basarili olma olasilig1 fazladir.
Ciinkii insan iizerinde propaganda hissi olusturmaz ve propaganday1 yapan bireyler de
belirsiz oldugu i¢in en heyecanli konular rahat¢a sunulabilir (Tarhan, 2011: 38; Bektas,
2002: 36).
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1.1.3.3. Siyah Propaganda

Siyah propaganda da kaynak bellidir ancak mesajlar baska kaynaktan iletiliyormus
gibi verilir (Tarhan, 2011: 41). Kaynak ne kadar gizliyse propaganda o derece basarili
olabilir. Diger taraftan, yalan, iftira, sahte deliller kullanilarak gergekleri saptirarak,
kargasaya yol agmak, inan¢lar1 sarsmak suretiyle yapilan propaganda, amaci i¢in her tiirlii

pervasizliga bagvurabilir. (Bektas, 2002: 36).

Siyah propaganda da kaynak hep gizlidir. Her ne sebeple olursa olsun kaynak eger
ortaya cikarsa biitiin sorumluluklar reddedilecek sekilde 6nceden tedbir alinir. Kaynak
gizli kaldik¢a da yalanlar, rivayetler, sayialar, dedikodular istenilen sonucu verir. Bu

propaganda tiiriinde istenen ¢ikara hizmet eden her sey malzeme olarak kullanilir

(Tarhan, 2011: 41-42).

I. Korfez Savasi (1991) sirasinda Kuzey Irak tizerinde gergeklestirilen kara
propaganda uygulamasidir. ABD’nin harekata girismesinin hemen ardindan “Saddam
Hiiseyin’in Irak’ta yasayan tiim Kiirt halkini kesecegi” yoniinde yiiriitilen ABD
propagandasi ¢ok gegmeden biiyiik etki uyandirmistir. Bu propaganda neticesinde kar
kis- kiyamet demeden alt1 yiiz bin insan topraklarini terk ederek Tiirkiye’ye siginmistir

(Kumkale, 2006: 141).

Diger propaganda tiirlerine gore siyah propagandanin olanaklari da riskleri de daha

fazladir ve digerlerine oranla sonuglar1 agisindan daha etkilidir (Ayhan, 2007: 69).

1.1.4. Propaganda isleyis Kurallari

1.1.4.1. Yalinhk ve Tek Diisman Kurah

Propaganda her seyden Once biitiin alanlarda yalinli§1 saglamaya ugrasir. Hitlerin
kullandig1 ‘Tek halk, tek hiikiimet, tek 6nder’ slogan1 yalin bir propaganda gosterisidir.
Ingilizlerin ‘Victory’ (zafer) sézciigiiniin tek harfle (V) ve iki parmak agilarak tek isaretle
(V) yapilmasi da etkileyici ve sade bir unsurdur (Onaran, 1984: 82).

Hitlerci propagandanin diigman kavramim kullanis tarzinda politik ve psikolojik
bakimdan etkileyici bir taktik vardir. Domenach bunun son sinira gotiiriilmiis bir blof
sanat1 ve kendi hatalarim1 ya da kendi siddetini diigmana ytliklemek oldugunu sdyler

(Domenach, 1969: 71).
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1.1.4.2. Biiyiitme ve Bozma Kuralh

Haberlerin biiyiitiilmesi, biitlin partici ¢alisanlarin kendi ¢ikarlarina uygun biitiin
haberlere asir1 bir 6nem vermeleri sik sik yapilan bir gazetecilik yontemidir: Bir
politikacinin agzindan kagirdig: bir ciimle, bir ugagin ya da bir geminin gegmesi tehdit
dolu bir kanit haline doniistiiriiliir. Ayrica bir biitlinden alinan parcalarinda kullanilmasi

stirekli bagvurulan bir yontemdir.

Biiyiitme, sisirme Hitlerci propagandacilarin degismez kuralidir. Mein Kampf'ta su
satirlar yer alir: "Her tiirlii propaganda diisiince diizeyine seslendigi kisilerin en kalin
kafalisinin anlama yetenegine gore ayarlanmalidir. Diisiince diizeyi ne kadar agagi olursa,

ikna edecegi insan kitlesi o kadar genis olur."

Propagandanin anlatimi1 biiyiik ¢ogunlugun anlayacagi sekilde olmalidir. Her
seyden Once konu bir biitiin olarak ele alinarak ayrimlar, ayrintilar en aza indirilmeli ve

carpict bigimde sunulmalidir (Domenach, 1969: 71-74).

1.1.4.3. Diizenleme Kurah

Etkili bir propagandanin ilk kosulu, ana temalar1 siirekli tekrarlamaktir. Goebbels
bu durumu alayci sozleriyle su sekilde ifade etmistir: “Katolik Kilisesi iki bin yildir hep
ayni seyi tekrarladigi igin ayakta duruyor. Nasyonel-sosyalist devlet de tipki onun gibi

davranmalidir.”

Propaganda yaparken kuru kuruya kullanilan temalar halkta bikkinlik olusturacagi
icin bu temalar farkli gériintisler altinda sunulmalidir. Kitle en basit bilgiyi bile ancak
kendisine siirekli tekrarlandigi takdirde hatirlar. Yapilacak olan degisiklikler, asilanmak
istenen Ogretinin igerigine dokunmadan sadece bigim iizerinden yapilmalidir. Hangi
durumda olursa olsun, iy1 bir diizenlemenin temel amaci propagandanin tonunu degisik

kitlelere gore hazirlamaktir (1969: 74-82)

1.1.4.4. Asilama Kurah

Gergek propagandacilar, higbir temel dayanaklari olmaksizin yola ¢ikarak Kitlelere
bir diisiinceyi herhangi bir zamanda kabul ettirebileceklerini hi¢bir zaman diisiinmeden

propaganda yapmaya calisirlar. Temel kural olarak da propagandanin her zaman daha
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onceden varolan unsurlar iizerinden ¢aligmasidir. Propagandacinin ilkesi bir kalabaligin
karsisinda konusurken onun ziddina gitmeden, onunla ayni fikirde oldugunu belirterek ve
halka kendi diisiincelerinden bahsetmeden 6nce kitle tarafinda yer alarak baslamasidir.
Propaganda da 6nemli olan s6z ve duygusal ¢agrisimlar yoluyla sunulan igerigin halki
kendine baglamasini saglamaktir. Bilingli ya da bilingsiz duygular halkin ruhunda zaten

vardir, propaganda bunu bulur ve ¢ikari igin kullanir (Onaran, 1984: 84).

1.1.4.5. Birlik ve Bulusma Kurah

Ayni sosyal cevrede yetisen insanlarin ¢ogunlugu ortalig1 karistiran karsit
diisiinceler 6ne siirmekten ziyade benzerleriyle ayni diisiinceye inanirlar. Bunun sonucu
olarak da genel kanilarin biiyiik ¢ogunlugu bir birlige uymaktan farkli bir sey degildir. O
zaman propaganda birligi giiglendirmeye hatta bir birlik yaratmaya ¢alisir. Bu birlik ayni
zamanda bir giiglik kanitidir ve propagandanin temel amaglarindan biri olan

yandaslarinin her yerde bulundugunu, rakibinden iistiin oldugunu gostermektir.

Simgeler, isaretler, bayraklar, iiniformalar, marslar propaganda icin vazgegilmez

unsurlardir (Onaran, 1984: 85).

1.1.5. Propagandanin Araclar:

Propaganda Analiz Enstitiisii tarafindan yayinlanan The Fine Art of Propaganda
isimli kitapta, yedi propaganda aracinin anlasilmasi ve fark edilmesi i¢in propagandanin

kesfedilerek ya kabul edilmesi ya da reddedilmesi gerektigi agiklanmaktadir.

En ¢ok kullanilan yedi propaganda araci sdyle siralanabilir.

1.1.5.1. Ad takma (name calling)

Genel olarak sevilmeyen bir etiketin kullanimi olarak agiklanabilir. Giliniimiizde
politikada ve kamu konusmalarinin diger alanlarinda daha fazla goriiliir. Ornegin;

“terorist ve terorizm” ad takmanin iki gilincel ifadesi olarak verilir.
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1.1.5.2. Gosterisli genelleme (glittering generality)

Iyi kabul edilen bir deyim kullanilmasidir. Bu tiir genelleme ¢ok yaygin kullanildig1
i¢in fark edilmesi kolay degildir. Ornegin, bir yasa tasaris1 “calisma hakki” yasasi olarak

sunularak bunun kanun haline getirilmesi kolaylastirilir.

1.1.5.3. Transfer

Genelde saygi duyulan sembollerin kullanimi s6z konusudur. Transfer ¢agrisim
yapilarak isler. Yani ¢agrisim yoluyla hayranlik uyandirma hedeflenir. Ornegin, Snemli
bir kisiyle birlikte cektirilen bir fotograf, film ya da video bandi vasitasiyla biiyiik

kitlelere kolayca ulasilabilir.

1.1.5.4. Tamklk (testimonial)

Saygin kisilerin destegini kullanmaktir. Politik kampanyalarda en fazla kullanilan
propaganda araclarindan biri olan tamiklik, {inlii ve saygin kisilerin destegiyle

propaganday1 etkin kilar.

1.1.5.5. Halktan biri (plain folks)

Izleyicilerle ayn1 gruptan olan bir bireyin ortalama bir kisi oldugunu nitelemektir.
Ozellikle politikada siirekli propagandas1 yapilan kisilerin aslinda “halktan biri” oldugu
ve bircok seyi ortalama insanlarla paylastiklar1 izlenimi verilir. En ¢ok se¢im
donemlerinde rastlanilan bir faaliyettir. Ornegin, bir politikacinin ailesi ile yemek yemesi

veya cocuklartyla balik tutmasi aile erkegi imajina vurgu yapilir.

1.1.5.6. Kagit derme (card stacking)

Inandirict bir tezi ortaya ¢ikarmak igin belli olgu ve fikirleri kullanmaktir. Baska
bir deyisle, bir diisiince, program kisi ya da bir iiriiniin en iyisi ya da en kotiisii oldugunu
gostermek i¢in gergeklerin ya da yalanlarin, mantikli veya mantiksiz ifadelerin se¢imi ve

kullanilmasidir.
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1.1.5.7. Herkes yapiyor ( band wagon)

Evrensel destek temasina vurgu yapilir. Yani bir seyi herkesin yaptig1 gosterilmeye
calistlir. Ornegin, savas sirasinda insanlari, herkesin savas icin bazi fedakarliklar
yaptiklarina ve yasamlarini bile feda etmeye hazir olduklarina inandirmak igin stirekli
kullanilir.

Propaganda Analiz Enstitiisli, propaganda iiriinlerinin 6zde duygusal dogasini
vurgulamakta ve duygusal yaklagimlara kesin olarak karsi ¢ikmaktadir (Bektas, 2000:
165- 167).

1.2. SIYASAL ILETiSIM KAVRAMI VE TARIHCESI

Siyasal iletisimin bir olgu ve siire¢ olarak ortaya ¢ikmasi, egitim kurumlarinda bir
Ogreti olarak verilmeye baslanmasi ve bu konuda yapilan arastirmalarin elli yila
dayandig1 goriilmektedir. Aslinda siyasal iletisim konusunun ilk ortaya c¢ikisinin ve
kullanilmasmin Antik Yunan’a kadar uzandigi sOylenebilir. Siyasal iletisim tarihsel
gelisim siirecinde belli bir donem Antik Yunan kent devletlerinde varligini devam
ettirmistir. Antik Yunan'da bireyleri ya da topluluklari bir konuda ikna etmek icin yapilan
iletisim retoriksel, yani akla ve mantiga zit olmayan konusma bi¢imindeydi. Retoriksel
konusma, i¢i bos bilgilerle dolu ve kars1 tarafi kandirma amacinda olmayan, bunun aksine
toplumlar1 ikna etmek i¢in iinlii politikacilarin sahip oldugu gii¢ olarak tanimlanabilir

(Aziz, 2011: 4-18).

Kole imparatorluklari doneminde ise siyasal iletisimde devlet yapisinin diger
donemlerden daha baskin ve etkin oldugu dikkat ¢ekmektedir. Bunun nedeni ise Sistem
olarak devlet bu bolgedeki biitiin kitlelerin temsilcisi olmadigindan ve koéle ticaretinin

siyasal iletisimde hak sahibi olmay1 sagladigindan kaynaklhidir.

Ortagagda kiliseler ve feodal beyler tarafindan siyasal iletisimin halka siddet ve
korku yoluyla benimsetildigi goriilmektedir. "Feodal sistemlerde, devletin sahibi feodal
lordlar, baronlar, krallardir ve feodal devlet tarimda somiirdigi kitlelerle savasir."
(Erdogan, 1997: 139) Bu donemde de devletin gorevi kdlelik donemindeki gibi ayn1 iglevi

gormektedir.

Avrupa'da feodal kralliklarin yikilmasiyla beraber burjuvalar siyasi, sosyal ve

ekonomik alanlarda kendilerini géstermeye baslamiglardir. Burjuvalar elde ettikleri glicle
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birlikte siyasal iletisimi ilerletmeye g¢abalamislardir. Bu g¢abalar1 bilim ve teknoloji
alanindaki ilerlemeler sayesinde yeni iletisim teknolojilerinin gelismesini saglamistir.
Iletisimdeki bu gelismeler kitle iletisimini kolaylastirarak siyasal iletisimin, egemen

smifin istekleri yoniinde olusmasini saglamistir (Cakmak Kiligaslan, 2011: 13).

Siyasal iletisim kavrami ve uygulamasinin modern anlamda 6nem kazandigi donem
kitle iletisim araglarmin kullamldig1 ikinci Diinya Savasi’nin hemen 6ncesine tekabiil
eder. Uzman bir gorev alani olarak siyasal iletisim ¢alismalari, Savas sonras1 donemde
ABD’de ortaya ¢ikmustir ve bu alanla ilgili faaliyetler oncelikle burada yapilmistir.
Burada yapilan siyasal iletisim c¢aligmalari Kkitle iletisim araglart ve ulasim
teknolojilerinde yasanan biiyiik gelismeler sayesinde basarili bir bigimde siyasal alana ve
bu kapsamda se¢im kampanyalarina yansiyarak tim diinyaya kendini gostermeye
baglamigtir. Modern zamanda profesyonel anlamda ilk siyasal iletisim etkinlikleri
konvansiyonel veya geleneksel medya olarak tanimlanan iletisim araglari {izerinden
yapilmistir. Bu bakimdan oncelikle yazili basin, 6zellikle giinliik gazeteler vasitasiyla
siyasal erekli propaganda c¢alismalari yapilmis ancak gazetenin kendine ozgii
ozelliklerinden (okuma becerisi, satin alma giicii, erisim olanaklar1 vb. nedenler) dolayi
belli bir alandan ileriye gidememistir. Gazetelerden sonra ortaya ¢ikan radyo ise
gazetenin kisitlayict 6zelliklerinden biiyiik oranda siyrilmis ve siyasal iletisim
calismalarinda daha etkili ve daha genis bir ¢evrede kullanilmaya baslanmistir. Siyasal
iletisim alaninda diizenli radyo yayinlarinm yapildigi ilk yer ABD olmustur. (Aziz, 2003:
57)

1920’lerin basinda ABD’den sonra Avrupa’da da radyo yayinlart hizli bir sekilde
yayginlasmistir. Avrupa’da ise Almanya, radyo yayinciligi ve radyoyu siyasal iletisim
siirecinde kullanmakta en etkin iilke olmustur. Ozellikle Ikinci Diinya Savas1 dncesi ve
savag silirecinde Hitler ve propaganda temsilcisi Goebbels kendi diisiincelerini ve
inanglarini halka benimsetmek ve onlar1 kendi ¢ikarlart dogrultusunda yonlendirmek i¢in
radyoyu kullanmiglardir. Bu dogrultuda Hitler 6zel programlar yaymlayarak, geng
erkekleri orduya katilmaya, kadinlar1 da erkeklerine destek olmaya ikna etmeye
ugrasmislardir (Kasim, 2011: 64). Radyodan kisa bir siire sonra ise televizyon yayinlarina
basglandig1 goriilmektedir. Ancak bu yaynlarin diizenli olarak verilmesi ve etkili bir
iletisim olarak kullanimi savas sonras1 zamana denk gelmektedir (Giiven, 2017: 176). Bu
cercevede Ikinci Diinya Savas1 dncesinde Ingiltere (BBC) ve ABD’de (ABC, NBC ve
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CBS) smirli da olsa kitlesel yayin denemeleri yapildi ancak bu siire¢ 1940’1 yillarda
ortaya ¢ikan savas dolayisiyla kesintiye ugramistir. Televizyonun hareketli goriintiileri ve
sesi video olarak kaydedip formatlayarak kitlelere ayni1 anda ulastirmaya baslamasi
1950°1i yillardan itibaren miimkiin olmustur. Bu video kayit islemi Ingiltere, Almanya,

Fransa ve ABD basta olmak iizere tiim diinyaya yayilmistir (Sentiirk, 2009: 18).

Ulkemizde ise siyasal iletisim uygulamalar1 gercek anlamda cok partili hayata
gecisle baslamistir. Ciinkii tek partili hayatta segmenlerin tek partiden bagka alternatifleri
olmadigi igin siyasal rekabet de olmamustir. Tiirkiye’de ¢ok partili se¢im ilk defa 1950
yilinda gergeklesmistir. Radyo bu donemde segime katilan siyasi partilerin en etkili
iletisim aracit konumundadir. Radyodan baska yaygin kullanilan kitle iletisim araci
olmadig1 i¢in se¢imlerde daha cok kisisel iletisim yontemleri tercih edilirdi. Ayrica etkili
bir siyasal iletisim araci olarak kullanilan afisler de kdy odalarini, kahvehaneleri ve
sokaklart dolduruyordu. Cok partili hayata gecisle birlikte Demokrat Parti’nin
diizenledigi yurt gezileri, mitingler ve toplantilar Tiirkiye’deki siyasi hayata hareketlilik
getirmis ve halkin siyasal duyarliliginin artmasini saglamistir. DP, yurt genelinde yaptigi
etkili iletisim caligmalari, kisisel temaslar ve halen hafizalardan silinmeyen “Yeter Artik
Soz Milletin” sloganiyla iktidar olmustur. Bu iletisim g¢alismalari, Tiirkiye’de siyasal

iletisimin gelismesinin temelini olusturmustur (Ozkan, 2004: 261).

1960 ve 1970’11 yillarda yapilan se¢imlerde gazeteler etkin bir iletisim araci olarak
kullanilmistir. Se¢cim donemlerinde gazeteler, miting ve gezileri izlemek, lider ve adaylar
secmenlere tanitmak ve se¢cmenlerin se¢ime yonelik tutumlarimi kamuoyuna iletme
islevini gormiistiir. 1970 yilinda Adalet Partisi’nin gazetelere siyasal ilan verdigi
goriilmistlir. Ayrica brosiir ve el ilanlar1 da bu donemde siyasal iletisim araci olarak
kullanilmaya baglanmistir. 1968 yilinda Ankara’da Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu
tarafindan baglatilan televizyon deneme yayinlar1 1970’lerde Tiirkiye genelinde
yayginlagsmaya baslamis ve siyasal iletisime yeni bir kitle iletisim araci kazandirilmistir.
Siyasal iletisimde bu tarihe kadar kullanilan iletisim araglarindan en etkilisi televizyon
olmustur. Televizyon 1970’lerde yayginlagsmaya baslamis olsa da siyasal iletisimde etkili

bir sekilde kullanim1 1990°1ardan sonraya denk gelmektedir (2004: 262-263).

Siyasal iletisim nedir? Sorusuna verilecek birden ¢ok yanit vardir. Bunun nedeni

ortaya konulan tanimlarin fazlaligi, kavramin karmasik olmasindan ya da belirsizliginden
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degil, siyasal iletisim kavraminin genis kapsamli olmasindan kaynaklidir. Kelime olarak
‘siyasal’ kavraminin tek bir tanimini yapmak oldukga giictiir. Bu kavrama bir de ‘iletigim’
gibi cok genis kapsamli ikinci bir kavramin eklenmesi ile ortaya ¢ikan ‘siyasal iletisim’

kavraminin tek bir tanima sigdirilmasi olduk¢a zorlasmistir.(Aziz, 2011:3).

Aziz’e gore (2011: 3) siyasal iletisim, "Siyasal aktorlerin belli ideolojik amaglarini,
belli gruplara kitlelere, iilkelere ya da bloklara kabul ettirmek ve gerektiginde eyleme
dontistiirmek, uygulamaya koymak iizere c¢esitli iletisim tiir ve tekniklerinin

kullanilmasidir.”

Siyasal iletisimi, siyasetg¢ilerin sylemi olarak nitelendiren Ayhan; "siyaseti meslek
edinmis, potansiyel siyasetci, ideoloji yanlilarinin gergeklestirdigi tek ya da ¢ift yonlii
iletisimim genel adi" seklinde tanimlamaktadir. Ayrica biitiin politik ve ideolojik
propaganda siyasal iletisimdir ancak her siyasal iletisim propaganda degildir (2007: 33).
Siyasal iletisim ¢ift yonlii olmasiyla propagandadan ayrilir. Burada her iki tarafinda bazi

konularda anlagsmas1 gerekmektedir.

Oktay ise (1993), siyasal iletisimin, hem denetim ve seffaflik sagladigin1 hem de
siyasetcilerin segmeni demokratik ikna yontemleriyle etkilemelerini saglayan bir arag
gorevi gordiigiini ifade eder. Bu fikri savunanlar, halkin siyasal siire¢ igerisinde etkisinin
yok sayilamayacagi ve alternatif politikalar arasindaki tercihin, kitlenin tepkisine ve

oylaria bagli oldugu goriisiindedirler.

Kentel (1991), kisisel bir yaklasimla ele aldig1 siyasal iletisimi, temsil sistemi ile
toplumsal yagam arasinda 6zerk bir alan olarak var olan kamuoyunun siyaset ile iliskiye
gectigi, siyasal partilerin ve siyaset adamlarinin devreye girdigi bir siire¢ olarak ifade
eder. Kentel, kamuoyunu, toplumsal yasama ses getirme o6zelligi ile siyasal iletisimin bir
parcas1 ve aktorii olarak gosterir. Bu iki alanin hem i¢inde hem de disinda yer alan, farkli
bir aktor (gerektiginde rakip) bi¢iminde ortaya ¢ikan medya organlarmi (kitle iletisim
araclar1), aydinlar1 ve bu alana son zamanlarda giren aragtirma kuruluslarinin da goz

Oniinde tutulmasi gerektigini savunmaktadir.

Siyasal iletisim, bir siyasal goriis ya da organin, faaliyette bulundugu siyasal sistem
icerisinde kamuoyu giivenini ve destegini saglamak ve bu amagla iktidar olabilmek igin,

zaman ve konjonktiiriin gereklerine goére propaganda, reklam ve halkla iligkiler
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tekniklerinden yararlanilan ve siirekli bir sekilde gercgeklestirilen tek veya ¢ift yonlii
iletisim gabasi olarak da tanmimlanabilir (Ozkan, 2004: 38).

Siyasal iletisim siirecini normal iletisim stirecinden farkli kilan en 6nemli 6zellik
mesaji gonderen aktorlerin siyasi bir kimlige sahip olmasidir. Bununla birlikte siyasal
iletisim mesajlart ¢cogunlukla ikna etmeye yonelik iletiler oldugu i¢in etkili olmak

zorundadir (Cakmak Kiligarslan, 2011: 33).

1.2.1. Siyasal Iletisim Yontemleri

1.2.1.1. Yiiz Yiize Siyasal Iletisim

Yiiz yiize siyasal iletisim yonteminde siyasal aktor, siyasal mesajlarin gonderilecegi
hedef kitle ile yiiz ylize iletisim kurmasi1 gerekmektedir. Bu iletim sekli siyasal iletisimde
en etkili yollardan biridir. Bu tiir siyasal iletisimde mesajlar sozlii olarak verildigi igin

sinirhida olsa mesajlarin geribildirimi hemen alinabilir (Aziz, 2011: 45).

Formel ve informel olmak tizere iki sekilde yapilir. Bu sekiller yerine ve ortamina
gore degisiklik gosterir. Formel iletisim; konferans, seminer, kongre, sempozyum, sergi
tipinde olanlara denir. Informel ise; hasta ziyaretleri, kahvehane sohbetleri, diigiin, siinnet
sOleni, nisan tarzinda olanlardir. Bu tiir ortamlarda her sey 6nceden belirlenir ve hazirligi
yapilir. Formel ve informel tiirli toplantilarda hedef kitleyle siyasi aktorler bir araya

geldigi i¢in geribildirim hemen alinabilmektedir (Cakmak Kiligaslan, 2011: 33-34).

1.2.1.2. Uzaktan (Aragh) Iletisim Yontemi

Bu iletisim yontemi ise, mesaj1 ileten kaynak ile mesaj1 alan hedefin birbirlerini
gorme imkanlarinin bulunmadig1 durumlarda goriiliir. Bu tiir iletisimde kullanilan araglar
mektup, telgraf, telefon, faks, bilgisayar, rapor, brosiir, afis, pano, pankart, rozet, gazete,
dergi, ses bantlari vb. bi¢iminde siralanabilir. Son on yilin yeni iletisim teknolojisi
internet araciliiyla siyasal iletisimin yapilmasi, biitiin gelismis iilkelerde uygulanan ve
her gecen giin yayginlasan bir iletisim aracit olarak siyasal soylemde yer almaya

baslamistir.

Uzaktan iletisim imkani sunan iletisim araglarinin en 6nemli 6zelligi ise siyasal

aktorlerin hangi araclarla, kimlere, ne tiir mesaj1, nasil ve ne zaman verecegiyle ilgili karar
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verebilecek diizeyde bilgili ve deneyimli olmalari ve bunu kontrol edebilmeleri

gerekmektedir (Aziz, 2011: 46-47).

1.2.1.3. Kitle iletisim Araclari ile Yapilan Siyasal Iletisim

Hedef kitleye dogrudan ulagsma imkanmi her zaman olmadigi icin kitle iletisim
araclarn siyasal iletisimde bliyiik 6neme sahiptir. Bu iletisim tarzinda geri bildirim alma
imkani olmadig1 icin yiiz yiize yapilan iletisime gore etkisi daha zayiftir. Siyasal
iletisimde kullanilan bu araclara sirasiyla bakildiginda, gazete, mektup, brosiir, ilan, afis,
telgraf, telefon, radyo, televizyon ve son olarak da bilgisayar denilebilir. Elektronik
iletisimin gelismesiyle biiyiikk bir kitleye ucuz ve kolay bi¢cimde erisme olanagi

saglanmistir (Cakmak Kiligarslan, 2011: 33-35).

Glinimiizde medya, siyasal aktorler ile izleyici arasinda aracilik yapmaktadir. Bu
da iletigsimin iki yonlii oldugunu gésterir; siyasi aktorlerden gelen mesajlar sadece izleyici
kitleye ulastirilmaz, ayn1 zamanda hedef kitlenin mesajlar1 da ya dogruda ya da bunlarin
nabzini tutan gazeteciler aracilifiyla giindeme getirilerek siyasi aktorlere sunulmaktadir.
Burada medyanin yalnizca kanal ve ileten olarak gorev yapmadigini bunun yani sira
siyasal iletisim konusu olan mesajlar1 alarak bunlar1 olgunlastirmakta, yeniden

yorumlamakta ve bazen agirlikli olarak taraflara gondermektedir (Aziz, 2011: 54).

1.2.2. Siyasal Iletisimin Aktorleri

Siyasal iletisimi, “farkli aktorler tarafindan dile getirilen ve medya tarafindan
aktarilan siyasal sdylemlerin iiretimi ve degisimine iligkin her sey" olarak tanimlayan
Wolton, politikacilari, gazetecileri ve nabiz yoklama vasitasiyla kamuoyunu, siyasete
iliskin diistincelerini kamu 6nilinde agiklamasi mesru olan ti¢ aktor olarak belirtmekte ve
bunlarin geliskili sdylemlerinin siyasal alanda degis-tokusunu ifade etmektedir (Ozkan,
2004: 43).

Siyasal iletisim olgu ve siirecinde, iletisimde yer alan verici, alict, mesaj, kullanilan
kanallar ve geribildirim 6geleri farkli 6zelliklerde yer almaktadir. Bu bakimdan vericiler
yani siyasal iletisimde bu isi iistlenenler “aktorler” dir. Bu aktorler ait olduklar1 kiimenin,
orglitiin amaglar1, ilke ve kurallar1 etrafinda hareket etmek, iletisimde bulunmakla

gorevlidirler (Aziz, 2011: 19).
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Giliniimiizde yasamimizin her alaninda karsilastigimiz siyasal iletisim aktorleri,
siyasete iliskin gesitli soylemler iireten, devlet bagkani, hiikiimet, siyasal partiler, yerel
yonetimler, sivil toplum orgiitleri, baski gruplari, teror (yasa disi1) gruplari, sendikalar, vb.
olabilir (Cakmak Kiligarslan, 2011: 15; Aziz, 2011: 19-32).

Ancak uygulanan siyasal sistem ne olursa olsun biitiin iilkelerde en 6nemli siyasal
iletisim aktorii medyadir. Bunun nedeni ise medyada yer alan her program siyasal
iletisimin siirdiiriilmesinde biiylik bir role sahiptir ve bu siirecte 6zellikle de haber
medyasinin islevi ¢ok 6nemlidir. Medyanin siyasal iletisimindeki bu rolii aracidir, yani
var olan sistemin devam ettirilmesi yoniinde yayinlar yapabilir (Cakmak Kiligaslan,

2011: 15).

1.2.3. Siyasal Iletisimde ikna Faktorii

Ikna olusturma, insanlar1 istenilen bir davranisa yonlendirmenin en gegerli yoludur.
Kitle iletisim araglarim1 gelismesiyle iknanin 6nemi artmis ve iknaya farkli anlamlar,
hedefler yiiklenmistir (Ozkan, 2004: 156). Ikna, genel anlamda iletisimde basar1 ve
basarisizliga neden olan faktorler lizerinde siki c¢alisilan bir alan olarak ortaya ¢iktig
goriilmektedir. Reklam calismalarinda {iriiniin satisin1 artirmak, hedef kitlede tiriinle ilgili
tutum degisimi olusturmak, politikada adaylarin oy kazanmasi i¢in se¢menlerde tutum
olusumu ve degisimi yaratabilmeleri veya orglitlerde basarili halkla iligkiler projeleri
yiiriitebilmek i¢in kullanilan temel aragtir (Demirtas, 2004: 73).

Glinlimiiz demokrasi toplumlarinda siddete bagvurmadan hem bireylerin, hem de
kamuoyunun yonlendirilmesinde gesitli ikna yontemleri kullanilir. Bireyin tutum ve
davraniglarin1 degistirmek ve manipiile etmek ikna siirecinin temel hedefidir. Siyasal
iknada ise temel hedef, oy potansiyeline sahip se¢cmenlerin oy verme davraniglarini
etkilemektir. Boylece, ikna siirecini en iyi sekilde degerlendirebilen siyasi partinin diger
partilere gore iktidara gelme ihtimali daha yiiksektir. Propagandanin ikna siirecinde

kullanilan en 6nemli arag¢ oldugu sdylenebilir (Altindag ve Barut, 2005: 81).

Arapca bir kelime olan ikna kavrami, Tirk¢cede kandirma, inandirma olarak
kullanilmigtir. Popiiler sozliikler ise iknayi sdyle tanimlamaktadir; " bir kanaati kabul

ettirme, bir kanaat uyandirma, inanmasini saglama, razi etmek" (Anik, 2000: 31).
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Bettinghaus, iknaya 6zgii 'bilingli niyet, davranig degistirme ve mesaj nakli' olarak
lic ana kavram belirleyerek iknayr soyle tanimlamistir: "Bir bireyin, mesaj nakli
araciligiyla bagka bireylerin ya da birey gruplarinin davraniglarini degistirmeye yonelik
bilingli girisimlerdir." Ikna kavraminin temel sartlar1 arasinda bilingli bir niyet ya da
girisimin bulunmasinin yani sira motivasyon, bireyin hareketinin yoniinii belirleme ya da
etkileme ve bunlar gergeklestirebilecek mesajlarin aktarilmasi da sayilabilir (Ozkan,

2004:156).

Ikna edici iletisim faaliyetinin temelini olusturan &geleri diizenlemek,
simiflandirmak ve anlamak icin Petty ve Cacioppo calismalarinda tutum degisimine
yonelik genel bir model olusturmuslardir. Bu modele gore ikna olmaya yonelik iki yol
bulunmaktadir. Bunlar merkezi ve ¢evresel yollardir. Iknanin merkezi yoldan
gerceklestigini gostermek igin bireyin, sunulan mesaji dikkatli bir sekilde diistinmesi
gerekmektedir. Cevresel yolda ise ikna olusturmak igin, bireyin kendine sunulan mesaji
islemesinden ziyade verilen ipucunu (0r: mesajin kaynagi vb.) degerlendirmesi gerekir

(Denegli ve Denegli: 2014: 40).

1.2.4. ikna Edici Mesaj Stratejileri

Ikna edici mesaj stratejileri, se¢men tercihlerinde propaganda ve iletisim
caligmalarinin faydali olmasi bakimindan 6nem arz etmektedir. FEtkili ve ikna edici
mesajlar, secmenleri herhangi bir aday ya da siyasal partiye odaklayabilmekte, 6zellikle

kararsiz se¢gmenlerin kararlarini olumlu yonde etkileyebilmektedir (Kalender, 2005: 122).

Siyasal ikna edici mesaj stratejileri uygulanirken hedefleri ve etkilesim boyutlar
belirtilmelidir. Tkna calismalarina baslamadan 6nce hedeflerin degisimi ve cikarlarin
cesitleri ortaya konulmalidir. Hedeflerin tiirleri bilgi verme, ikna ve davranis degisimini,
degisim tiirleri kisisel, grupsal, kurumsal ve toplumsal etkilemeyi, ¢ikar tiirleri ise

kampanyanin kime fayda saglayip saglamadigini gosterir (Ozkan, 2004: 165)

Se¢cmenlerin ikna edilmesindeki asil hedef segmenlerin oy vermesini saglamak i¢in
harekete gegirmektir. Fakat insanlar ikna olmadan harekete gegemezler. Se¢menler oy
verecekleri parti ya da adayla ilgili bilgiye sahip olmalidirlar. Kisilerin bu bilgileri
muhakeme ederek hareket etmeleri gerekecektir. Bu siirecte karalarinin olumlu olmasinda

ikna edici mesaj stratejilerinin biiyiik 6nemi vardir. Mesajlarin dogru zamanda ve kanalla
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hedef kitleye ulasabilirse segcmenler oy vermek i¢in harekete gegirilebilir ve boylece ikna

konusunda da basarili olunabilir (2004: 165).

Ikna stratejileri, mesaj temelli ve tutum temelli olmak iizere iki yaklasimla
agiklanmaktadir. Ikna stratejileri hem mesaj araciligiyla tutumlar1 dogrudan etkilemeye
hem de birtakim stratejiler araciligiyla davranis olusturarak dolayli yoldan tutumlari
etkilemeye ugrasmaktadir. Bu iki ikna stratejisi arasindaki fark, tutumlar i¢in temel
saglayan ilk bilgi kaynagindan gelmektedir. Tutum olusumu veya degisimi ya kaynaktan
gelen mesaja dayanir ya da kisinin tecriibeleri sonucunda olusur. Mesaj temelli
stratejilerde ise mesaj ve kaynagin 6zellikleri ilk siradadir. Once tutumlarin etkilenmesi
sonrada davranis degisikliginin olugmasi beklenir. Bunlarin yani sira rasyonel ve
duygusal olarak iki ikna stratejisi daha ele alinabilir. Rasyonel mesajlarin daha ikna edici
oldugunu savunanlar, insanlarin rasyonel savlar yerine duygusal savlarla
karsilastiklarinda iyi hazirlanmis mesajlara daha ¢ok tepki gostereceklerini belirtirler.
Duygusal ihtiyaglara hitap eden mesajlar ise, insanlarin duygusal oldugunu diisiinerek

duygu dolu mesajlarin daha ikna edici oldugunu savunurlar (Kalender, 2005: 125-126).

Ikna edici mesaj stratejilerinde yaygin olarak; korku ¢ekiciligi, kapiy1 aralama ve

mesaj tekrar1 teknikleri kullanilir.

1.2.4.1. Korku Cekiciligi

Cogunlukla duygusal unsurlara hitap eden, fakat kullanim durumuna gore rasyonel
yonleri de olan tutum temelli ikna teknigidir. Bu teknikle insanlar bir seye ikna edilirken
belli bir davranis1 yapmasinin sonucunda ortaya ¢ikacak olan davranislari siralarken

korku uyandirilmaya calisilmaktadir.

Secim zamaninda se¢menlerin iknasin da korku ¢ekiciligi kullanilarak karsi parti
ya da adaylarin se¢cimi kazanmasi ihtimalinde {ilkenin kétiiye gidecegini, insanlarin bazi
temel hak ve hiirriyetlerinin kisitlanacagini, ekonomik olarak zarar goriilecegi, birlik ve
beraberligin bozulacagina dair mesajlari ¢ok fazla kullanirlar. Ayrica bu teknikte iletisim
kaynaginin giivenirligi de 6nemlidir. Giivenilir bir kaynaktan gii¢lii bir korku cekiciligi

yansitilirsa mesaj daha fazla ikna edici olabilir (Kalender, 2005: 126-128).



29

1.2.4.2. Kapiy1 Aralama Teknigi (Foot In The Door)

'Aziciktan bir sey ¢ikmaz teknigi' olarak da kullanilan kapiyr aralama teknigi,
insanlarin kiigiik bir istegi karsilamalarini kabul ettirdikten sonra, ileride daha biiyiik bir
istegi da yerine getirebilecekleri varsayimina dayanmaktadir. Bu amagla alicilarda yavas
yavas bir 6zdeslesme siireci olusturulmaya ugrasilirken istegin biiytikliigli de zamanla
arttirlir. Ornegin, siyasal alanda bir kisinin sevmedigi parti veya adaym mitingine
katilmaya ikna edilince, ileride de katilmayanlara gére bu yonde oy verme olanagi

yiiksektir.

Oncelikli olarak davranisa dayali bu teknigin temeli, kisiler belli bir davranist
uyguladiklart zaman, bu dogrultuda olumlu tutumlar kazanacak ve bu tutumlar yoniinde

tekrar davranista bulunacaktir (2005: 128-130).

Diger yandan konuyla ilgili bir arastirmada kapiy1 aralama mesaj Stratejisinin
etkinligi konusunda 6nemli birka¢ konuya deginilmistir. Buna goére kapiyr aralama
tekniginde basarili olunmak isteniyorsa, baslangi¢ istegine gore agik bir dis gerekge
olmamasi gerekir. Ornegin, hedef kitleye, ilk istege yonelik davranis: karsiliginda maddi
odiil veriliyorsa strateji ¢ok basarili olmayacaktir. Ikincisi, birinci istegi hedef kitlenin
kabullenme derecesi ne kadar yiiksekse, kapiy1 aralama teknigi de o kadar basarili olur.
Ucgiinciisii, eger hedef kitle yalmzca davramsta bulunmakla beraber baslangic istegine
uygun hareketi de yerine getiriyorsa, kapiy1 aralama tekniginin daha da basarili oldugu
goriilmektedir. Dordiincii ve son olarak, rica, kar amaci giiden kurumlara gore, (belediye
veya sivil toplum orgiitleri gibi) halka biiyiik fayda saglayan kuruluslardan geldigi zaman
kapiy1 aralama tekniginin basari orani artabilmektedir (Keefe, 2002°den Akt. Balci, 2006:
69-70).

Birinci Asama Ikinci Asama Uciincii Asama

X, Y’den kiiciik Y, kiigiik istegi
bir istekte bulunur. kabul eder.

Y, kii¢iik istegi
kabul eder.

(Kaynak: Hogg, Michael A. ve Vaughan, Graham M. (2002). Social Psychology, London: Prentice Hall
Inc., p. 213. (Balc1, 2006: 44))

Sekil 1. Kapry1 Aralama Teknigi'nin Isleyis Siireci
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1.2.4.3. Kapiy1 Kapama Teknigi (Door In The Face)

Ikna calismalarinda bazen kapiy: aralama tekniginin tam tersi bir durumda olabilir.
Kapiytr kapama teknigi olarak isimlendirilen bu teknikte insanlarin, ilk olarak
reddedebilecekleri bir davranisi kabul etmeleri istenmekte sonra da istek dereceleri
azaltilmaktadir. Biiyiik istek pesine hemen kiigiik istek gelirse ve birbirleriyle baglantili
olursa teknik basarili olur (Kalender, 2005: 128-130).

Birinci Asama Ikinci Asama Uciincii Asama
X, Y’den biiyiik Y, biiyiik istegi X, Y’den ilk istegine
bir istekte bulunur. > reddeder. —> | gore daha kiiciik bir
istekte bulunur.

(Kaynak: Hogg, Michael A. ve Vaughan, Graham M. (2002). Social Psychology,London: Prentice Hall
Inc., p. 213. (Balci, 2006: 46) )

Sekil 2. Kapiy1 Kapama Teknigi’nin Isleyis Siireci

Konuyu siyasal alana uyarladigimizda ise dncelikli olarak, sevmedigi bir aday veya
partiye oy verilmesi istenen ancak buna razi edilemeyen kisi, daha sonra bu aday veya

partinin mitingine katilma istegini kabul edebilmektedir (Kalender, 2000:135).

Diger yandan kapiy1 kapama tekniginin basarisi i¢in, sunulan ilk teklifin hedef
kitlelerde giicenme, kizginlik veya diismanlik hissi olugturmamasi gerekmektedir. Ayrica
kaynak konumundaki kiginin, hedef kitleye “taviz veriyor” olarak algilanmas1 gerekir ki;
insanlar ikinci istegi kabullenebilsinler (Burgoon ve Bettinghaus, 1980°den Akt: Balci,
2006: 47-48).

1.2.4.4. Mesaj Tekran

Insanlar1 ikna etmekte basarili olmak icin herhangi bir konu hakkinda gonderilen
mesajin siirekli tekrar edilmesi ¢ok énemlidir. Insanlar tekrar yoluyla mesajlar1 daha iyi
kavramakta ve mesajlar hafizalarinda daha iyi yer etmektedir. Se¢ici dikkat ve algilamada
mesaj tekrarlarinin etkisi faydalidir. Bir ya da iki kez verilmis mesajlarin ilerde
unutulmasint 6nlemek ve istenilen etkiyi olusturmasini saglamak i¢in mesajlar siirekli
tekrarlanir. Mesajlarin iletildigi kaynak, hedef kitlenin mesaj1 anlamasi i¢in uygun bir

zamanin olmadigini diisiinerek mesajlari tekrarlamaya baslar (Kalender, 2005: 130-131).
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Morgan’a (1981) gore, fark edilme imkanini artiran tekrarin iki avantaji vardir.
Birincisi, tekrar edilen bir uyarici, bir kisiyi dikkatinin baska bir yonde olmadig1 anlarda
yakalama sans1 elde eder. ikincisi ise, kisinin dikkatini ¢eken ilk uyariciya daha sonraki
tekrarlardan daha duyarli olmasini ve bu tekrarlar agisindan da daha dikkatli olmasina

yardimci1 olmaktadir (Balci, 2006: 50).

Ancak burada deginilmesi gereken 6nemli bir nokta ¢ok fazla tekrarlanan ikna edici

iletisim mesaji hedef kitleyi sikip, usandiracagindan dikkatli olunmak zorundadir

(Severin ve Tankard 1994’den Akt: Balci, 2006: 52).

1.3. KAMUOYU

Kamuoyunu tanimlayabilmek i¢in oncelikle bu terimi olusturan kamu ve oy

sozciiklerini incelemek gerekir (Bektas, 2000: 42)

Kamu (public)

Glinlimiizde kamu kavrami herkese acik bir kurum ve tiim bireyler olarak
anlasilmaktadir. Oysa tarihsel olarak bakildiginda Antik Yunan ve Roma'da sadece bir
siifin 6zglir vatandaslar1 anlaminda kullanilir. Bu nedenle belli haklara sahip olan iistiin
bir grubu temsil eder. Ortagagda soylularla esanlamliyken 16. yiizyildan itibaren
hiikiimdari, ona hizmet edenleri ve devlet daireleri i¢in kullanilmistir ve bir anlamda
sarayla da esanlamliydi. 17. ylizyilda basinin ortaya ¢ikmasiyla hem burjuvalar hem de
hiikiimetler bu yeni arac1 kendi ¢ikarlart dogrultusunda kullanmaya baglamislardir. Kamu
kavrami artik devleti belirleyici olmaktan ¢ikarak bugiinkii anlamiyla kullanilmaya
baslanmistir (Bektas, 2000: 42-43). Tiirk Dil Kurumu sézligiinde kamu; “bir tilkedeki

halkin biitiinii, halk. amme” seklinde tanimlanmaktadir (www.tdK.gov.tr).

Kamu, belli bir sorunla Kkarsilasmis ve bu sorun etrafinda bir araya gelmis
bireylerden olusan gruptur. Bu grup igindeki bireyler sorunun ¢oziimiiyle ilgili goriislere
sahip olup, soruna rasyonel ¢oziim bulmak i¢in birbirleriyle iletisime gecerler. Toplum
yasantisiyla ilgili sorunlar ne kadar fazla ise, onlara karsi olusan kamular da o kadar

fazladir (Sezer, 1972: 3).

Kamu kavrami ve bununla birlikte ele alinan grup kavramindaki ‘biling’ toplum

icindeki tiyelerde kendiliginden olugsmamistir. Bilincin ve biitiinlesmenin olusabilmesi
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icin kitlenin bazi mesajlar1 almis ve bilgilenmis olmasi gerekmektedir. Bireyler
cikarlariyla ilgili bilgiyi elde ettikten sonra, kendileri gibi bu konudan etkilenmis
baskalarin1 bularak s6z konusu grubu olusturmalidirlar. Bundan 6ncede kendileri gibi
olan bireylerin varligindan haberdar olmalidirlar. Bu noktada bir ihtiyac¢ olarak kitle

iletisim araglar1 ortaya ¢ikmaktadir (Vural, 1999: 59-60).
Oy (Kanaat)

18. yiizyilda Ingilizce ve Fransizcada "opinion" sozciigii oydasma, ortaklik
anlaminda kullanilirken Tiirk¢ede kanaat, tutum, diisiince anlaminda kullanilmistir

(Neumann, 1998: 84, Bektas, 2000: 50).

Tiirk Dil Kurumu Soézliigiinde oy kavrami; siyasal ya da toplumsal siire¢ iginde

kisinin tercihini belirten eylem ve diisiince, kanaat olarak iki anlamda tanimlanmustir.

Chisman'a gore kanaat ve oy kavramlar1 yargi, inanglar, ilkeler, begeni veya
hoslanma, onaylama ya da reddetme gibi bircok anlam tasiyabilir. Mill, kanaatleri
hoslanilmayan ya da benimsenen olarak tanimlarken Bryce, onaylanan veya reddedilenler

olarak atifta bulunur. Lippmann ise zihindeki resimler bi¢iminde farkli bir tanim kullanir

(Bektas, 2000: 50-51).

Baska bir tanimla oy, “duygu ve izlenimden daha kuvvetli, kanitlanmasi daha kolay
ama tam olarak kanitlanabilen ya da pozitif olan bilgiden daha az gegerli ve kuvvetli

kanaatlerdir” (Sezer, 1972: 5).

Oy kavrami rasyonel, kesin, pozitif bilgiye dayanan bir fikirden ziyade, az ¢ok
belirli bir egilim, bir goriis, daha dogrusu bir kanaati ifade eder. Tartismali bir sorun
karsisinda ilgili grup iginde cesitli kanaatler ortaya ¢ikabilir. Demek ki, gruplar gesitli
olabilecegi gibi kanaatlerde gesitli olabilir (Kapani, 1997: 147).

Kisacast "kamu" sorunla ilgilenen grup veya gruplari, "oy" da bu grup veya

gruplarin soruna karsi olusturduklari ortak goriis, kanaat ve tavri ifade eder (Turan, 2011:
238).

Kamuoyu

Kamuoyu, 19. ylizyilin sonundan itibaren siyaset bilimcilerin, sosyologlarin ve

sosyal psikologlarin yakindan ilgilendikleri bir konudur. Bu alanla ilgili kapsaml
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caligmalarin ise 20. ylizyilin basindan itibaren giindeme geldigi goriilmektedir (Bektas,
2000: 53).

Kamuoyu kavrami bir¢ok siyaset¢i ve sosyal bilimci tarafindan agiklanmistir.
Bunlardan bazilar1 bireyin diisiincesi ile paylastiklar1 arasinda ayrim yaparken bazilar1 da
hiiklimete sunulmayan higbir diisiincenin kamuoyunun diisiincesi olarak kabul
edilemeyecegini savunmuglardir. Bunlarin yani sira disiincelerin sadece ol¢limii
yapildiginda kamuoyunun diisiincesi olabilecegini de One siirenler olmustur. Bu
cercevede kamuoyu kavramiyla ilgili bir¢ok bireysel goriis oldugu i¢in evrensel bir

tanimin yapilmasi kolay degildir (Turan, 2011: 235).

"Kamuoyu™ kavram: Osmanli Tiirkgesinde ilk kez Arapga sozciiklerin Farsga ile
iligkilendirilerek olusturulan 'efkar-1 umumiye' kelimesiyle tanimlanmistir. Tarihsel siireg
icerisinde "Umumi Efkar," "Amme Efkari," "Halk Efkarn" gibi farkli kavramlarda da
kullanilmistir. Ayrica halkoyu terimi de bazen bu anlamda kullanilmistir. Tiirk Dil
Kurumu sozliigiinde kamuoyu; "bir sorun iizerinde halkin diisiincesi, kanis1" seklinde

tanimlanmistir (Bektas, 2000: 41).

Kapani'ye (1997: 147) gore kamuoyu; "belli bir zamanda, belli bir tartismali sorun

karsisinda bu sorunla ilgilenen kisiler grubuna veya gruplarina hakim olan kanaattir."”

Kamuoyunu Kapani'ye benzer sekilde tanimlayan Daver, genis ve dar anlamda iki
tir kamuoyu tanimi yapmistir. Genis anlamda kamuoyu, halki ilgilendiren belli bir
meseleyle ilgili belli bir zamandaki genel yargi ya da ortak kanaattir. Dar anlamda ise
basin, radyo, TV gibi kitle iletisim araglariyla ya da konusarak yahut fisilti ile agiklanan
ve bir¢ok kez bazi sosyal gruplarin (sendika, dernek vb.) ve seslerini duyuran kisilerin,
siyasal otoriterlere (hiikiimet, parlamento vb.) belirttikleri fikirlerin toplamidir (Daver,

1993: 251).

Toplumda yasayan farkli gruplarin farkli konularda farkli kanaat ve tutumlara
sahip oldugu g6z 6niinde bulunduruldugunda kamuoyunun sadece ¢ogunlugun kanaati
oldugunu sdylemek yanlis olur. Kamuoyu, ¢ogunluk ve azinlik kanaatlerinin karsilikli

etkilesmesinin de bir son iiriinii denilebilir (Vural, 1999: 1).
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1.3.1. Kamuoyu Olusturma

“Kamuoyu olusturma” kavrami, daha ¢ok iletisim ve siyaset bilimi literatiiriinde
medyanin rolii sorgulanirken kullanilir. Kavram, bir konu hakkinda olusan bireysel
fikirlerden yola ¢ikarak iletisim araciligiyla karar vermeye dogru uzanan siireci ifade eder
(Yiiksel, 2007: 574).

Kamuoyunun olusumu ve niteligi ile onun i¢inde olustugu siyasal sistem arasinda
sik1 bir bag vardir. Genellikle demokratik rejimlerde serbestge “olusan” kamuoyu ile
demokratik olmayan rejimlerde “olusturulan” kamuoyu arasinda bir ayrim
yapilabilmektedir. Serbest bir kamuoyu, haberlerin ve fikirlerin 6zgiirce yayilabildigi,
tartisilabildigi bir ortamin tirlinlidiir, fakat haberlesme ve ifade 6zgiirliikleri basta olmak
tizere tiim temel hak ve 6zgiirliiklerin saglandigi bir hukuk diizeninde meydana gelebilir.
Otoriter ve totaliter sistemlerde bu durum cok faklidir. Siyasal sisteme hakim olan
ideoloji mutlak gercek olarak kabul edildigi igin elestirilmesi dahi yasaktir. Siyasal
sistemin temel diisiincesine ters diisen goriislerin, degisik ve farkl: fikirlerin yayilmasi da
imkansizdir. Bu tiir rejimlerde, kamuoyunun olusmasi igin 6nemli bir yere sahip olan kitle

iletisim araglarin1 tamamen iktidarin elindedir (Bektas, 2000: 9-10).

Literatiirde kamuoyunu olusturan araglara bakildiginda; aile, egitim, kiiltiir,
toplumsal kontrol mekanizmalari gibi kurumsal sosyolojik araglar ve kanaat, motivasyon,
algi, tutum gibi bireysel psikolojik araglar dolayli araglarken; siyasal grup ve partiler,
bask1 grup ya da orgiitleri gibi siyasal araglar ve medyanin etkileri dogrudan araglar olarak
gosterilir (2007:574). Bunlarla birlikte, televizyon, radyo, gazete, dergi ve sinema, grafik,
afis gibi kitlesel iletisim saglayan araclar da toplumdaki farkli goriis, diisince ya da
kanaatlerin yayilmasinda ve farkli gériislerin duyulabilmesinde 6nemli bir aracilik roliine

sahiptirler (Bektas, 2000: 133-142).

Kamuoyu, bir grubun dikkatini ¢ekecek ve sorun olarak algilanabilecegi bir olay ya
da durum karsisinda; grup, bu olay ya da durumun etkilerini degerlendirerek bir fikir
olusturdugunda ve bu fikirlerini belirli tutum ve buna bagli davraniglar bigiminde ifade
ettiginde olusmaktadir. Dolayisiyla kamuoyunun olusumunda tutumlarin énemli bir yeri
vardir (Vural, 1999: 49). Kamuoyu olusurken 6nce tutumlar olusur buna bagli olarak da

kanaatler olusur. Tutum, bireyin kendine ya da ¢evresindeki herhangi bir toplumsal konu
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ya da olaya kars1t deneyim ve bilgilerine dayanarak olusturdugu bilissel, duygusal ve

davranigsal bir tepkidir (Turan, 2011: 241).

Bugiine kadar tutum degistirme konusundaki ¢alismalardan elde edilen bulgular
yiiz ylize iletisimin, kitle iletisiminden daha ¢ok etkili oldugu, gruplarin etkisinin 6nemli
oldugu ve gerceklere dayanan bilgi sonucu kazanilan tutumun, bu bilginin degismesi ile
kolayca degisebildigini gostermistir. Tutumlarin sozlii ifadesine ise “kanaat” denir

(Atabek ve Dagtas, 1998’den Akt: Yiiksel, 2007: 574).

Kanaatlerin bicimlenmesinde birincil ve ikincil gruplar 6nemli bir yere sahiptir.
Birincil gruplar, 6grenme siirecinin hizli bir faaliyet gosterdigi birey yasantisinin ilk
yillarinda bireyin tavirlarini, goriislerini, inanglarini ve kanaatlerini etkileyen ve olusturan
aile ve okul gibi, iiyeler arasinda yiiz yiize, kisisel iliski ve etkilesimin oldugu
gruplarlardir. Uyeler arasindaki iliskilerin kisisel ve samimi olmadig1 gruplara ise ikincil
gruplar denir. Birincil gruplar yiiz yiize yani dogrudan karsidaki insanla temas sagladigi
icin 6nemlidir; ikincil gruplar ise referans gorevi gordiikleri icin, yani kisinin bir grupla

6zdeslemesini sagladiklarindan dolayr 6nem arz etmektedirler (Sezer, 1972: 20).

Ote yandan kamuoyunun olusmasinda son derece onemli bir unsur olan kanaat
onderlerine yer verilmelidir. Kanaat onderleri kavramu iletisim sozliigiinde; “arkadaslar
tarafindan belli bir konuda 6zel uzmanlig1 oldugu kabul edilen kisi” olarak tanimlanir
(Mutlu, 2012: 178). Yiiz yiize iletisimi kullanarak aliciya gonderilmek istenen iletinin
hedef kitleye hizli, gii¢lii, anlasilir ve kalic1 bir etki olusturacak bi¢cimde ulasmasinda
kanaat 6nderleri rol oynar (Vural, 1999: 50). Bu 6nderler genellikle karizmatik kisilikli
ya da gevrelerinde sevilen, sayilan ve toplumda aktif olan kisilerdir (Vural, 1999: 50;
Turan, 2011: 247). Dar gevrelerde kamuoyunun olusumunda medyadan daha etkili olan
ara¢ kanaat onderleridir. Kanaat onderleri kitle iletisim araglarinin iletmek istedikleri

diisiince ve bilgileri alip yorumlayarak baskalarina aktarmaktadirlar (Bektas, 2000: 111).

Kamuoyunun saglikli olusabilmesi i¢in; bireylerin yeterli ve dogru haber almalari,
aldiklar bilgileri duygularindan uzak bir sekilde akillariyla degerlendirmeleri ve ¢ikar
saglamak i¢in kamu isleriyle yakindan ilgilenmeleri gerekmektedir. Ancak bu ti¢ kosulun

bir araya gelmesi ¢ok kolay degildir (Kislali,1997: 331).
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1.3.2. Kamuoyunun Olusmasinda Medyanin Rolii

Kamuoyunun olusumunda birgok unsur arasinda en etkili araglarin basinda medya
gelir ancak tek basina etkili ve yeterli bir ara¢ olarak gosterilemez. Devlet ve siyaset
adamlar1, hangi sistem i¢inde bulunursa bulunsunlar, kamuoyunu etkilemek amaciyla

kitle iletisim araclarin etkili bir sekilde kullanmaktadirlar (Kislali, 1997: 330).

Kamuoyu siirecinde medya, bireyin ¢evre gozlemleri agisindan oldukg¢a énemlidir.
Insanlar kanaat ortamlarini gézlemlerken kaynak olarak; dogrudan goézlemledigi cevreyi
ve dolayli algilama olarak medyay1 kullanir. Medyanin séylemi dislama tehdidi yayar.
Bircok durumda birey medyanin sundugu haberlerden baska kaynaga basvurmaz.
Medyadaki tek seslilik ve tek boyutluluk, bireye, iletilen mesajlar arasinda se¢im yapma
sans1 birakmamaktadir. Bununla birlikte medya, belirli kanaat ve konular1 6n plana
¢ikararak “dillendirme” gorevini de yerine getirmektedir. Bu nedenle belirli bir kanaat ya
da davranis1 benimseyen taraflar ve karsitlar medyada esit olarak dillendirilme imkani
bulamamaktadir (Noelle-Neumann, 1998: 275- 276).

Demokratik toplumlarda iletisim araglarinin haber verme, kamuoyu olusturma ve
bunu aciklama, denetleme, elestirme gibi kamusal goérevlerin higbir birey, grup farki
gbzetmeden bireysel hak ve 6zgiirliikkleri zedelemeyecek bir bigimde yerine getirilmesi
gerekir. Ancak iletisim araglar1 objektiflikten uzaklasma, yanlis ve tarafli haber verme,
yanlis bilgilendirme gibi durumlardan dolay1 bu goérevini her zaman yerine getirdigi
sOylenemez (Gokge, 2001: 180). Kitle iletisim araglariyla yayilan bilgi saptirilirsa
kamuoyunun olaylar hakkinda yanlis fikirler edinmesi kaginilmaz hala gelir. Bu nedenle
birey gercegi yansitmadigini diislindiigii haberleri baska bir kaynaga bagvurarak
dogrulatmas1 gerekmektedir (Bektas, 2000: 121). iletisim araclarmin kamuoyu
olusturmadaki en 6nemli sorumlulugu, toplumda var olan biitin fikir ve diislinceleri
ayrim yapmadan iletebilmesidir. Aksi halde belli bir grubun ¢ikarlarina hizmet ettiginde

karsit bir kamuoyunun olusmasina neden olabilir (Gokge, 2001: 180).

Basin kamuoyunun olusmasina yardimci oldugu kadar kamuoyunun sesinin
iletilmesi goreviyle de sorumludur. Icel, basinin kamuoyu konusunda iki gérevi oldugunu
aciklar. Igel’e gore basin bir taraftan kamusal iradeyi agiklarken diger taraftan kamusal
iradeye yon veren ara¢ konumundadir. Diger bir deyisle, basin kamunun hem agzi hem

de kulag1 gorevini iistlenmektedir Ulkeyi yonetenler basin araciligiyla kamuoyundan
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gelen tepkiler, talepler, egilimlere gore uyguladiklari politikalarda ve aldiklari kararlarda
degisiklik ya da yeni diizenlemeler yapabilirler. Kamuoyu ve basinin igbirligiyle yanlis
ve keyfi karar alinmasi engellenir, toplumun yapisina uymayan politikalarin Oniine
gecilerek hem toplumun hem de toplumu yonetenlerin dogru kararlar almalar1 saglanir

(Vural, 1999: 62-94).

Kitle iletisim araglarindan siyasi i¢erikli mesajlart alan birey, mesajin igerigine gore
ya var olan kanaati pekistirmekte ya da kararsiz bir durumda ise bireyin karar vermesine
yardime1 olunmaktadir. Clinkii kitle iletisim araglariyla biitiin siyasal partilerin mesajlari
kitleye iletildigi i¢in kitlenin tercih yapma imkani daha da kolaylasmaktadir (Ozkan,
2004: 215).

Kamuoyunda gercek kanaatlerin olusabilmesi i¢in dogrudan kamuya seslenebilen,
kitlesel diizeyde yayin yapabilen ve kurumsal sorumluluga sahip araglar olmak
zorundadir. Bu baglamda da basinin kamuoyunun agiklanmasi ve olusumu siirecinde en
etkili ara¢ oldugu ve kanaat olusturma siirecindeki haber verici, dikkat c¢ekici ve
kiiltiirlestirisi gorevleri dahilinde kanaatlerin aciklanmasi siirecinde de etkili bir arag

oldugu sodylenebilir (Vural, 1999: 91).

1.3.3. Kamuoyu ve Suskunluk Sarmal

Erdogan ve Alemdar’a gore suskunluk sarmali kurami, giincelligini koruyan bir
kamuoyu teorisi olma 6zelligine sahiptir. Kuramin temel ekseni; bireyin sosyal yalitimi
ve i¢inde bulundugu gruptan dislanma korkusu ile ¢evresinde gii¢lii kamuoyu olusturmus
Kitlesel goriislerden farkli olan tutumlarini, inanglarini, fikirlerini agiklamaktan kaginmasi
ve davraniglarini baskin kanaatlere gore diizenlemesi egilimidir (Aktaran: Giiler, 2017:

52)

Suskunluk Sarmali Kurami ( Spiral of Silence) Alman sosyolog Elisabeth Noelle-
Neumann tarafindan gelistirilmis ve uzun bir siire boyunca sinanmistir (Boz, 1999: 42).
Noelle- Neumann suskunluk sarmali kuramini, 1972 Almanya Federal se¢im sonuglarina
gore insa etmistir. Bu se¢imi Sosyal Demokrat Partisi kazanmistir. Hristiyan Demokrat
Partisine danismanlik yaptigini higbir zaman belirtmemis olan Noelle- Neumann, Sosyal
Demokratlarin nasil kazandigini ve Hristiyan Demokratlarin neden kaybettigini

agiklamak icin bu kuram gelistirme geregi duymustur (Irvan, 1997: 426).
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Diglanma korkusu, suskunluk sarmali siirecini harekete geciren temel etkendir.
Noelle-Neumann, “kurtlarla beraber ulumak” soziiyle bireyin toplum tarafindan kabul
edilen bir durum karsisinda kendi goriislinii agiklayamayip susmasini anlatir. “Diger
kurtlarla ulumak” arzusu ise bireyi daha mutlu kilar. Ciinkii baskalar1 tarafindan kabul
edilirler ve diislincelerini 6zgiir bir sekilde ifade edebilirler (Noelle-Neumann, 1998: 32).
Kuramin oncelikle diglanma korkusunu ele almasinin nedeni, dislanma korkusunun
bireyin kanaat ve diisiincelerini etkileyerek tutum ve davranislarini kosullu hale
getirmesinden kaynaklanir. Toplumun bireyi kendine benzetmeye zorlamasinin
temelinde birey acisindan bir dislanma korkusunun oldugu sdylenebilir. Dislanma
korkusu nedeniyle birey bilingli veya bilingsiz bir sekilde toplumdan diglanmamak i¢in
toplum normlarina uygun davranista bulunarak toplumun denetimi altina girer. Dislanma
korkusu bireyi topluma uymaya zorladigi i¢in bireyin kisisel gelisimini engellemekte,

diisiince ve fikir 6zgiirliiglinii de kisitlamaktadir (Gtiler, 2017: 55).

Suskunluk sarmali kurami agisindan susma davranigi, digsal bir uyarici olan
kamuoyuna karsi, psikolojik ve sosyopsikolojik bir tepki olan dislanma korkusunun
sonucu olarak ortaya ¢iktigi goriilmektedir. Suskunluk, insanlarda kisisel bir 6zellik
olarak bireyden bireye degismekle birlikte insanlarin ¢evreleriyle kurduklar: bir iletigim
bicimidir. “Sosyal iletisimde kesinti, aralik, sessizlik ve suskunluk da iletisimi

anlatmaktadir” (Erdogan, 2011’den Akt: Giiler, 2017: 57).

Kuram dort temel varsayima ve bunlari birbirine baglaya besinci varsayimdan

olusmaktadir:

¢ Toplum, uzlasmadan sapan bireyleri dislamakla tehdit eder.

¢ Bireyler stirekli diglanma korkusuyla hareket eder.

% Bu dislanma korkusundan dolay1 bireyler siirekli kanaat ortamlarini
gozlemleyerek bir sonuca varmaya calisirlar.

¢ Bireyin bu gozlemleri sonucunda edindigi izlenimler toplum ic¢indeki
davranislarini ve fikirlerini ya agiklamasina ya da gizlemesine neden olur.

% Besinci varsayim ise bu dort varsayimi birlestirip kamuoyunun olusumu,
stirdiiriilmesi ve degisimi ile ilgili ¢ikarimlara ulasmaktir (Noelle- Neumann,

1998: 234).
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Suskunluk sarmali modeli, Festinger’in ‘biligsel celiski’ modelinin psikolojik
alandan alinip sosyolojik alana uyarlanmasi temeline dayanir. Bilissel ¢eliskiden kagisla,
kisi kendi kafasinda, kendi-kendiyle kurdugu iletisim siireci sonunda verdigi kararla bir
psikolojik denge kurar. Neuman’da bu denge arayisi kisinin yasadigi ortamdaki egemen
fikirlere yonelmesi ve uyumsuzluk olusturan veya azinliktaki goriislerden kaginmast,
boyle bir fikir tasiyorsa da genel fikirler karsisinda susmayi tercih etmesiyle ortaya
cikmaktadir (Alemdar ve Erdogan, 2002: 203).

Diger yandan bu model, iletisimin iletisimsizlige yol agan boyutunu da ele
almaktadir. Ciinkii kitle iletisimin, kisiler arasindaki iletisimi 6zendirmek yerine

engelledigi goriilmektedir (Tekinalp ve Uzun, 2009: 133).

1.4. GUNDEM OLUSTURMA TEORISi VE MEDYA

Ingilizce karsilig1 “agenda-setting” olan ve dilimize genellikle “giindem belirleme”
diye ¢evrilen kavram, medya, kamu ve siyasal glindem arasindaki iligkilere odaklanmakta
ve her giindemin birbirlerine olan etkisini farkli agilardan gostermeyi amaglamaktadir.
Glindem belirleme; bireylerin bazi konularin gérece 6nemini, kitle iletisim araglarinin o
konuya verdigi oneme gore Ogrendikleri varsayimina dayanan ve “medya ne
diisiinecegimizi sOylemede basarili olmayabilir fakat ne hakkinda diisiinecegimizi
sOylemede son derece basarilidir” goriisii, modelin temelini olusturmaktadir. 1972 yilinda
giindem belirleme yaklasiminin ilk sistematik ¢alismasint Maxwell McCombs ve Donald
Shaw yapmuslardir. Fakat gecmis donemlerde, Walter Lippmann, Norton Long, Kurt
Lang, Gladys Lang, Bernard Cohen gibi isimlerin yaptiklar1 ¢aligmalar bu alanda 6ncii
kabul edilmektedir (Yiiksel, 2007: 576; Terkan, 2005: 15).

Gilindem belirleme yaklagimina gore, insanlar medya araciligiyla iletilen mesajlarla
ne hakkinda disiineceklerini ve konusacaklarini 6grenmekte ve bdylece olusan
giindemler de siyasal giindemi belirlemektedir. Bu durumda medyanin siyaset {izerindeki
giiclinii gostermektedir. Ayrica bir mesaj izleyiciye ya da dinleyiciye iletilirken bu mesaja
miidahale edenler esikbekgisi olarak tanimlanir. Esikbescisinin temel goérevi, hangi
konularin gegecegine, hangi konularin kesilecegine ve hangilerinin ¢ope atilacagina karar
verir. Diger bir deyisle belli mesajlarin iletilmesine izin verirken digerlerini engelleyerek
bireyin aldig1 mesajlan siizgeglemektedir (Yiiksel, 2001: 25-28; Alemdar ve Erdogan,
2002: 182).
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Bu modelin savunucularina gore, onceki kitle iletisim arastirmalart ‘bilme ve
farkinda olma’ yerine ‘tutum degisimi’ iizerine yogunlasmislardir. Giindem belirleme
tezinde ise kitle iletisim araglar1 konularla ilgili olarak tutumlar1 degil farkinda olmay1
olusturur. Boylece, dikkat, fikirlerin bi¢imlenmesinden ziyade kitle iletisim araglarinin
halkin iizerine yogunlastig1 konular hakkinda belli bir alginin olusmasina odaklanmistir

(Erdogan ve Alemdar, 2002: 180).

Bir¢ok giindem koyma ve saptama arastirmasi se¢im kampanyalariyla ilgili olarak
yapilmistir. Kurama goére se¢menler bir konunun oOnemli oldugunu kitleye
inandirabilirlerse, kitleler oylarin1 0 konuyla ilgilenecek aday veya partiye vereceklerdir.
Rogers ve Dearing ii¢ farkli giindem konusu belirlemistir: Kitle iletisim araglarinin
onceligi olan konu ve olaylara kars1 ilgisi, kitle iletisim araglarinin giindemini, kamuoyu
ve bilgisindeki konulara verilen 6nem, kamu giindemini, politikacilarin konu ve siyasa
tekliflerini agiklayan ise siyasi giindemini olusturur. Yani medya, kamu ve siyasal
giindem kesistiginde gercek giindem ortaya ¢ikmaktadir (McQuail ve Windahl, 2010:
136).

Rogers ve Dearing, bu ii¢ konunun giindem olusturma siirecini Sekil 3’deki gibi
bir araya getirmislerdir.

Esik Kisisel Deneyim ve Seckinler ile Diger Bireyler

Bekgileri, Arasindaki Bireyler Arasi Iletisim

Etkileyici

Medya

ve Dikkat

Ceken v

Haber

Icerikleri Medya Kamu Siyasal
+—| Giindemi — > Giindemi —p| Giindem

T | I
Giindemdeki Konular1 Onemliliginin Gergek Yasamdaki
Gostergeleri

(Kaynak: Gencer, 2012: 45).

Sekil 3. Rogers ve Dearing’in (1987) Gilindem Koyma ve Saptama Modeli
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Bu siire¢ haber degerleri ya da izleyenlerin tercihleriyle fark edilen medya
giindeminin, kamu glindemini ve onun da siyasal ya da baski gruplarinin belirledigi
siyasal glindemi etkiledigi ve aymi bicimde medya giindeminin siyasal giindemden,
siyasal giindeminde medya giindeminden etkilendigini gosterir. Ayrica bu siireci
etkileyen bazi faktorler de vardir. Medya glindeminin haber eleyicileri ve ani gelisen
olaylar gibi bir takim unsurlardan etkilendigi belirtilirken, siirecin tamamin1 kapsayan
kisisel deneyim ve secgkinler ile diger bireyler arsindaki iletisim ve gercek yasam

gostergeleri miidahaleci unsurlar olarak gosterilmektedir (Yiiksel, 2001: 29).

Kitle iletisim araglar1 olaylarin bazilarini ihmal ederek ve bazilarini vurgulayarak
kamuoyunun giindemini olusturma islevi goriirler. Bu bakimdan enformasyon
hazirlayicilar1 ve sunuculari, yani kitle iletisim araclart mensuplari, tutum degisimine yol
acan kisiler olmaktan ziyade sadece giindemi belirleyen ve bu kapsamda gegerli olan

goriislere dikkat ¢eken kisiler oldugu soylenilebilir (Gokge, 2001: 225).

Gilindem belirleme arastirmalarinda egemen bilgi kaynaklar1 olan televizyon ve
gazete en ¢ok kullanilan araglardir. Televizyon ve gazetenin islevi ve etkisi ilk giindem
belirleme arastirmalarinda ayni, diger ¢aligmalarda ise ayr1 olarak incelenmistir. Farkli
zamanlarda etkide bulunan televizyon ve gazete giindem belirlemede birbirlerini
destekleme ya da birbirleriyle rekabet etmede de rolleri ayrisir (Erdogan ve Alemdar,

2002: 181).
Halk giindemini belirleme ve 6lgmede farkli yontemler siralanabilir:

1. Oncelikle kiginin hangi tiir konularla ilgilendigi arastirilir. Kamuoyu
arastirmalar1 da bu yolu kullanmaktadir.

2. Arkadaslar ve tanidiklar arasinda ne tiir konularin tartisildigi saptanmalidir.
Kisilerin 6nemli gordiikleri konular diger kisilerle konustuklariyla baglantilidir,
ancak Ozdes degildir. Baz1 bulgular, konugma giindeminin her hafta hizla
degistigini ve kamu konularmmin zaman i¢inde daha sabit kaldigim
gostermektedir.

3. Kisilerin kamuoyunu algilamas1 ortaya ¢ikarilmaya caligilir. Sinne ve Borre,
Danimarka genel secimlerinde muhabirlerin Kitlenin neyi izleyecekleri
konusundaki bilgiyi siyasetgilerden aldiklar1 6grenilmistir; yani izleyicilerin

kitle iletisimi glindeminin belirlenmesinde neredeyse higbir etkilerinin olmadigi
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goriilmistiir. McCombe’a gore, izleyici giindemi hangi sorularin ve kimin
goriisiiyle sorulduguna baglidir. Bu da bireylerin kendi kendilerini, arkadaglarini
algilamasini ya da ¢ogunluk goriisleri ifade ettigi i¢in tek degil bir¢ok kamuoyu
oldugunu gosterir (2002: 182).

Cook, medyanin giindemi belirlerken sadece kamuoyunu etkilemekle kalmadigi
ayni zamanda hiikiimetin resmi glindemini ve kanaatlerini de etkiledigini ifade
etmektedir. Ornegin, Amerika’nin Chicago kentinde ev sagligma yonelik yapilan bir
programin, hem kamuoyunun hem de hiikiimetin siyasi giindemi tizerinde 6nemli etkiler
yaptig1 ve bu yayinlar sonunda hiikiimetin s6z konusu konuyla ilgili politikasini

degistirdigi goriilmiistiir (Vural, 1999: 100).

Giindem olusturma genellikle medya tarafindan yapilir ancak kimi zamanda
ozellikle siyasi aktorler tarafindan bilingli olarak yapilabilmektedir. Siyasal aktorler
zamanlamay1 da g6z Oniine alarak belli konular1 kamuoyuna agiklamak i¢in medyay1
kullanirlar. Siyasi partiler krizli donemlerde ya da 6nemli politik giinlerin dncesinde
kendileriyle ilgili olumsuz haberlerin basinda fazla yer almasini 6nlemek i¢in medyaya
yapay olarak olusturulmus bazi haberler sizdirarak kitlenin dikkatini farkli yone gekerler
(Aziz, 2011: 55). Medya baz1 sorunlara kamuoyunun dikkatini ¢gekmesi ve bazilarini
gormezden gelmesi, bazi konulart sik¢a yayinlayarak 6nemli ve 6ncelikli hale getirmesi
bakimindan hiikiimetlerin, mevcut politikalarin ve siyasal adaylarin degerlendirilecegi
kriterlerin belirlenmesinde 6nemli bir yere sahiptir. Medya bu bakis agisiyla ele
alindiginda, medyanin degerlendirme Odlgiitlerindeki belirleyici rolii  karsimiza
cikmaktadir. Dolayisiyla medyanin giicli, siyasal aktorlere yonelik degerlendirme
Olciitlerinin belirleyicisi olarak olduk¢a 6nemlidir. Medya, 6nem verdigi konularla hangi
siyasal yargilarin ve tercihlerin yapilacagini belirleyen aragtir. Bu da medyanin,
izleyenlerin zihninde nelerin canlanacagini belirleyen en giiclii arag olarak gériilmesini
ifade eder. Bu ylizden, bir konunun sunumu yapilirken izleyenler tizerinde o konuya yakin
olan siyasal liderleri destekleme egilimi yaratilabilmektedir. Kisacasi, medyanin sunum
bi¢imi, tamamen kamuoyunun herhangi bir olaya ya da resme nasil bakacagini, diger bir
deyisle konuyu nasil goriip, degerlendirip, diisiinecegine yonelik mesaj ve bakis agilarini

igeren gerg¢evelerden olugsmaktadir (Yiiksel, 2001: 107-109).
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Medyanin se¢cim donemlerinde kamuoyu giindemini belirleme giiciiniin arttig
goriilmektedir. Medya kuruluslar1 kadar segmenler agisindan da Onemli olan se¢im
kampanyasinin yapildigi donemler, se¢menlerin kendilerinin ve iilkenin gelecegine
yonelik olarak karar vermesini gerektirmektedir. Bu kararin verilebilmesinde adaylar ve
siyasi partilerle ilgili belli kaynaklardan bilgi almaya yonelirler ve bu bilgi kaynaklarinda
oncelikle medyanin verdigi haber, yorum ve elestiriler gelir. Segmenler adaylar ve
partilerle ilgili bilgileri aldiktan sonra medya araciligiyla da hangi konularin énemli
oldugunu belirleyebilmektedir (Giiz, 2005: 52).

Gilindem belirleme ¢aligmalarini popiiler hale getiren ve bilim insanlarini bu alanda
calismaya iten en énemli neden, 1970’li yillarda yaklagimin onceki yaklasimlara gore
daha alternatif ozelliklere sahip olmasidir. Onceki arastirmalar sadece smirli medya
etkileri oldugunu iddia ederken, bu goriisiin umutsuzluga diistiigii anda gelistirilen
giindem belirleme, bilim insanlarini farkli bir yone bakmalarini saglayan ve bireysel
olarak kisinin © ne diisiinecegi’ yoniindeki dogrudan medya etkilerine alternatif bir bakis
acisi sunarak ‘ ne hakkinda diistinecegi’ baglaminda kendisini kabul ettirdi. Kitle iletisim
alaninda 1915°den 1930’a kadar calisan belki de ilk bilim insani olan sosyolog Robert E.
Park’in medyanin haber eleyiciligine gonderme yapmasina dayanan giindem belirleme
arastirmasi o donemlerde soyle tanimlanmaktaydi: “Editorler, her giin meydana gelen ve
muhabirlerce kaydedilen olaylar disinda, kendilerinde daha onemli bulduklar1 belli
konular1 yayinlamak i¢in secerler. Digerlerini de ¢0p sepetine atarlar. Her giin bu sekilde

Oldiiriilen biiylik oranda haber var.” (Yiiksel, 2001: 32).
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IKiNCi BOLUM
2002 SECIMLERI, CEM UZAN VE GENC PARTI

Bu boliimde 3 Kasim 2002 Genel Se¢imlerinde %7.25 oy alan Cem Uzan ve GP’nin
kurulus siireci ve se¢im seriiveni ele alinmistir. Bunun i¢in Cem Uzan’in sahip oldugu
giiciin kaynagina ve GP’nin genel yapisina deginilmistir. Se¢imlerden sadece bir kag ay
once kurulan ve liderligini Cem Uzan’1n iistlendigi GP’nin se¢im barajini gegememis olsa
bile secim siirecinde ilging medya ve kampanya taktikleriyle beklenmedik bir basar1 elde
etmesi dikkat ¢ekmistir. Ayrica diger partilerin secime hazirliklar1 ve se¢im sonunda
aldiklar1 oy oranlariyla Meclise giren ve baraj altinda kalan partiler hakkinda kisaca bilgi

verilmigtir.

2.1.2002 SECIMLERI

Tiirkiye Subat 2001 kriziyle birlikte ekonomik, sosyal ve siyasal olarak biiyiik bir
darbe almistir. Ulkeyi bu sarsintidan kurtarmak icin IMF programi hazirlanmistir, ancak
bu programin uygulanamamasi mali dengenin bozulmasina neden olmustur. Tiirkiye ¢cok
agir bir ekonomik krizin iginde kalmistir. iktidardaki DSP-ANAP-MHP koalisyonu, bu
ekonomik krizden ¢ikmak i¢in heniiz hi¢ denenmemis bir yola basvurmustur. Diinya
Bankas: Bagkan Yardimcist olan Kemal Dervis, Tiirkiye’ye davet edilerek Ekonomiden
Sorumlu Bakan yapilmistir. “15 giinde 15 yasa” sloganiyla yola ¢cikan Kemal Dervis, kisa
sirede IMF’nin siyasi iktidarin ekonomi {zerindeki varlifina son verilmesi ve
ekonominin 6zerk kuruluglar tarafindan yoneltilmesi gibi isteklerin ¢ogunu meclisten
gecirmistir. Birbiri ardina seker kurulu, kamu ihale kurulu, elektrik piyasasi diizenleme
kurulu ve tiitiin, tiitiin mamulleri ve alkollii igkiler piyasas1 diizenleme kurulu gibi 6zerk
kuruluslar kuruldu. Bu diizenlemeler devam ederken kamuoyundan yogun bir sekilde
ekonomik programlarin sosyal yoniiniin ithmal edildigine yonelik elestiriler artmistir. 3
Kasim segimleri bdyle bir ekonomik ve sosyal karisiklik i¢inde yapilmistir (Ozkan, 2004:
229-230). Bunlarla birlikte Avrupa Birligi (AB) tartigmalar1 ve buna bagl olarak siyasi
giindemden hi¢ diismeyen Kibris miizakereleri de Tiirkiye’yi 3 Kasim Erken Genel

Secimi 'ne hazirlayan 6nemli olaylardandir (Tung ve Arsan, 2007: 17).

Tiirkiye’de 3 Kasim 2002’de milletvekilligi genel se¢imleri, biraz da siirpriz bir

sekilde, erken yapildi. Secimler ¢ok kisa bir siire icerisinde yapildigi igin se¢im
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kampanyalar1 6nceki se¢imler gibi ses getiren projeler ve reklamlarla desteklenemedi.
RTUK ve YSK radyo ve televizyon yayinlarini yasakladi1 icin siyasi partilerin sdylem
ve sloganlar1 halka yeterince iletilemedi. Bu se¢imler, Tiirk siyasal yasaminda ¢ok partili
demokrasiye gegisten sonra gergeklesen 14. genel secimdir. Kayith bulunan toplam 41,4
milyon segmenden ylizde 79’u, secime katilan 18 siyasi parti ve bagimsiz diger adaylar
arasindan sec¢imlerini yaparak oy kullanmislardir. Se¢im kampanyasi siirecinde yagsanan
tartismalar ve sec¢imlerden sonraki gelismeler, Tirk demokrasisinin olgunlugunu
gosterdigi kadar, zaaflarim da ortaya ¢ikarmustir (Ozkan, 2004: 231; Gokge ve digerleri,
2002: 2)

3 Kasim aksami sandiklar acildiginda Tiirk siyasetinde tam anlamiyla bir kargasa
yasanmistir. Clinkii ilk kez, iktidarda ve mecliste temsilcileri bulunan partilerin hepsi
(DSP, MHP, ANAP, DYP ve SP) ylizde 10’luk se¢im barajinin altinda kalarak TBMM’ye
giremezken, Tayyip Erdogan liderliginde bir yil 6nce kurulan Adalet ve Kalkinma Partisi
(AKP) ise yiizde 34’liik bir oy orani ile secimlerin galibi olmus ve mecliste yaridan fazla
bir cogunluga ulasmistir (Bkz. Tablo 1). 3 Kasim 2002 Milletvekili Genel Secimleri ile
1987 genel se¢cimlerinden bu zamana kadar ilk kez bir parti tek basina iktidar olmus ve
1946°dan sonra meclise ilk kez sadece iki parti girebilmistir (Tung ve Arsan, 2007: 16).
Bir onceki secimlerde baraja takilan Deniz Baykal liderligindeki CHP ise, kendisini
iktidar olmaya hazirlamisken aldig1 yiizde 19’luk oy orani ve 178 kisilik meclis grubuyla
tilkenin yeni ana muhalefet partisi olmustur. Ayrica iilkenin degisik bolgelerinden dokuz
bagimsiz adayin da meclise girmesiyle Tiirk siyasetinde bir ilk daha yaganmistir. 2002
secimlerinin bir diger basaril partisi ise, meclise girememis olsa bile, secimlerden sadece
bir kag ay once kurulan ve liderligini Cem Uzan’1n iistlendigi, ilging medya ve kampanya
taktikleriyle dikkati ceken Geng Parti (GP) olmustur. Ote yandan daha cok bolgesel
kokenli olarak bilinen DEHAP ise, bir “Tiirkiye partisi” olma iddiasini, girdigi se¢im
ittifaklar1 sayesinde oyunu az da olsa artirmig olmasina ragmen, gerceklestiremedigi

gorilmektedir (Gokge vd, 2002: 2).
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Tablo 1. Oylarin Partilere Gore Dagilimi ve Milletvekili Sayilari

Siyasi Parti Ad1 Oy Orani Yiizde Milletveki
li Sayist

Adalet ve Kalkinma Partisi 10.808.229 | % 34.28 363

Cumhuriyet Halk Partisi 6.113.352 | % 19.39 178

Dogru Yol Partisi 3.008.942 % 9,54

Milliyetci Hareket Partisi 2.635.787 % 8,36

Geng Parti 2.285.598 % 7,25

Demokratik Halk Partisi 1.960.660 % 6,22

Anavatan Partisi 1.618.465 % 5,13

Saadet Partisi 785.489 % 2,49

Demokratik Sol Parti 384.009 % 1,22

Yeni Tiirkiye Partisi 363.869 % 1,15

Biiyiik Birlik Partisi 322.093 % 1,02

Bagimsizlar 314.251 % 1,00 9

Yurt Partisi 294.909 % 0,94

Isci Partisi 159.843 % 0,51

Bagimsiz Tiirkiye Partisi 150.482 % 0,48

Ozgiirliik ve Dayamisma Partisi 106.023 % 0,34

Liberal Demokrat Parti 89.331 % 0,28

Millet Partisi 68.271 % 0,22

Tiirkiye Komiinist Partisi 59.180 % 0,19

Kaynak: http://arsiv.ntv.com.tr/

Secimi kaybedenler cephesindeyse bir onceki se¢imin (1999 Genel Segim) galibi
olan ancak bu secimde en dramatik oy kaybin1 yasayan DSP olmustur. ilk kez bir iktidar
partisinin oylarinda 21 puanlik kayip yasanarak oy oraninin yiizde 22’den yiizde 1’lere
kadar diistiigli gortilmiistiir. DSP’nin oy kaybinin arkasinda; se¢im Oncesinde partinin
ikiye boliinmesi, saglik durumu iyice kotiilesen Basbakan Biilent Ecevit’in neredeyse
immobilize olarak kendini idare edemez hale gelmesi, ama buna ragmen iktidar
birakmamas1 ve Ecevit bagkanligindaki koalisyon hiikiimeti déneminde Tiirkiye’nin
tarthin en derin ekonomik krizine siiriiklenmesi gibi nedenler yatmaktadir. 3 Kasim
secimlerinde agir bir darbe alan diger bir iktidar partisi ise MHP’dir. Bir onceki
secimlerde siirpriz bir sekilde ikinci parti olarak meclise giren MHP, iktidar ortakligi
doneminde kendi kimligi ile ilgili olarak ¢izmis oldugu ¢erceveden uzaklasan bir izlenim
yaratmis, daha once halka verdigi vaatlerini (en 6nemlisi PKK liderinin idami ve
yoksulluk ve yolsuzluklarla miicadele edilmesi) yerine getirememis ve se¢im Oncesinde
vatandasin sorunlartyla ilgilenmek yerine daha ¢ok kendi kendisiyle ugrasir halde oldugu
i¢in yaklasik 10 puanlik oy kaybetmistir. Iktidarin en kiigiik ortagi olan ANAP da benzer

nedenlerden ve buna ek olarak da partinin adinin yolsuzluklarla anilmasi nedeniyle oy
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oraninda dikkate deger bir kayip yasayarak, meclis disinda kalan partiler arasina girmistir

(Gokee ve digerleri, 2002: 3).

2.1.1. Siyasi Partilerin 3 Kasim Hazirhklan

3 Kasim 2002 tarihinde yapilan erken genel se¢im, Tiirk siyasi hayatinda koklii
degisikliklerin yasandig1 bir donem olarak tarihe ge¢mistir. Bu siire zarfinda bazi siyasi
aktorler farkli goriisii benimseyerek bulundugu partiden ayrilip bagka partiye gecerken,
bazilar1 da kendisiyle ayni ideolojiye sahip olan politikacilarla farkli parti kurmustur.
Ornegin; 10 Temmuz 2002’de Cem Uzan ve arkadaslar tarafindan kurulan Geng Parti
kendini feshederek Yeniden Dogus Parti’sine katilmistir. YDP’ye 23 Agustos 2002°de

yine Geng Parti ad1 verilmistir.

Diger bir 6rnek, siyasi bir kararsizlik icinde ABD’den dénen DSP milletvekili
Kemal Dervis, ne yapacagi konusunda yeni arayislar igine girmesidir. Bundan dolayi
DSP’den ayrilip 22 Temmuz’da Ismail Cem baskanhiginda kurulan Yeni Tiirkiye
Partisi’ne gegmistir. Ancak YTP iiyeleriyle de uzlasamayan Dervis, 20 Agustos’ta

CHP’ye katilarak bu kararsizligina son vermistir.

Erken se¢im kararinin alindigi bu dénemde AKP Genel Bagkani Recep Tayyip
Erdogan ile Refah Partisi Genel Bagkan1i Necmettin Erbakan’in YSK’dan daha once
aldiklar1 cezadan dolay1 adli sicil kayitlarinin silinebilecegi sdylenmistir. Ancak daha
sonra bu karar bozulmasiyla Erdogan, Yargitay kararina “acele tedbir” istemiyle Avrupa
Insan Haklar1 Mahkemesi’ne (AIHM) basvurmustur (Arsan ve Tung, 2007: 19). Bu karar
Erdogan’in 3 Kasim se¢imine Abdullah Giil’iin bagkanliginda girmesine neden olmustur.
Kisacasi, Meclis’teki bu siyasi karisiklik ve kararsizlik iginde bulunan partilerin ve
aktorlerin kisa bir siire i¢inde toparlanip erken se¢ime hazirlanmalar1 gerekiyordu. Bu
noktada medyaya biiylik rol diismiistiir. Partilerin fikir ve tutumlarini, sloganlarini, se¢im
vaatlerini halka duyurmak i¢in bu siireci yiirliten ajanslar ve medya organlar1 asagida

kisaca verilmistir.

Adalet ve Kalkinma Partisi: Arter Reklam Ajansi ile ¢alisan AKP, “Her sey
Tiirkiye i¢in” sloganiyla se¢im kampanyasini yiirlitmiistiir. Kampanya doneminde 137
tane meydan mitingi yapan AKP, billboard ve afis caligmalarina genis yer ayirmistir.

AKP meydan mitinglerinde tir kullanarak konusmacinin (Recep Tayyip Erdogan) jest ve
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mimiklerinin herkes tarafindan goriilmesi saglandi. Erdogan mitinglerde yaptig
konusmalarda argo olarak tabir edilen ifadeler kullanarak halktan biri oldugunu

gostermeye ¢alismistir (Ozkan, 2004: 231-233).

Cumhuriyet Halk Partisi: Secim kampanyasi doneminde Kanguru ve IRA
reklam ajanslartyla calisan CHP, “Sorunlarin sag1 solu yok” mesajiyla sorunlart ve
sorumluluklar1 olan her kesime ulasmayi amaglamustir. “Once Tiirkiye” sloganimi
kullanan CHP, uzlasmaci ve igbirligine agik parti izlenimi vermek istemistir. CHP se¢im

kampanyalarinda gazete ilanlar1 ve billboardlarla birlikte sanal ortam1 da kullanmustir.

Anavatan Partisi: Se¢cim kampanyasinin temeline Tiirkiye’nin Avrupa Birligi’ne
tiyeligini koyan ANAP, Terminal Reklam Ajansi ile kampanyasini yiirtitmistiir. AB’ye
tiyelik i¢cin kazanmalar1 gerektigine vurgu yapan ANAP, 6zellikle ilk kez oy kullanacak
olan 8 milyon gen¢ se¢menin oyunu almak i¢in kampanyalari onlara hitaben

diizenlemistir. Siyasal kampanyasinda gazete, billboard ve internet ortamini kullanmustir.

Dogru Yol Partisi: DYP, Cenajans ile se¢im kampanyasini yiirlitmiistiir. Ufuk
Soylemez baskanliginda ‘Segim Iletisim Merkezi’ kurularak DYP’nin siyasal mesajlar
diger partilerden daha etkin bir sekilde segcmene iletilmesi amaglanmistir. Tiirkiye’nin
sorunlarma planl, programli ve yapici ¢éziimler bulunacagi kampanya kapsimdaki
konulardandi. Bu amaglar dogrultusunda brosiir, billboard afisleri, gazete ilanlari,

program kitapgiklari, internet ve telefonlar kullanildi.

Demokratik Sol Parti: DSP, Klan Reklam Ajansi araciligiyla “Sessiz Devrim”
sloganini kullanmustir. Iktidarda yaptig1 icraatlari halka anlatmayr planlayan DSP Lideri
Biilent Ecevit, kampanya siirecinde iddiali sOylemlere bagvurmadi. DSP, "Tiirkiye
projesi” diye adlandirilan projeyi, GPRS -bir¢ok sebekenin kullanicilarinin veri
uygulamalarina erigim saglayabilmek i¢in kullanilan verimli bir teknoloji- kullanan sekiz
bilgisayar ve bir gosterim merkeziyle hazirlanmis olan “bilgi toplumu otobiisii” ile
kamuoyuna sundu. Bireyleri rahatsiz etmemek igin diger partilerin kullandigi SMS mesaj

servisini kullanmaktan kaginmistir.

Milliyet¢i Hareket Partisi: “Diiriistliik” ve “ siyasette ilkeli olma” sdylemleriyle
on plana ¢ikan MHP, Advise Reklam Ajansi ile se¢ime hazirlanmistir. Kampanya
siirecinde yogun bir sekilde billboard ve gazete ilanlar1 kullanan MHP, “belli bir kesime

degil, her kesime seslenme” ilkesiyle hareket etmistir. Parti, ne internetten ne de SMS
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mesaj servislerinden yararlanmistir. MHP bu se¢im kampanyasi doneminde National

Geographic dergisine siyasal ilan vererek bir ilke imza atmistir.

Geng Parti: Reklamci Ali Taran ile se¢imlere hazirlanan Geng Parti, se¢imlerden
kisa bir siire 6nce kurulmasina ragmen yogun bir reklam ve tanitim kampanyasiyla halkin
karsisina ¢ikmistir. Bu segimlerde en ¢ok miting yapan parti GP olmustur. Mitinglerde
giyim ve mimikleriyle dikkat ¢eken Geng Parti Genel Bagkan1 Cem Uzan TRT’nin
propaganda imkanini kullanmamistir. Kampanya silirecinde sahibi oldugu gazete,
televizyon, radyo, dergi ve cep telefonu sebekesini kullanan Uzan, mitinglerde sarkicilara
konser verdirmesi ve halka yemek dagitmasiyla dikkatleri iizerine ¢ekmeyi bagarmistir.
GP’nin se¢im kampanyasi reklamcilar ve siyaset bilimciler tarafindan basarili olarak
degerlendirilirken, secimlerden aldigi ylizde 7.25 oy oram1 da amacina ulastigin

gostermektedir (Ozkan, 2004: 231-233).

Secime katilan diger partiler biitgeleri elverdigi dl¢giide se¢ime hazirlanmiglardir.
Bu partiler de ozellikle duvar afisleri ve billboardlar kullanmigtir. Ayrica partiler
mesajlarini iletebilmek i¢in ucuz ve etkili olan el ilanlarini ¢ok sik kullanmiglardir. Gazete
reklamlar1 da ge¢mis secimlere gore bu secimlerde daha az kullanildig1 goriilmektedir

(2004: 231-233).

3 Kasim sec¢imlerinde en fazla vaatte bulunan ii¢ parti; DYP, GP ve AKP olmustur.
Vaat yarisinda, “So6ziimii tutmazsam namerdim” soziliyle basi ¢eken Geng Parti Genel
Bagkan1 Cem Uzan’1, DYP Genel Baskani Tansu Ciller takip etmistir. Onceki secimlerde
‘herkese bir ev, bir araba’ vaadiyle unutulmayan Ciller, bu defa ‘Her mahallede 100

trilyoner’ vaadiyle citay1 iyice yiikseltmistir.

Se¢im siirecinde gezdigi il ve ilge sayisi 147’ye ulasan Cem Uzan, mitinglerde

genel olarak su vaatlerde bulunmustur:

v 1l sayis1 250’ye ¢ikarilacak, her ile bir {iniversite kurulacak.
Hazine arazilerinden her aileye 200 metrekare arsa verilecek.
Her aileye 30 y1l vadeli konut kredisi verilecek.

Her ile fabrika kurulacak ve herkese is imkani saglanacak.
[lk ve ortadgrenim kitaplari iicretsiz dagitilacak.

Asgari ticret vergi dis1 olacak ve vergiler diistiriilecek.

NN N N N

Cift¢inin {iriinii yiiksek taban fiyatiyla alinacak (Ozkan, 2004: 238).
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2.2. CEM UZAN

Uzanlarin 6ykiisii, ailenin Balkan Savaglar1 sirasinda Saraybosna’dan Sakarya’ya
goc etmesiyle baslamistir. Saraybosna’da giftcilik ile ugrasirken Tiirkiye’ye gelmek
zorunda kalan bu ailenin ogullarindan Kemal Uzan 1935’te dogmustur. Istanbul Teknik
Universitesi Insaat Fakiiltesi mezunu olan Kemal Uzan 1956 yilinda ilk sirketini
kurmustur. Ik sirketini kurdugu yildan itibaren gesitli miiteahhitlik isleri iistlenmis ve
sektorde tanman bir isim olmustur. 22 Aralik 1964 yilinda oynanacak Tirkiye-
Bulgaristan magina yetistirilmek {izere Ali Sami Yen Stadi’nin genisletilmesi ihalesini
alarak, projeyi hayata gecirmesi en biiyiik basaris1 oldugu sdylenebilir. Mag¢ esnasinda
tribiinlerin ¢cokmesi ve 84 kisinin yaralanmasi bu basarisini1 golgede birakmistir. Bu olay,
ayn1 zamanda Kemal Uzan isminin daha genis ¢evrelerde duyulmasinda etkili olmustur

(Sener, 2004: 14-16).

Kemal Uzan, 1960’11 yillarda medya sektoriine yonelmistir. 1949 yilinda, Habib
Edib Térehan tarafindan kurulmus olan “Yeni Istanbul” gazetesinin sahibi 1965’te
degiserek Kemal Uzan’in kardesi Yavuz Uzan olur ve Uzanlarin medya sektoriine girisi
bu gazeteyle saglanir. Bir yil sonra ise gazetenin yeni sahibi Kemal Uzan olmustur.
Gazetenin yazar kadrosunda Necip Fazil Kisakiirek, Osman Turan, Fethi Tevetoglu,
Yiiksel Serdengecti, Rauf Tamer, Metin Toker gibi isimler yer almaktadir. Gazete
kuruldugu ilk giinlerde oldugu gibi, Uzanlar’a gectikten sonrada sag goriislii bir yayin
politikas1 izlemistir. 1968 yilinda Kemal Uzan, gazetenin kadrosunu degistirmeye karar
vermistir. Cumhuriyet Gazetesi’nden Erol Dalli’y1 o donemde yiiksek bir iicretle genel
yayin miidiirii olarak atamistir. Dalli’nin ekibinde ise Halit Kivang, Giineri Civaoglu,
Turhan Selcuk, Kurtul Altug, Nail Giireli, Hasan Yilmazer vardir. O zamana kadar, 40
bin satan “Yeni Istanbul” bu kadroyla ve yeni promosyon uygulamalariyla birlikte tirajini
100 bine ¢ikarmay1 basarmistir. Bu promosyon faaliyetine ek olarak, Kemal Uzan’in bir
siire sonra kupon ve cekilisle Istanbul Bahgelievler’de yaptirdigi evlerden 10 tanesi
okuyuculara vermek icin bir kampanya baslatilmistir. 1973’de gazetenin ad1 “Istanbul”
olarak degistirilmistir. Ayn1 yayin ¢izgisinde devam eden gazetede bu tarihlerde Ziyad
Ebuziya, Peyami Safa gibi isimler de yer almistir. Kemal Uzan 1981°de Istanbul Gazetesi
ile yollarim1 ayirmustir. 1965-1981 yillart arasinda Kemal Uzan kisa araliklarla da olsa
donemin 6nemli popiiler dergilerinden olan Hayat ve Ses gibi dergilerin de sahibi

olmustur. 1956 yilindan itibaren insaat sektoriindeki calismalariyla is diinyasina adim
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atan Kemal Uzan yurti¢i ve yurtdisindaki biiyiik ingaat projeleriyle birlikte medya
alaninda da adindan s6z ettirmeyi basarmistir (Sener, 2004: 28-29)

1990 yilinda Turgut Ozal’in biiyikk oglu Ahmet Ozal’la birlikte kurduklari,
Tiirkiye’nin ilk 6zel televizyonu Magic Box-Star ile ismini duyuran Cem Cengiz Uzan,
Forbes dergisine (18 Mart 2002) gore diinyadaki en zengin 312. kisi olan Kemal Uzan’in
biiyiik ogludur (Sener, 2004: 16). 1960 yilinda Istanbul’da dogan Cem Uzan, 1980 yilinda
Istanbul Alman Lisesi’nden mezun olmus ve ABD’de Pepperdine Universitesi’nde is ve
yonetim iizerine yiiksekogrenim yapmistir. Universite egitiminden sonra, Tiirkiye’ye
donen ve Sahenk Grubu’ndan satin alman Imar Bankasi’nda is hayatina baslayan Uzan,
grubun bir¢ok alaninda goérev aldiktan sonra, Magic Box-Star ile medya sektoriine gegis
yapmustir. Cem Uzan, 90’I1 yillarda kurdugu Tele On ve Kanal 6 gibi televizyon
kuruluglar ile bu sektorde hatir1 sayilir bir medya patronu olmugtur. 1999 yilinda Star
gazetesi ile yazili basin alanina yeniden giren Uzan Grubu da sayilar1 artan televizyon,
radyo kurulusglar1 ve gazeteleri sayesinde, 90’larin sonunda Tiirkiye’nin en biiyiikk medya
holdinglerinden biri haline gelmistir. 2002 genel segimleri 6ncesinde ise siyaset hayatina
adim atan Uzan, kurdugu Geng¢ Parti’nin genel baskanligina getirilmistir (Taslicals,

2002’den Akt: Tascioglu, 2007:134).

Cem Uzan, siyasete atilmadan 6nce sirketlerinin 46. y1l kutlamalar1 ¢ercevesinde
14 ilde diizenlenen ve Ibrahim Tatlises, Nalan, Burcu Giines, Ebru Yasar gibi sanatgilarin
katildiklar1 konserlerde, son sanatgidan once sahneye gelip siyasi nitelikli konusmalar
yaparak halkin nabzini yoklamistir. Bu kutlamalarda Uzan, bir pop-star edasiyla ‘Genglik
Mars1’ esliginde sahneye cikarken, sahnede, her defasinda milliyetci-popiilist goriis
kapsaminda iilke meseleleriyle ilgili (Milli takimin basarisi, sehitlere saygi, hayat
pahaliligi, IMF’ye veryansin, Tiirkiye’nin yer alt1 ve yeriistii potansiyeli gibi) konusma
yapmis ve yine ‘Genglik Mars1’ esliginde sahneden inmistir. Uzan’1n siyasete atilacaginin
sinyali olarak degerlendirilen bu organizasyonlar, ayn1 zamanda, daha partisi bile ortada
yokken her seyi planladiginin bir gdstergesi olarak ve hatta bir nevi se¢cim kampanyasi
seklinde yorumlanmistir. Uzan’1n politikaya atilma kararin1 hemen vermedigini bunun
cok onceden planlandigini ve Uzan Gurubu’nun 46. kurulus yi1ldoniimii kutlamalarinin
bu planin bir adim1 oldugunu ve bu nedenle, daha 6nce hi¢ gitmedigi kadar Anadolu
sehirlerini dolastig1 goriilmektedir. Ayrica linlii sanatgilarin katildigi konserli kutlamalar,

biiyiilk bir seyirci kitlesi ¢ekmeyi basarirken, ayni zamanda, Uzan’in kendi
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televizyonlarindan da canli yayinlanmasi, Uzan’1n aslinda propaganda faaliyetlerine 2002
yilinin bahar aylarinda basladigin1 géstermektedir (Taslicali, 2002°den Akt: Tascioglu,
2007: 135) .

2.3. GENC PARTI VE PROPAGANDA FAALIYETLERI

3 Kasim 2002 milletvekili se¢imlerinin en 6nemli birka¢ sonucu olmustur. Bunlarin
basinda yaklasik 15 ay dnce kurulmus bulunan Adalet ve Kalkinma Partisi’nin se¢imden
birinci parti olarak ¢ikmasi ve iktidari ele gecirmesi olmustur. Ikinci dnemli sonug segime
iktidar ortagi olarak giren partilerin (ANAP, DSP, MHP) se¢im barajinin altinda kalarak
TBMM’ye girememis olmalaridir. Se¢imin 6nemli sonuglarindan biri de o tarihe kadar
hicbir siyasi faaliyette bulunmamais, hicbir siyasi tecriibeye sahip olmayan isadami1 Cem
Uzan ile sosyolojik tabaninin bulunmadigi yorumlar1 yapilan partisi Geng¢ Parti’nin

tahminleri asan bir oranda (ylizde 7,5) oy almasidir (Temiztiirk, 2009).

2.3.1. Geng Parti’nin Kurulusu

Genel secimlerin olagan tarihinden erken yapilacaginin agiklandigi giinlerde (10
Temmuz 2002) televizyon ve radyo kanallarinda siyasete girdigini ifade eden Cem Uzan,
milliyetci soyleme sahip Geng Parti'yi kuracagini agiklamistir (Oztekin, 2008: 134). Cem
Uzan’in 12 dakika siiren siyasete giris konugmasi Cem Uzan’in kimi temsil ettigiyle
baslayarak soyle devam etmistir: “Bu aksam sizlerin karsisina, ¢calismak isteyen ama is
bulamayan Tiirk gengleri adina, yatirim yapmak isteyen ama yapamayan Tiirk is
adamlart adina, iiniversiteye girmek isteyen ama giremeyen Tiirk 6grencileri adina,
varmmina giivenle bakamayan: Tiirk is¢isi, Tiirk memuru, Tiirk ciftcisi adina... Tiirk
miihendisi, Tiirk doktoru, Tiirk 6gretmeni, Tiirk esnafi, Tiirk bilim adami adina...Tiirk
emeklisi, Tiirk ev kadini ve Tiirk ¢ocugu adina ¢ikiyorum. Kisaca, Tiirkiye’'de mutsuz,
umutsuz, huzursuz, giivensiz ve sagliksiz yasamak zorunda birakilan Tiirk insant adina
¢tkiyorum.” Uzan, temsil ettigini sOyledigi kitleyi acgikladiktan sonra, bu kitlenin
karsisinda nasil bir siyasi liderin oldugunu ve bu kitlenin aleyhinde kimlerin durdugunu
su ifadelerde tarif etmektedir: "Bu aksam karsinizda, Tiirkiye sinden memnun olmayan
bir Tiirk vatandasi olarak bulunuyorum. Atalarina, sehitlerine, gazilerine borcu
oldugunu bilen bir Tiirk evladi olarak bulunuyorum. Ve biliyorum ki; en az 64 milyonu

temsil ediyorum. Kalan bir milyon da bizler gibi diisiinmeyen, Tiirkliigiiyle gurur
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duymayan, Miisliimamim demeye agzi varmayan, Tiirkiye'yi kiigiimseyen, kendi
menfaatlerini Tiirkiye 'nin menfaatlerinin oniinde tutan, dolayisiyla da, Tiirkiye nin
bugtinkii durumundan memnun olan bir gafiller toplulugu...” (Tirk, 2007: 62-68).

Tirkiye'nin i¢inde bulundugu ekonomik sikintinin sebebini mevcut hiikiimetten
kaynaklandigin1 sdyleyen Uzan, IMF programint kullanan higbir iilkenin ekonomik
olarak kalkinamadiginin altini ¢izerek Tiirk halkinin refaha ulagmasini saglayacak tek
kisinin kendisi oldugunu su ifadelerle vurgulamustir: “Tiirk, Tiirk’e giivenemez oldu.
Tiirk, Tiirk malina giivenemez oldu. Sonunda Tiirk, Tiirkiye'’ye giivenemez oldu. Biiyiik
Tiirkiye nin, biiyiik Tiirk milletinin diigiirildiigii duruma bakin: Issiz, umutsuz, fakir...
Tiirkiye ’'nin kanini emenlere, emdirenlere, Tiirkiye'yi somiirge, yani yabancilara bagimll
hale getirenlere ‘Dur’, ‘Yeter’, ‘Haddini astin’, ‘Bardagi tasirdin’ diye bagirmanin
zamani gelmistir. Artik birilerinin ¢ikip, Tiirkiye’yi, Tiirkiye’nin éniinii tikayanlardan
kurtarmasi gerekiyor... Iste o birilerinden “Biri” benim. Cem Uzan...”

Uzan konusmasinin sonunda “Oturmayacagiz... Hayir oturmayacagiz. Ayaga
kalktik bir kere... Yiiriiyecegiz sonuna kadar... Evet, yiiriiyecegiz... Cekilin yolumuzdan...
Agin Tiirkiye 'nin oniinii... Durduramazsiniz... Tiirkiye geliyor.” ifadelerinin kullanarak
siyasete girmekte ne kadar 1srarli ve kararli oldugunu gostermistir.

Cem Uzan’in konusmasi ertesi giin Star Gazetesi’nde “Tiirkiye Geliyor” bashigiyla
haberlestirilerek gazetenin ilk sayfasinin tamaminin da Tiirk bayraginin 6niinde konusan
Cem Uzan’m fotografiyla birlikte yayinlanmigtir (Tiirk, 2007: 62-68).

31 Temmuz 2002 tarihinde toplanan TBMM nin erken se¢im karar1 almasi se¢ime
girebilecek derecede oOrgiitlenememis olan Geng Parti’yi alternatif ¢oziim arayisina
yoneltmistir.  Geng Parti, sorunu secime katilma hakki olan bir partiyle birleserek
cozmeyi diislinmiistiir. Boylece 20 milletvekili transfer edilerek TBMM’de gurubu
bulunan -1992 yilinda Hasan Celal Giizel tarafindan kurulan ve o giine kadar mecliste
temsil edilmemis, ancak secimlere girme hakki bulunan- “Yeniden Dogus Partisi” (YDP)
ile birlesti (Tiirk, 2008: 83; Tas¢10glu, 2007: 136). Ancak bu birlesme sorunu ¢dzemedigi
icin Yeniden Dogus Partisi (YPD) Genel Bagkan1 Ahmet Riistii Celebi ikna edilerek istifa
ettirilmis ve 2 Agustos’ta partinin olaganiistli kongreye gitmesi kararlagtirilmistir. Yeni
kurulacak partinin adayr Uzan olmasina ragmen, se¢imi Mehmet Ali Akgiil kazanmistir.
Partinin ad1 ve amblemi GP’nin adi ve amblemiyle degistirilmistir, fakat yapilan

degisiklige Yargitay izin vermeyince 23 Agustos’ta YDP iiciincii kez olaganiistii
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kongreye gonderilmistir. Ancak bu kez parti, Geng Parti’nin ismini ve amblemini alarak
partinin programini benimsemis ve Cem Uzan genel baskan secilmistir. Dolayisiyla
GP’nin 3 Kasim 2002 genel se¢imlerine girememe engeli kaldirilmistir (Tas¢ioglu, 2007:
136-137).

Geng Parti’nin se¢imlere girme hakkini kazanmasini Star Gazetesi, “Cem Uzan’in
Partisi Segime Giriyor” ve “Cem Uzan Giimbiir Glimbiir Geliyor” basliklartyla halka
duyurmustur (Star Gazetesi, 8 Agustos 2002).

Bu olaylardan sonra Hasan Celal Giizel istifa etmis ve diizenledigi basin
toplantisinda Cem Uzan'in se¢ime girmek i¢in YTP' li bes milletvekiline 6nce 32 milyar
TL, diger delegelerin her birine 3 ile 5 milyar TL verdigini iddia etmistir. Ayrica
“Tiirkiye’de demokrasinin mi paranin iktidarinin m1 oldugunu hep birlikte gorecegiz”
seklindeki ifadeleriyle YDP yoneticilerini elestirmistir (Oztekin, 2008: 6; Tiirk, 2007:
84).

2.3.2. Geng Parti ve Cem Uzan’in Secim Kampanyasi

Geng Parti, se¢imlere ¢ok az bir zaman kala kurulan bir parti olarak segmene
ulagmak icin sahip oldugu iletisim araglarini kullanarak yogun bir iletisim kampanyasi
yiirlitmiistiir. Bir¢ok yerde yapilan mitinglerdeki organizasyon biiyiik basar1 gostermistir.
Sayisiz giivenlik personeli ve teknik elemanin ¢alistig1 organizasyonlarda helikopterlerle
ulagim saglanmistir. Organizasyonlar sadece Cem Uzan’in konusmalarinin igerigi ve
stiresi bakimindan degil, genel yap1 itibariyle de Uzan Grubu’nun 46. yil kutlamalarinin
baska bir yorumudur. Diizenlenen konserlerde sahne alan sanatgilarin ¢ogunlugunu 46.
Y1l kutlamalarinda sahne alan sanatgilar olusturmustur. Se¢im mitinglerinde sanat¢ilarin
yer almasinda agirlikli olarak soyle bir yontem izlendigi gdzlenmektedir: Once miting
organizasyonunda bulunan sanatgilarin iki ya da iicli halka konser vermektedir. Ardindan
Cem Uzan, “Genglik Mars1” esliginde kiirsiiye ¢ikip konugmasini yapmaktadir. Bu
sirada, konser vermis olan sanatcilar Geng Parti mitinginin yapilacagi diger il veya ilceye
dogru helikopterlerle hareket ederler. S6z konusu sanatgilar diger il veya ilgede konser
veritken, Cem Uzan konugmasmi tamamlar ve yine konusmasini yapmak {izere
kendinden Once sanatc¢ilarin gidip konser vermeye basladigi il veya ilgeye -yine

helikopterle- gider. Uzan’in konugmasinin ardindan sahne, miting organizasyonunda yer
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alan bagka sanatcilara birakilir. Boylece, Geng¢ Parti’nin se¢cim mitingleri konserlerle

baslamis ve konserlerle bitmistir (Tiirk, 2007: 90-91).

Geng Parti mitinglerinin baska bir dikkat ¢ekici 6zelligi, her miting 10 ayr1 kamera
tarafindan goriintiilenmesidir. Ustelik yine her mitingde organizasyonda gérevli olan
fotografcilar yer almig, Cem Uzan’in ‘sarildig1 ya da “cak™ yaptig1’ Kkisilerle polaroid
fotograflarint ¢ekerek bunlari fotograftaki kisiye veya kisilere iicretsiz olarak
vermislerdir. Bu faaliyetlere ek olarak mitinge katilanlara nohutlu-etli pilav, doner, ayran
gibi yiyecek ve icecekler iicretsiz olarak dagitilmistir. Geng Parti Genel Bagkant Cem
Uzan, 3 ay gibi bir siire i¢inde toplam 147 il ve ilgede konugma yaparak se¢im donemini

geride birakmigtir (2007: 90-91).

Cem Uzan, miting konusmalarinda bir muhalefet partisi lideri gibi davranarak,
herhangi bir lider ve parti ismi vermeden iktidar1 olusturan koalisyon partilerini,
‘Tiirkiye’de insanlari mutsuz, umutsuz, huzursuz, sagliksiz yasamaya mahkim eden,
basiretsiz, iktidarsiz ve yiireksiz hiikiimet’ gibi sozlerle elestirmistir. Ornegin; 26 Eyliil
2002 tarihli Star gazetesinde birinci sayfada yer alan ‘Cem Uzan: Kurtulusun Formiilii
GP’ baslikli haberde, Malatya, Kahramanmaras ve Sanliurfa’da halka hitap eden Uzan’1n,
Ankara’yr halka sikayet ettigi ve simdiki-eski siyasetcilerden kurtulmak icin halkin
oylarinin GP’de toplanmasini istedigi belirtilmektedir. Ayn1 gazetede kose yazarligi
yapan Rauf Tamer de, 16 Ekim’deki kose yazisinda ‘Hesap Meselesi’ baslikli yazisinda,
GP’nin degisik bir strateji izledigini, higbir lideri hedef almayarak basiretsiz Ankara
zihniyetini elestirdigi vurgulamaktadir. Boyle yaparak, hiikiimeti olusturan partilerin
taraftarlarina sempatik goriinerek onlari kendi tarafina ¢ekmek istemistir. Sorunun
devlette degil, iilkeyi basiretsiz bir sekilde yoneten hiikiimetlerde olduguna dikkat
cekerek, secmenlerden oylarina sahip ¢ikmalarini ve se¢im gilinli mutlaka sandiga giderek
bu koétii gidisati durdurmalarini istemistir. GP’nin kampanya cergevesinde, hem miting
meydanlarinda hem de siyasal reklamlarda segmene sunulan vaatler ile iktidara gelinmesi
halinde halki mutlu ve umutlu bir gelecegin bekledigi sik¢a dile getirilmistir. Cogunlukla
mutsuz ve umutsuz halka yonelik olan bu vaatler, Seguela’nin ‘10 altin &giit’iinden biri
olan “oy, programa degil, ‘umut’a verilir” saptamasi dogrultusunda olusturulmustur.
GP’nin kampanyasindaki hedef kitle Tiirk gengligi ve toplumun en alt kesimi yani dar

gelirli secmen -kisaca Tiirkiye’de mutsuz, umutsuz, huzursuz, giivensiz ve sagliksiz
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yasamak zorunda kalanlar- oldugu i¢in vaatler de bu hedef kitleye yonelik olarak

diizenlenmistir (Tascioglu, 2007: 143- 144).

Cem Uzan yaptig1 konusmalarda, her {i¢ dort climlede bir, tinlemli tekrarlar

[3

yapmustir: “...yemin ettik yemin!”, “...mahvettiler mahvettiler!”, “...vergi sifir olacak
sifir!”, “... her sey bedava olacak bedava!”. Uzan’in konusmalari, olduk¢ca meydan
okuyucu ve akilda kalic1 bir séylemle olusmaktadir. Uzan’in 3 Kasim 2002 Genel Se¢imi
Oncesinde -kampanya siiresinde- toplumda popiilerlik kazanan su sdylemi, “Agin
Tirkiye’nin oniinii! Durduramazsmiz! Tiirkiye geliyor!” secime yaklasik bir ay kala
baska hicbir siyasal parti, kendisiyle oOzdeslestirilecek boyle bir reklam slogani
hazirlayamamistir. Bununla birlikte, Cem Uzan’1n basarili, dinamik, gen¢ adam portresi,
ayrica sarigin ve mavi gézlii olusu, bir reklam unsuru olarak oldukca idealdir (Bora, 2002:
55). Uzan yaptig1 her mitingde ayn1 vaatleri tekrar etmesi ve mevcut hitkiimeti elestirirken

ayni ifadeleri stirekli glindeme tasimasi propaganda tekniklerinden biri olan mesaj

tekrarini ne kadar etkili kullandigini1 gostermektedir.

GP’nin amblemi, sade bir goriinlime sahip beyaz zemin {izerinde bulunan ve
birbirine bakan iki kirmizi hilalin arasinda duran kirmizi bir yildizdan olugmaktadir.
Amblemde Tiirk bayragini ve MHP amblemini ¢agristiran 6geler kullanildigindan dolay1
partinin, milliyet¢i bir temele dayandigi ve 1990 yilinin ortasinda gelisen MHP’nin yeni
cizgisinin hitap ettigi “pop-milliyet¢i” gencligi hedefledigi goriilmektedir (Yaylagiil ve
Dagtas, 2004: 489; Tascioglu, 2007: 140- 141). Bu kitleye yonelik olarak segilen parti
amblemi, ayni zamanda, partinin siyasetini yansitacak ve milliyet¢i/ulus¢u sdylemini
vurgulayacak sekilde tasarlanmis ve parti propagandasi sempati ve yayilma teknikleri
dikkate alinarak hazirlanmistir. Zaten, milliyet¢i tavri, kampanya boyunca hem liderin
konusmalarinda, hem de partinin siyasal reklamlarinda gérmek miimkiindiir. Ornegin,
IMF’ye yonelik yapilan elestirilerde ‘ulusal ¢ikar’ 6n plana ¢ikarilirken, kampanya
tirtinlerinde ‘Tiirk bayragi’ sik¢a kullanilmis ve ‘Tiirk milleti” kavrami siirekli tekrar

edilmistir.
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Parti kimligini 6n plana ¢ikaran, en az amblem kadar 6nemli olan Geng Parti adinin
da 6zenle secildigi goriilmektedir. Bu durumu, siyasi hayata heniiz yeni atilmig olan parti
liderinin gengliginin ve dinamizminin One ¢ikarilmasinda, ‘geng’ ve ‘genglik’
sOzciiklerinin sik¢a kullanilmasinda, ilk defa oy kullanacak olanlarla birlikte ‘geng’
secmenin Oncelikle hedeflenmesinde, genclere yonelik vaatlerde, ‘Genglik Marsi’nin
parti miiziginde kullanilmasinda ve agirlikli olarak milletvekili adaylarmmin ‘geng’
kategorisinden tercih edilmesinde gérmek miimkiindiir. GP mitinglerinde Genglik
Marst’nin, -6zellikle lider kiirsiiye ¢ikip inerken ve halkin arasina karigirken- ¢alinmasi
ve hep bir agizdan sdylenmesi, “miizigin, bireyin kitle i¢inde erimesine ve ortak bir biling
yaratilmasina genis 6l¢iide yardime1 olmasi” baglaminda etkilidir (Tasgioglu, 2007: 140-
141).

Yiiksek bir biitce ile yiiriitiilen GP kampanyasi, se¢gmeni ikna etmek icin
inandiricilik unsurunu medyatik bir eksende li¢ sekilde saglamistir. Birincisi, medyanin
etkili bir sekilde kullanilmasi, ikincisi, Cem Uzan ekseninde olusturulan imaj ve son
olarak da, karsilikl1 konugma ortaminin ortadan kaldirilmasidir. GP ve Cem Uzan, kendi
tekelinde bulunan medya iletisim araclarin1 —bazi yonleriyle yasaklar1 da ¢igneyerek-

etkili bir sekilde kullanmistir. Secim siirecinde kendine ait televizyon ve radyo
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kanallarinda sunulan reklam aralar1 ve haberlerde Uz,an’in konusmalar1 yaymlanmus,
mobil telefon operatoriinden abonelerine siirekli olarak kisa mesaj seklinde sloganlar
gonderilmistir. Miilkiyeti Uzan’a ait olan Star gazetesinde ise agirlikli olarak Geng
Parti’ye ve Uzan’a ait haberlere yer verilmistir. Tiirkiye’deki ilk 6zel televizyonun sahibi
olan Uzan gosteri diinyasinin bir pargast olarak gosterinin onemi ve giicii ekseninde
kendisine bir imaj yaratmig ve bu imaj sayesinde bir ikona donistiiriilmiistiir. Uzan’1n
secim kampanyasinda, hi¢bir gazeteciyle roportaj yapmamasi ve televizyon programina
katilmamasi, hatta kendi medya kuruluslar1 disinda basin mensuplarina mitinglerini
izlemesine izin vermemesi, Uzan’in -konusmay1 reddederek- olusabilecek siyasi bir
diyalog ortaminda kendisine sorulacak sorularla karsi karsiya gelmesini engellemistir.
GP’nin se¢cim kampanyasinda gozlenen diyalogdan kaginmasi verilmek istenen mesajin
en net sekilde halka ulasmasini saglamak, ayni1 zamanda, partinin kadrosuzlugunun ve
sorunlar1 hakkinda gercek¢i ¢oziimler ortaya koymadiginin goriilmesini engellemek

istemistir (Turan ve Capan, 2003: 110-112).

Tablo 2. Uzan Grubu’nun Faaliyet Alanlart ve Sahip Olduklar: Sirketler

MEDY A GRUBU: Star Televizyon Hizmetleri A.S: Star TV, Star 2, Star Max, Star Haber 24,
Kral TV, Kanal 6, Cesitli Radyolar; Ulusal Basin Gazetecilik Matbaacilik ve Yayincilik Sanayi
A.S /Star Gazetesi, Park Medya Filmcilik, Ulusal Medya Haber Ajansi, Birikim Gazetecilik ve
Matbaacilik, Medya Pazarlama, RT. Net, Rumeli Yazilim, Standart Pazarlama, Star Digital

TELEKOMUNIKASYON GRUBU: Telsim, KKTC Telsim, Rumeli Telekom, Rumeli
Teknik, Unitel, Aktif Kablo, Kartel, Artel, JPP, Rumeli Tanitim

CIMENTO GRUBU: Sanlrfa Cimento, Bartin Cimento, Gaziantep Cimento, Trabzon
Cimento, Van Cimento, GlimiiShane Cimento, Edirne Lalapasa Cimento, Rumeli Cimento,

Ergani Cimento, Diyar bakir Cimento, Ladik Cimento, Merkez Kagit Torba San. Ve Tic. A.S

YAPI GRUBU: Merkez Yatirim, Yapi Ticaret
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Tablo 2 (devami)

DEMIR VE CELIK GRUBU: METAS, AYSAN, LIMAS, DEMAS

ENERJI GRUBU: Cukurova Elektrik ve Kepez Elektrik

SPOR GRUBU: Adanaspor, Istanbulspor

FINANS GRUBU: Tiirkiye imar Bankasi, Adabank, Rumeli Bank, Rumeli Sigorta, Rumeli
Hayat Sigorta, Ulus Factoring

DIGER: Mavi A.S, Rumeli Havacilik

Kaynak: Tiirk, 2007: 22.

2.4. STAR GAZETESI

Star Gazetesi, Cem Uzan tarafindan kurulan ve Uzan’1n sahibi oldugu Ulusal Basin
Gazetecilik Matbaacilik ve Yayincilik Sanayi A.S. biinyesinde Istanbul'da hazirlanip

Tiirkiye’nin her yerinde yayinlanan bir gazetedir.

Star Gazetesinin ilk kurucusu ve sahibi Rumeli Holding’tir. Kemal Uzan’in
1956’da kurdugu insaat sirketinin temelleri iizerine kurulan Rumeli Holding, 1980
sonrasinda liberal ekonomiye ge¢mesiyle ylikselmistir. 1990 yilinda Cumhurbaskani
Turgut Ozal’m oglu Ahmet Ozal ile Magic Box Incorporated sirketini kurarak Star 1
televizyonuyla medya alanina giris yapilmistir. Star 1’den sonra Teleon adli televizyon
kanal1 yayin hayatina baglamis. Teleon daha sonra Kral Tv adiyla miizik yayini yapmaya
baslamistir. Bunlarla birlikte 1999°da Cukurova Grubu’na ait Digitiirk’e karsilik Star
Digital kurulmustur. 2001 Mayis ayinda Kanal 6 satin alinmistir. Boylece Uzanlarin
medya diinyas1 genislemeye baglamistir. 1999 yilinda ise sayfa diizeni ve tarziyla diger
gazetelerden biiyiik farklilik arz eden Star Gazetesi’yle yazili basin sektdriine adim

atilmustir (Oztekin, 2008: 134). Gazetenin ilk genel yayin ydnetmeni Fatih Cekirge'dir.
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Daha sonraki yillarda Can Atakli tarafindan da yonetilmistir. Ik kuruldugu dénemde Star
TV ve Uzan Grubu'nun yazili medya organi olan Star Gazetesi, Cem Uzan'in Geng
Parti'yle siyasete atilmasindan sonra, Geng¢ Parti'nin yayin orgami olarak kullanilmaya

baslanmustir (https://tr.Owikipedia.org/wiki/Star_(gazete)). Boylelikle Star Gazetesi Uzan

Grubu ¢izgisinde yaptigi yayinlardan Geng Parti ¢izgisine kaymustir. 30-35 sayfa
araliginda ¢ikan Star Gazetesi, daha 6nce Uzan Grubu’nun 46. Y1l kutlamalarina ve Cem
Uzan’in kutlamalarda yaptigi konusmalarin tam metinlerinin yer aldigi 15. ve 16.
sayfalarda “Derin Haber” boliimiinde, Geng Parti’yle siyasete katilim haberlerine ve daha
sonra da Cem Uzan’in sec¢im siiresi boyunca meydanlarda yaptig1 konugmalarin tam
metinlerine yer vermistir (Tirk, 2007: 70). Ayrica secime girecek diger partilerin

haberleri de bu boliimde yer almistir.

2004 y1l1 Subat ayma kadar Geng Parti Genel Bagkan1 Cem Uzan’in yonetim kurulu
baskanligini yiiriittiigli Rumeli Holding biinyesinde yaymn yapan Star Gazetesi’ne ve
Rumeli Holding’e ait sirketlere, usulsiiz kredi kullanma ve kredi taahhiitlerinin yok
edilmesi gerekgesiyle Tasarruf Mevduati Sigorta Fonu (TMSF) tarafindan el
konulmustur. Kibrish Tiirk is adami1 Ali Ozmen Safa Star Medya Grubu A.S.’ni 5 milyon
150 bin dolara satin alarak, hisselerin biiylik bir boliimiinii Ethem Sancak'a satmustir.
Dolayisiyla Star Gazetesi 2002 genel secimlerinde Cem Uzan’a ait Rumeli Holding
blinyesinde yayin yaparken, 2004 yerel se¢imlerinde TMSF yonetiminde yayin yapmistir
(Oztekin, 2008: 131).

Gazetenin 9 Eyliil 2015'te logosu degistirilip, "Yeni Tiirkiye'nin Gazetesi" slogani

yerine "Milli Iradenin Sesi" slogan1 kullanilmaya baslanmistr.

Dénemin kdse yazarlari su kisilerden olusmaktadir: Omer Celik, Erdal Bilallar,
Murat Celik, Saygi Oztiirk, Rauf Tamer, Mustafa Mutlu, Zeynep Giircanli, Taskin Senol,
O, Faruk Giinel, Musa Agacik, Cemalettin Ozdogan, Hakan Tartan, Umit Aslanbey,
Engin Ardig, Irfan Sapmaz, Cevher Kantarci, Umur Talu, Ali Sen, Zafer Gedik, Deniz
Giiger, Goksel Bozkurt (Star Gazetesi, 16 Eyliil- 4 Kasim 2002).

Cem Uzan’1n sahibi oldugu Star Gazetesi, se¢cim déoneminde Uzan ve Geng Parti’ye
ait haberlere sik¢a yer vermistir. Miilkiyet sahipliginin haber sdylemine nasil yansidigini
ve haber iiretim stirecinde olaylarin yeniden insa edilerek nasil sunuldugu incelemeler

sonucunda ortaya konulmustur. Star Gazetesi’nin kose yazarlar1 da Uzan ve partisine ait
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yazilar tarafli bir dille yazdiklar1 goriilmiistiir. Erdal Bilallar ‘Cem Uzan’in Carpict
Vaadi!” (23 Eylil 2002) baslikli kose yazisinda, (“Geng¢ Parti lideri Cem Uzan’in
goniilden alkisladigim ¢arpict vaadi, Hazine arazilerini konutsuz halka dagitacak
olmasi...Buna karsi c¢ikanlara, bu vaadi popiilist bulanlara sormak istiyorum;
imrendiginiz Batili ¢agdas iilkelerin hangisinde devlet, 11 milyar metrekare arazinin
sahibi? Ve Tiirkiye'de Hazine hangi arazinin maliki? ) Uzan’in vaadine kars1 ¢ikanlari
elestirerek iilkenin menfaatine olacak bir yatirimi destekledigini vurgulamistir. Kose
yazisinin devaminda, ‘Gururlarla Oynamayin!’ alt bashigiyla sunulan metinde, fakir
fukaraya ti¢ kurusluk yardim yapacak kisi veya kurumlarin televizyonlara, gazetelere faks
cekerek yaptiklari yardimin havasini attiklarini dile getirilmistir. Yardima muhtag
insanlar1, gururlarin1 ayaklar altina alarak kendi reklamini yaptiklarini elestirel bir dille
ifade eden Bilallar, valilerin bdyle bir duruma izin vermemeleri gerektigini izah etmistir.
Cem Uzan’1n iilkenin faydasina olacak bir vaadi olumsuz bir sekilde giindeme taginmast,
bir baska kurulusun veya kisinin yaptigi yardim olumlu bir sekilde aktariimasi
elestirilmisgtir. Bu kurum veya Kkisiler yaptiklar1 yardimlar1 halka duyurmak i¢in bu
durumu kendi menfaatleri dogrultusunda bir sova doniistiirdiikleri vurgulanmustir.
Bilallar, kisi ¢ikarimi iilke ¢ikarindan onde tutanlari, medyanin olumlayici bir dille
sunmasina dikkat ¢ekerek bu duruma izin verenlere de ‘sov figliranlar’’ gondermesi

yapmustir (Star Gazetesi, 23 Eyliil 2002).

Rauf Tamer’in 25 Eyliil 2002 tarihli ‘38 Giin Kald:’ baghigiyla ele aldigi kose
yazisinda erken se¢imin yapilmasini isteyen partileri soyle agiklamistir: “ CHP istiyor ...
Solun patronlugunu geri almak i¢in en uygun zemin. .... Geng¢ Parti... Cok istiyor.
Sifirdan yola ¢ikip roket gibi firlamistir. Edirne’den Kars’a estirdigi heyecan dalgasi
giderek yiikseliyor... Oniimiizdeki 38 giin Cem Uzan’in daha da lehine isleyecek... Hele
son hafta puan cetveli tanminmaz hale gelecek.” Yeni kurulan bir parti olmasina ragmen
secimin ertelenmesinden taraf olmayan GP lideri Cem Uzan’1in kisa bir siire i¢inde ¢ok
hizli ilerledigi vurgulanmistir. Bu ilerleyisinin sebebini sahip oldugu iletisim araglarini
etkili bir sekilde kullanmasina baglayabiliriz. Bati’dan Dogu’ya kadar hemen hemen
biitiin il ve ilgeleri gezen Uzan’in se¢ime yakin oylarinin daha da artacagi kesin bir dille
ifade edilmistir. DEHAP ve LDP’nin de erken se¢im isteklerini dile getiren Tamer, meclis

icinde bulunan partileri sdyle degerlendirmistir. “DYP ... Elbette istiyor. Zaten iki yildan
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beri secim diye bagiriyor... Hele simdi? Ezeli ve ebedi rakibi olan ANAP 1 iyice koseye

’

stkistirmistir. Onu diipediiz tasfiye etmeyi hedefliyor.’

“MHP... Elbette istiyor. Zaten 3 Kasim’1 oneren o. Koalisyon ortaklar: arasinda
kendini koruyabilmis tek parti de o. AB’ye olan tavrini begenen var, begenmeyen var.
Ama bu segimde AB oylanmiyor ki... Oyle bir sey oylansa bile ‘AB’ye hayir’ diyeceklerin
oyu MHP 'ninkinden az degil ki.

AK Parti... Elbette istivor. Erdogan’li veya Erdogan’siz. Oyle ki, Meclis 'te siyasi
vasaklarin kalkip kalkmamasiyla bile ilgilenmiyor.” (Star Gazetesi, 25 Eyliil 2002).

Sozii gecen partilerin 3 Kasim secimlerini gercekten isteyen partiler oldugunu
vurgulayan Tamer, YTP, SP ve ANAP’1 obiirleri olarak nitelendirerek bu partilerin ne
istediklerinin belli olmadigini ifade etmistir. Tamer’e gére YTP, SP ve ANAP’ 1n iki ayr1
girisimi vardir, bunlarin birincisi se¢imi erteletme, digeri ise siyasi yasaklar1 kaldirma
amaci tagimaktadir. Ancak Tamer, ‘Segimi erteletmeye hayir. Yasaklara ise bin kere

hayir.’ diyerek tarafini belli etmistir.

Se¢imden bir giin sonra Goksel Bozkurt “Halk Eskileri Tasfiye Etti, Yenileri
Swiyor” baslikli kose yazisinda se¢im sonuglarina yonelik genel bir degerlendirme
yapmustir: “Sabahin ilk isiklart Ankara’nin giinegli bir giine uyanacaginin ipuglarini
veriyordu. ....Caddelerde hareketlilik erken baslamisti. Ak sac¢h ihtiyar elinde se¢men
karti sokagin kosesini dondii. Kendisinden beklenmeyen bir enerji ile kosar adim sandiga
gidiyordu. Az otede geng bir ¢ift el ele tutugmug, okulun kapisinda belirdi. Beli hafif
biikiilmiis yash kadin, heniiz buyiklar: yeni terlemis geng delikanli, orta yasl bayan,
kasketli ihtiyar da ayni amagla okula yoneldiler.” Betimleyici bir lislupla giris yapilan
metinde gencinden yaslisina kadar herkesin oy kullanmak icin sandia gittigi ifade
edilmisti. Agilan her sandik ve sayilan her oy bazi kesimlerde umut ve beklentiyi
artirirken bazilarinda ise endise ve karamsarliga neden oldugunu ifade eden Bozkurt,
secim sonunda AKP, CHP ve GP’yi yiizii giilen partiler olarak nitelendirirken diger 15
partinin ise derin hiisran yasadigina vurgu yapmustir. 3 Kasim se¢imlerinin galibi iki parti
olmasina ragmen Geng Parti de kaybeden degil kazanan parti olarak aktarilmistir. Halkin
yeni ve kendini yeni gibi savunan partilere yoneldigi, bunun i¢in Geng Parti’nin oy
oranini diger partilere gore daha fazla oldugu belirtilmistir. “Secimin en yeni partisi Geng

Parti’ye halkin biiyiik prim verdigi acikti. Geng¢ partinin ulastigi oy orani, yillarin
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deneyimli partilerini sollamasi, sokaktaki insanin artik yeni partiler ve yeni yiizlerin var
olmasni istediginin tescili gibiydi... Geng Parti ilk kez girdigi se¢cimde aldigi oy orani ile
gelecekte basa giiresecegini de simdiden ilan ediyordu..... AKP’nin ve bir donem
parlamento disi kalan CHP 'nin iizerine sos kattiklar: ‘yeni’ ve ‘degistim’ kavramlari ile
halkin bir kismint ikna ettigini de gosteriyordu bu tablo... Bu sonuglara gore oniimiizdeki
giinlerde, Tiirkive AKP iktidart ile yiiz yiize kalacak.” seklinde devam eden metinde
GP’nin basarisina ve gelecekte iktidar olma sansiin daha da yiiksek olduguna vurgu
yapilmistir. Se¢im 6ncesinde Recep Tayyip Erdogan sabikali bir siyasetci olarak, Adalet
ve Kalkinma Partisi ise yasadisi ve her an kapatilacak bir parti konumunda sunularak
AKP’ye oy verecek segmenlerin oylarinin bosa gidecegi vurgulanmisti. Se¢im sonrasinda
da iktidar olan AKP’nin Tiirkiye’nin aleyhine olacagi imasinda bulunulmustur. Geng
Parti ve Cem Uzan ise Tirkiye’nin kurtaricisi, umudu, IMF Kkarsiti, demokrasi
savunucusu olarak aktarilirmistir. Ayrica Geng Parti’nin baraji gegememis olsa bile aldigi
oy orantyla biiyiik bir basar1 elde ettigi ve gelecek secimler i¢in iktidar1 garantiledigi
iddias1 hem haber metinlerinde hem de kose yazilarinda yer almistir (Star Gazetesi, 4
Kasim 2002).
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UCUNCU BOLUM
STAR GAZETESI’NIN PROPAGANDA ARACI OLARAK KULLANILMASI

fletisimin baslangicindan bu giine kadar toplumlarin siyasal ve Kkiiltiirel
yasamlarinda varolan propaganda, {ilkelerin ekonomik ¢ikarlar1 dogrultusunda
uyguladiklar1 politika ve tutumlarini halka kabul ettirme, halki inandirma veya ikna etme
siirecine dayanir. Giinlimiizde teknolojinin gelismesi ve kitle iletisim araglarinin
yayginlasmasiyla birlikte propaganda diinya genelinde gii¢ kazanmstir. Internet gibi
dijital ortamlarin yani sira televizyon, radyo, gazete, dergi gibi bir¢ok kitle iletisim araci
siyasal propaganda faaliyetlerinin uygulanmasinda énemli bir yere sahiptir. Hem segim
doneminde, hem de se¢cim disindaki donemlerde siyasi partiler tarafindan yogun bir
sekilde kullanilan KIA’lar egemen giicler tarafindan kontrol edilmektedir. (Baltac1 ve
Eke, 2012: 116; Altay ve Ugur, 2018: 14).

Gazeteler, iilke ve diinya ¢apindaki haberlerin takip edilmesinde en etkili yazili
araglardan birisidir. Ozellikle se¢cim donemlerinde politikacilarin mesajlarini halka
duyurma gorevini istlenerek halkin belli bir siyasi safta yer almasini saglamaktadirlar.
Bu nedenle gazeteler, yandasi oldugu partinin propagandasini yaparak parti ideolojisini
halka benimsetme amaci tasimaktadir. Sahiplik yapis1t Cem Uzan’a ait olan Star gazetesi
yukaridaki ama¢ dogrultusunda Uzan’in 3 Kasim 2002 se¢imine dair sOylemlerini ve
Geng Parti’nin se¢im kampanyasini halka duyurmak i¢in etkili bir sekilde kullanilmigtir.
Star gazetesi, parti ve politikaci tanim1 yapmak, parti organizasyonunu canli tutmak i¢in

her giin Uzan ve partisiyle ilgili haberlere yer vermistir.

Gazetede yer alan Geng Parti ve diger partilere ait haberlerin sunumlarinda taniklik,
ad takma, halktan biri gibi propaganda araglar1 kullanilarak hedef kitle etkilemeye
calisilmistir. Uzan’in, mitinglerinin agilisini tinlii sanatg¢ilarla yapmasi taniklik ilkesine
ornek olarak gosterilebilir. AKP lideri Recep Tayyip Erdogan’in; ‘ishal raporlu Tayyip’,
‘takiyyeci’, ‘IMF yandas1’, Gaffar Yakin’in soziinde durmayan kisi anlaminda ‘firildak’,
Necmettin Erbakan’in ‘goélge lider’, Kemal Dervis’in ise ‘ithal pinokyo’ gibi sifatlarla

nitelendirilmesi ad takma aracinin etkin bir sekilde kullanildig1 gostermektedir.

Cem Uzan’n, yaptig1 mitinglerde halkla kucaklagsmasi, insanlarla fotograf cekilmesi,

yaslilarin duasini almasi, ¢ocuklara sevgi gosterisi yapmasi vb. davranislari onun diger
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insanlardan farkli olmadigi ve halkin iginden gelen bir politikact oldugunu

gostermektedir.

3.1. ARASTIRMANIN KONUSU

Bu calismanin konusunu, 16 Eyliil- 4 Kasim 2002 tarihleri arasinda Star
Gazetesi’nde yayinlanan Cem Uzan/Geng¢ Parti ve diger siyasi parti haberleri
olusturmaktadir. S6z konusu haberler medyanin giindem olusturma ve propaganda araci

olarak kullanimi baglaminda niteliksel igerik ¢6ziimlemesi yontemiyle incelenmistir.

3.2. ARASTIRMANIN AMACI

Demokratik toplumlarda dordiincii gili¢ olarak nitelendirilen medya organlarinin
biiyiik ¢ogunlugu giiniimiizde birkag giic odaginin elinde bulundugu i¢in medya alaninda
tekellesmeye neden olmustur. Tekel konumundaki bu giic odaklar1 da medyay1 kendi
menfaatleri dogrultusunda kullanmaktadirlar. Bu c¢ikarlar1 dogrultusunda mevcut
hiikiimetlerin ve muhalefetin hem lehinde hem de aleyhinde haberler insa etmektedirler.
Bununla birlikte iktidara sahip olan siyasi giicler de medya i¢inde ayrim yapabilecegi i¢in

yanlt haber yapan bir medya gercegi ortaya ¢cikmaktadir (Simsek, 2009: 132).

Bu baglamda calismanin amacini, 3 Kasim 2002 Genel Seg¢imleri 6ncesinde ve
sonrasinda Star gazetesinde yer alan ilgili haberlerin sunulus sekli, gazetenin siyasal
tutumu ve siyasal partilere yaklasiminin belirlenmesi olusturmaktadir. Tek bir giiclin
egemenligi altinda bulunan bir gazetenin propaganda araci seklinde kullanilarak giindemi
yansitmadaki rolii tespit edilmeye ¢alisilmistir. Dolayisiyla Star gazetesinde sunulan
haberlerde Geng Parti ve diger partilerin niteliksel icerik ¢oziimlemesi yoluyla se¢im
oncesinde nasil ele alindigi, sandiktan ¢ikan sonuglarin gazetenin 6n plana ¢ikardig:
konularla ne oranda ortiistiigli ve medyanin bu baglamda ne kadar etkili kullanildig1

gosterilmeye calisilmistir.

3.3. ARASTIRMANIN ONEMI

Arastirmada, yontem baglaminda konu hakkinda daha 6nceden yapilmis ¢alisma ve
uygulamalar olup olmadigina dair literatiir taramasi yapilmistir. Ancak yazili basin

kuruluslarinda medyanin giindem belirleme ve propaganda araci baglaminda kullanimina
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yonelik 3 Kasim 2002 Genel Se¢imlerinin Star Gazetesi’nde niteliksel igerik analizi
yontemiyle incelenmesini ele alan benzer sekilde tez, makale, uygulama ya da arastirma
yok denecek kadar azdir. Bu nedenle bu tez benzer konuda yapilmis olan ¢alismalara
yardimc1 kaynak olmast ve diger igerik analiz c¢alismalarinda karsilastirmalar

yapilabilmesine olanak saglamasi bakimindan énemlidir.

3.4. ARASTIRMANIN EVRENI VE ORNEKLEMI

Aragtirmanin evrenini Tiirkiye’deki yazili basin olusturmustur. Orneklemini ise
biiyiik bir medya grubunun iginde yer alan -Tv kanallar1, radyo kanallar1 ve gazeteleriyle-
kendi giindemini yansitmak i¢in kamuoyunun olugsmasinda etkili olan Star Gazetesi
olusturmaktadir. 16 Eyliil-4 Kasim tarihleri arasinda yayinlanan Geng Parti ve diger Siyasi
partilere ait se¢im haberleri arastirmanin sinirliligini olusturmustur. Haberlerin bu tarihler
arasinda alinmasinin sebebi se¢im haberlerinin Eyliil ayindan itibaren gazetelerde daha
fazla yer almaya baslamasidir. Se¢imden bir giin sonra (4 Kasim) sunulan haberler ise bu
tezin amacinin ne oranda gerceklestirebildigini (medyanin propaganda araci olarak
kullanim1 ve giindem olusturma fonksiyonunu yerine getirebildigini) gostermek
acisindan onemlidir. Dolayisiyla se¢cim sonrasi yayinlanan haberler (4 Kasim haric)
calismaya dahil edilmemistir. Arastirma kapsaminda, 6rneklememize giren gazetede yer

alan reklamlar, kose yazilar1 ve ilanlar incelemenin disinda tutulmustur.

3.5. ARASTIRMANIN VARSAYIMLARI

Bir gazetenin giindem olusturmada ve propaganda araci olarak kullaniminda ne
kadar etkili oldugunu arastirmaya yonelik olan bu calismanin temel hareket noktasini,

yani varsayimlarin su goriisler olugturmaktadir:

v" Genel olarak Tiirk basini 6zel olarak da Star Gazetesi hem diger se¢imlerde hem
de 3 Kasim 2002 sec¢imlerinde siyasi partilerle ilgili haberlerinde dengeli hareket
etmemistir; Star Gazetesi Geng Parti ve diger siyasi parti haberlerine ayni1 oranda
yer vermemistir.

v Basin-yayin organlari kamuoyu olusturmada o6zellikle se¢im dénemlerinde etkili

olmakta, segmen davranislarini ve oy tercihlerini degistirebilmektedir.
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v" Segim siireglerinde basin-yayin organlari ve gazeteciler propaganda araci olarak
kullanilmaktadir; benzer sekilde siyasi partiler de basin-yayin organlarini ve
gazetecileri propaganda araci olarak kullanmaya ¢ok Onem vermektedir. Bu
karsilikli ‘kullanilma’ durumu birgok se¢im déoneminde oldugu gibi 3 Kasim 2002

secimlerinde de s6z konusu olmustur.

3.6. ARASTIRMADA YONTEM VE TEKNIiK

3 Kasim 2002 Genel Secimlerinin Star Gazetesi’nde nasil yansitildiginin
arastirildigr bu calismada, segime iliskin haberleri analiz etmek igin niteliksel icerik
analizi teknigi kullanilmistir. Bu yontem sayisal verilerin yorumlanmasina ve bdylece

sayilarla birlikte metinlerin de anlamini ortaya ¢ikarmaya uygun diismektedir.

Icerik analizinde esas alinan dayanak noktalari, mansetler, ilk, i¢ ve ekonomi
sayfalarindaki parti haberlerinin dagilimi, konumu, sunumu, tarafliligi, niteligi ve
vurgulanan konulardir. Igerik analizi, iletisimsel iceriklerle iletilmek istenen ortiik ya da
acik mesajlarin ortaya ¢ikarilmasini saglayan ve iletisim aragtirmalarinda yaygin olarak

kullanilan bir arastirma teknigi olarak tanimlanmaktadir (Fiske, 1996:176).

Icerik ¢dziimlemesi /analizi, Berelson tarafindan ortaya atilip daha sonra Holsti
tarafindan gelistirilerek bircok haber calismasinda yol gdsterici olmustur. Icerik analizi,
farkli tiirden metinlerin igerigini, naif bir okumadan ziyade metnin temel 6gelerini
siiflandirmak ve yorumlamak amaciyla metodik, sistematik, objektif ve imkan varsa
nicel olarak incelenmesini saglayan bir arastirma teknigidir (Robert ve Bouillaget,
1995°den Akt: Bilgin, 2006:2). Igerik analizi arastirmalarinda sézIii, yazili, simgesel ve
sembolik bilgilerden birtakim ¢ikarimlar yapilarak belli bulgulara ulagsmak
hedeflenmektedir (Y1ldirim, 2015: 106).

Icerik ¢dziimlemesinin su dort temel unsuru dikkate alinmaktadir:

a. Igerik ¢oziimlemesi acik/asikar igerige sahip olmalidir. iletisim siireclerinde
iletilen mesajlarin sade ve anlasilir icerige yonelik olmalidir. Kapali/ortiikk icerigi
¢oziimlemek i¢in de icerik ¢oziimlemesinin kullanilabilecegi ileri siiriilmektedir. Ancak
Thomas’in yaptig1 gibi acgik/asikar igerik ile kapali/ortiik igerik anlamlar1 arasindaki
smirlarin kolayca ¢izilemeyecegi de vurgulanmaktadir. Asil olan, igerik ¢ézlimlemesinin

pozitivist/ampirik bir arastirma gelenegine dayanmasidir ve bu konuma goére de uygun
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terminoloji ‘agik-kapali’ ya da ‘asikar-ortiik’ degil, ‘Olgiilebilen olgiilemeyen’ ikiligi
olarak belirlenmelidir.

b. Igerik ¢dziimlemesi nesnel olmalidir. Igerik ¢dziimlemesinin pozitivist/ampirik
arastirma gelenegine dayandigini i¢in bu gelenek c¢ercevesinde bilim kisaca, nesnel bilgi
anlayisi iizerine kurulur. Nesnelligi (objectivity), 6znelligin (subjectivity) zitt1 olarak ele
aldigimizda optik bir ara¢ olarak ‘objektif’, nesnelligin nasil isledigini metaforik bir
sekilde agiklamaya yardimci olur. Objektiften baktigimizda diinyay1 (gercekligi) goriiriiz,
gordiiglimiiz bu gergeklik bakana (6zneye) gore degismez, ¢linkii objektiften goriilen sey
gercek diinyanmn nesnelligidir. Icerik ¢dziimlemesinde kodlamayi yapan 6znelerin
oznelligi ile ortaya cikan eksik bir nesnellik oldugu i¢in bu teknigin nesnellik 6zelligi
elestirilmistir. Ancak igerik ¢6ziimlemesi kategorik olarak nesnel bilgi elde etmeyi iddia
eden bir yontem oldugu i¢in 6zellikle kodlayicilarin 6znelliginden kaynaklanan sorunlar
karsisinda nesnelligi giivence altina alabilmek i¢in, kodlayicilar arasi glivenirlik ve uyum
basliklar1 altinda bazi ¢6ziim Onerileri sunmaktadir.

c. Igerik ¢dziimlemesi niceldir. Pozitivist/ampirik arastirma geleneginde igerigin
Olciilebilmesi i¢cin onun agik/asikar olmasi gerekmektedir. Dolayisiyla, kapali/ortiik igerik
ise Olgiilemeyen icerik konumundadir. Pozitivist/ampirik gelenek, bilinebilecek
olmasindan dolay1 6l¢iilebilecek seylerin (nesne, olgu ve siireglerin) bilgisini arastirir.
Ciinkii 6lclilemeyen bilinemez.

d. Igerik ¢oziimlemesi sistematik bir yontemdir. Bir ydntem olarak icerik
coziimlemesinden beklenen arastirmaciya, yapacagi arastirmada yol gostermesidir; icerik
¢oziimlemesinin nasil yapilacagi, hangi yollarin izlenecegi konusunda yardimeci
olmalidir. izlenecek kurallar1 belli bir sekilde gosterir. Dolayisiyla kisilere gore farkl
olmayan ve kisilerin belirli bir yolu izlemelerini sagladigr icin igerik ¢oziimlemesi
sistematiktir bir yontemdir. Igerik ¢oziimlemesinin sistematik olmasi ayni zamanda
tekrarlanabilir olmasim1 da saglar. Bir kez yapilan bir icerik ¢oziimlemesi, ayni
malzemeye erigebilen herkes tarafindan tekrarlanabilir ve 6lgme hatas1 yapilmadigi

stirece de ayni1 yolu izleyerek ayni sonuglara ulasilabilir (Atabek, 2007:4-6).

lletisim bilimlerinde 20. yiizyilin ikinci yarisindan itibaren elestirel ve nitel
arastirmalarin agirlik kazanmasiyla birlikte, iletisim iceriklerini olusturan metinlerin nitel
diizeyde analizi yapilmaya baglanmistir. Boylece saymacadan farkli olarak metinlerin

anlamini ortaya ¢ikarmayr amaglayan “nitel icerik analizi” ve “sOylem analizi” gibi
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teknikler gelistirilmis ve metnin igeriginde yer alan anlamlarin ne oldugunu arastiran nitel
icerik analizi teknigi, iletisim arastirmalarinda yogun olarak kullanilmaya baslanmistir.
Dolayisiyla nitel i¢erik analizinin temel amaci medya mesajlar1 (burada gazete haberleri)
yoluyla topluma iletilen ve orada egemen hale getirilmeye ¢alisilan ideolojinin ne

oldugunun gostermektir (Yaylagiil ve Cicek, 2012: 8).

Icerik analizinin uygulanmasi, birtakim asamalara goére yapilmaktadir. Belirli bir
konu hakkinda igerik analiziyle ¢alismak isteyen arastirmacinin ilk asamada arastirma
hedeflerini belirlemesi gerekmektedir. Amag veya hedeflerin belirlenmesi, iletisimin her
yoniiyle ele alinmas1 yerine konu sinirlamasi yapilarak zaman ve enerji tasarrufu saglar.
Ikinci asamada, 6rneklemin olusturulmasi yer almaktadir. Icerik analizinin &rneklemi,
arastirilacak iletisim araclarina bagli olarak, sinirli sayida gazete, dergi, oyki, film,
reklam ve diger iletisim araglarindan veya tiirlerinden meydana gelir. Orneklem, igerik
analizinin zorluguna gore genis veya dar segilebilir. Ornegin, bir iilkede yaymlanan
gazetelerin belirli bir donemdeki tiim sayilar1 alinabilecegi gibi, bu gazetelerdeki belirli
bir konuya yonelik yazilar veya sadece gazetede yayinlanan 6zgiil bir yazi metni de
orneklem alinabilir. Bununla birlikte bu gazete ve gazetelerin tiim sayilarini almak yerine
giin agir1 sayilar1 veya her haftadan bir say1 gibi aralikli niishalar1 da 6rneklem olarak
secilebilir. Uciincii asamada ise, drneklemin boliinecegi birimler, maddeler ya da kayit
birimleri ve bunlart i¢ine alan belli kategoriler olusturulur. Bu c¢alismalar sonunda
birimlerin ve kategorilerin frekanslari nicel olarak belirlenir ve gerekirse kategoriler arasi
iligkiler ¢ozlimlenir, daha sonra ise degerlendirme, ¢ikarsama ve yorumlama asamasina

gecilerek sonuca ulagilir (Bilgin, 2006: 11).

Bu calismada da niteliksel icerik analizi yontemi kapsaminda 16 Eyliil- 4 Kasim
tarihleri arasinda Star Gazetesi’nde yer alan Geng Parti ve diger siyasi parti haberlerinin
gazetede ne kadar yer aldigi, haberlerin konumu (manset, siirmanset, logo yani, manset
alti, sayfa alt1 ve diger), haberlerin sunumu (yazi- fotograf- karikatiir), haberlerin yer
aldig1 sayfalar (ilk- i¢- ilk ve i¢), gazetenin siyasi partilere kars1 tutumu (olumlu, olumsuz
ve notr), haberde yorum ve son olarak da haber nitelikleri ( agiklama, beklenti,
bilgilendirme, degerlendirme, iddia, vaat, destek, korku, elestiri, diizeltme-cevap)
seklinde kategoriler olusturularak Star Gazetesi’nin propaganda araci olarak glindemi

etkilemede ne kadar etkili oldugu tespit edilmeye calisilmistir.
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3.7. ARASTIRMANIN BULGULARI VE ANALIZI

Bu boliimde gazetenin taranmasi sonucunda elde edilen veriler tablolara aktarilmis

ve gerekli degerlendirilmeler yapilmistir.

3.7.1. Haberlerin Bicimsel Co6ziimlemesi

Bu baslik altinda Star gazetesinde yer alan AKP, ANAP, BAGIMSIZ, BBP, CHP,
DEHAP, DSP, DYP, GP, iP, LDP, MHP, ODP, SP-RP, TKP, YP ve YTP’ ye iliskin
haberler, haber dagilimlari, fotograf kullanimlari, haberlerin yer aldig: sayfalar bi¢cimsel

olarak incelenmis ve degerlendirilmistir.

Tablo 3. 16 Eyliil — 4 Kasim Star Gazetesinde Yer Alan Partilere Ait Haber Verileri

Haber 16-30 Eyliil | 1-31 EKim 1-4 Kasim

Tarihleri

Parti Adi Haber Sayis1 | Haber Sayis1 | Haber Sayis1 | Toplam Haber
Sayisi

AKP 23 55 12 70

ANAP 16 6 4 26

BAGIMSIZ | 7 5 - 12

BBP - 1 - 1

CHP 6 20 4 30

DEHAP 3 5 4 12

DSP 12 7 9 28

DYP 13 20 4 37

GP 19 67 7 93

ir 3 2 - 5

LDP - 1 - 1

MHP 10 15 6 31

ODP - 2 - 2

SP -RP 16 19 6 41

TKP 1 1 1 3

YP - 5 - 5
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Tablo 3 (devami)

34
431

23 8 3
152 219 60

YTP

Toplam

3 Kasim 2002 Genel Secimlerinde 6rneklem olarak belirlenen gazetede yayinlanan
toplam haber sayis1 Tablo 3°de yer almaktadir. Elde edilen verilere gore se¢im siirecinde
belirlenen ¢erceve dahilinde en ¢ok haberi yapilan parti 93 haber ile Geng Parti’dir. Geng
Parti’yi digerleri izlemistir: AKP (70), SP -RP (41), DYP (37), YTP (34), MHP (31), CHP
(30), DSP (28) ve ANAP (26). Daha ‘kiigiik’ 8 partiye ait haberlerin toplamui ise 41°dir.
Bu tablo secim siireci ile ilgili olarak Star gazetesinde yer alan haberlerin niceliksel
yogunlugu Olciilerek glindemin gazete tarafindan hangi diizeyde Onemsendigini

gostermektedir.

Arastirma kapsamindaki 50 giinliik slirede se¢im yasaklarindan dolayr sadece 3
Kasim giinii Star gazetesinin parti haberlerine yer vermedigi gozlenmistir. 16-30 Eyliil
tarihleri arasinda 152 haber, 1-31 Ekim tarihleri arasinda 219 haber, 1-4 Kasim arasinda
ise 60 haber olmak tizere toplam 431 haber yaymlanmistir. Geng Parti’nin bu siireg
igerisinde alt1 giin haberi yapilmamistir. Ekim ayinda mitinglerini arttiran GP’nin giinde
iki ya da ti¢ haberinin yayinlandigi goriilmistiir. Haberi en az yapilan partiler sirasiyla
sunlardir: BBP ve LDP (1’er haber), ODP (2 haber), TKP (3 haber), IP ve YP (5 er haber).

Tablo 4. Parti Haberlerinin Konumu

Parti Ad1 Haberin Konumu Toplam
Manset | Siirmanset | Logo Manset | Sayfa Diger
Yam Alti Alt1

AKP 5 2 - 3 2 1 13
ANAP 2 2 2 1 1 1 9
BAGIMSIZ | - - - - - - 0

BBP - - - - - - 0

CHP 1 - - 1 2 - 4
DEHAP - - - 1 - - 1
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Tablo 4 (devami)

DSP - 2 - 1 - - 3
DYP - - - 1 1 - 2
GP 22 - 6 3 2 - 33
ip - - - - 1 - 1
LDP - - - - - - 0
MHP 1 1 - 1 - - 3
ODP - - - - - - 0
SP-RP 2 2 2 1 - - 7
TKP - - - - - - 0
YP - - - - - - 0
YTP - 2 2 1 1 1 7
Toplam 32 11 10 14 8 3 83

Secim haberlerinin gazetenin birinci sayfalarinda hangi konumda yaymlandigi
Tablo 4’te yer almaktadir. Gazetenin ilk sayfasinda en fazla haberin yer aldig1 parti 33
haberle Geng Parti olmustur. GP’ye ait haberlerin geneli mansette verilmistir. Genellikle
¢ift manset kullanan Star Gazetesi’nin, tasarim olarak diger gazetelerden farkli oldugunu
sOyleyebiliriz. Ayrica mangetler, se¢cim hazirhgr kapsaminda yapilan miting
fotograflarinin iizerine atilmistir. Gazete, hem logo yaninda hem de logo altinda mansete
yer vererek iki habere birden dikkat ¢ekmek istemistir. Cift mansetin kullanildig
haberlerden bir tanesi muhakkak Geng Parti’ye aittir. Buradan da anlagilacagi gibi Cem
Uzan’a ait olan Star Gazetesi’nin hemen hemen her niishasinda GP haberlerine yer

vermesi medyay1 ne kadar etkili kullandigin1 géstermektedir.

Gazetenin yayimladigi haberler igerisinde mansette yer alan haber sayisit 32,
stirmanget sayis1 11, logo yan1 10, manget alt1 14, sayfa alt1 8 ve diger 3 olmak tizere ilk
sayfada se¢ime dair toplam 83 haber tespit edilmistir. Mansetten se¢im haber sayis1 GP
22, AKP 5, ANAP ve SP 2’ser, CHP ve MHP 1’er adet oldugu goriilmektedir.
Stirmansette ise AKP, ANAP, DSP, SP-RP ve YTP 2, MHP 1 haberle sunulmustur. Farkl
iki haberi 6n plana ¢ikarmak i¢in mangetten ayr1 olarak logo yaninda verilen haberlerin
sayist ise GP 6, ANAP, YTP ve SP-RP 2°dir. Gazete, bu partiler haricinde kalan diger

partilere ilk sayfada yer vermemistir. Siirmanset ve manset haberlerin disinda birinci
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sayfadan verilen haberlerin genellikle manget alti veya sayfa altinda verildigi
goriilmektedir. Bu baglamda incelenen gazetenin tamaminda se¢im haberlerinin

cogunlugunu mansette verdigi tespit edilmistir.

Tablo 5. Haberin Sunumu

Parti Ad1 Haberin Sunumu (Gorsellik) Toplam

Yazi Yaz1- Foto | Yazi- Yazi- Foto-

Karikatiir Karikatiir

AKP 19 51 - - 70
ANAP 1 25 - - 26
BAGIMSIZ | 3 9 - - 12
BBP 1 - - - 1
CHP 5 25 - - 30
DEHAP 6 6 - - 12
DSP 4 24 - - 28
DYP 4 33 - - 37
GP - 93 r - 93
ir 4 1 - - 5
LDP 1 - - - 1
MHP 3 28 - - 31
ODP 1 1 - - 2
SP-RP 10 31 - - 41
TKP 1 1 1 - 3
YP 3 2 - - 5
YTP 10 24 - - 34
Toplam 76 354 1 - 431

Haberin degerini ve vuruculugunu gosteren en 6nemli unsurlardan biri de haber
metninin yaninda kullanilan gorsellerdir. Bu durum tezde haberlerde yazi, yazi-fotograf,
yazi-karikatiir ve yazi-fotograf-karikatiir Olciitlerinden hareketle tespit edilmeye
calistlmigtir. Tablo 5’te gortldiigii gibi, gazetenin ilk ve i¢ sayfalarindaki haberler
genellikle yazi-fotograf seklinde tasarlanmistir. 354 haber yazi-fotograf, 76 haber yazi, 1
haber de yazi- karikatiir olarak sunulmustur. Sadece haber metni olarak AKP 19 haberle,

yazi-fotograf olarak da GP 93 haberle ilk sirada yer almistir. Yazi- karikatiir olarak
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yayinlanan tek parti haberi ise TKP’ye aittir. Geng Parti haberlerinin tamami fotografla
desteklenerek haberin degeri ve okunurlugu artirilmak istenmistir. Fotograf

kullanilmayan parti haberleri ise BBP ve LDP ile ilgili haberlerdir.

Haberlere iligkin kullanilan fotograflar genellikle haberi yapilan parti liderine ait
portre fotograflaridir. Geng Parti’ye ait haberlerde ise Cem Uzan’in portresinden ziyade
yaptig1 mitinglerde ¢ekilmis, karizma, hirs ve giicle 6zdesleserek farkli bir kimlige
biirinmiis, boydan fotograflarina daha sik rastlanmaktadir. Mitinglerle ilgili bu
haberlerde bol bol Uzan’l1 fotograf kullanilirken, haber metni Uzan’1n miting konusmasi
ile bire bir ortiismekte ve haber basliklar da genellikle vaatlerden olusmaktadir. Bu haber
basliklarindan bazilar1 soyledir: (16 Eylil) ‘Gen¢ Parti Gelecek Tiirkive Avug
A¢mayacak’, (17 Eylil) ‘Geng Parti, Emekli Vatandas1 Unutmayacak’, (19 Eyliil) ‘Geng
Parti Biitiin Vergileri Indirecek’, (1 EKim) ‘Gen¢ Parti Gelecek Emekli Rahat Edecek’,
(20 Ekim) ‘4 Kasim Isgalci IMFyi Denize Dékecek’, (1 Kasim) ‘IMF 'nin Son 48 Saati’.
Cem Uzan’m, mitinglerinde halkla yakin temaslarda bulundugu fotograflar 6zellikle
secilerek hem se¢men kitlesinin goziinde halktan biri gibi gdsterilmis hem de Uzan’in
halkin igine girmekten korkmayisi temsil edilmistir. Cem Uzan kadar olmasa da portre
fotograflar1 haricinde miting fotograflariyla haber yapilan diger parti liderleri; Devlet

Bahgeli, Deniz Baykal, Tansu Ciller ve Biilent Ecevit olmustur.

Gorsel unsurlarin agirlikla yer aldigi Star Gazetesi’ndeki haberler, haber alaninin
neredeyse yarisina yakin bir kismimi kaplayan -hemen her karede Cem Uzan’in 6ne
cikarildigi- fotograflardan, alanin geriye kalan kismi da kalin ve biiylik puntolu
basliklardan ve kisa-basit ciimleli haber metinlerinden olusmustur. Geng Parti’nin
amblemi de parti ile ilgili hemen hemen her haberde mutlaka kullanilmistir (Tasgi0glu,
2007: 164). Ayrica sag merkezli parti liderlerinin oldugu gorseller, cogu zaman tek adam
olarak gosterilirken sol parti liderlerinin ¢ogunlukla halk i¢inde ¢ekilmis fotograflari

haberlere taginmistir.
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Tablo 6. Parti Haberlerinin Yer Aldig1 Sayfalar

Parti Adx Parti Haberlerinin Yer Aldig1 Sayfalar
Ik Sayfa I¢ Sayfa Ik + i¢ Sayfa

AKP 14 56 9
ANAP 9 17 6
BAGIMSIZ | - 12 -
BBP - 1 -
CHP 4 26 3
DEHAP 1 11 1
DSP 3 25 3
DYP 2 35 1
GP 32 61 32
P 1 4 1
LDP - 1 -
MHP 4 27 2
ODP - 2 -
SP-RP 9 32 8
TKP - 3 -
YP - 5 -
YTP 6 28 5
Toplam 85 346 69

Sec¢im haberlerinin gazetenin hangi sayfalarinda yayinladigini tespit etmek i¢in ilk
sayfa, i¢ sayfa ve ilk- i¢ sayfa olarak ii¢ Ol¢iit belirlenmistir. 30-35 sayfa arasinda
yayinlanan Star gazetesi hem ilk sayfalarda hem de i¢ sayfalarda (3 Kasim haric) her giin
secime dair haberler yaymnlamistir. Elde edilen verilere gore ilk sayfada 85, i¢ sayfada
346 ve ilk-i¢ sayfada 69 haber yayinlanmistir. Gazetenin ilk sayfalarinda verilen
haberlerin ¢ogunlugu i¢ sayfada haberin devami olarak verilmistir. Ozellikle GP’nin
beklentiler dogrultusunda Star Gazetesi’nin ilk sayfasinda ve 15. ve 17. sayfalarinda
‘Derin Haber’ baglig1 altinda da se¢im siireciyle ilgili haberlerine sik¢a yer verilmesi,
Uzan’a medya sahipliginin 6nemli bir avantaj sagladigim gostermektedir. Izlenen bu

yayin politikastyla GP ve Cem Uzan stirekli olarak giindemde tutulmustur. GP’den sonra
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ilk sayfada sunulan bir diger parti 14 haberle AKP’dir. Oy orani diisiik olan partilere
(BBP, iP, LDP, ODP, TKP, YP) daha az yer veren Star Gazetesi GP’ye rakip olacagini
diistindiigii partilerin (AKP, ANAP, CHP, DSP, DYP, MHP, SP) haberlerine daha fazla
yer vermistir. I¢ sayfalarda en fazla haberi yapilan parti 61 haberle yine GP’dir,
sonrasinda 56 haberle AKP, 35 haberle DYP, 32 haberle SP-RP, 28 haberle YTP, 27
haberle MHP, 26 haberle CHP, 24 haberle de DSP olmustur. Bunlar haricinde kalan

partilerin haber sayis1 yirminin altindadir.

3.7.2. Haberlerin I¢erik Céziimlemesi

Haberlerin igerigine yonelik ¢oziimleme ve degerlendirme yapmak igin Star
Gazetesi’ndeki haberlerin hangi baglamda ve anlamda siyasilere yer verdigi tespit edilmis
ve se¢imi kazanarak meclise girmesi muhtemel partilere kars1 yaklagimin nasil oldugu
ortaya ¢ikarilmistir. Bunun i¢inde analiz birimi olarak goriintiilii ve yazili haber metinleri

icerisinde kelime, ciimle, paragraf ve metnin biitiinii analiz birimi olarak alinmistir.

Tablo 7. Gazetenin Siyasi Patilere Kars1 Tutumu

Parti Ad1 Gazetenin Siyasi Patilere Kars1 Tutumu
Olumlu Olumsuz Notr

AKP 2 36 32
ANAP - 18 8
BAGIMSIZ 1 1 10
BBP - - 1
CHP 3 11 16
DEHAP - 3 9
DSP 2 10 16
DYP 9 1 27
GP 78 - 15
ipP - 1 4
LDP - - 1
MHP 5 9 17
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Tablo 7 (devami)

ODP - - 2
SP-RP 2 17 22
TKP - - 3
YP 1 - 4
YTP - 21 13
Toplam 103 128 200

Gazetenin siyasal partilere, olumlu, olumsuz ve nétr tutumla yaklastigi tespit
edilmistir. Dogrudan somut bilginin verildigi haber basliklar1 ve metinleri daha ¢ok notr
olarak alinirken, siyasi degerlendirmelerin ve agiklamalarin yapildig1 boliimlerde haberin
genel baglamina gore haberler olumlu ya da olumsuz olarak alinmigtir. Ayrica haberlerin
giizel duygular- bagrina basmak, sevgiyle karsilamak gibi- seklinde verilmesi olumlu
haber kategorisinde sunulurken parti liderlerini veya iiyelerini rencide edici, asagilayici,
hatalarinin alenen sunuldugu koétii duygular iginde aktarilan haberler olumsuz olarak

alinmistir.

Bu baglamda Star Gazetesi Geng Parti’ye iliskin toplam 93 géndermenin 78’sine
olumlu, 15’ine ise nétr yaklasmigtir. Buna karsilk AKP’ye iliskin toplam 70
gondermenin 2’si olumlu, 36’s1 olumsuz, 32’si notr’diir. DYP’ye iligskin 37 haberin 9’u
olumlu, 1’1 olumsuz, 27’si notr’diir. SP-RP’ye iliskin 41 haberin 2’si olumlu, 17’°s1
olumsuz, 22’si notr’diir. YTP’ye iliskin 34 gondermenin 21 olumsuz, 13’1 notr’diir.
MHP’ ‘ye yonelik toplam 31 haberin 5’1 olumlu, 9’u olumsuz, 17’si nétr’diir. CHP’ye
iliskin toplam 30 haberin 3’1 olumlu, 11’1 olumsuz, 16’s1 ndtr’diir. DSP’ye yonelik 28
gondermenin 2’si olumlu, 10’u olumsuz, 16’s1 notr’diir. ANAP’a yonelik toplam 26
haberin 18’1 olumsuz, 8’1 ise notr’diir. Haberi bu partilere gore daha az yapilan diger
partilere iligkin toplam 41 géndermenin 2’si olumlu, 5’1 olumsuz, 34°i ise nétr’diir. Bu
verilerin sonucuna bakildiginda Star Gazetesi GP haberlerinin yaridan fazlasina olumlu
yaklagirken, AKP, YTP ve ANAP’a iliskin toplam haber sayisina gore sunulan haberlerin
cogunluguna olumsuz yaklagmistir. GP’den sonra en fazla olumlu gondermenin
bulundugu parti 9 haberle DYP’dir. Haberleri oldugu gibi nesnel bir dille sunulan partiler
ise 3 iletiyle TKP, 2 iletiyle ODP, 1’er iletiyle BBP ve LDP’dir.
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Gilindem olusturma ve propaganda araci olarak medyanin kullanimini belirlemek
amaciyla 3 Kasim 2002 Genel Sec¢imlerinin Star Gazetesi’nde sunumunu ele alan bu
calismada konuyu duyurmak i¢in kullanilan haber basliklar1 ve igerikleri (olumlu,

olumsuz ve nétr) asagida birkag 6rnekle degerlendirilmistir.

3.7.2.1. Geng Parti ile Tlgili Olumlu ve/veya Notr Haberler

“Geng Parti Biitiin Vergileri Indirecek” (19 Eyliil 2002)

Gazetenin i¢ sayfasinda biiyiik puntolarla ve kalin yazi stili ile sayfanin merkezinde
yer alan haber basliginda, Geng Parti’nin iktidar olmasi halinde vergileri indirerek halki
maddi olarak refaha eristirecegi vurgulanmistir. Haberin renkli zemin iizerine, sayfanin
tamamini kaplayacak sekilde tasarlanmasi konuya dikkat ¢cekmektedir. Ayrica habere

iligkin biiyiik boy iki fotografla haber desteklenmistir.

‘Geng Parti lideri Cem Uzan diin Gorele ve Trabzon’daydi... Gegim sikintisini
onlemek igin biitiin vergileri indireceklerini séyleyen Cem Uzan su sozii de verdi: *
Asgari iicretten kesilen vergi sifir olacak...” ’ seklindeki haber spotunda, Cem Uzan’in
konusmalarindan dolayli ve dogrudan alint1 yapilarak Tiirk halkina, tilkenin gelecegi i¢in

Uzan’a oy vermeleri gerektigi ¢agrist yapilmistir.

‘Ankara secgim erteletme tezgahlarina sahne olurken Geng Parti Genel Baskani
Cem Uzan se¢im gezilerine tiim hiziyla devam ediyor. Diin énce Giresun'un Gorele
Icesi’nde halkla kucaklasan Cem Uzan ‘Tiirkiye geliyor’ séleninde binlerce kisiye hitap
etti.’ ifadeleriyle baglayan haber metninde ise diger partilerin seg¢imi erteletmeye
calisirken Geng Parti’nin Tiirkiye’nin dort bir yanim1 gezerek halkin sorunlarina ¢6ziim
bulacagina s6z verdigi ve bu amag¢ dogrultusunda azimle ¢alistigi vurgulanmistir. Ayrica
Uzan’1in mitinglerindeki kalabaliga da dikkat c¢ekilerek Uzan’in halk tarafindan sevilen
bir lider oldugu gondermesi yapilmistir. Haberin devaminda Cem Uzan’in konugmalari

dogrudan alint1 yapilarak verilmistir.
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“Sakarya da Cem Uzan’t Bagrina Bast1” (23 Eyliil 2002)

“Meydanlardaki tek lider olan Geng¢ Parti Genel Baskani Cem Uzan, diin,
milletvekili oldugu Sakarya’da miting yapti. Sakarya’yva Cumhuriyet tarihinde
goriilmemis kalabalik toplandi.” ifadeli haber spotunda Cem Uzan’in tek lider olarak
sunulmast Geng¢ Parti’nin de tek parti iktidar1 olacagina isaret etmektedir. Haber
basliginda ise Tiirkiye’nin dort bir yanini1 gezen Uzan’1n her yerde oldugu gibi Sakarya’da
sevgiyle karsilandigi ima edilmistir. Haber metni, Uzan’in 17 Agustos depreminde
ebediyete intikal eden vatandaslari anmasindan baslaylp iktidardaki partileri
elestirmesiyle bitmistir. ‘Gar meydaninda, diin adeta mahseri kalabalik vardi. Sakarya
Sakarya olali boyle miting gormedi. Sakarya ve il¢elerinden akin akin gelen onbinlerce
vatandags kendi bélgelerinin milletvekili adayt Cem Uzan’i kelimenin tam manasiyla
bagrina basti.” seklindeki ifadelerde Uzan’in mitingi abartili bir tislupla tasvir edilmistir.
Kalabalik bir miting fotografinin kullanilmasi, haberin igerigini destekleme amaci

tagimaktadir.

““Sakarya bir deprem faciasi yasadi. Allahin takdiridir, yasar. Ama sen devlet
olarak o facianmin yaralarini sarmakla yiikiimliisiin. ” diyen Cem Uzan, su keskin sorular
sordu. “Ey Ankara’dakiler! Deprem var diye milletten 10 milyar dolar topladiniz. Yani
15 katrilyon Tiirk Lirasi. O paralarla kag tane Sakarya, kag¢ tane Kocaeli, kag tane Gélciik
veniden insa edilirdi? Kag tane? Soruyorum. Ankara’ya sesleniyorum. Nerede o paralar
insafsizlar? Nerede o paralar?”’ Dogrudan alint1 seklinde verilen haberde, iktidardaki
partileri ‘Ankaralilar’ sifatiyla nitelendiren Uzan’in, hiikiimete, depremde halktan
toplanan paranin nerede harcadiginin hesabini agik¢a sordugu goriilmektedir. Tiirk
halkinin emegini kimseye yedirmeyecegini ima eden Uzan, vatandasin hakkini sonuna
kadar savunacagini yiiksek sesle duyurmustur. Haberin sonuna biiyiik puntolarla yazilan
‘Muhtesem Miting’ ifadesi okuyucuyu, i¢ sayfada haberin devamini okumaya

yonlendirme amaci tagimaktadir.

“Demokrasi Rekoru” (13 Ekim 2002)

“Demokrasi Rekoru’ seklindeki haber basligiyla gazetenin ilk sayfasinin neredeyse
tamamini kaplayan habere, ‘“Anadolu” parti liderlerinin agzindan diistirmedigi bir

kelimedir. Ankara’da odalarinda otururken ya da Ankara’min gozde restoranlarinda
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vemek yerken, soze hep ‘ Anadolu’yu karis karig gezdim’ diye baglarlar. Ama Anadolu’da
onlari ne goren vardir, ne de duyan. Ankara’dan disar: ¢ikmadiklart igin, milletin
stkintisini ne gortirler ne duyarlar. Anadolu karis karis oyle gezilmez, boyle gezilir. Cem
Uzan yarmm Bursa’da 1007incii mitingini yapacak. Sadece 55 giin gibi kisa siirede
100’tincii miting... " seklindeki ifadelerle giris yapilmistir. Haberde 6zellikle Ankara’nin
vurgulanmasi gazetenin hiikiimete karsi olan tavrini ortaya koymustur. Uzan’in, il il ilge
ilge Anadolu’nun her kdsesini gezerken hiikiimetteki partilerin ¢aligmadan iktidar olma
hayallerinin bosa ¢ikacagi ima edilmistir. Geng Parti lideri Cem Uzan’in 55 giin gibi kisa
bir siirede 100’lincli mitingini yapmasinin demokrasi tarihinde bir ilk oldugu 6viicii bir
dille ifade edilmistir. Geng Parti’nin segime ne kadar iyi hazirlandigi ve Uzan i iktidar
olmak i¢in diger parti liderlerine gore daha ¢ok caba sarf ettigi gosterilmeye galisiimistir.
Liiks mekanlarda gezen, yemek yiyen veya aligveris yapan siyasi liderler yaptiklar
konusmalarda kullandiklart ‘Anadolu’ kelimesinin sadece lafta kaldigi ve Anadolu
halkinin sorunlarindan bihaber olduklari1 elestirilmistir. Buna karsin Cem Uzan,
Anadolu’yu yorulmadan karis karis gezen, halkin sorunlarini géren, dinleyen, halktan biri

gibi sunulmustur.

Haberin i¢ sayfadaki devami “Millet Artik Uyand:” basligiyla verilmistir. Gegmis
hiikimetlerin gesitli yalanlarla milleti uyuttugu, ancak Geng Parti’nin iktidara gelmesiyle
milletin hak ettigi egitimi, geliri, hizmeti ve istedikleri her seyi alacaklar1 vurgulanmistir.
Uzan, Tiirkiye’ nin i¢inde bulundugu ekonomik durumu eski hiikiimetlerin yonetiminde
bulurken, GP’nin gelmesiyle Tiirkiye'nin refah bir seviyeye ulasacaginin garantisi
vermistir. Geng Parti’ye ait hemen hemen biitlin haber metinlerinin giris boliimii,
‘Tiirkiye'yi il il il¢e ilce gezen GP’nin ...her yerde oldugu gibi burada da vatandaglarin
sevgi ¢emberi icinde kaldi’ seklindeki ifadelerle sunularak Cem Uzan’in yaptigi her
mitingde sevgiyle karsilandig1 vurgulanmistir. Boylece segmen kitlesinden kopuk siyaset

izlemedigi ve segmene kendini benimsetme hedefini ger¢eklestirdigi goriilmektedir.
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“Iktidara 18 Giin Kaldi” (16 Ekim 2002)

‘Geng Parti Genel Baskant Cem Uzan 103 iincii mitingini diizenledi. Carsamba,
Bafra, Fatsa’da onbinlerce kisiye seslenen Cem Uzan soyle konustu: “Geng Parti’nin
iktidara gelmesine, yani rahat etmenize ¢ok az kaldi!” Haberin spotunda mitingin
kalabaligr ve Uzan’in miting sayist vurgulanarak Geng Parti’nin ¢aligkan yonii ortaya
cikarilmistir. ‘Geng¢ Parti’nin miting maratonu devam ediyor. Onceki giin Bursa’da
100’tincii mitinginin diizenleyen Geng¢ Parti Genel Baskani Cem Uzan, diin ilk énce
Samsun’'un Carsamba licesi’ndeydi. Belediye Meydani 'na toplanan binlerce vatandas
Geng Parti’nin “Tiirkiye Geliyor” coskusunu yasiyordu.’ Haberin ana metin giriginde,
Uzan’in bir 6nceki mitingleri hatirlatilarak gelecekte de toplumun yararina yapacagi
calismalarin teminati verilmistir. ‘Tiirkiye Geliyor’ slogan1 haber iceriklerinde sik sik
verilerek Uzan’1n iktidar olmasi halinde tek bir kisinin degil tiim Tiirkiye’nin kazanacagi
vurgusu yapilmistir. Tiirk halkina, tilkenin gelecegi i¢in Geng Partiye oy vermesi
gerektigine yonelik cagri yapilmistir. Haberin devaminda, Uzan’in vaatleri dogrudan

alint1 yapilarak verilmistir.

Haber baslhiginda, Uzan’in iktidar yarisindaki iddiasi, kesin ifadelerle izah
edilmistir. Ekim ayindan itibaren bu tarz sdylemlere agirlik verilerek Geng Parti’nin
kazanacagi algis1 olusturulmaya calisilmistir. Cem Uzan: Iktidara Geliyoruz (15 Ekim
2002), Iktidara 15 Giin Kaldi (19 Ekim 2002), 4 Kasim Sabahi Isgalci IMF’yi Denize
Dékecek (20 Ekim 2002), Emin Adimlarla Iktidara (21 Ekim 2002), Geng Parti’nin
Iktidar Yiiriiyiisii ( 22 Ekim 2002), Iktidara 11 Giin Kaldi (23 Ekim 2002), Iktidara 8 Giin
Kaldi (26 Ekim 2002), Isgal Bitecek (29 Ekim 2002) bashikli farkli haberlerde Cem

Uzan’1n bu iddiasinin giinden giine arttig1 goriilmektedir.
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Geng Parti Genel Baskan: Cem Uzan diin 103'iincii mitingini diizenledi. Carsamba, Bafra, Fatsa’da onbinlerce
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“Allah Yolunu A¢itk Etsin Eviadim” (2 Kasim 2002)

Tam sayfa olarak sunulan habere, sar1 zemin iizerine biiyiikk puntolarla atilan
baslikta, Uzan, politikaci kisiligiyle degil de, ana-ogul sevgisiyle biitiinlesmis siradan bir
kisi olarak sunulmustur. Yash kadinlarin, Uzan’in elini tutmak i¢in adeta yaristigini

gosteren bir fotografla haberin gergekeiligi artirilmastir.

‘Cem Uzan ile halkin temasi, bir siyasi parti lideri ile se¢cmen temasi degil. Ana-
ogul, baba-ogul, abi- kardes temasi. Analar ¢ocuklarinin gelecegi icin memleketin 6z
eviadi Cem Uzan’1 bagirlarina basiyor.” Haberin spotunda, halkla i¢i i¢ce olan Uzan’in
‘0z evlat’ olarak nitelendirilmesi diger parti liderlerine olumsuz bir génderme amaci
tasimaktadir. Uzan’1n iilkeyi teslim edecek kadar sevildigi ve gilivenildigi her defasinda
vurgulanarak toplumun sorunlarim1 hizli ¢ozebilecek giiclii ve etkin bir lidere 6zlem
duyuldugu ima edilmistir. ‘Tiirkiye yillar sonra ilk kez bir lideri umut olarak goriiyor.
Yillar sonra ilk kez bir lidere dokunacak kadar yaklasabiliyor. Yillar sonra ilk kez bir
lideri ailesinin bir pargast sayiyor. O’nu oz evladi gibi bagrina basvyor. O lider Cem
Uzan. Uzan diin, Yalova, Orhangazi ve Gemlik’te halkla bulustu. Miting sayist 140°a
ulasti. Gittigi her yerde vatandaslar oniinii kesti. Babalar evladina destek verir gibi sirtini
swvazladi. Analar, askerden donen evladinit kucaklar gibi sarildi. Gengler, hasret kaldig
agabeyini gormiis gibi boynuna atildi. Geng¢ Parti mitingleri ¢ok farkl. Ciinkii,
meydanlarda, otobiislerle tasinan parti iiyeleri degil, halk var. Halkin sevgisi, inanci,
destegi var. Ve bu sevgive aym sicaklikta cevap veren bir lider var.” Ozet seklinde
aktarilan haber metninin devami, ‘Karar Giinii Geldi’ bashigiyla i¢ sayfanin tamaminda
verilmistir. {lk sayfada dykiileyici anlatimla sunulan haberin &zetinde, halkin, Uzan’1
sevgiyle karsilamasi yiiceltilirken asil konu g6z ardi edilmistir. Gazetenin ilk sayfasinda
Uzan’in bu kadar &viilmesi okunma olasihigmin yiiksek olmasindan kaynaklidir. ig
sayfada haberin devaminda, Uzan’1n miting konusmalar1 dogrudan alint1 yapilarak habere

konu olan olay amacindan saptirilmadan verilmistir.
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Cem Uzan ile halkin temas, bir siyasi parti lideri ile
secmen temasi degil... Ana-ogul... Baba-ogul... Abi-

kardes temasi... Analar, cocuklarinin gelecegi icin
memleketin 6z evladi Cem Uzan’i bagirlarina basiyor

URKIYE, yillar sonra ilk kez bir lideri umut olarak ABALAR, evladina destek verir gibi sirtim svazla-

Yillar sonra ilk kez bir lidere dokunac dr. Analar, askerden donen eviadimi kueaklar
kadar yaklasabiliyor... Yillar sonra ilk kez bir lideri a sanildi, Gengler, hasret kaldig

lesinin bir parcast sayiyor. O'nu, 6z eviad gibi bagrina  boynuna atildi. Gene Parti mitingleri cok farkh... Clin-
bastyor. O lider Cem Uzan... Uzan diin Yalova, Orhan- ki, meydanlarda, otobiislerle tasman parti tiyeleri degil,
gazi ve Gemlik'te halkla bulustu,.. Miting sayis1 140°a  halk var. Halkin sevgisi, inanct, d stegri var. Ve bu sev-
ulastt... Gittigi her yerde vatandaslar éniinii kesti..  giye ayni sicaklikta cevap veren bir fider var... ® 15TE

afabeyini gormiis gibi

- 1 Konya 2 Karaman
l 5 Yozg 6 KirkKkale
9 Eskisehir 10 Sakar,
13 B na 14 1zmir

3 Kayseri 4 Kirsehir
Corum 8 Boziiyiik
11 Odemis 12 Tire

yaman 81 Diyarbakir 52 Malatya 53 Kah-
ramanmaras 54 Sanlurfa 55 Alanya 56 Ma-
navgat 57 Antalya 58 Tarsus 59 Adana 60 is-

100 Bursa 101 Caryamba 102 Bafra 103 Fatsa
104 Akgaabat 105 Salihli 106 Turgutiu 107
Torbali 108 Kirikkale 109 schir 110 Polath

Uzan'n 12 Agustos'ta
1 Tiirkiye ile kucaklag-
ratonu devam ediyor..

pan Uzan, 40 bin kilometre
dunya gevresini ¢oltan gegti.

15 Usak 16 Manisa
17 Mudanya 18 Bursa 19 Bandirma 20 Bali-
kesir 21 Mustafakemalpasa 22 Gelibolu
23 Kesan 24 Canakkale 25 Corlu 26 Tekirdag
27 Edirne 28 [stanbul 29 Bilecik 30 Kiitahya
31 Afyon 32 Burdur Isparta 34 Sinop
35 Boyabat Samsun 37 Unye 38 Ordu
39 Giresun 40 Girele 42 Sakarya
43 Tercan Erzincan
han 47 Saritkamis 4

kenderun 61 Antakya 62 Kilis 83 Gaziantep
64 Fethiye 65 Milas 86 Mugla 67 Sioke 68 Ay-
din 69 Nazilli 70 Kaynarca 71 Karasu 72 |

rizli 73 Hendek 74 Bolu 75 Diizee 76 Gebze
77 Kocaeli 78 Cankiri 79 Kastamonu 80 Ka-
rabiik 81 Zonguidak 82 Amasya 83 Tokat
84 Sugehri 85 Sivas 86 Akschir 87 Karaman
88 Konya 89 Kayseri 90 Kumluca 91 Serik
92 Kepez 93 Mersin 94 Dinar 95 Afyon
96 Eskisehir 97 Akhisar 98 Edremit 99 Inepil

111 Nigde 112 Aksaray 113 Nevsehir 114 Er-
bag 115 Turhal 116 Yerkoy 117 Akyaz 118 Sa-
panca 119 Geyve 120 Pamukova 121 K.Er

si 122 Goleiik 123 Kozan 124 Dirtyol 125 Ce
ban 126 Kinkhan 127 islahiye 1 Nizip
129 Afsin 130 Malatya 131 Soma 2 Mene-
men 133 Bucak 134 Yalvac 1 Tavsanh
136 Osmancik 137 Tosya 138 Yalova 139 Or-
har i 140 Gemlik

141 Kurklareli 142 Litlebury 143 Uzunkiprii
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Geng Parti’ye ait haberlerin hemen hemen hepsinde Cem Uzan’in mitinglerde halka
yonelttigi sorular yer almaktadir. “Soyguncular, hortumcular cezalandirilsin istiyor
musunuz?, yeni soygunculara, yeni hortumculara tahammiiliimiiz yok artik diyor
musunuz?, Issizlikten, umutsuzluktan, yoksulluktan biktik artik diyor musunuz?, Ciftci,
esnaf, isci, memur, emekli sahipsiz kalmasin istiyor musunuz?, I-ME-FE’den ve
Tiirkiye 'deki yardak¢ilarindan kurtulmak istiyor musunuz?, Okul, hastane, fabrika,
tiniversite istiyor musunuz?,” seklinde sorulan sorular mitinglerde anlatim yonteminin
sikiciligint ve monotonlugunu ortadan kaldirilarak, halkla daha aktif bir iletisim
kurulmaya calisilmistir. Boylece siyasi bir lider olan Cem Uzan, tepeden bakan, halki hor
goren bir kisi olarak degil de halka sorular yonelterek onlarin diisiincelerine de énem
veren halkin iginden biri gibi gdsterilmistir. Bu da propaganda araglarindan biri olan
‘halktan biri’ maddesiyle ozdeslestirilerek politik bir liderin ortalama biri oldugu

vurgulanmistir.

Uzan, sorularin ardindan, ‘O zaman oylarinizi Geng Parti’ye vereceksiniz. Tiirkiye
ve Tiirk Milleti’ne zarar veren biitiin ama biitiin her seyi bertaraf etmeye, bu iilkeden
defetmeye ant i¢tik.’ seklinde ifadeler kullanarak, Tiirk halkina bu durumdan kurtulmak

icin Geng Parti’yi segmeleri gerektigi ¢agrisini yapmistir.
3.7.2.2. Notr Haberler

“ Sizden Korkuyorlar” (28 Eyliil 2002)

‘Geng Parti Genel Baskani Cem Uzan, diin Antalya, Alanya ve Manavgat ta halka
seslendi. Secimi erteletmek isteyenlere yiiklenen Uzan soyle konustu: “Beyefendileri
korku saldi... Korku!... Sizden korkuyorlar... Yani halktan korkuyorlar... Sandikta
bogulmaktan korkuyorlar...”’ Haberin spotunda, Uzan’in miting igin gittigi yerler ve
yaptig1 konusmanin konusu tarafsiz bir bicimde ifade edilmistir. Haberin okunmasinda
Onemli bir faktor olan haber basliginda, dikkat ¢ekecek ifadeler kullanilmaktadir. Uzan’in
mevcut iktidardaki partilerin halktan korktuklar1 iddiasiyla olusturulan baslik haberin ana

konusunu ortaya koymustur.

‘Cem Uzan, diin ilk olarak Alanya’ya gitti. 60 arag¢lik bir konvoy esliginde mitingin
yapildigi Iskele Meydani’'na geldi. 5 bin kisinin saatler énceden doldurdugu miting
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alaninda * Basbakan Cem Uzan’ sloganlariyla karsilandi.... Uzan buradan Manavgat’a
gecti. Konugsmasini Eski Garaj’da yapti. Manavgatlilar’a havalimani ve otoyol sozii
verdi. Uzan mitinginde Antalya milletvekili adaylart Cem Sasmaz, Mustafa Giines, Salih
Erkal, Hiiseyin Tas¢i, Gencay Erdogan ve Erkan Oztekin’i tamitti.” Geldi, gitti, gecti,
verdi gibi eylem bildiren fiillerle kurgulanan haberin ana metni, Cem Uzan’in miting
konusmalartyla devam etmistir. Mitinge giden araclarin ve katilan kisilerin sayisal
verilerle sunularak Uzan’in mitinglerinin 6nemine vurgu yapilmistir. Haberde, mitingin
nerede, nasil yapildigi, mitinge kimlerin katildig1 ve mitingde agirlik kazanan konular

0zet seklinde ifade edilerek okuyucuya genel bir bilgi sunulmustur.

“Segime Hazirlar” (2 Kasim 2002)

Gazetenin i¢ sayfasinda aktarilan habere iliskin fotograflar haber metnine oranla
daha fazla yer kaplamistir. Geng Parti milletvekillerinin se¢im hazirligi kapsaminda illeri
gezerek halkin sorunlarini dinlemeleri haberin konusunu olusturmustur. ‘Geng¢ Parti
Antalya milletvekili adayr Cem Sasmaz esnafin sorunlarin dinledi. Sasmaz *“ Tiirkiye
artik adam gibi yonetilmeli. Biz haziriz. Geng Parti’nin iktidariyla sorunlar ¢oziilecek.”
dedi. Iste diger GP’lilerin ¢alismalari.” Haber spotu, Antalya GP milletvekilinin ¢arpici
ifadeleriyle olusmustur. Hiikiimete olumsuz bir gonderme yapilarak GP’nin iktidar olma
iddias1 bir kez daha dile getirilmistir. Geng Parti milletvekili adaylari, Tiirkiye’nin dort
bir yanini gezerek memurundan is¢isine, sehirlisinden koyliisiine, kadinindan erkegine
kadar toplumun tiim kesimiyle iletisim kurarak bu vatan i¢in gece giindiiz ¢alisan fedakar
politikacilar seklinde aktarilmiglardir. Diger GP’lilerin se¢im faaliyetlerinin verilmesi bu

kaniy1 desteklemektedir.

‘Geng Parti adayr Cem Sasmaz, Erkan Saltoglu ve Il Baskani Saner Motorcu, Aksu
esnafini ziyaret etti. Krizden yakinan esnafa Sasmaz sunlari soyledi: “Tiirkiye adam gibi
yonetilmeli. Halka c¢ile c¢ektirmeye kimsenin hakki yok. Haziriz. GP’nin iktidariyla
sorunlar ¢oziilecek.” ... Geng¢ Parti adayi, Tiirkiye Futbol Federasyonu eski Baskani
Kemal Ulusu, diin Milas taydi. Esnaf “ Cebimizdeki para her giin azaliyor. Aligverige
gelen yok.” dedi. Ulusu da *“ Beceriksiz yonetimden kurtulmanin tek yolu var. 3 Kasim’da
herkes sandik basina.” diye konustu. Kemal Ulusu daha sonra Bodrum’a gecti... Geng
Parti adaylar: Cinar Igesi’ne bagl Alatosun’a ¢ikarma yapti. Zilgitla karsilanan Geng
Partililer, * Eskilerin iyilestirme adi altinda IMF ’ye hazirlattiklari regeteler, iilkeyi hasta
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adam yaptilar. Ulkenin kurtulusu disardan degil, iceriden hazirlanan recetelerle
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Star Gazetesi’'nde Geng Parti’ye ait olumsuz habere rastlanmamistir. Ancak
RTUK ’iin, Geng Parti yayin organlari olan Star, StarMax ve Kanal 6’ya 6’sar giin verdigi

kapatma cezas1 Star Gazetesi ¢alisanlar tarafindan sert bir tislupla elestirilmistir.

T e

( CUMARTES &
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3.7.2.3. Diger Partilerle Tlgili Olumlu Haberler
“Ahlak Kazandi” (2 Ekim 2002)

Gazete, siyaset haberlerinin verildigi ‘Derin Haber’ bdliimiinde, i¢ sayfada yer alan
bir habere “Ahlak Kazandi” bashigini atarak, se¢imin erken yapilmasini engellemek i¢in
oy kullanan ANAP, YTP ve SP’ye ahlaksiz nitelendirmesi yaparken, se¢imin belirlenen
tarihte yapilmasini isteyen DSP ve MHP’nin ‘Evet’ oyunu kullanmalarini ahlakli bir
davranis olarak sunmustur. Buradan anlasilacagi iizere Star Gazetesi, Cem Uzan ve Geng
Parti’nin savundugu goriisler dogrultusunda yapilan habere ve o habere iliskin partiye
yonelik olumlu tavir takinmaktadir. Beyaz zemin iizerinde tasarlanan sayfada sadece bu

haber mavi zemin tizerinde sunularak habere dikkat ¢ekilmeye ¢alisilmustir.

Spotsuz aktarilan haberin ana metninde, ‘Se¢imi erteletme lobisi, haftalardwr hazirligin
yaptigi planimi diin sahneye koydu. Meclis, yeni yasama yilina Baskan Omer Izgi’nin kisa
konusmasiyla saat 15:00 te basladi. Izgi, MHP, DYP ve AKP gruplarinin Meclis 'in tatile
girmesi konusunda ayri ayri 6nergelerin bulundugunu séyledi. Onergelerin okunmasinin
ardindan lehte ve aleyhte soz isteyenler kurayla belirlendi. ....Konusmalarin ardindan
MHP, DYP ve AK Parti’nin Meclis’in tatile girmesi yoniindeki onerileri birlestirilerek
oylandi. Oneri, 170’e kars1 190 oyla kabul edildi.’ ifadelerine yer verilmistir. Se¢imi
erteletmek isteyenler ve se¢cimin olmasini isteyenler seklinde iki ayr1 grup oldugu vurgusu

yapilmistir.

Meclis’te lehte ve aleyhte s6z alanlar olarak sadece YTP ve SP’li milletvekillerinin
konusmalar1 dogrudan alinti seklinde verilmistir. Her ne kadar lehte s6z hakkindan
bahsedilse de milletvekillerinin konusmalar1 aleyhte olarak algilanip aktarilmistir: °
YTP’'li Tarik Cengiz, ‘“aleyhte” soz hakkini YTP’li Gaffar Yakin’a verdi. ...YTP’li
Abdiilsamet Turgut ise lehte soz hakkini yine kiiskiinlerin basini ¢eken Goniil Saray
Alphan’a verdi. Lehte soz hakki almasina ragmen aleyhte konusan Alphan, ¢orak
toprakta yetisen bir giil fotografi gostererek, ‘Corak ve susuz bir siyaset topraginda giil
Yyetistirmek bizlerin elindedir.’ Haberin devaminda, Meclis’in tatile girmesine yonelik oy
kullanan AKP, DYP ve MHP’nin isteklerinin kabul edilmesine karsin, 31 Temmuz’da 3

Kasim se¢iminin olmasindan yana oy kullanan YTP, ANAP ve SP Genel Baskani’nin

secimleri erteletme yoOniinde karar degistirmeleri elestirilerek bu isteklerinin



93

gerceklesmesinin zor olacag: ifade edilmistir. Iki farkli haberin aymi anda sunulmasi
ANAP, YTP ve SP’nin secimi erteletme diisiincelerinin bosa ¢ikacagini ve ¢gogunlugun

icinde azinlik bir grup olduklar1 imas1 yapilmistir

“Hoca Tayyip’in Ensesine Yapist1” (16 Ekim 2002)

Gazetenin ilk sayfasinda siirmanset bagligiyla verilen haberin spotu ‘Erdogan
nereye giderse Erbakan’da bir hafta on giin sonra oraya gidiyor, “IMF usagini bir de
benden dinleyin” diyor, Erdogan’a kiyasiya bindiriyor.” seklindedir. Spotta kullanilan
yiiklem-bindiriyor- sokak jargonunda kullanilan bir kelimedir. Burada Erbakan’in
Erdogan’1 yermesi gazetenin bu haberi olumlu olarak sunmasini saglamistir. ‘Tayyip
Erdogan’in yillarca elini optiigii Necmettin Erbakan’t yok saymast basina is acti.
Erbakan hem Saadet Partisi’nin gélge lideri hem de Erdogan’in golge gibi takipgisi.
Tayyip Erdogan hangi sehre miting icin giderse, kisa siire sonra Erbakan da oraya
gidiyor. Isim vermeden “O IMF ciyi birde benden dinleyin” diyor, cok agir elestirilerde
bulunuyor. ’ seklindeki ifadelerle devam eden haber iceriginde Erbakan’in Erdogan’
elestirmesini Star Gazetesi kendi lehine gevirerek olayi haberlestirmistir. Bu da medya
organlarinin 6zel sektoriin sahipligini avantaja g¢evirdigini gostermektedir. Haber de
dikkat ¢eken diger bir konu da Erdogan’a kars1 yapilan elestiri avantaja ¢evrilirken bir
yandan da Erbakan’in, Saadet Partisi’nin ‘gélge lideri’ olduguna dikkat cekilerek
Erbakan’a kars1 da olumsuz atif yapilmistir. Se¢imi erteletmek i¢in oy kullanan Saadet
Partisi bir¢ok haberde elestirilirken, burada Erbakan’in konusmalar1 desteklenerek

verilmistir.

Gazetede verilen DYP’ye ait haberlerde genellikle DYP lideri Tansu Cillerin baska

parti liderlerine karsi elestirileri haber baslig1 olarak kullanilmigtir:

“Ciller, Baykal ve Erdogan’a Catt1” (18 Ekim 2002), “Ciller Sert Konustu” (16 Ekim
2002), “Ciller Baykal’a Yiiklendi” (17 Ekim 2002), “Tayyip Erdogan Uzay Liginde” (28
Eksi 2002), “Tayyip Hacivat Liginde” (2 Kasim 2002) gibi haber bagliklariyla sunulan
haberlerin igerigi mevcut hiikiimeti, ANAP lideri Mesut Yilmaz’1, ve Tayyip Erdogan’1
elestirmektedir. Konusmalarinda 57. Hiikiimet’1 olusturan siyasi partiler siirekli elestiren
Geng Parti gibi DYP de kendi partileriyle rekabet edeceklerini diisiindiikleri partileri

elestirerek halkin goéziinde o partilerin inandiricilign yitirilmek istenmistir. Star
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Gazetesi’nin de bu tarz sdylemlerde bulunan partiyi alenen olmasa da destekledigi

goriilmektedir.

Secim siiresi boyunca sunulan Geng¢ Parti haberlerinin igeriginin hemen hemen
hepsi Cem Uzan’m vaatlerinden olusmaktadir. Farkli haber basliklar1 altinda- “Iktidara
18 Giin Kaldi”, “4 Kasim’da IMF’yi Denize Dokecek”, “Tek Umut Geng¢ Parti”,
“IMF ’nin son 48 Saati”- sunulan haber metinleri Cem Uzan’in ‘Tiirkiyeyi il il ilge ilge
gezen Geng parti lideri Cem Uzan’ diye baslayp, ‘Evi olmayana arsa sézii’, ‘Ulkede ki
biiyiik engel IMF’, ‘Biitiin vergileri indirecegiz’, ‘Universite sinavi mazi olacak’,
‘Emeklinin ¢ilesi bitecek’, ‘Hastane Skandali Bitecek’ seklindeki sdylemleriyle devam
edip, ‘Sandikta hesap soracagiz’, ‘Sabredin az kaldi’, Bos oy kullanmayin’ temennileriyle
bitmektedir. Alternatif bir parti ve lider olarak sunulan Geng Parti- Cem Uzan, ekonomik
ve toplumsal baski altinda ezilmis, mutsuz bir kitleyi ajite edici ve kiskirtict konusma
tarzin1 kullanarak halki ekonomik sikintidan kurtarip Tiirkiye’yi her acidan refaha

ulastiracagina inandirma egilimindedir.

3.7.2.4. Diger Partilerle Tlgili Olumsuz Haberler

“Kirli Oyuna Veto” (18 Eyliil 2002)

Gazetenin ilk sayfasinda siirmanset bashigiyla sunulan haberin spotunda; “Ismail
Cem’i masa olarak kullanan Mesut Yilmaz in baraji indirme bahanesiyle giristigi ‘secimi

’

erteletme oyunu 'nu Cumhurbaskanit Sezer bozdu.” seklindeki ifadelere yer verilmistir.
Secimi erteletme taraftart olmayan GP dolayisiyla Star Gazetesi bu iki partiyi her
defasinda elestirmistir. Ayrica ANAP’la birlik olan YTP lideri ismail Cem’i asagilayici
bir lislupla, baskas1 tarafindan istedigi zaman kullanilabilen bir kisi sifatiyla sunmustur.
‘Mesut Yilmaz ve Ismail Cem’in basi cektigi “secimim erteletme lobisi”, diin Meclis’i
olaganiistii toplantiya ¢agiracakti. Gerekli olan 110 imza toplanmisti. Ancak Meclis’i
toplantiya ¢agirmak icin imza toplayanlar 6yle bir tokat yedi ki, nereden geldigini
sasirdl.” 1fadelerinde ANAP lideri Yilmaz’a ve YTP lideri Cem’e karst duyulan 6fkenin
siddeti  aktarilmistir. Cumhurbaskan1  Sezer’in, “Ama¢ secimi  erteletmek..
Kaygilaniyorum...” seklinde yaptig1 agiklama da Sezer’in de bu partiler hakkinda ayni

goriiste oldugunu destekler niteliktedir. Gazetenin i¢ sayfasinda ‘Sezer Konustu,

Kiiskiinler Kag¢isti” bagh@iyla verilen haberin devaminda, Sezer’in se¢im erteletme
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konusundaki tedirginligini dile getirmesinden dolayr adi gegen partilerin bu konu

hakkindaki diisiincelerini a¢iklayamamalari hosnut olunan bir iislupla ifade edilmistir.

“Erbakan’a Ozel Yasa” (20 Eyliil 2002)

Gazetenin ilk sayfasinda kisa haber seklinde yer alan haberin bashginda,
Yargitay’in verdigi kararin kisiye 6zel oldugu vurgulanmistir. Erbakan’in adli sicil
kaydinin silinemeyecegini ve Erdogan’in Erbakan’1 destekleyerek se¢im barajini yiizde
bese indirmek istedikleri ifade edilmistir. Ancak boyle bir durumda devlete hakaret eden
ve Atatiirk heykellerini tahrip eden irticacilarin milletvekili olabilmesi sert bir tislupla
elestirilmistir. Burada iki farkli liderin heniiz ger¢eklesmemis bir durumdan dolay: gerici
olarak suclandiklar1 goriilmektedir. Boyle bir sdylem, halkin bu partilere karsi tavir
alabilecegi maksadini tasimaktadir. Gazetenin i¢ sayfasinda biiylik puntolarla ‘Saadet
Tuzag:’ basligiyla haberin devami verilmistir. Haberin spotunda, ‘ SP nin se¢im barajini
yiizde 5 e diigiirmek bahanesiyle Meclis e verdigi teklif yasalasirsa, Erbakan ve Tayyip’in
onii agilacak, devlete hakaret eden ve Atatiirk heykellerinin tahrip edenler milletvekili
olacak.’ seklinde yer alan ifadelerde, Erbakan’in se¢im barajini diisiirmek i¢cin Meclis’e
verdigi teklifin yasalasmasi durumunda her iki parti liderinin de aday olabilecegi icin
teklifin bir tuzak oldugu algist olusturulmaya calisilmigtir. Erbakan’la ilgili verilen
haberlerde Erbakan, genellikle ‘yasakli lider, saadetin golgesi’ gibi sifatlarla sunularak

bagska partilerin ¢alismalar1 altinda yer aldig1 vurgulanmaya ¢alisilmistir.

Haberde yer alan, ‘Iste demokratik teklif” alt bashigina ait haber metninde, ‘Erbakan
ve Erdogan gibi TCK 'min 312. Maddesi’nde yazili, “halki, din, dil, irk ayrimi gozeterek
diismanliga tahrikten” hiikiim giyenler milletvekili secilebilecek. Cumhurbaskanligi,
Meclis, TSK gibi devlet kuruluslarinca hakaret suglarint diizenleyen TCK’nin 158. ve
159. Maddelerinden hiikiim giyenler de Meclis’e girebilecek. TCK 'nin 536. ve 537.
maddelerinde belirtilen kanunsuz eylem, gdsteri yiiriiyiisii yapmak ile kamu kurum ve
kuruluslart ile okullarin bahgelerinde bulunun biist, anit, heykel gibi yapilara zarar
verenler de milletvekili olabilecek. Yani Atatiirk heykellerinin tahrip eden irtica yanlilar
bu suctan mahkim olsalar bile milletvekili secilebilecek.’ yer alan ifadelerde, Erbakan ve
Erdogan’in s6z konusu eylemleri yaptiklar: varsayilarak bu kanunlarin kisiye 6zel oldugu
algis1 olusturulmustur. Haber basliginda ise anayasada yer alan maddelerin aslinda

demokratik olmadig1 imasinda bulunulmustur.
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“Iste Sandik Hirsizlar1” ( 24 Eyliil 2002)

Gazetenin ilk sayfasini kaplayan habere, logo yaninda sar1 zemin iizerine kalin yaz1
stiliyle atilan haber bashgi, daha se¢im yapilmadan bazi partiler hirsiz olarak
nitelendirilmistir. ‘Milletin oniinde se¢im sandigint ¢almaya ¢alisan milletvekilleri iste
bunlar...” seklinde baslayan haber spotunda ANAP, YTP ve SP’yi Tiirk halkina sikayet
eder gibi ‘bunlar: sandiga gomiin diye tek tek ifsa ediyoruz’ ifadeleri kullanilarak bu parti
liderlerine ve baz1 milletvekillerine suglayici bir tislupla gonderme yapilmistir. Haber, ilk
sayfada haber bashigi, spotu, parti lider ve milletvekillerinin profil fotograflariyla
sunulmustur. Haberin devami i¢ sayfada ‘Kumpanyacilar’ baghigiyla verilmistir.
‘ANAP’tan 32, YTP’den 38, SP’den 34, DYP’'den 12, bagimsizlardan 8 milletvekili
Meclis’in olaganiistii toplanmasi igin basvurdu. Ama¢ 3 Kasim secimim erteletmek.’
ifadeli haber spotunda, bes farkli parti secim erteletme basvurusu yapmis ancak haber
gazetenin ilk sayfasinda ‘Sandik Hirsizlar1’ nitelendirmesiyle sadece ANAP, YTP ve SP
milletvekillerini vermistir. Ad1 gecen partilerin se¢imi erteletme planlari engellenmek

istendigi i¢in bu parti liderlerine her firsatta olumsuz atif yapilmastir.

‘4 Kasim’da Uyanacaklar’ alt baghgiyla devam eden haber metninde, ‘Se¢im
barajint asamayan ANAP diin Ankara’da, partili belediye baskanlarini toplads. ...Yiimaz
baskanlara seslendi. ANAP’in igeriden hangerlendigini soyledi. Mesut Yilmaz in
konusmast uzadik¢a uzadi. Konugmast ninni gibi geldi. Dinleyici koltuklarindaki
baskanlar: bir rehavet basti. Uyumamak igin uzun siire direndiler. Ama direnis uzun
siirmedi. Goz kapaklar: yavas yavas kapandi. Bir siire sonra horul horul ayakta uyumaya
basladilar.” seklinde kullanilan ifadelerle asil konu disina ¢ikilarak ‘Sandik Hirsizlarr’
olarak nitelendirilen parti milletvekillerinin, Mesut Yilmaz’in konugmalarim1 dikkate
almayan kisiler olarak One ¢ikarilmalari hem ANAP lideri Yilmaz’it hem de parti
milletvekillerini  Onemsizlestirildigini  gostermektedir. Milletvekillerinin  uyumasi
gozlemci bakis acisiyla ve Oykiileyici bir anlatimla aktarilarak haber degeri olmayan bir
konunun alayc1 bir iislupla sergilenmesi, ANAP milletvekillerini halkin géziinde komik
duruma diisiirme amac1 tagimaktadir. Haber bagligi ise ANAP milletvekillerinin 3 Kasim
secimlerini kaybedince uyanacaklari mecazi bir anlatimla giindeme taginmistir. Habere
ait gorselde sadece iki milletvekilinin oturduklar1 yerde uyurken ¢ekilmis fotografi

kullanilmis ancak haber metninde, ‘Bir siire sonra horul horul ayakta uyumaya
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basladilar.” ifadelerinin kullanilmas1 haberin gorselle uyusmadigint gostermektedir.
Uyuyan kisiler sayica az olmasina ragmen bu durumun, 4 Kasim giinii tim ANAP

milletvekillerini olumsuz yonde etkileyecegi ¢ikariminda bulunulmustur.
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“Meclis’in Giilii Gaffar” (27 Eylil 2002)

Star Gazetesi siyasi partilere ve parti liderlerine iliskin yaptig1 olumsuz haberlere
dikkat ¢ekmek i¢in genellikle mavi zemin iizerine biiyiik puntolu siirmanset haber
basliklar1 kullanmistir. Bu haberde de ayni sekilde bir tasarim goze ¢carpmaktadir. Haber
iceriginde, once ANAP milletvekili olan daha sonra DSP’ye transfer olan ve bagka parti
degistirmeyecegine dair s6z veren Gaffar Yakin’in DSP’den ayrilip YTP’ye gecmesi
alayl bir dille haberlestirilmistir. ‘Afyon Milletvekili Gaffar Yakin, Meclis tarihindeki
kara leke siralamasinda firlldak Kubiyi bile solladi.’ seklinde ifadelerin kullanildig:
haber spotunda, Yakin, soziinde durmayan gilivenilmez bir siyasi lider olarak one
cikarilmistir. Haber bagligindaki ‘Giil” kelimesi kadina ait bir sifat olarak, Yakin’a kadin
yakistirmasi yapilmasi haber dilinin ne kadar basite indirgendigini kanitlamaktadir. ‘Iste
Kumpanyaci Gaffar in Oyunu’ basghigiyla haber i¢ sayfada ayritili bir sekilde verilmistir.
Secimi erteletmek sartiyla Biilent Ecevit bagkanliginda bir azinlik hiikiimetin kurulmasini
oneren Yakin’in bu teklifi, se¢imi isteyen kesime karsi bir oyun olarak lanse edilmistir.
‘DSP’den YTP'ye gecen ve grup baskanvekilligini de yapan Gaffar Yakin, secimi
erteletmek isteyen lobinin liderligini de yapryor. Yakin énceki aksam Basbakan Ecevit ve
esi Rahsan Hanim’in kurmayr olan Mecit Sekercioglu’nu telefonla aradi ve ‘Se¢cim
ertelensin. Ecevit baskanliginda azinlik hiikiimeti kurulsun.’ teklifini yapti. Yakin, bugiine
kadar inkar etmelerine karsin kiiskiin kumpanyaya ANAP ve YTP 'nin tam destek verdigini
aciklad:.” ifadeli haber metninde Yakin’in, ANAP ve YTP’yi ifsa ettigi acik¢a verilerek

ad1 gegen iki parti yalanlanmugtir.

“Tayyip ten Burs Istemenin Bedeli” (8 Ekim 2002)

Gazetenin ilk sayfasinda, ‘Tayyip Erdogan’in dort ¢cocugu da Amerika’da Ramsey
Giyim’den aldiklari bursla okuyor. Erdogan, diin AK Parti’nin Bilecik mitingindeydi, O
konusurken bir geng, ‘Bizde burs istiyoruz.’ yazili pankart a¢ti. Ama polis tarafindan
gozaltina alindi!”’ ifadeleriyle 6zet seklinde yer alan haber, i¢ sayfada ‘Bize de Burs Bulun
Dedi, Karakola Gétiirdiiler’ bashgiyla ayrintili olarak verilmistir. Bir parti lideri ve bir
baba olan Erdogan’in kendi ¢ocuklarini burslu okutmasi pozitif bir ayrim olabilir. Ancak
gazete, bu haberi, Erdogan kendi ¢ocuklarina burs bulduysa Tiirkiye’de burs isteyen her

Ogrenciye de burs bulacakmis gibi zorunluluk tasiyan bir ifadeyle aktarmistir. Haber
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basliginda, AKP lideri Recep Tayyip Erdogan’in ismini tam olarak vermek yerine
kiicimsemek ve 0nemsizlestirmek icin sadece ‘Tayyip’ olarak verildigi goriilmektedir.
Haberin bitisinde kullanilan inlem ise haberin 6nemine dikkat cekme amaci tagimaktadir.
I¢ sayfada devam eden haberin spotunda, ‘4 cocuguna burs bulmakta basarili olan Tayyip
Erdogan’in Bilecik mitinginde bir gen¢, ‘Bize de burs bulun’ yazili pankart aginca
kendini karakolda buldu’ seklinde kullanilan ifadelerde Erdogan’in mitingi haber
edilmezken mitingde yer alan basit bir olay haberlestirilerek partiye mal edilmeye
calisilmistir. Erdogan’in kendi ¢ocuklarina burs bulmasi bile haber konusu yapilarak
haberdeki asil amacin g6z ardi edildigi goriilmektedir. Bir gencin burs istemesiyle
karakola gotiiriilmesi ‘bedel’ seklinde ifade edilerek AKP ve lideri Tayyip Erdogan

hakkinda olumsuz bir alg1 olusturulmaya calisilmistir.

“Sessiz Miting” (21 Ekim 2002)

Siyah beyaz fotograflarla ve sade zemin tizerinde, biiyiik puntolu baslikla gazetenin
i¢ sayfasinda sunulan haberin, ‘Gazetelere ‘Iste sessiz devrim’ diye secim ilani veren
Basbakan Ecevit’in Izmir mitinginde mikrofonun bozuldu. Bundan habersiz Ecevit, 5
dakika kendi kendine konustu. Kalabalik ‘ses, ses’ diye bagwdi.” ifadeli spotunda,
Ecevit’in konustugu mikrofonun bozulmast ‘gercek bir sessiz devrim’ olarak

sunulmustur.

‘Basbakan Biilent Ecevit’in DSP 'nin gazetelere verdigi ilanin bashg “Iste sessiz
devrim!” Ilanda Ecevit’in yillar énceki bir mitinginin fotografi var. Altinda ise 57.
Hiikiimet 'in icraatlari bir bir sayiliyor. Bu durum sessiz devrim olarak tanimlaniyor. Bu
icraatlar gercekten ‘sessiz devrim’ mi bilinmez ama Ecevit diin ger¢ek anlamiyla bir
‘sessiz devrim’ yapti.” Haber konusu yine amacindan saptirilarak tekniksel bir sorundan
dolayr Ecevit’in kendi kendine konusmasi ve yaptig1 gaflara dikkat gekilmistir. ‘Iste
Ecevit’in Gaflart’ alt bashginin kullamildigi haberde, ‘Ecevit sik stk gaf yapti. Izmir
milletvekili adaylarimi tamitirken, “Izmir bakan adaylar”, Kiiltir bakam Suat
Caglayan’a “Tesekkiirler Sayin Siikrii Sina Giirel ”, Ahmet Piristina diyecegine “Ahmet
Pirina”, Izmir Milletvekili Giiler Aslan yerine “Giiler Salan”, Siikrii Sina Giirel yerine
“Sina Siikrii Giirel” dedi.”  ifadelerinin yer almasi, Ecevit’in mitingde yaptig1

konusmalarin haberlestirilmeyip gaflarina yer verilmesi mizah unsurunu 6n plana
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cikarmigtir. Bu durum haberde 6nemlilik ve yararlilik ilkesinin goz ardi edildigini

gostermektedir.

“Ishal Raporlu Tayyip Miting Miting Geziyor” (25 Ekim 2002)

Gazetenin i¢ sayfasinda siyah beyaz bir tasarimla sunulan haberin spotunda,
‘Tayyip’e ishal oldugu i¢in 5 giin rapor veren Doktor Hikmet Fevzioglu hakkinda
sorusturma bagslatildi. Ishal oldugu icin Ankara’daki durusmaya gidemeyen Tayyip ise
diin Elazig’da miting yapti.’ ifadelerine yer verilmistir. Haberde verilmek istenilen konu
sadece doktor hakkinda agilan sorusturma degil, haksiz mal varlig1 edindigi iddiasiyla
yargilandigi dava i¢gin hakim karsisina ¢ikmasi gereken Erdogan’in bu raporu mahkemeye
sunarak davanin ertelenmesini saglamasi oldugu goriilmektedir. Doktor Fevzioglu’nun
verdigi raporun sahte oldugu siiphesinden dolay1 Fevzioglu'na dava acilirken, raporu alan

Erdogan’in cezasiz mi1 kalacagi imasinda bulunulmustur.

‘AKP lideri Tayyip Erdogan, 22 Ekim den Istanbul Haseki Hastanesi nden 5 giin
rapor aldi. Bu raporda Tayyip’in ‘akut gastro enterit’ yani ishal oldugu belirtiliyordu.
Tayyip’in onceki giin, yani 23 Ekim’de ‘haksiz mal varligi edindigi iddiasiyla’
yargilandigi dava nedeniyle Ankara 7. Asliye Ceza Mahkemesi’'nde hdkim karsisina
ctkmasi gerekiyordu. Ama durusmaya gitmedi. Bu raporu sundu. ...5 giin raporlu Tayyip
ise diin Elazig’da miting yapti.” ifadeli haber metninde, Erdogan’in hem raporlu olup
hem de Elaz1g’da miting yapiyor olmasi sorgulayici bir Uislupla aktarilmistir. Erdogan’a
yalanci gondermesi yapilirken, Erdogan’in miting yapacak durumda olmasi da bu raporu

davadan kagmak i¢in aldigini ispatlar nitelikte giindeme taginmustir.

“IMFye Kayitsiz Sartsiz Teslimiz” (29 Ekim 2002)

Haber, gazetenin ilk sayfasinda kalin yazi stiliyle siirmanset basligiyla yine mavi
zemin lzerinde verilmistir. ‘Star, Tayyip Erdogan ile Deniz Baykalin, uluslararasi
finans kuruluslarina verdikleri, ancak Tiirk kamuoyundan saklamaya calistiklar: sozii
actklyyor’ seklindeki iist baslikta, Erdogan ve Baykal’in elestirildigi goriilmektedir.
Baslikta yer alan, ‘IMFye teslimiz’ seklindeki ifade, parti liderlerinin kendi sdylemleri
gibi aktarilarak iki lideri olumsuzlayici bir tislupla sunulmustur. ‘AKP lideri Erdogan ile

CHP lideri Baykal, ABD ve Ingiltere’de kapt kapi dolasip IMF 'yle devam edeceklerinin



101

‘garantisini vererek’ destek istediler.” seklindeki haber spotunda, Erdogan ve Baykal’in
IMF yanlis1 olmalar1 abartili bir bicimde sunulmustur. ‘ Garantisini vererek’ ciimlesi, bu
iki partinin IMF konusunda kesin kararda olduklarin1 belirtmek amaciyla tirnak i¢inde
aktarilarak bu konunun dnemine dikkat ¢ekilmistir. IMF karsit1 olan Uzan, kendi yayin
organi olan Star Gazetesi’ni kullanarak IMF ile is birligi yapan partileri sert bir lislupla
elestirip, s6z konusu partileri siirekli ifsa etme egilimindedir. Bu durum, Tiirk halkinin

bu partilere kars1 olumsuz bir tavir takinmalarina neden olmaktadir.

‘Tkisi de IMF ’ye Teslim Oldu’ bashgiyla i¢ sayfada devam eden haberin, ‘Tayyip ve
Baykal’in ekonomi kurmaylar: birbirinden habersiz, Amerika ve Ingiltere de uluslararast
finans ¢evrelerini tek tek dolasti: ‘IMF'nin ekonomik programini en iyi biz yiiriitiiriiz’
sozii verdi.” seklindeki spotunda, ayni zamanda ayni konu i¢in yurt disina giden parti
milletvekillerinin bu durumu tesadiif gibi sunulsa da aslinda planl bir isbirliginin oldugu
ima edilmistir. Haberin ana metninde, ‘Tiirkiye IMF politikalar: kiskacinda ekonomik
iflasin esigine geldi. Ciftciden koyliiye, memurdan isgiye, sanayiciden esnafa, toplumun
hemen her kesimi IMF politikalar: nedeniyle inim inim inlerken, 3 Kasim segimleri umut
oldu. Herkesin IMF ’ye isyan ettigi bir ortamda kendilerini secim oncesinde iktidar aday
olarak gosteren AKP ve CHP, daha se¢im bile yapilmadan IMF ’ye, vatandasi ezen IMF
politikalarini devam ettirme sézii verdi. Dahast IMF ve IMF 'ye yakin finans ¢evreleriyle
ABD ve Ingiltere’de goriiserek, ‘IMF politikalarina devam’ garantisini bizzat yiizlerine
soylediler.’ yer alan ifadelerde IMF politikalarina devam etme karar1 alan AKP ve CHP

liderleri es tutularak IMF yanlisi, teslimiyetci politikacilar olarak sunulmustur.

“Dervig Soyledigi Hi¢cbir Sozii Tutmadi” (2 Kasim 2002)

Haber igeriginde, 2 Mart’ta ABD’den getirilip Devlet Bakan1 olarak ekonominin
basina atanan Kemal Dervis’in verdigi hi¢bir s6zii tutmadig1 iddia edilmistir. Gazetenin
i¢ sayfasinda yer alan haberde, 6nce DSP’yi boliip, YTP nin kurulmasini saglayan daha
sonrada YTP’yi de pargalayip CHP’ye teslim oldugu belirtilen Dervis, ‘Tiirk siyasetinin
ithal pinokyosu’ seklinde yaftalayici bir iislupla aktarilmigtir. Yalan sdyledik¢e burnu
uzayan ¢izgi film karakteri Pinokyo’ya benzetilen Dervisin, baz1 konularda bulundugu
ongoriiler dogru c¢ikmadigi belirtilmistir. ‘Dervis’in yalanlar1’ ifadesiyle bu duruma
duyulan rahatsizlik ifade edilerek, yalan olarak nitelendirilen konular maddeler halinde

aktarilmustir: ‘4 Mart 2001: Ekonomideki en biiyiik stkinti oniimiizdeki 3-4 hafta. Bu 3-4
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haftay: ¢ikarirsak yolumuz agilacak. 4 Nisan: Dolar Nisan sonunda 1 milyon 100 bin lira
olacak. 22 Nisan: Tiirkiye 2001 'den itibaren yiizde 7 biiyiiyecek. 1 Haziran 2001 : Tiirkiye
sonunda diizliige ¢ikacak. 21 Temmuz 2001: Tiirkiye krizi sonbahara asacak. 21 Kasim
2001: Tiirkiye 'nin ucundaki 15181 gérmeye basladik. Krizden ¢ikigsa yaklasti. 12 Aralik
2001: Siyaset yapmayacagim, yapima ters.’ Dervig’in, yilin her ayinda ekonomik krizin
bitecegine dair yaptigi konusmalarin lafta kaldigini ispatlar nitelikte bu konuya ait

konusmalar takip edilerek okuyucuya aktarilmistir.

‘Ithal’ kelimesiyle bagdastirilan Dervis’e yurt disina satilan bir iiriinmiis gibi
asagilayic1 bir gonderme yapilmistir. Bir siyaset¢inin halkin goziinde yalanci, verdigi
sOzii tutmayan kisi olarak gosterilmesi hem adi gegen milletvekiline hem de CHP’ye kars1
giivensizlik algist olusturulmustur. CHP’ye iliskin verilen olumsuz haberlerin

cogunlugunu Kemal Dervis’e ait haberler olusturmaktadir.

Partilere ait haberler, parti genelinde degil de parti liderleri hakkinda verildigi, hatta
sadece belli bir kisiye yonelik sunulan olumlu ve olumsuz bilgilerin medya siizgecinden
gecerek, egemen medyanin yayimn c¢izgisi dogrultusunda yayinladigi goriilmektedir.
Medya siyasi bir patinin sesini kamuoyuna duyurmak i¢in o partinin goriis ve fikirlerini,
parti ideolojisini siirekli yayinlayarak o partiye iliskin lehte yayin yaptigi gibi fikir
ayriligina distiigli partiler hakkinda da aleyhte yayinlar yaparak kamuoyunu
etkilemektedir. Gazeteciligin temel islevi gercek olaylar1 bulup bozmadan, abartmadan
halka sunmaktir. Ancak incelemeler sonucunda bu nesnelligin miimkiin olmadig: ortaya

konulmustur.

3.7.2.5. Notr Haberler
“Sag Ittifak Anitmezar’da” (18 Eyliil 2002)

‘Adnan Menderes, Fatih Riistii Zorlu ve Hasan Polatkan, idamlarimin 41.
vildoniimiinde, DYP lideri Ciller, Mehmet Ali Bayar, Tugrul Tiirkes ve Aydin Menderes ’in
katildigi torenle anild:...” seklindeki haber spotunda haber konusu dogrudan sunulmustur.
Haber basliginda, spotunda ve metninde habere iliskin kisisel yorum, degerlendirme ya

da dykiileyici bir anlatima rastlanmamastir.

“Ecevit: Se¢imi Erteletmek Son Derece Sakincali” (26 Eyliil 2002)
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Gazetenin i¢ sayfasinda yayinlanan haber iceriginde, haberin basliginda da oldugu
gibi dogrudan alint1 yapilarak, Biilent Ecevit’in konusmalar1 yer almistir. ‘Ecevit, “Segim
siireci baslamigtir. Iptal etmek olacak sey degil. Bu yol acilirsa ¢ok kétii bir gelenek
ortaya ¢ikar.” dedi.’ seklinde ifade edilen haber spotunda da her hangi kisisel bir yorum

yer almamustir.

Haberin ana metninde (““Secimlerden sonra istikrarli bir tablonun ¢ikmast
temennisinde bulunan Ecevit, Tiirkiye'de ¢ok kaypak bir zeminde siyaset yapildigini ve
politikacilara giivenin giderek azaldigini kaydetti. Basbakan Ecevit, “Diistiniin ki birkag
hafta icinde ne kadar milletvekili yer degistirdi. Bu da vatandasin demokrasiye olan
giivenini sarstyor.” dedi.”’) hem dogrudan hem de dolayli anlatim yapilarak herhangi bir

yorum ve degerlendirmeye yer verilmemistir.

“Baykal Samsun ve Denizli'de” (14 EKim 2002)

Ic sayfada &zet seklinde sunulan habere ait ana bashigin altinda, ‘Yanlis Ustiine
Yanlis Yapildi’ alt bashigi kullanilmistir. Samsun ve Denizli’de miting yapan CHP lideri
Baykal’in miting konusmalar1 haberin i¢erigini olusturmaktadir. Haber metninde verilen
‘CHP Genel Baskani Deniz Baykal, diin Denizli’de ve Samsun’da miting diizenledi.
Yanhs iistiine yanhs yapan siyasiler yiiziinden Tiirkiye 'nin iflas noktasina geldigini
soyledi.’ seklindeki ifadeler halkin dikkatini ¢ekmek icin haberin alt bashiginda da
vurgulanmistir. Haberin devaminda Baykal’in miting konugmalar1 dogrudan alinti olarak
verilmistir. (““Iflasin  sorumlusu halk degil, Ankara’min ¢iiriimiis  siyasileridir.
Tiirkiye 'nin borglart her yil ikiye katlanarak biiyiiyor. Bunlardan 10 yil da gegse, 20 yilda
gece hesap soracagiz. Artik sag sol kalmamistir. A¢higin ve yoksullugun sagi solu olur
mu?” diyerek halktan destek istedi.”) Mevcut hiikiimete kars1 olan tavrini dile getiren
Baykal’in konusmalar 6zellikle vurgulanarak, iktidardaki partilerin degismesi gerektigi
istii kapal1 bir bi¢imde ifade edilmistir. Her ne kadar haberde olumlu ya da olumsuz
yorum olmasa da muhalif partilere kars1 kullanilan kelime, ifade veya climleler 6zellikle

secilerek haber basliklarina taginmastir.
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“YP Lideri Tantan” (19 Ekim 2002)

Yurt Partisi Genel Baskani Saadettin Tantan’in Bergama’da esnaf ziyaretinde
bulunmasi haberlestirilmistir. Kisa climlelerle aktarilan habere, ‘Tiirkiye’yi Batiran 50-
100 Kisi’ seklinde alt baglig1 atilmasi sayisal olarak ifade edilen kisilerin iktidardaki bazi
milletvekillerini isaret ettigi goriilmektedir. Haberin ana metnine herhangi bir
miidahalede bulunmadan aktarilan haberde, iktidara yiiklenen Yurt Partisi Genel Bagkani
Tantan’in dikkat c¢eken konusmalar1i Ozellikle secilerek okuyucuya sunulmustur.
Tantan’in ‘Yerel bir radyo kanalindan halka seslenen Tantan, hiikiimetin uyguladigi
vanlis politikalarla esnafin, ¢iftcinin ve dar gelirlinin perigan halde bulundugunu soyledi.
Tantan, “Tiirkiye’yi batiran 50-100 kisi. Cift¢i yok olmus. Koylii zengin olmadan, esnaf
zengin olmaz. Iktidara geldigimizde topraklarimizi canlandirip iiretimim arttiracagiz.”’
seklindeki ifadeleri tilkenin ekonomik olarak olduk¢a karamsar bir agmaza girdigini

hissettirmektedir.

“Tiirkiye Kiirt Devletine Asla Izin Vermeyecek” (20 EKim 2002)

MHP Genel Baskan1 Devlet Bahgeli, Kuzey Irak Kiirt gruplarinin devletlesmek
istedikleri konusunu Kirikkale’de yaptigr mitinge tasimistir. Biiyiikk puntolarla atilan
basligi, Bahgeli’nin miting alaninda ¢ekilmis siyah beyaz, sert ifadeli ve sol eli havada
fotografiyla desteklenmistir. Soru-cevap seklindeki konusmalarin dogrudan alintiyla
sunulmasi (“‘Bahgeli 'nin Kirklareli Belediye Baskanin Cengiz Bagdan'1 ziyareti sirasinda
bir gazeteci, “Kiirt liderlerden Talabani’nin ABD ’nin kendilerine baska bir iilkenin
miidahalesi olamayacagi garantisini verdigi yolundaki sozlerine ne diyorsunuz?”
sorusunu yoneltti. Bahgeli, “Tiirkiye, Kiirt devletinin kurulmasina asla izin
vermeyecektir. Her tiirlii gelismeye karsi tedbir aldik.” yanitint verdi.’) okuyucunun konu

hakkinda belli bir degerlendirme yapmasina imkan vermektedir.

“YTP Lideri Cem” (23 Ekim 2002)

Kisa haber olarak gazetenin i¢ sayfasinda sag alt kdsede yayinlanan haberde,
‘Gengleri Savasa Gondermeyiz’ alt bashg kullanilmistir. ismail Cem’in Zonguldak’ta
yaptig1 mitingde, ABD ile Irak arasinda petrol meselesi yiiziinden yasanan krizden dolay1

Tiirk genglerinin  savasa gonderilemeyecegi konusu haberlestirilmistir. Miting
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haberlerinde medya mensuplarinin kendine pay c¢ikaracagi bir konu yoksa o haberi
dogrudan verdigi, ancak kendi menfaatlerini olumlu yonde etkileyecek olaylar varsa o
olay1 kesip bigerek ve ¢ogu zaman olaya ekleme yaparak (yorum, onyargi, varsayim gibi)
haberi istedigi bi¢cim ve iislupta sundugu goriilmektedir. Bu durumda esas konu ikinci
planda kalirken vermek istedikleri mesaj 6n plana ¢ikarilmaktadir. Kisacas1 haber, haber

endiistrisini kontrol edenlerin bakis agilar1 ve diinya goriisleri ¢ercevesinde insa edilmektedir.

“Polis Komiinistlerin Fir¢asini Miihiirledi” (23 EKim 2002)

Haber metninde, Ankara’da afis asmak icin sokaga c¢ikan Komiinist partililerin
firga, kova ve afislerle karakola gétiiriildiigii yer almaktadir. Mithiirlenmis fir¢a, kova ve
afislerin biiyiik boy fotografi kullanilarak haber somut olarak desteklenmistir. Haber
baslik ve igerik itibariyle notr olsa da ‘segcim c¢alismalarinin hizla siirdiigii bu
donemlerde...." ifadelerinin kullanilmas1 bdyle bir olayin yasanmamasi gerektigi ve

olaym mevcut hiikiimetten kaynakli olduguna dair bir génderme yapilmaistir.

‘Sug aleti olarak gériilen fir¢a, kova ve afisler polis tarafindan tek tek miihiirlendi.
Kisa siire sonra Komiinist Partililer, miihiirlenen sug¢ aletleriyle birlikte serbest
bwrakildilar.’ ifadelerinde, s6zii gecen esyalarin ‘sug aleti’ olarak vurgulanmasi mevcut
hiikiimeti ironik bir dille elestirdigini ve okuyucu kitlede iktidara kars1 olumsuz bir algi

kurgulandigini gostermektedir.

“ODP Istanbul’da” (28 Ekim 2002)

Ozgiirliik ve Dayanisma Partisi Genel Baskan1 Ufuk Uras’in Istanbul Kadikoy’de
yaptig1 mitingi ti¢c climle seklinde 6zet olarak sunulmustur. Ana baglik altinda haber

icerigini olusturan konu, ‘Savasa Karsi Cagr: Yapti’ seklinde alt baslik olarak verilmistir.

Gazetede ileti say1s1 az olan partilere (BBP, IP, LDP, ODP, TKP, YP) ait haberlerin
cogunlugu i¢ sayfada basit ciimle yapisiyla kisa bir sekilde verildigi tespit edilmistir. Parti
ad1 ve liderleri, haberlerin ana baslhigin1 olustururken, parti liderlerine ait ifadeler alt
baslig1 olusturmaktadir. Ad1 gecen partilerin haberleri cogunlukla bu sekilde ve tarafsiz

bir iislupla haberlestirilmistir.

Ozetle secim déneminde nesnellik kavrammin basinda varolamayacag goriisii

haberin semantik yapisi ve sunulug bi¢imi 6n plana ¢ikarilarak drnekler esliginde ortaya
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konulmustur. Haberin olumlu, olumsuz ve notr olarak nasil degerlendirilecegi, icerik
¢coziimlemesinin belki de en net tanimlanmasi gereken kesitini olugturmustur. Star
Gazetesi’nde yer alan se¢im haberleri, aragtirma siirecinde kodlama formunda olumlu,
olumsuz ve notr olarak siniflandirilarak, adi gegen partilere kars1 nasil yaklagildigi, hangi
tiir sozciik kullanildig1 ve okurda nasil bir izlenim yarattig1 acgisindan incelenmistir.
Gliniimiizde haber ve habercilik alaninda yapilan ¢aligmalar, gazetecilik mesleginin ne
kadar yanli oldugunu, manipiilasyona dayal1 ve gercegin bozularak verildigini ortaya

koymaktadir (Arsan ve Tung, 2007: 44).

Tablo 8. Haberde Yorum

Parti Ad1 Haberde Yorum
Var Yok

AKP 60 10
ANAP 23 3
BAGIMSIZ 8 4
BBP - 1
CHP 18 12
DEHAP 4 9
DSP 22 6
DYP 18 19
GP 84 9
ip 2 3
LDP - 1
MHP 23 8
ODP - 2
SP - RP 32 9
TKP 1 2
YP 2 3
YTP 23 11
Toplam 319 112

Nesnel olgiitlere gore yazilacak bir haberde olayin kesin ve dogru bilgilerle, ana

hatlarinin degistirmeden aktarilmasi, olayin farkli yonlerini incelerken yansiz ve dengeli
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olmak, haber ile yorumu birbirinden ayirarak haber yazanin goriis ve tutumunu igerige
yansitmamasi gerekir (Biilbiil, 2001: 270-271). Bu baglamda incelenen gazetede toplam
431 haberin 319’unda yorum yapilirken 112’sinde yoruma rastlanmamustir. Elde edilen
verilere gore haberde en fazla yorumu yapilan partiler sirasiyla; GP (84 haber), AKP (60
haber), SP-RP (32 haber), ANAP, MHP ve YTP (23’er haber), DSP (22 haber), CHP ve
DYP’dir (18’er haber). BBP, LDP ve ODP ile ilgili haberlerin hicbirinde yorum tespit
edilmemistir. Diger partilere iliskin yorum yapilan haber sayisi ise, 8 iletiyle
BAGIMSIZ, 4 iletiyle DEHAP, 2’ser iletiyle IP ve YP, ve 1 iletiyle TKP’dir. Bu verilere
gore siyasi partilere iligkin haberlere ekonomik ve politik goriisler katilarak olayin farkli

baglamda sunuldugunu gosteren haber 6rnekleri asagida verilmistir.

16 Eylil 2002 tarihli Star Gazetesi’nin ilk sayfasinda yer alan ‘Yiice Divan
Korkusu’ haber basliginda, ANAP lideri Mesut Yilmaz’in Tiirkiye’yi Rus dogalgazina
mahkam ettigi ve Enerji Bakanligi’'nda riisvet ve yolsuzluk oldugu iddialarmin Yiice
Divan’da goriisiilecek olmasindan Yilmaz’in korktugu haberlestirilmistir. Her ne kadar
konu bdyle sunulsa da aslinda haber iceriginde Yilmaz’in 3 Kasim sec¢imlerinde
secilmesinin miimkiin olmadig1 vurgulanarak konu baglamindan saptirilmistir. Haber,
‘Secilme Sansi Yiizde Sifir’, ‘Se¢im Biter Mesut Biter’, ‘Tacizle AB Randevusu’ ¢ibi
birkag alt baslik altinda sunulmustur. Haber basliklarinda goriildiigii gibi habere iliskin
kesin yargilar kullanilmistir: ‘Yilmaz'in YTP lideri Cem’i kullanarak segimi erteletme
faaliyetlerinin kirli pazarliga doniistiigii... Koltuga yapismak icin her yolu deneyen
Yilmaz i asil amaci... AB nezdindeki Briiksel Biiyiikel¢imizi taciz etti...’ gibi ifadelerde
Mesut Yilmaz kiictlik diisiiriilerek halkin goziinde glivenilmez lider profili olusturulmaya
calisilmistir. Mevcut hiikiimet liderlerini ait haber basligi, spotu ve metni, gazetenin kendi

politik ¢izgisini yansitacak sekilde yorumlanarak verildigini soylemek miimkiindiir.

‘Erdogan Igin Uyduruk A¢ilis’(18 EKim 2002) bashigiyla sunulan haberin spotuna,
(‘Ankara Altinpark’da diizenlenen Gida Fuari'na katilan AKP Genel Baskani Tayyip
Erdogan icin ‘gostermelik agilis’ téreni organize edildi...”) yorum katilarak yapilan isin
gereksiz oldugu ima edilmistir. Ayrica ‘gostermelik acilis’ kelime grubu tirnak iginde
vurgulanarak, okuyucuda sahte bir acilis oldugu izlenimi uyandirilmak istenmistir.
Spotunda devaminda ise, ‘Erdogan iki giin i¢inde baskanliktan istifade edecek...’
ifadeleri kesin bilgi gibi sunulmustur. Aslinda boyle bir durumun s6z konusu olmadigi

diger haber iceriklerinde ve se¢im sonunda goriilmiistiir.
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Yurt Partisi Genel Baskani Saadettin Tantan’in, ANAP lideri Mesut Yilmaz’1
elestirdigi haber bashiginda, ‘Tantan’dan Yilmaz'a Veryansin’ (23 Ekim 2002) ifadeleri
kullanilmistir. Haber igeriginde Tantan’in konusmalar1 yorumsuz bir sekilde dogrudan
aktarilirken, Yilmaz’a karsi olan elestiriler firsata c¢evrilerek haber basliginda
vurgulanmigtir. Star gazetesinin ANAP’a kars1 elestirel bir dille yaklastigi diger
haberlerde goriilmiistiir. Bu nedenle Tantan’in Yilmaz’a kars1 kullandig ifadeler abartili

bir dille sunularak Tantan’dan yana bir tavir takinildig1 goriilmektedir.

‘Ortagag Kafast’ (25 Ekim 2002) bashigiyla sunulan baska bir haber de, Yozgat’ta
Saadet Partisi mitingine katilan Refah Partisi eski Genel Bagkan1 Necmettin Erbakan’in,
‘Yanlis zihniyete oy verdiniz, giinah defterinize yazildi. Milli gériise oy verin ki ahiretiniz
kurtulsun...” seklinde kullandig1 ifadeler haberin spotunu olusturmaktadir. Erbakan’in
konusmasi dogrudan sunulurken spotun devaminda, ‘Bir cennetten tapu vaat etmedigi
kaldi’ yorumu yapilarak Erbakan’in konusmasi alayci ve elestirel bir iislupla aktarilmistir.
Haber bashigr ise bu ifadelerden yola ¢ikilarak Erbakan’in politikaya dini igerikli
yaklasimi, Ortagag doneminde toplumun, kaynagini ilahi giicten alan iktidar tarafindan

yonetildigi hatirlatilarak, Erbakan’a ‘Ortacag kafasi’ gobndermesi yapilmistir.

Star Gazetesi, ilk sayfasinda GP’ye ait bir haberi ‘Ya IMF Ya Tiirkiye’ (30 EKim
2002) basghgiyla duyurmustur. Haberin igeriginde Geng¢ Parti Lideri Cem Uzan’a ait
ifadeler alint1 yapilarak haber baslig1 olusturulmustur. ‘Geng Parti Genel Baskant Cem
Uzam ulasilmas: gii¢ bir rekora kosuyor. Diin Soma ve Menemen’'de onbinlere seslend;.
Diizenledigi miting sayist 132°ye ulasti. Ulkeyi sefalete siiriikleyen IMF’ye meydan
okuyan Uzan in konugmasi, ‘Bagbakan Cem Uzan’ sloganiyla kesildi’ seklinde baglayan
ve devam eden haber metninde Cem Uzan’in IMF karsithg oviicii bir islupla ifade
edilmistir. Uzan’in miting sayisinin artmasi haberlestirilerek azmine ve galisgkanligina
dikkat ¢ekilmistir. Ayrica hi¢ kimsenin yapamadigini yapan kisi olarak da ‘is bitirici’
kimligi 6n plana ¢ikarilmistir. Uzan’1in konusmasinin ‘Bagbakan Cem Uzan’ sloganiyla
stirekli kesildigi ifade edilerek halkin, Uzan’1 tek parti iktidar1 yapmak istedigi vurgusu
yapilmustir.

Baz1 haberlerde konuyla ilgili olumlu ya da olumsuz yorum yapilirken bazilarinda;
sasirtti, heyecanlandirdi, iizdii, hiisrana ugradi, havalara uctu, ilging, miithis seklinde

sadece duygu ve tepki belirtecek ifadeler kullanilmistir. ‘DEHAP Se¢imi HADEP 'ten
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Izledi’ (4 Kasim 2002) bashigiyla aktarilan haber bu tiir haberlerden bir tanesidir. Haber
basliginda yoruma rastlamazken igeriginde, ‘DEHAP’in Ihlamur Sokak’taki genel
merkezinde karsilastigimiz gériintii bizi hayrete diistirdii. ..... Sandik gorevlisi birkag
partiliden baska hi¢ kimseyi géremeyince secim sonuglarini nasil izlediklerini sorduk.
Verilen cevap ilgingti...” gibi ifadelerin kullanilmasi1 habere duygu katildigim

gostermektedir.

Tablo 9. Siyasi Partilerle ilgili Haberlerin Nitelikleri

2 | E

Parti Ad1 g = 'E g _ g

= |l [2 |3 |2 [« |2 |2 |2 |38

> Yo = g = % & S k) S D

< m m a = > a) X = 20
AKP 7 1 36 4 3 - - - 17 2
ANAP 1 - 14 3 - - - 1 7 )
BAGIMSIZ |2 - 9 - 5 1 ; - _ )
BBP - - 1 - - - - - - -
CHP 1 - 18 1 2 - 2 5 6 -
DEHAP - - 10 2 - - - - - -
DSP - - 13 8 - - 2 4 1
DYP 1 - 32 1 2 1 - ; ;
GP - - 27 4 1 51 4 - 6 -
ipP - - 4 - - - - - 1 -
LDP - - 1 - - - - - - -
MHP 2 - 22 3 - - 2 - 2 )
OoDP - - 2 - - - - - - -
SP—-RP 5 - 24 3 - - - - 9 -
TKP - - 3 - - - - - - -
YP - - 5 - - - - - - -
YTP 2 - 22 3 1 - - - 6 )
Toplam 21 1 243 | 32 7 54 11 1 58 3

Igili tarihler arasinda Star gazetesinde yer alan parti haberlerinin nitelik dagilimlart

Tablo 9°da yer almaktadir. Buna gore toplam 431 haberin 243’i bilgilendirme, 58’1
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elestiri, 54’14 vaat, 32’si degerlendirme, 21’1 agiklama, 11’1 destek, 7’si iddia, 3’1
diizeltme-cevap, 1’1 beklenti ve 1’i korku niteliginde oldugu tespit edilmistir. Ozellikle
secim doneminde siyasi parti liderlerinin diger parti liderleri aleyhine iddialar1, mevcut
medya organinin muhalif parti liderlerine kars1 elestirileri ve destegi, liderlerin iktidar
olduklar1 zaman yerine getirmeyi planladiklar1 vaatler ve se¢gmeni bilgilendirme gibi

sOylemler haberlestirilerek gliindeme taginmustir.

Geng Parti ve Cem Uzan’a ait 93 haberin 51’1 vaat, 27’si bilgilendirme, 6’s1 elestiri,
4’1 degerlendirme, 4’1 destek ve 1’1 iddia niteligindedir. Agiklayict haber niteliginde en
fazla haberi yapilan partiler (7 haber) AKP ve (5 haber) SP-RP’dir. Bilgilendirici
sOylemle sunulan haberlerin sayisi; AKP 36, DYP 32, GP 27, SP-RP 24, MHP ve YTP
22’ser, CHP 18, ANAP 14, DSP 13, DEHAP 10 ve BAGIMSIZ 9’dur. YP hari¢ diger
parti (BBP, iP, LDP, ODP, TKP) haberlerinin hepsi bilgilendirici niteliktedir. YP’ye ait
bes haberin 1 tanesi elestiri niteligindedir. Beklenti, korku ve diizeltme-cevap igeriginde

olan haberler AKP, ANAP ve DSP’ye aittir.

Se¢imden sonra, yani 4 Kasim’da aktarilan haberlerin bir¢ogu degerlendirme
niteligi tastmaktadir. Iktidar olan parti, Meclis’e giren partiler ve baraj altinda oy alarak
Meclis’in disinda kalan partiler hakkinda genel bir degerlendirme yapilmistir. Bu nitelikte
olan partilere ait haber sayilar1 sirasiyla sdyledir: DSP 8 haber, AKP ve GP 4’er haber,
ANAP, MHP, SP-RP ve YTP 3’er haber, DEHAP 2, CHP ve DYP ise 1’er haberdir. Bu
tir haberlerde liderlerin se¢im Oncesi yaptiklari hazirliklar, secime dair beklentileri
degerlendirildigi gibi se¢im giinii parti binalarinda muhabirlerin sahit olduklar1 somut ve
soyut her tiirlii olayin da degerlendirildigi goriilmektedir. Ayrica AKP ve CHP haricinde
diger partilerin meclise giremeyisi parti liderlerinin ve iiyelerinin beklentilerinden dolay1

yasadiklar1 hiisran da bu baglamda ele alinmigstir.

Parti liderlerine yonelik yayinlanan elestiri igerikli haberlerin 17°si AKP, 9’u SP-
RP, 7°si ANAP, 6’sar tane CHP ve YTP, 4’ii DSP, 2’si MHP, 1’er tane DTP ve IP’dir.
Geng Parti’ye ait 6 elestiri haberi ise RTUK ’iin 4 Ekim’de Star, Starmax ve Kanal 6’y1 6
sar glin, Habertiirk’li bes giin kapatmasini igermektedir. Dolayisiyla Geng Parti’ye ve
Cem Uzan’a yonelik herhangi bir elestiri yapilmamistir. AKP lideri Tayyip Erdogan,
haks1z mal varlig1 edindigi gerekcesiyle acilan davaya katilmamak i¢in sahte rapor aldigi

iddiasindan ve IMF ile ilgili s6ylemlerinden dolay stirekli elestirilmistir. ANAP lideri
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Mesut Yilmaz ise Tiirkiye’yi Rus dogalgazina mahkim ettigi iddiasiyla ilgili Mavi Akim
dosyasindan ve Karadeniz Otoyolu ihalesinde devleti biiyiik zarara ugrattig1 i¢in hakkinda
acilacak davadan kagmak istedigi ve Saadet Partisi ve Yeni Tiirkiye Parti’siyle bir araya
gelip secimi erteletme ¢abalar1 elestirilmistir. Necmettin Erbakan’in 26 Temmuz
2002°de, ‘Saadet Partisi bir fabrika gibidir. Miisliimant alip kafasina 3 ¢ivi ¢aktiktan
sonra suurlu Miisliiman yapar’ seklindeki konusmasinin ardindan milli goriise oy
vermeyenler ‘geberecek’ ifadesini kullanmistir. Bu konusmasindan dolay1 hakkinda dava
acilan Erbakan, dini siyasete alet ettigi iddiasiyla elestirildigi goriilmektedir. Ayrica
se¢im baraj1 yiizde 5’e indirmek i¢in YTP ile birlikte kirli oyunlar pesinde olduklar1 da

vurgulanarak elestiri oklarint siirekli kendilerine ¢evirmislerdir.

1991°de ANAP milletvekili olan Gaffar Yakin, 1995’te ANAP’tan ayrilip DSP’ye
gecmistir. “Fethullah Giilen’in miiridi” oldugu iddia edilen Yakin’a sahip ¢ikan Ecevit’e
itiraz edilmesine ragmen Yakin’i partisine kabul etmistir. Ancak Yakin, ‘Size seref
sozii...Bir daha parti degistirirsem milletvekilliginden istifa edecegim’ seklindeki
konusmalarindan sonra YTP’ye ge¢mesi tenkit edilmistir. Bununla birlikte 3 Kasim’da
se¢im olsun diye oy kullanan Yakin’in, daha sonra se¢im olmasin diye oy kullanmas1 bu
nitelik baglaminda haberlestirilmistir. Ayn1 sekilde CHP milletvekili Kemal Dervis,
donemin Bagbakani Biilent Ecevit tarafindan 2001°de Tiirkiye’ye davet edilerek
Ekonomiden Sorumlu Devlet Bakanligina getirilmistir. 2002’de bu gorevinden istifa
ederek YTP partisinin kuruculari arasinda yer almistir. CHP ve YTP arasinda solda birlik
olusturmak isteyen Dervis, buna DSP’yi de dahil etmek istemistir. Ancak bunda basarili
olamadig1 i¢in CHP’ye katilma karar1 almistir. Dolayisiyla hem Yakin hem de Dervis
stirekli parti degistirdikleri i¢in ‘sdziine giivenilmeyen’ milletvekilleri olarak siirekli

elestirilmislerdir.

Ozetle haberi yapilan parti lideri veya iiyelerinin se¢im igin yaptiklar1 calismalar
veya politik kisilikleri degil de bu bireyler hakkinda agilan davalar, parti iiyelerinin
zamanla fikir degistirerek farkli bir siyasi safta yer almalari, liderlerin olumsuz yonleri
vurgulanarak partiyi genel olarak kotii gosterme egilimi ve belli bir konuda basarisiz olan

liderlerin bagka bir konuda da basarisiz olacagi algis1 olusturularak giindeme taginmustir.
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Sunulan siyasi haberlerde verilmek istenilen olay asil amacindan garpitilarak siyasi
liderlerin bu haberler araciligiyla, kitlelerin onlar hakkinda ne diisiinecekleri nasil bir

fikre sahip olacaklar1 nesnelere doniistiiriildiigii gériilmektedir.

Mubhalif partiler aleyhine yonelik yapilan lider konusmalarinin desteklenmesi,
gazetenin muhalif partiler hakkinda belli varsayimlarda bulunmasi ve siyasal giindem
icerisinde yer alan karsilikli polemikler se¢im haberlerinin niteligi olarak sunulmustur.
Ornegin; 29 Ekim’de GP’ye ait ‘Isgal Bitecek’ basligiyla aktarilan haberde, Cem Uzan
iktidar olursa, ‘Bu memleket Avrupa 'nin ve IMF ’nin ekonomik isgali altinda... Tiirkiye’yi
IMF nin zuliimden kurtarmazsam bana da adam demesinler’ seklinde bir iddiada
bulunmustur. 23 Eylil’de, ‘YTP’nin Gizli Hedefi Ne’ baslhigiyla sunulan haber, Maliye
Bakanligi’nin se¢imden 6 ay once 41 ilde teskilatlanmay1 tamamlamayan YTP’ye hazine
yardimi yapmayacagmi aciklamistir. Bu nedenle mali agidan zor durumda kalan
YTP’liler anketlerden diisiik oy aldiklari, se¢imde de baraji gegemeyecekleri iddia

edilmistir.

4 Kasim’da aktarilan haberler se¢im sonuglari1 ve parti liderlerinin beklentilerinin
karsihigint alip almadiklari bakiminda degerlendirilerek okuyucuya sunulmustur.

Se¢imden sonra yapilan degerlendirme haberleri su sekildedir:

‘U¢ Ayda 2.5 Milyon Oy’ bashigiyla gazetenin ilk sayfasinda yer alan haberde; ‘Cem
Uzan, Geng Parti ile se¢imin en biiyiik ¢ikis yapan lideri oldu. Ciinkii Cem Uzan,
Tiirkiye 'nin en geng partisi Geng Parti ile Tiirk siyaset diinyasina seg¢imlerden sadece ii¢
ay once girdi. U¢ ayda Tiirkiye'yi karis karis gezdi, Kisactk zamanda 143 ayri yerde
miting diizenleyerek demokrasi rekoru kirdi. U¢ aylik propaganda déneminin ardindan
eski partileri geride birakarak Geng Parti 2.5 milyon se¢menden oy aldi.’ seklindeki
ifadelerle GP, se¢imi kaybeden bir parti degil de kazanan bir parti gibi degerlendirilmistir.
Zeki ve yetenekli bir lider olarak halka lanse edilen Uzan, Geng Parti’yle; Bagbakan
Ecevit’in ciddi saglik sorunlarinin giindemden diismedigi, Avrupa Birligi tartismalarinin
doruk noktada oldugu, Subat 2001 ekonomik krizi sebebiyle ekonomik sikintilarin yasandigi
bir donemde (Tiirk, 2007:137) yapilan se¢im atmosferi i¢inde se¢imde ii¢lincii parti olmustur.
Koklii bir gegmise sahip olan partilerin kisa siire i¢inde kurulan Geng Parti’den diisiik oy

almalari, Geng Parti’yi bu se¢imin galibi yapmustir.
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‘Iktidar Ortaklar: Silindi’ bashgiyla aktarilan haberde koalisyon hiikiimeti
olusturan DSP, MHP ve ANAP’1n meclise giremedikleri degerlendirilmistir. Kisa ve basit
ctimlelerin kullanildig1 haberin ana metni sdyledir: ‘Karaoglan artik yok... DSP gecen
secimin birincisiydi. Genel Baskan Ecevit ise 1972de Inénii’den devraldigi politika
bayragu ile Tiirkiye 'nin en eski siyasetcisiydi. Diin DSP yiizde 1.25 oy alabildi. Bozkurtlar
baraja takildi... 1969°da Tiirkes tarafindan kurulan MHP, Devlet Bahgeli ile gegen
secimlerde sahlandi. Ikinci parti olarak meclise girdi. Diin hem MHP, hem lideri Bahceli
meclise giremedi. Ozal bir kez daha éldii... 1983 ’te merhum Turgut Ozal tarafindan
kurulan ve tek basina iktidar donemlerini yasayan ANAP, Mesut Yilmaz’la birlikte her
Se¢imde biraz daha eridi. Diin tamamen yok oldu.” DSP ve MHP’nin kurulus doneminde
basarili olduklari, parti liderligini Ecevit ve Bahgeli’nin iistlendigi donemde de basarisi
bir siire devam eden partilerin bu secimlerde kaybettikleri vurgulanmistir. Ancak
ANAP’1in Mesut Yilmaz’in liderligine ge¢mesiyle birlikte partinin yiikseliste degil de
stirekli diisiiste oldugu elestirel bir sdylemle ifade edilmistir. Diger partilere gore daha
eski kurulusa sahip olan partilerin bu se¢imde baraj altinda kalmalar1 beklenmedik bir

durum olarak glindeme taginmustir.

Mevcut hiikkiimete muhalif olan DYP, YTP, SP ve DEHAP 1n baraj1 gecememeleri
‘Kaybeden Muhalefet’ bashigiyla haberlestirilmistir. ‘DYP muhalefetteyken kaybeden
parti oldu.’ seklindeki haber metni girisinde DYP nin secimi beklenmeyen bir sonugla
bitirdigi izah edilmistir. Haberin devaminda; gorevi, Siilleyman Demirel’den devralan
Tansu Ciller’in, 1999°da yiizde 12 oy alarak muhalefet partisi oldugu ancak bu se¢imde
ne Ciller’in ne de partisinin meclise giremedigi ifade edilmistir. ‘Saadet Partisi de gitti.
Ayrilanlar AKP’yi kurdu, kazandi. Saadette kalanlar ise kaybetti. Milli goriis ekolii
Saadet, lideri Recai Kutan ve dolayisiyla Necmettin Erbakan siyaset sahnesinden indi.’
seklinde sunulan haberde, bir donem ayni1 goriis dogrultusunda olan ancak zamanla farkl
fikir ve tutum benimseyerek AKP’yi kuran milletvekillerinin basarili olduklari, SP’de
kalarak ayni siyasi ¢izgide devam eden parti iiyelerinin ise yanlis safta olduklari igin
kaybettikleri ima edilmistir. Ayrica Kutan ve Erbakan’in sadece bu se¢imde rol aldiklari,
bu donemden sonra siyaset sahnesinde yer almayacaklar1 izlenimi verilmistir. Haber
iceriginde her ne kadar AKP’nin iktidar olmasi1 desteklenmese de Saadet Partisi ve
aktorlerinin AKP karsisinda gii¢ kaybederek basarisizliga ugramasi hosnut olunan bir

durum olarak ifade edilmistir.
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Ayni haber bagligiyla aktarilan bir diger parti, 2002 se¢imleri i¢in DSP’den
ayrilarak 21 Temmuz 2002’de yeniden kurulan Yeni Tiirkiye Partisi’dir. 1973 te siyasi
arenadan c¢ekilen YTP’nin tekrardan kurulmasmin ardindan bu se¢imde 1s1k hiziyla
tilkendigi ifade edilerek, Ismail Cem ve Hiisamettin Ozkan’1n secimde, DSP ve Ecevit ile
ayn1 kaderi paylastiklart vurgulanmistir. Star gazetesinin se¢im doneminde Y TP ile ilgili
haberleri elestirel bir dille insa ettigi incelemeler sonucunda ortaya konulmustu. Bu haber
de, secim donemi boyunca YTP ile ilgili yapilan elestiri haberlerini dogrular nitelikte,
YTP’nin se¢imde basarisiz oldugu gdsterilmistir. Ayrica Ismail Cem’in, YTP’yi kurmasa

bile DSP’den de meclise giremeyecegi listii ortiik bir sekilde ifade edilmistir.

Secim sonunda degerlendirme niteliginde sunulan bir haberde, DEHAP’in,
Diyarbakir’da fark attigi ancak diger partiler gibi baraji ge¢emedigine dikkat ¢ekilmistir.
‘Oysa seg¢imden once DEHAP in Giineydogu, Dogu Anadolu, hatta biiyiik sehirlerde oy
patlamast yapacagi séyleniyordu. DEHAP 'da muhalefetteyken secimi kaybedenlerden
oldu.’ seklinde verilen haberin devaminda, DEHAP’1n da secimden 6nce kazanacagina

dair sactig1 6zgiivenin bosa ¢iktig1 ve diger partilerle ayni kaderi paylastigi ima edilmistir.

2002 se¢iminin galibi olan AKP ve ikinci parti olarak meclise giren CHP ye ait,
‘Iktidar Belli Basbakan Meghul’ baslikli haber gazetenin tamamini kaplayacak sekilde ilk
sayfada yer almistir. Tiirk halkina sitem edercesine sunulan haberin i¢eriginde, IMF’den
sikayet eden Tirkiye nin, IMF’den yola devam edeceklerini agiklayan iki partiyi sectigi
yer almaktadir. Millet iradesinin yiizde 45’inin meclis disinda kaldigindan yakinilarak
secimlerde istenilen sonucun elde edilemedigi bir kez daha vurgulanmistir. Tesekkiir
konusmas1 yapan Recep Tayyip Erdogan’in, Basbakan adaymi yine ac¢iklamamasina
istinaden, ‘Tek parti iktidart belli. Ancak basbakan hala me¢hul...’ yorumu yapilarak bu
duruma kars1 duyulan rahatsizlik giindeme taginmustir. Kisacast AKP nin galibiyeti degil

de Tiirk halkinin yaptig1 se¢imin ‘yanlishigr’ haberlestirilmistir.

Ozetle bu tablolardan yola ¢ikarak, Star Gazetesi’nin se¢im siirecinde tiim partilere
esit uzaklikta duran, “dengeli” bir habercilikten cok uzakta, ama belli bir partiyi
destekleyen “partizan basin” diisiincesinin de dtesinde, neredeyse sadece Geng Parti’ye
iliskin haberlere yer veren bir “propaganda biiltenine” doniistiigiinii soylemek
mimkiindiir (Arsan ve Tung, 2007: 56). Dolayisiyla, desteklenen partiye ayrilan

sayfa/siitun alan1 diger partilere gore daha genis oranda yer verildigi, mevcut partilere
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iliskin haberlerin ise belli bir denge i¢inde gazetede yer almadig1 goriilmiistiir. Bununla
birlikte giindemde fazla ses getirmeyen, secime katilan diger partilere- IP, LDP, ODP,
YP, TKP gibi- iliskin haberlere yok denilecek kadar az yer verilmistir.

Geng Parti’'nin AB ve IMF karsiti milliyet¢i sOylemlerinin sik¢a yer aldigi
haberlerde Bati karsitlig1 ekseninde propaganda yaptigr goriilmektedir. Ancak bu Bati
karsithg, Mustafa Kemal Atatlirk’ii ve devrimlerini yok sayan degil de Atatiirk’iin
yolunda, Bati antiemperyalist olarak adlandirilan ne sag ne de sol goriiste yer alan,
popiilist bir milliyet¢i sOylem benimsemistir (Tansi, 2004: 237). Bu sdylemlerini siirekli
dile getiren Cem Uzan, ekonomik krize kalic1 ¢oziimler getirecegine dair Tiirk halkina
her defasinda s6z veren, samimi, giivenilir, dobra ve sdziiniin eri bir politikaci olarak
temsil edilmistir. Hem dis giiglerin hem de iilke igindeki karisikliklarin ekonomiyi
olumsuz yonde etkiledigi bir donemde kurulan Geng Parti ise Tiirkiye nin kurtarici

umudu olarak alternatif bir parti seklinde lanse edilmistir.
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SONUC

Haberler, haberi insa eden egemen medyanin diinya goriisiinti yansitir. Medyanin
rutin yapisi ve pratikleri, olaymm hangi bakis acis1 ve paradigma cergevesinde
yorumlanacagini belirleyerek konunun kamuoyu tarafindan istenilen yonde anlasilmasi
saglanir. Boylelikle kamuoyu iizerinde hegemonya kurulur ve haberler araciliiyla
siyasetin dogas1 hakkinda hangi varsayimlarin benimsenecegi ve kabul edilecegi
belirlenerek toplumsal birlik olusturulur. Bu toplumsal dayanisma okuyucularin i¢inde
yasadiklar1 topluma iligkin ortak bilgiyi ve bakis agisini/diinya goriisiinii paylasma
zorunlulugundan dogmaktadir. Boylece se¢im haberleri araciliiyla, ortak bir kiiltiirel
anlam ve degerler grubu kurularak toplumlumun belli bir konuda karar vermesi saglanir

(Yaylagiil ve Cigek, 2012: 19)

Medyanin, siyaset lizerinde bir etkinligi s6z konusu olabildigi gibi, siyasetin de
medyadan ¢esitli bicimlerde faydalandigi gbz oniine alinarak, medya siyaset arasindaki
iligkinin ¢ift yonlii oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bu durumda bir konunun medya
tarafindan siirekli ele alinmasi giindem olusturmayi etkilemektedir. Bu durum da medya,
iktidar mesrutiyetinin saglanmasi ve giiciin devamliliginda 6nemli bir rol oynamaktadir.
Medya, siyasi menfaatleri dogrultusunda, hem kamuoyunda giindem olusturur, hem de
rizanin iiretimini saglar. Dolayisiyla, bir amag¢ dogrultusunda tarafli, yanli yayin yapan
medyay1 inceleyen propaganda modelini, gliindem belirlemenin bir devami olarak ele

almak miimkiindiir (Herman ve Chomsky, 1999’dan Akt: Algiil, 2016: 285).

Bu calismada, medyanin giindem olusturma ve propaganda araci olarak kullanimi
baglaminda 3 Kasim 2002 Genel Se¢imlerinin Star Gazetesi’nde yer alis1 ve bu
dogrultuda gazetenin Geng Parti ve diger siyasi partilere yonelik yapilan haberlere
niteliksel igerik analizi yontemiyle incelenmistir. Calisma kapsaminda olusturulan
varsayimlarin gegerli oldugu edinilen bilgiler ve incelemeler sonucunda tespit edilmistir.
Geng Parti ve diger partiler 6rneginde yapilan bu ¢alismada Star Gazetesi’nin, Geng
Parti’nin propaganda araci olarak kullanildig1 agik¢a ortaya konularak tarafsizlik ilkesi
dogrultusunda yayin yapmadigi gériilmiistiir. Ozellikle giindemde fazla yer almayan
partilere karsi somut bir taraflilik egilimi hissedilmezken, gazetenin genel yaymn
politikalarindan dolay: iktidar karsit1 ve yanli haberler yaptig1 ancak gazetenin yonetimini

elinde bulunduran Cem Uzan ve dolayisiyla Geng Parti’ye ait haberlerde tarafli yayinlar
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yapildig1 goriilmistiir. Bu durum Star Gazetesi’nin, basinin meslek ve etik ilkelerini ihlal
ederek tarafsizlik ilkesini 6n planda tutmadigini gostermektedir. Geng Parti ve Cem Uzan
ile ilgili haberlere sikga yer verilmesi (93 haber), diger parti haberlerine ise GP’ye oranla

daha az verilmesi gazetenin dengeli hareket etmedigini gostermektedir.

Gazetede sunulan parti haberlerinin sayis, ilk sayfadaki konumlari, yazili ve gorsel
alanlarin dagilimi, yer aldiklar1 sayfalar, gazetenin partilere karst yaklasimi, haberde
yorum ve haberlerin nitelikleri seklinde icerik kategorileri belirlenerek haberlerin
igerikleri nitel ve nicel olarak analiz edilmistir. Bu baglamda 50 giinliik bir incelemenin
sonucunda en fazla haberi yapilan parti Geng Parti olmustur. Cem Uzan’1 ve Geng Parti’yi
olumlayici haberler hemen hemen her giin tam sayfa olarak verilmistir. GP’nin biitiin
haberleri fotografla desteklenerek haberin inandiriciligi artirilmistir. Partiye ait haber
konular1 ise genellikle Uzan’in vaatlerinden olusmaktadir. Uzan’in konusmalarinda,
halkin i¢inde bulundugu tiim olumsuz kosullar géz oniine alinarak bu olumsuzluklarin
tistesinden gelinebileceginin garantisi verilip her seye ragmen iyimserligin alt1 ¢izilmistir.
Ayrica Uzan’1n partisinde kullanilan “geng” sifat1 partinin, hem sistem disinda olduguna
hem de kendisinin “gengligine-dinamizmine” ve {ilkenin “geng” ve “enerjik” Kitlesine

gonderme yapilmigstir.

“Ezilenler Iktidar Olacak” sloganini kullanarak se¢imlere hazirlanan GP’nin ezilen
kitlesi; asgari licretle gecinen kesim, liniversiteye gidemeyen gengler, ders kitab1 satin
alamayan ¢ocuklar, evi olmayan kirada yasayan magdur aileler, hastane kapilarinda
sikint1 ¢ceken vatandaslar, isi olmayanlar, emekli kuyrugunda sira bekleyen dedeler,
nineler ve IMF’nin ve Avrupa’nin ekonomik isgali altinda olan tiim Tirkiye’dir. Sahip
oldugu kitle iletisim arag ve yontemlerini en 1yi sekilde kullanan Cem Uzan, yaratici
zekaya sahip, hirsli, 6zgiivenli, halktan biri, geng ve dinamik bir lider olarak toplumun

tiim sikintilarin1 ¢ozebilecek bir imajla halka tanitilmistir.

Gazetede aktarilan diger parti haberlerine yonelik yapilan nitel analizlere
bakildiginda kullanilan kelimelerin, sifat ve tamlamalarin nesnel degil, ideolojik
anlamlarla ve imalarla yiiklii olduklar1 goriilmektedir. Nitel analiz sonucunda gazetenin
siyasi partilere ve liderlerine karsi kullandig1 onaylayict ya da karsi ¢ikan, olumlu,
olumsuz, nétr yaklagimlarin, haberlere verilen agirligin, yapilan lider-parti tanimlarinin

aktarilmasina katkida bulundugu anlasilmaktadir. Bu baglamda Star gazetesinin, 6zellikle



118

AKP, ANAP, SP ve YTP’ye karst olumsuz tutumu, haberde nesnellik ilkesinin
olmadigini ve haber endiistrisinin kendi ideolojik durusuna gore haberleri yeniden insa
ettigini gostermektedir. Haberler aracilifiyla yapilan karalama ve aklama faaliyetleri,

ekonomik ve mesleki ¢ikarlara iliskin gercekleri gozler oniline sermektedir.

3 Kasim se¢imlerinden birka¢ ay 6nce kurulmus olan Geng Parti’nin %7,25 gibi bir
oy orantyla se¢gimden ¢ikmasi, se¢im donemlerinde basin-yaym organlarinin kamuoyu
olusturmada ne kadar etkili oldugunu gostermektedir. Ayrica GP’nin se¢im siiresi
boyunca ¢esitli kitle iletisim araglariyla yiiriittiigii se¢im kampanyasiyla se¢men
davraniglarini ve oy tercihlerini degistirebilmede olduke¢a basarili olmustur. Daha 6nce
hi¢bir siyasi faaliyette bulunmayan is adam1 Cem Uzan, etkin propaganda faaliyetleriyle
kisa siirede se¢gmen kitlesini etkileyerek halk tarafindan taninan, sevilen ve sayilan Siyasi

bir kimlige dontigmiistiir.

Cesitli medya organlarinin egemenligini elinde bulunduran Cem Uzan, 3 Kasim
secim doneminde hem bu medya organlarin1 hem de bu organlarda calisan gazetecileri
kendi ideolojisi halka duyurma dogrultusunda kullanarak se¢imlere hazirlanmistir. 50
giinliik bir inceleme sonucunda Cem Uzan ve GP ile ilgili haberlere sadece alt1 giin yer
verilmeyisi bu gortisii kanitlamaktadir. Ayrica bu ‘kullanilma’ durumu Uzan’in Meclis’e
girmesini saglayamamis olsa bile mevcut iktidarda bulunan partilerden daha fazla oy

almasini saglamistir.
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