GELENEKSEL VE YENi MEDYA
HABERCILIGI KARSILASTIRMASI:
TEOG HABERLERI ORNEGI

Cevdet LELOGLU

Yiiksek Lisans Tezi
Radyo Televizyon ve Sinema Anabilim Dal
Prof. Dr. Naci ISPIR
2018
Her Hakki Sakhdir



T.C.
ATATURK UNIVERSITESI
SOSYAL BIiLIMLER ENSTITUSU
RADYO TELEVIZYON VE SINEMA ANABILIiM DALI

Cevdet LELOGLU

GELENEKSEL VE YENI MEDYA HABERCILIiGi
KARSILASTIRMASI: TEOG HABERLERI ORNEGI

YUKSEK LiSANS TEZi

DANISMAN
Prof. Dr. Naci iSPIR

ERZURUM - 2018



TG,

o 2 . " 4y,
ATATURK UNIVERSITES] P 3 D(/
SOSYAL BILIMLERI ENSTITUS{I 2. = g
% ! > 5
5) $1
TEZ BEYAN FORMU o
23/03/2018

SOSYAL BILIMLERI ENSTITUSU MUDURLUGUNE
BILDIRIM

Atatiirk Universitesi Lisansiistii Egitim-Ogretim ve Sinav Yonetmeligine gore
hazirlamis oldugum "Geleneksel ve Yeni Medya Haberciligi Karsilastirmasi: TEOG Haberleri
Ornegi " adli tezin tamamen kendi calismam oldugunu ve her alintiya kaynak gosterdigimi
taahhiit eder, tezimin/raperwmun. kagit ve elektronik kopyalarinin Atatiirk Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii arsivlerinde asagida belirttigim kosullarda saklanmasina -izin verdigimi
onaylarim:

Lisansiistii  Egitim-Ogretim yonetmeliginin ilgili maddeleri uyarinca gereginin
yapilmasini arz ederim.

ov Tezimin/Rapersmuen tamami her yerden erisime acilabilir.

L 0Tezim/Raporum sadece Atatiirk Universitesi yerleskelerinden erisime acilabilir.

0 0Tezimin/Raporumun ...... yil siireyle erisime agilmasini istemiyorum. Bu siirenin

sonunda uzatma igin bagvuruda bulunmadigim takdirde, tezimin/raporumun tamami her yerden erisime
acilabilir.

F-83/00/22.02.2012



T.C. G},\“&\ # 5(’”4(%
ATATURK UNIVERSITESI {4
SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU %

TEZ KABUL TUTANAGI

SOSYAL BIiLIMLER ENSTITUSU MUDURLUGUNE

Prof. Dr. Naci ISPIR damismanliginda, Cevdet LELOGLU tarafindan hazirlanan bu
caligma 23/ 03/ 2018 tarihinde agagidaki jiri tarafindan. Radyo Televizyon ve Sinema
Anabilim Dali’nda Yiiksek Lisans Tezi olarak kabul edilmistir.

-

Baskan : Prof. Dr. Naci ISPIR Imzal e E .. SN2

\5\,-/\

Jiiri Uyesi : Dr. Ogr. U. Ahmet OKTAN

Jiiri Uyesi :Dr. Ogr. U. Irfan HIDIROGLU

Yukaridaki imzalar adi gegen 6gretim tiyelerine aittir. 23 / 03/ 2018

Prof. Dr. Mehmet TORENEK

Enstitii Midiri

F-85/00/22.02.2012



ICINDEKILER
[0 /21 AR RR 1]
ABSTRACT .ottt bttt e ettt e ettt renaeneeneenas v
KISALTMALAR DIZINT ....coooooiiiiiiee e \%
SEKILLER DIZINT ........coooiiiiiiiieeceeeeeseee et Vi
GRAFIKLER DIZINI .......cooviiiiiiiicccs e VIl
TABLOLAR DIZINI ..o VIl
OINSOZ......ooiiieee ettt IX
L] 1 23 1RO 1
BIRINCI BOLUM
GELENEKSEL MEDYA

1.1. GELENEKSEL MEDYA ...ttt ettt 5
1.2. GELENEKSEL MEDYADA HABER VE HABERCILIK............c.c.cccoeu....... 10
RO B 5 1T A S 1 31 1 OSSR 10
1.2.2. Haberin UTEHM STICCH.........cvevieeeieeeeeeeeiecesiseeseeesesteees s st tess s ses e ssssssessaseens 11
L.2.2. 1. S@GIIM .ttt sttt sttt b et sbe et sb et et e sae e e b e nanas 11
1.2.2.2. ATQSEITINA .ottt e e 12
1.2.2.3. YEnIden S@CIM .....cciuiiiiiiiiaiiie ettt 14
1.2.2.4. AYIKIAMA.....iiiiiiiiii 14
1.2.2.5. BIgIMIGNAITIME ...oeeiiiiiiiiiiieiiie ettt sae e nnnee e 15
1.2.3. Haberin SON DENEIMI ......cccoiiiieieeie et es 18
1.2.4. Haberin UnSUTIArT ......ccccviiiiiiiie ettt e e e e e ennrrne e e 19

1.3. GELENEKSEL MEDYADA HABERCILIK ORTAMLARI ..........ccccoconrvnnnne. 26
1.3.1. Gazete HaberciliZi......covvviiiiiiiiiiicii e 26
1.3.2. Haber Ajanslart ve Ajans Habercilil........ccocovoviiiiiiiiiic e 29
1.3.3. Radyo ve Televizyon Haberciligi........cccocoviiiiiiiiiiiiciic e 32

IKINCI BOLUM
YENI MEDYA
2.1. YENI MEDYA KAVRAMI.........c.coootiiiiiieeeeeeeeeee e 37

2.2. YENIi MEDYADA HABERCILIK VE YONDESME ..........cccccovovviininiinnnn 44



2.2.1. Medyanin YONdESMESI ........ccovvieiriiiiiiieiiieieseesie e 46
2.2.2. Haberciligin YONdeSMESi.......ccvveiriiiiiiiiiiiiisieesie e 48

2.3. YENI MEDYADA HABERCILIK ORTAMLARL...........cccccovvmiiiniinrinninienne. 52
2.3.1. Internet GAZeteCIliZi .....evevevererererererererereserereeeresese et eees et sese e s s eeeseseseseseeeees 52
2.3.2. Vatandas Gazeteciligi ve Internet Giinliikleri (BlOg) ......cococevevevrrrrererevieerennnns 57
2.3.3. Yeni Medyada Televizyon ve Televizyon Habercilii..........cccooeiviiiiincnnnnnn 60
2.4.4. MODII HADEICIHITK ... 64

UCUNCU BOLUM
GELENEKSEL MEDYA VE YENi MEDYA HABERCILIGI

3.1. ARASTIRMANIN KONUSU.......ooiiiiiiiiiiieie et 67
3.2 ARASTIRMANIN AMAC I ........oooiiiiiiiieiiie ittt 67
330 YONTEM ....coiiioniiiiieiii ittt 68
3.4. KAPSAM VE SINIRLILIKLAR......oooi ittt 69
3.5. COZUMLEME PARAMETRELERI ..........c.ccccoooviiiiiiiiieeeeeeeseee e 70
3.6. UYGULAMA: HABERLERIN ICERIK ANALIZI............cccccoooovviiiiinien, 71
3.6.1. Haber SAYIATT.......eiiiiiiiiiiciiie e 71
3.6.2. Haberlerde Kullanilan Kelime Say1lart ...........ccooveviiiiiiiniiiniccc e 75
3.6.3. Haberin AKEOTIEIT ...ooiuviiiiiii et 77
3.6.4. Haber Basliklarinda Kullanilan Dil.........c.cccocoiiiiiiiiiii e 78
3.6.5. Haberlerde TULUM ..o 81
3.6.6. Haberlerde Etkilesimin Kullanimi...........cccoooviiiiiiiiiiiiicee e 84
3.6.7. Haberlerde Kaynak Kullanimi............cccoooviiiiiiiiii e 86
3.6.8. Gorsel Materyal Kullanimi .........cccovviiiiiiiiiiiiic e 87
3.6.9. Gorsel Materyal Kaynagi ........cccovviiiiiiiiiiiiii e 89
3.6.10. Gorsel Materyal Tle Haber UylUmuU..........cccveviiiiveveieieiiecrcie e, 91
SONUGC ...ttt ettt ettt bt bt b e e bt e s bt s st e sbe e bt eseeebe e beaneenreenbeanee e 93
KAYNAKCA ..ottt ettt bt e bt a e saeesbeenesreesbeenee s 97

OZGECMIS ..ottt sttt en et en et 101



OZET

YUKSEK LiSANS TEZi

GELENEKSEL ve YENi MEDYA HABERCILiIGi KARSILASTIRMASI: TEOG
HABERLERI ORNEGI

Cevdet LELOGLU
Tez Damismani: Prof. Dr. Naci ISPIR
2018, 101 Sayfa

Jiiri: Prof. Dr. Naci iISPIR 5
Dr. Ogr. U. Irfan HIDIROGLU
Dr. Ogr. U. Ahmet OKTAN

Bu calisma, geleneksel ve yeni medya haberciligi cercevesinde basili gazeteler ve
internet  gazetelerin  haberin ele almis1 baglaminda farkliliklari  sorunsalinin
incelenmesinden olugsmaktadir. Bu baglamda, arastirmanin kuramsal temelini
olusturmak adina, geleneksel medyadaki iletisim siirecleri agiklanmistir. Haber kavrami
ele alinarak haberin unsurlar1 genis bir sekilde incelenmis, kitle iletisim veya geleneksel
medya araglar1 seklinde anilan araglarin haber ortami olarak nasil kullanildiklari
irdelenmistir. Ayn1 kuramsal ¢ercevede yeni medya, yondesme ve teknolojinin medya
ile haberciligi nasil yondestirdigi kavramlar agiklanarak, yeni medya araglari iizerinde
yapilan habercilik faaliyetleri tizerinde durulmustur.

Calismanin arastirma kisminda ise, geleneksel ve yeni medya araglarindan
geleneksel gazeteler ve bunlarin internet gazetelerindeki habercilik farklarinin
karsilastirmali analizine yer verilmistir. Geleneksel medya araglarindan gazeteler ile
ayn1 gazetelerin yeni medya ortamlarinda internet gazeteciligi alanindaki habercilik
sekilleri cesitli parametrelerle icerik analizine tabi tutularak nicel ve nitel olarak
¢ikarimlara varilmasi hedeflenmistir.

Arastirma sonunda, gelencksel ve yeni medya araglarinda TEOG (Temel
Egitimden Ortadgretime Gegig) konusunda yayinlanan haberlerin, haber ve kelime
sayilari, habere konu olan aktorler, haber basliklarinda kullanilan dil, haberlerin tutumu,
etkilesim, kaynak gosterme, goérsel materyal kullanimi, gdrsel materyal kaynagi ve
gorsel haber iligkisi gibi parametreler sonucu elde edilen bulgular nicel ve nitel olarak
ortaya konmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kitle iletisim, Geleneksel Medya, Yeni Medya, Yondesme,
Haber, Habercilik, Internet Gazeteciligi, TEOG
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This study comprises the investigation of the problem of the differences in the
context of dealing with the news in the printed and internet newspapers within the frame
of traditional and new media journalism. In this sense, communication processes in
traditional journalism have been explained in order to establish theoretical basis of the
research. Elements of news as well as news concept have been inclusively examined,;
how the instruments known as mass media or traditional media instruments are used as
news media has been scrutinized. In the same theoretical frame, journalism activities on
the instruments of new media have been elaborated by explaining the concepts how
convergence and technology converge media and journalism.

The research part of the study deals with comparative analysis of journalism
differences in the traditional newspapers and their internet newspapers from traditional
and new media instruments. The aim is to get quantitative and qualitative inferences by
subjecting newspapers from traditional media instruments and the means of journalism
in the field of internet journalism in new media of the same newspapers to content
analysis through various parameters.

At the end of the research, the findings obtained from the parameters such as the
numbers of news and vocabulary, the actors of the news, the language used in headlines,
attitudes of news, interaction, citation, use of visual material, the relationship of source
of visual material and visual news of the broadcasted news about TPSE (Transition
from Primary to Secondary Education) via traditional and new media instruments have
been revealed qualitatively and quantitatively.

Key Words: Mass Media, Traditional Media, New Media, Convergence, News,
Journalism, Internet Journalism, TPSE
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ONSOZ

Medya kavrami, geleneksel veya yeni seklinde bir takim ayrimlarla anilsa da
amact bilgiyi yaymaktir. Bu baglamda, kisilerin ¢evrelerinde olan bitene dair
meraklarin1  giderebilecekleri sekilde onlara diinyanin pencerelerini agmaktadir.
Medyanin islevlerinden biri kisileri haberdar etmektir. Haber, bir olayin, o olay ile
ilgilenen kisilere aktarilmasidir. Aktarim siireci sirasinda insanlara ulagabilmek i¢in bir
takim araglara ihtiya¢ bulunmaktadir. Medya denilen olgu haberin son kullanici ya da
tilkketiciye ulasabilecegi sesli, gorsel, yazinsal veya bunlarin tiimiinii bir arada barindiran
araglar saglamaktadir. Gazete, radyo, televizyon, internet ortamini barindiran bilgisayar
ve yeni nesil taginabilir akilli telefonlar bu araglardan bazilaridir. Calismamiz medyanin
geleneksel yapidan yeni iletisim teknolojilerine doniisiim siirecinde her iki mecrada
yayin yapan gazetelerin haberciliginde farkliliklar ve benzerlikler olup olmadigini

sorunsalii konu edinmektedir.

Calismanin baslangicindan bu yana yapic1 elestirileri ile yol gdstererek
danigmanligim yiiriiten saygideger hocam Prof. Dr. Naci ISPIR e, bilgi ve tecriibesi ile
desteklerini eksik etmeyen degerli hocam Dog. Dr. Yusuf YURDIGUL’e, jiirime
katilarak beni onurlandiran kiymetli hocalarim Dr. Ogr. U. irfan HIDIROGLU ve Dr.
Ogr. U. Ahmet OKTAN’a, ayrica ¢alismami tamamlamam konusunda beni motive eden

esim Hatice LELOGLU na sonsuz tesekkiirlerimi sunarim.

Erzurum - 2018 Cevdet LELOGLU



GIRIS

Insanoglunun haber ve bilgi edinme ihtiyaclarini karsilamak igin tarihsel siirec
icerisinde farkli iletisim araglari kullandigi bilinmektedir. Yasamin ilk evrelerinde
cevresini kesfetmeye calisan insanin hayatta kalma diirtiilerinden ortaya ¢ikan bilme ve
haberdar olma ihtiyact sonucu gelistirdigi iletisim kurma sekilleri iletisimin baslangici
olarak kabul edilmektedir. Sozsiiz iletisimin yerini duvar resimleri ve devaminda
yazinin icadi takip etmistir. Yazi ile birlikte bilgi ve haber iletilebilecegi yeni bir ortama
kavugmustur. Gutenberg’in matbaay1 icadi insanin bilme ihtiyaci i¢in bir doniim noktas1
olmasi ve haberin daha hizli yayilabilecek bir kanal bulmasi agisindan oldukca
onemlidir. Haber, iletisim siireci icerisinde mesajin iletilmesi i¢in kullanilan herhangi
bir kanalin ve mesaj1 alacak bir alicinin varliginin farkina varilmasiyla ¢esitlenmis ve
sekillenmistir. Bu gelismeler 1s18inda haber ve habercilik her yeni mecra ile geliserek
giinimiizdeki seklini almistir. Temel olarak haber, bir olayin ya da durumun o olaydan
etkilenen ya da ilgilenen kisilere aktarilmasi faaliyeti olarak tanimlanmaktadir. Bu da
haberin aktarimi i¢in vazgegilmez olan “kanal” kavraminin Onemini ortaya

koymaktadir.

fletisim siirecinde mesajin iletilmesine aracilik eden unsur “kanal” olarak ifade
edilmektedir. Farkli iletisim aracglari1 olarak karsimiza ¢ikan bu kanallarin en bilinenleri,
gectigimiz yiizyillin neredeyse tamaminda olduk¢a yaygin sekilde kullanilan ve kitle
iletisim araclart olarak adlandirilan gazete, radyo ve televizyondur. Bu araglar
baslangi¢larindan giinlimiize kadar haber verme, eglendirme, egitme, hakim otoriteyi
denetleme vb. gorevleri tstlenerek kitlelere fayda saglama konusunda etkin bir rol
oynamislardir. Geleneksel medya araclari, internetin kesfi ve hizla yayginlasmasiyla bu

kanalin olanaklarindan faydalanarak yeni medyaya yakinsamistir.

Geleneksel medyanin gelisimini ve yeni medyanin temellerini hazirlayan
teknolojilerin baglangic noktas1 yukarida da vurgulandigi gibi matbaanin icadi olmustur.
Basili materyalin artmasi, okur-yazar oranini da artirmig ve bilgi bir gii¢ haline
gelmistir. Sanayi devrimi ile endiistrideki gelismeler egitimli ¢calisan niifusu 6nemli hale
getirmistir. Bunun sonucu olarak sehirlesmedeki artis, bilgi ve habere olan ihtiyaci
ortaya cikarmigtir. Daha Onceleri gemilerle tasinan haberler ile baslayan gazetecilik

faaliyetleri matbaa sonrasinda profesyonel bir meslek haline doniismiistiir. Gazeteler



yatirnm maliyetleri nedeniyle sermayedarlarin eline gegerek kurumlagmislar ve haberi
belirli periyotlarla ve diizenli vermek gibi 6nemli bir gérev listlenmislerdir. Elektrigin
icadi ve bu alanda yapilan c¢alismalar neticesinde habercilik giivercin ya da posta
arabalar1 gibi ilkel dagitim yontemlerinden telgraf gibi ¢ok daha hizli mesaj iletebilen
teknolojilere yerini birakmistir. Kablolar ile birbirine bagh telgraf ofislerini kablosuz
iletisimin temeli sayilan telsiz ve radyo takip etmistir. Ses dalgalarmin havadan
iletilebilmesi ve bir alic1 cihazi ile dinlenebilmesi radyonun hizla yayilmasini
saglamistir. Ozellikle savas yillarinda habercilige kattiklar1 hiz ve propaganda araci
olarak kullanilmasi sayesinde hem kitlelerin hem de hiikiimetlerin ilgisini ¢ekmeyi
basarmigtir. Goriintiiniin  de ses gibi iletebilecegini diisiinen bilim adamlarinin
calismalari sonucu ortaya cikan televizyon, iletisimi geri doniilemez bir sekilde
degistirmistir. 19. ve 20. ylizyillar iletisim alaninda ¢cok 6nemli degisimler barindiran
yillar olmustur. Televizyon sonrasinda yasanan birgok teknolojik gelisme paralelinde
insanoglunun aya gitme hayali yine iletisim araglarinin Onemli katkilar1 ile
gerceklesmigstir. Uzaya ayak basilmasinin ardindan ise uydu teknolojilerinin gelisimi hiz
kazanmig ve uydu iletisimindeki ilerleme ile diinyada sinirlar kalkmaya baslamistir.
Uydularin askeri haberlesme ile sinirli kalmayarak radyo ve televizyon yayinciligina da
olanak tanimasi ile diinya hizla Marshall Mcluhan’in bahsettigi kiiresel koye

doniigsmiistiir.

Ozellikle 20. yiizyllda yasanan teknolojik gelismeler paralelinde islem
kapasitesinin giderek yiikseldigi bilgisayarlar ortaya ¢ikmistir. Endiistrinin ve bilimin ig
yapis sekillerini degistiren bu cihazlar gerek kapasite gerek boyut anlaminda ¢ok hizl
geliserek tasinabilir hale gelmislerdir. Bilgisayarlarin gazetecilik ve yaymcilik
alanlarinda da kullamilmaya baslamast habercilik endiistrisinin  pratiklerini
degistirmistir. Sadece bir yazi yazma ya da hesaplama araci olmaktan ¢ok cesitli
yazilimlar ile pek cok kabiliyet barindiran bilgisayarlarin, birbirlerine baglanarak bir ag
olusturmalar ile ortaya ¢ikan internet ise ¢ok yakin tarihli olmasina karsin yine bilginin
tiretilmesi ve yayillmasi konusunda tiim alanlarda oldugu gibi iletisim alanmi da
etkileyen en onemli gelismelerden olmustur. Kendisinden bir siire dnce gelisen cep
telefonu gibi iletisim alanini degistiren gelismelerle birlikte yondeserek yiiksek hizli
veri transferine olanak saglayan fiber kablolarin da hizla yayginlagsmasi ile diinya artik

iletisim icin ¢ok daha kiigiik bir yer haline gelmistir. Bilgisayar, cep telefonlar1, internet



ve daha pek ¢ok ara¢ yeni medya kavraminin birer unsuru olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Bu platform ve cihazlar iizerinden iletisim yapabilir hale gelen geleneksel medya
araclan bilginin ¢ok daha hizli ve kisisel yayilabildigi, gazetecilik ve yayincilik gibi
daha ¢ok kurumsal faaliyetlerin kisisellesebildigi, iletisimin yoniiniin kitleye olmaktan
cikip iki tarafli iletisime dondiigli yeni bir iletisim seklini olusturmaktadir. Bilgisayar,
cep telefonu ve internet gibi yeni medya araglari, hizli ulasilabilir ve igerigi
kisisellestirebilir hale getirmis, zamana ve mekana bagimlilik kavramini ortadan
kaldirarak medya olgusuna yeniden sekil vermistir. Geleneksel medya araglar1 giderek
biitlinlesmis ve kitlelerin haber alma aligkanliklar1 biiyiik degisime ugramaya

baslamistir.

Calismamizda haberin profesyonel bir olgu olarak geleneksel ve yeni medya
araglarinda yer alis sekli irdelenerek basili gazeteler bu gazetelerin internet siteleri
cergeve edinilerek Kkarsilastirilacaktir. Basili medyada yer alan haberlerin internet
sitelerinde ne gibi farkliliklarla yer aldig1 sorunsalina cevap aranacaktir. Bu baglamda
tez iic boliimden olusmaktadir. {lk iki boliim tezin kavramsal ¢ercevesini iiciincii boliim
ise arastirma kismini olusturmaktadir. Birinci boliimde geleneksel medya ana basligi
altinda, geleneksel medya, kitle iletisimi kavramlari aciklanmakta ve geleneksel
medyada habercilik alt basliginda ise haber kavrami, haberin unsurlar1 ve ortamlarina

deginilmektedir.

Caligmanin ikinci boliimiinde yeni medya ana baslig1 altinda yeni medya kavrami
ve Ozelliklerine yer verilmistir. Yeni medyada habercilik ve yondesme kavrami altinda

medya ve haberciligin yondesmesi, yeni medyada habercilik ortamlar1 irdelenmektedir.

Ucgiincii boliimii ise érneklem olarak secilen gazeteler ve bu gazetelerin internet
siteleri geleneksel ve yeni medya haberciligi agisindan igerik analizi yontemiyle
karsilastirilarak, farkliliklar1 ve benzerlikleri olup olmadigi sorunsali ¢ercevesinde
incelenmektedir. Bu baglamda geleneksel medyayr temsilen Tirkiye’de ulusal
habercilik alaninda faaliyet gosteren iic ulusal gazete, yeni medyay1 temsilen bu
gazetelerin internet gazeteleri secilerek karsilastirmali olarak analiz edilmislerdir.
Kullanilan parametreler, haber sayilari, haberlerde kullanilan kelime sayilar1, konu olan
aktorler, haber bashiginda kullanilan dil, haberin tutumu, etkilesim, kaynak gdsterme,

kullanilan gorsel materyal, gorsel materyal kaynagi ve haber gorsel iligkisidir. Her bir



parametre nicel ve nitel verilerle yorumlanmistir. Bu parametrelerden hareketle
geleneksel ve yeni medya haberciligi agisindan basili ve internet gazeteleri arasindaki

farklar ve benzerlikler ortaya konmaya ¢alisilmaktadir.



BiRiINCi BOLUM

GELENEKSEL MEDYA

1.1. GELENEKSEL MEDYA

Medya, kavram olarak iletisim ortam1 ve iletisim araglar1  olarak
tanimlanmaktadir.  (Tirk Dil Kurumu (ty.). Erisim tarihi:  18.10.2017,
http://www.tdk.gov.tr). Daha genis bir ifadeyle kitlelerle bilgi paylasilmasini saglayan,

radyo, televizyon, gazete ve dergi gibi basin yayin araglarinin tiimiinii kapsayan ortak ad

olarak da ifade edilmektedir.

Geleneksel medya kavrami ise yazinsal, igitsel ve gorsel basinin bilgiyi bu iletisim
kanallar1 icin gelistirilmis kanallar ile yaydigi, iletisim kurdugu ortam igin
kullanilmaktadir (Yiiksel, U. 2012:2). Gazete, radyo, televizyon ve dergi gibi iletisim
araglar1 araciligi ile {iriin ya da programlarin izler, dinler ya da okur kitleye birden-coga
(one-to-many) seklinde dagitildig: iletisim kanallari olarak da tanimlanmaktadir (Cakir,
H. 2007:125). Geleneksel medya, bilginin kendisi tireterek, tiretim siiregleri ve bilgi
tizerinde diizenlemeyi izleyici, dinleyici ya da okuyucu Kitleye vermeyen ve bilgiyi tek
yonlii ileten iletisim araclarmi temsil etmektedir. Medya kavraminin geleneksel veya
yeni olarak ifade edilmesinin temel nedeni kitle iletisim araglarinin ge¢cmisten
giiniimiize cesitliliginin ve islevselliginin artmas1 ve iletisime kanal olusturan bu
araglardan farkli araclarin da insan hayatina girmesinden kaynaklanmaktadir. Bunun
karsit1 olarak iiretim ve dagitim siireglerinde kitleye de olanak sunan yeni nesil ortam ve
gerecgler icin ise yeni medya kavrami kullanilmaktadir. Geleneksel medya kavramini

daha iyi anlayabilmek igin kitle iletisim kavramini incelemek gerekmektedir.

Kitle kavrami, niceliksel olarak ¢ok biiyiik insan gruplarini ifade etmektedir. Tiirk
Dil Kurumu sézliigiinde, bir yerde toplanmis, bir araya gelmis insan toplulugu olarak
tanimlanmaktadir (Tirk Dil Kurumu (t.y.). Erisim tarihi: 21 Mart 2017,

http://www.tdk.gov.tr). Kitle iletisimine konu olan kitle kavrami ise; gazete, radyo ve

televizyon gibi basin yaymn araglarinca ulasilan insan toplulugunun rakamsal
biiyiikliigiinii nitelemektedir (Yumlu, 1994: 17). Kitle kamu, grup ve kalabalik gibi
olusumlardan sayisal anlamda daha biiyiik bir olgudur. Toplum i¢inde pek ¢ok gruptan
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kisiyi barindirmaktadir. Kitleyi olusturan kisilerin cografi olarak daginik olmalari
nedeniyle birbirlerini tanimalari olanakli degildir. Kitleyi kitle iletisim araglari
vasitastyla izleyici haline getiren kisiler veya kurumsallasmis kisiler de kitlenin
tiyelerini tanimamaktadir. Ortak bir amag etrafinda birlesemeyecek kadar biiylik

olduklarindan ortak hareket etme kabiliyetinde de s6z edilememektedir.

Kitle iletisimi kavrami ise, bilginin kitleye teknik birtakim araglarla iletilmesi
olarak tanimlanmaktadir (Yumlu, 1994:16). Daha genis bir ifadeyle, mesajin ¢ok sayida
kisiyi etkileyecek hale getirilmesi ve birtakim iletisim araclarin1 kullanarak etkilesime
smirli bir sekilde kitleye aktarilmasi olarak da tanimlamak miimkiindiir. Kitle
iletisiminde mesajin ya da mesajlarin herhangi bir kaynaktan alicilara tek yonli olarak
gonderilmesi sdz konusudur. Iletisim dongiisiinden farkli olarak geri besleme
(feedback) kitle iletisiminde ya hi¢ gerceklesmemekte ya da c¢ok siirh
gerceklesmektedir.

fletisim siirecinde bulunan unsurlar (Sekil: 1.1.), kaynak, mesaj, kanal, alic1 kitle
iletisim araclarinda da birtakim farklar ile yer almaktadir (Sekil: 1.2.). iletisim
siirecinde, bir kaynaktan ¢ikan mesaj bir kanal araciligiyla aliciya iletilir. Benzer sekilde

stireg kitle iletisim araglarinda da ayni sekilde ilerlemektedir.

Kitle iletisim ve iletisim siiregleri arasindaki birtakim farkliliklar bulunmaktadir.
Iletisim siirecinde mesaji1 ileten sadece bir kisi olabilirken, kitle iletisiminde bir kurum
ya da kurumsallagsmis bir kisi olabilmektedir. Bunun yaninda kitle iletisiminde mesaj
iletisim stirecindekinden farkli olarak, kitleyi biiyiik oranda ortak bir diisiinceye ya da
amaca odaklayacak sekilde sistemli olarak iiretilmektedir. Ayn1 zamanda tek bir mesaj
degil birbirini takip eden birden fazla mesaj séz konusudur. Iletisim ve kitle iletisiminde
mesajin kaynaktan ¢ikip aliciya ulagtigi arag -kanal- olarak ifade edilmektedir. Kanal,
kitle iletisiminde bir¢ok ara¢ olarak karsimiza ¢ikabilmektedir. Bunlardan en yaygin
olarak kullanilanlar gazete, radyo ve televizyondur. Bir bagka fark olarak da iletisim
siirecinde gergeklesen es zamanli geri beslemenin (feedback) kitle iletisiminde smirh

veya hi¢ gergeklesmemesi oldugu ifade edilebilir.
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Sekil 1.2. Kitle iletisim Siirecinin Unsurlar1

Iletisim ve kitle iletisimi siirecleri arasinda irdeledigimiz temel farkliliklarm en
onemlilerinden biri kitle iletisiminde kanal olarak adlandirilan “tasiyici” kavramini
teknolojik birtakim araclarin olusturmasidir. Kitle iletisiminin temel olgular1 olan haber
vermek, egitmek, eglendirmek, bir mal ya da irlinlin tanitimin1 saglamak ve satilmasina
aracilik etmek olarak ifade edilebilecek mesajlar1 yazi, ses, goriintli vasitasiyla tek tek
ya da toplu olarak kitleye ileten cihazlar kitle iletisim araglar1 (media- medya) olarak
adlandirilmaktadir. Kitap, gazete, radyo, televizyon, bilgisayar, sinema, dergiler, afisler
kitle iletisim araglarinin arasinda yer almaktadir. Yazili, gorsel ve isitsel basinin timiinii
kapsayan ve “medya-media” olarak anilan kavramin Tiirkge karsilifi olmamasi

nedeniyle bu kavram yerine Tiirk¢ede kitle iletisim araglar1 ya da gelencksel medya



araglart kavramlart kullanilmaktadir. Bunun yaninda medya kavrami da degisime
ugramaksizin anlami karsilar nitelikte dilimize yerlesmistir. Icat edildikleri ve
kullanilmaya basladiklar1 giinden bugiine kadar iletisim olgusunu degistiren en yaygin
kitle iletisim araglar1 gazete, radyo ve televizyondur. Bu araclar konusundaki tarihsel ve
kronolojik bilgiler daha 6nce pek ¢ok kaynakta ve ¢aligmada yer aldig1 ve ¢aligmamizda
haber olgusu agisindan incelemeye tabi tutuldugundan sadece genel olarak ele

alinmaktadir.
Gazete

Geleneksel medya araclarin en eski temsilcilerinden biri olan gazete; Giinlik
olaylar1 okuyucuya iletmek amaciyla, haber, bilgi ve ilanlardan olusan, kagit
kullanilarak basilan ve dagitilan bir yayindir. Genellikle giinliik ya da haftalik siirelerle
yayinlanabildikleri gibi, genel veya 6zel konular i¢in de yayinlanabilmektedir (Erdem,
2011:17). Politik, toplumsal, kiiltiirel ve ekonomik pek ¢ok konuya ve habere haberlere
iligkin bilgiyi yorumlayarak ya da yorum katmaksizin yazi ve gorsel (fotograf, karikatiir
vb.) ile giinliik ya da belirli araliklarla yayinlayan basili bir kitle iletisim araci olarak da

tanimlamak mimkuindiir.

Gazete, yaz1 temelli bir iletisim araci olarak basladig1 seriiveninde daha sonralari
fotografin icadi ve renkli baski tekniklerinin geligsmesi ile asama kaydederek yeni bir
boyut kazanmistir. Kiiresel bir iletisim aract olarak ticari yapiya biiriinerek
kurumsallasan gazeteler giindemi aktaran haber, yorum ve analiz gibi unsurlarla kitlenin
bilgilendirilmesini saglayarak haberdar etme ve eglendirme amacini yerine
getirmektedir. Diger geleneksel medya araglarina kiyasla; gegmis zamanin giindemini
takip etmesi nedeniyle es zamanli olmamasi, kisith etkilesimi, hizli iletilememesi gibi
dezavantajlaria karsin kalici, arsivlenebilir ve taginabilir olmasi, izlemesinin kolay ve

zengin icerige sahip olmas1 avantajlari olarak sayilabilir.
Radyo

Radyo, temel olarak ses dalgalarmin radyo dalgalarina dondstiirilerek bir
vericiden iletilmesi, iletilen bu radyo dalgalariin bir radyo alicisi araciligi ile tekrar ses
dalgalaria donligmesi temeline dayanmaktadir. Bu karmasik yapinin icadi her ne kadar
1920’11 tarihler olarak gosterilse de bu tarihten ¢ok Oncesinde bir¢cok bilim insaninin

degisik kesiflerinin bir araya gelmesiyle son halini almistir.



Radyo, temel olarak ses unsurunu kullandig i¢in gazeteden farkli sekilde anlik
haber ve giindemi aktarabilmektedir. Bunun yaninda firetilen programlar araciligi ile
eglendirme, egitim ve kiltiirii yayma gibi islevleri de yerine getirmektedir. Yiiksek
iletim hizina (sinyalin alindig1 her yerden yayimnin takip edilebilmesi) sahip olmasi,
elektronikte yasanan gelismelerle birlikte sonralari tasinabilir hale gelmesi, giinceli
aktarmasi ve okuryazarlik gerektirmemesi avantajlarmin yaninda gazete gibi kalici
olmamasi, yayimnin bir akisa bagli olmasi ve aninda tiiketilmesi, gorsellik icermemesi ve
kisisel olmamasi gibi dezavantajlar1 da s6z konusudur. Ayrica gazetede oldugu gibi geri

besleme bu iletisim aracinda da sinirli bir sekilde ger¢eklesmektedir.
Televizyon

Televizyon, tele (uzak) vision (goriintii) kelimelerinin bir araya gelmesinden
olugmaktadir. Goriintii ve ses sinyallerinin elektronik bir takim islemler sonucu
elektromanyetik dalgalar araciligr ile bir noktadan bir diger noktaya tasinmasi ve bu
elektromanyetik dalgalar1 tekrar bir takim elektronik islemlerden gegiren bir televizyon
alici cihazinda goriintii ve ses sinyallerine doniistiirmesi temeline dayanir (Gokge,
2012:19). Televizyon da tipki radyoda oldugu gibi teknik agidan bircok bilim insani ve
arastirmacinin kisisel calismalarinin bir araya gelmesi ile ortaya ¢ikmistir. Televizyonun
teknik anlamda daha karmasik bir yapiya sahip olmasi buluslarin ve caligmalarin

radyoya kiyasla daha uzun siirmesine neden olmustur.

Teknolojideki gelismeler televizyonun siirekli yenilenmesini ve giderek
ucuzlamasii sagladigl i¢in yayinlarina bagladigi glinden gilinlimiize degin insan
etkileyen ve yon veren temel bir iletisim araci olmustur. (Durmus, 2013:18) Gorsel,
isitsel ve yazinsal unsurlari barindirmasi nedeniyle diger kitle iletisim araglarina nazaran
daha 6n planda yer almis ve insanlar lizerindeki etkisi daha fazla olmustur. Diger
medyalardaki gibi haber ve giindemi yorum ve analizlerle aktarmasi, bu iglevlerinin
yaninda bedava eglenceyi (sinema, tiyatro, spor miisabakalari vb.) evlere tagimasi
nedeniyle hizli ve etkili bir sekilde yayilmistir. Giinceli aktarmasi, isitselligin yaninda
gorselligi de sunmasi, sinyalin ulagabildigi her yerden alinabilir olmasi ve yiiksek iletim
hiz1 avantajlar1 arasinda yer alirken, diger medya araglarinda oldugu gibi yaymlarin
kisisel degil kitlesel olmasi, yayinlandig1 anda tiiketilmesi ve kalici olmamasi, sinirh

etkilesim ise dezavantajlar1 olarak sayilmaktadir.
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1.2. GELENEKSEL MEDYADA HABER VE HABERCILIiK

1.2.1. Haber Kavrami

Insanin etrafinda olup biteni bilme ve haber alma arzusu haberciligin dogmasini
saglamistir. Haber temel olarak insanin bilme ihtiyacindan dolayi, olagelmis olaylarin
baska insanlarca aktarilmasi siireci olarak tanimlanmaktadir. Haber konusunda pek ¢ok

tanim bulunmaktadir. Bu tanimlardan bazilari,

Olan her sey, diin bilmedigimiz, insanlarin iizerine konustuklar1 haberdir. Haber,
okuyanlar ne 6grenmek istiyorsa o’dur (Tokgdz, 2015:241). Ingilizcedeki North
(Kuzey), East (Dogu), West (Bat1) ve South (Giiney) kelimelerinin bas harflerinden
meydana geldigi bilinen haber (News) kelimesi her yonde meydana gelen olaylar
(Uygug ve Geng, 1998:107). Haber, ilging bir olay, fikir, egilim veya kaninin dogru,
anlasilir ve hizli sekilde yayinlanabilecek bir metin haline getirilmesidir (Kaptan,
1999:48). Belirli yer ve zamanda meydana gelen olaylarin o olay hakkinda bilgisi
olmayan kisilere aktarilmasi, tarafsiz bir sekilde anlamlandirilmasi, dnceden olmus veya
heniiz giin yiiziine ¢ikmus bir konudaki yeni bilgidir (Girgin ve Ozay, 2013:3-5).
Tanimlar cogaltmak miimkiin olmakla birlikte 6zet olarak haber, insanin bilme

thtiyacinin bir yansimasi olarak olaylara duydugu meraki gidermenin bir aracidir.

Haber tanimlamasi yapilirken neredeyse tanimlarin tiimiinde “olay” kavraminin
siklikla gectigi goriilmektedir. Haberin temel girdisi olarak olay kavrami ise, ortaya
¢ikan, olusan durum, ilgi ¢eken veya ¢ekebilecek nitelikte olan her tiirlii is, hadise, vaka

(www.tdk.gov.tr)  olarak tanimlanmaktadir. Olay kavrami, haberin varligindan soz

edebilmek i¢in bir olay olmasi1 gerektigi genellemesi yapmay1 miimkiin kilsa da her olay
haber midir? sorusunu da akla getirmektedir. Haber, en basit sekilde “olay” olarak
tanimlanabilse de haber olabilmesi i¢in olaymn ya da durumun goézlemlenmesi
gerekmektedir. Bu gozlemin ya da kaynaktan edinilen duyumlarin iletilmesi haber
olarak degerlendirilmektedir (Girgin ve Ozay, 2013:2). Bu nedenle olaylarin, aktaracak
veya aktaracak kisiye iletecek birileri tarafindan goriilmiis olmasi gerekliliginden her

olayin haber olmas1 s6z konusu olmayacaktir.
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1.2.2. Haberin Uretim Siireci

Herhangi bir olaymn haber olarak yaymlanmadan Once birtakim asamalardan
gecmesi  gerekmektedir. Konu secimi, secilen konu hakkinda detayli arastirma,
arastirma sonrasi yeniden se¢im degerlendirmesi, ayiklama, bi¢imlendirme ve
yaymlama. Haber alaninda c¢alisan kisiler, haber {iretimi Oncesinde yazili metinler
haricinde gerektigi zaman canli kaynaklardan da faydalanarak, haberinde yer alacak
bilgiyi derlemelidir. Haberci kendisine sunulan bilgiyle smirli kalmaksizin, konuyu
etraflica bagka kaynaklara da bagvurarak arastirmalidir. Konularin goriinen ve gizli
yonleri oldugu diisiiniilmeli ve agiga ¢ikmamis olan kismini a¢iga ¢ikarmak gazetecinin
ana gorevi olmalidir. Arastirmak, olay i¢inde gizlenmis kisimlar1 ortaya g¢ikarmak,
tecriibe ve becerinin yaninda 6zveri, sabir ve emek yogun bir istir. Kisiler habercilerin

arastirmaciliklar sayesinde pek ¢ok olay1 6grenmektedir.

Fransizca gazeteci anlaminda kullanilan “journaliste” sozciigiiniin kelime kokeni
incelendiginde “jour”un giin anlamima geldigi gorilmektedir. “Journaliste” ise giinii
¢coziimleyen kisi anlamina gelmektedir. Yani gazeteci o giinkii olaylar1 ¢ézlimleyen kisi
olarak goriilmektedir. Bu ¢ozliimleme kavrami asagida agiklanan asamalar1 ifade

etmektedir.

1.2.2.1. Secim

Bir olayin benzerleri arasindan habere konu olarak seg¢ilmesi i¢in bir takim
ozellikler barindirmasi gerekmektedir. Gazetecinin ilk gorevi bu 6zellikleri belirlemek

ve haber haline gelebilecek olanlar1 segmektir.

Gilintimiizde bilginin 6nceki donemlere kiyasla daha ¢ok ve hizli artmasi herhangi
haberciye ulasan bilginin miktarin1 da artirdigindan okur, izler ya da dinler kitleyle
iletisim kurmasini ve pek ¢ok bilgiyi anlamasini da zorlastirmaktadir. Bu nedenle
gazeteciligini ana damar haber se¢imidir (Girgin ve Ozay, 2013:57). Gazeteci gorevine
bakilmaksizin her giin birka¢ kez bu se¢im durumu ile yiiz yiize gelmektedir. Haberin
degerini, olaylar1 birbirinden ayrilmasini saglayan yon ya da boyutlar1 belirlemektedir.
Bu farkliligi anlayabilmek ise tiimiiyle haber iireten kisiye bagli olmaktadir. Haber
kokusu, duyusu ya da haber degeri olarak da adlandirilan haber se¢imi ya da karar

verme yetisi, habercilikte mesleki becerinin en énemli 6l¢iitii sayilmaktadir.
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Haber toplama agisindan haberci, haber olabilecek bilgiyi nerede ve hangi
zamanda edinebilecegini, kime ulagsmas1 gerektigini, topladig: bilgileri nasil tasnif edip
tizerinde calisacagini bilmesi gerekmektedir. Haberi kurgularken devamli olarak haber

kaynaklarina dayandirmasi gerektigini unutmamalidir.

Haberci ya da gazeteci, haberi dogrudan toplayabildigi gibi, her zaman olaylarin
tiimiini izleme veya gozleme sansina sahip olmadiklarindan bazi durumlarda veya cogu
kez ikincil kaynaklardan duyarak ya da roportaj yontemi ile &grenebilmektedirler.
Bunlarin yansira basin biiltenleri de habere kaynak olusturabilmekte ve hatta ¢ogu kez
bunlara bagl kalindig1 da medya da bir sorun alani olarak goriilebilmektedir (Tokgoz,
2015:272). Habercinin bu kadar ¢ok bilgi i¢inde hepsini haber yapma sansi
olmadigindan haber degerini Olgiitleriyle giindemi belirleyecek haberi se¢mesi

gerekmektedir.

1.2.2.2. Arastirma

Haber konusu se¢imi tamamlandiktan sonra haberci bir takim kararlar alacak
bicimde konuyu etraflica incelemek igin, izler, dinler ya da okur kitle bu olay ile
ilgileniyor mu? veya onem arz ediyor mu? ya da ne kadar ve hangi agidan onemli?
Sorularina yanit aramalidir. Yanitlara ulasan haberci artik konu edindigi haber icin

olabildigince ¢ok bilgi toplamaya baglamalidir.

Aragtirma, habercilik alaninda bir 6n hazirlik olmasi agisindan habere konu olan
olay ya da kisi hakkinda arsivdeki bilgileri taramak ile baslamaktadir. Olay giiniine
kadar oncesinde ne kadar bilgi varsa gozden gegirilmelidir. Arsiv, aktiiel olayin diger
acilardan incelemesine olanak saglayacak materyaller sunmasi bakimindan énemlidir.
Haberci c¢alistigi kurumun arsivinden, eski sayilar ve yayinlar, raporlar, sozliikler,
biyografiler, kataloglar vb. fiziki dokiimanlardan zaman zaman mutlaka yararlanmalidir
(Girgin ve Ozay, 2013: 57-59). Olayin kokiine inerek, gerceklik olgusuna ulasmak
olarak tanimlanabilecek aragtirmanin en temel ilkesi, hi¢bir seyden tatmin olmamak, her
seyin olabilme ihtimalini gézden kagirmamak olarak ifade edilebilir. Bundan dolay,
sirecin bir pargasi olarak bircok materyali (arsivler, dosyalar, kitap, gazete, dergiler,
kiitiiphaneler, videolar, filmler, ses kayitlari, fotograflar) taramak gerekmektedir. Bunun

yaninda bilirkisilerden goriis almak ve konuyla bagintili kisilerle roportaj yapmakta
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aragtirmanin igeriklerindendir. (Girgin, 2014:116). Giiniimiizde internetin, biiyiik bilgi
kaynagi olmast nedeniyle haberciler, arastirma asamasinda hem internetten
faydalanmak hem de kendi arsivlerini olusturarak aragtirma agsamasini hizlandirmak

konusunda ge¢cmise kiyasla sansli hale gelmislerdir.

Arastirmanin degisik kaynaklara bagvurularak yapilmasi, haberi nesnel hale
getirecek ve haberde yer almamasi gereken yanlis bilgiyi en aza indirecektir.
Kaynaklardan ne kadar emin olunursa olunsun haberciler kuskuculuk ilkesinden 6diin
vermemelidir. Kusku arastirmanin vazgec¢ilmezlerinden olup, hikayenin sebep
sonuglarint ve varsayimlarini da “Peki, bunu nasil bilebiliyoruz? Haberi okuyan kisi
buna neden inansin ki? Bu ciimlenin ardinda varsayim var m1? Hikaye belirli bir olayin
insanlarin zihinlerinde sorulara neden olabilecegini soyliiyorsa, bunu kim ileri
stirmektedir? Muhabir mi? Bir kaynak m1? Vatandas m1?” sorulariyla kontrol etmek
gerekmektedir. (Horoz, 2013:115). Haberci, arastirma asamasinda nesnellikten
uzaklagmamak ve kitlenin dogru habere ulagmasini saglamak amaciyla gergege

ulagincaya kadar sorgulamalidir.

Kullanilan her bilgi i¢in kaynak gdstermek zorunlulugu arastirma asamasinin en
onemli unsurlarindan biri olarak degerlendirilmektedir. Tiim bilgiler kaynakla
iliskilendirilmelidir. Haberci her durumda haberi kendi goézlemleme sansi
bulamayabilir. Bu durumda olay1 gérmiis ya da tanik olmus kisilerden roportaj yoluyla
veya Onceden hazirlanmis basin biiltenlerinde edinebilmektedir. Kaynagin giivenilir
olmast ve bilgiyi diger kaynaklardan da teyit ettirmesi Onemlidir. Haberin
giivenilirligini artiran 6nemli 6zelliklerden biri de kaynagin aciklanmasi olmasina karsin

bazi1 durumlarda haber kaynagi gizlenebilmektedir.
Medyanin haber kaynaklar1 dis ve i¢ kaynaklar olarak siniflandirilabilir.
A- i¢ Kaynaklar

Herhangi bir basin kurulusunun haber merkezlerince istihdam edilen kendi
istihbarat kadrolar1 bulunmaktadir. Ayrica habercilik teskilatlanmasi bakimindan bdlge
mubhabirleri, haber basina iicret alan kaseli muhabirler, haber ajanslarindan gegcilen
biiltenler, diger medyalarin yayinlari, ¢esitli kurum ve kuruluslarca diizenlenen basin
toplantilar1 ve yine bu tiir kurumlarin genellikle giinliikk olarak yayinladiklar1 basin

biiltenleri ve 6zel haber kaynaklar1 diger i¢ haber kaynaklari arasinda sayilabilmektedir.
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B- Dis Kaynaklar

Ulusal ajans biiltenleri, yurtdisi haberlere kaynak olmak bakimindan dogrudan ya
da biiltenleri yaymlama hakkini elinde bulunduran ajanslar iizerinden yurtdisi ajans
biltenleri, Yabanci gazete, dergi vb. yaymlar, iilkede yabanci dille yaymn yapan
kuruluglarin yayinlari, Yabanci basin kuruluslarinin yayinlari, yurtdisi temsilcilikler ve
mubhabirler, yabanci tilke temsilciliklerini biiltenleri, Uluslararasi kuruluslarin biiltenleri,
Yabanci 6zel kuruluslarin biiltenleri, Disisleri Bakanlig1 s6zciisiiniin basin toplantilari,
Ulkeye gelen yabanci konuklar, tanitim brosiirleri, Mesleki dergi ve gazeteler (Girgin ve
Ozay, 2013: 59-60). Kurumun kendi biinyesi diginda haber edindigi kaynaklar olarak
sayilabilmektedir.

Ozetle, haberin dogrulugu ve giivenilirligi agilarindan arastirma boyutu en énemli
basliklardan biri olup, kaynaklarin gesitliligi bilginin tam olarak aktarilmasina olanak

saglamaktadir.

1.2.2.3. Yeniden Se¢im

Secilen konu ve arastirma asamasindan sonra haberin iyi kurgulanabilmesi i¢in

olaymn ele alinis bi¢ciminin tekrar degerlendirildigi adimdir.

Bir kontrol siireci olarak yeniden se¢im, arastirma esnasinda elde edilen bilginin
nasil kullanilacagina karar verilmesi agisindan onemlidir. Burada gazeteci elde ettigi
bilgileri nasil kullanacagina karar verecektir. Bu siiregte haberde kullanilacak kelimeler,
climleler, hangi ayrintilara yer verilecegi, haberin seyri ve boyutunun ne olmasi
gerektiginin secilmesi gerekmektedir (Horoz, 2013:116-117). Yeniden se¢im asamasi
habercinin verileri nasil kullanacagimma karar verirken elindeki verileri yeniden
degerlendirmesi ve haberi ikinci defa gdézden gecirmesidir. Bunu yapabilmek
habercinin tecriibesini artirmak acisindan da 6nemlidir. Cok sayida haber yaparak bu

pratigi edinebilecektir.

1.2.2.4. Ayiklama

Haber Oykiisiiniin neyi igerdigi ve neyi icermedigi iyl haber kavrami agisindan
onemlidir (Girgin ve Ozay, 2013:62). Bu baglamda ayiklama, yeniden se¢im yapmanin

akabinde haber i¢in elde kalan materyali haberin unsurlarindan ilginglik, dnemlilik ve
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giincellik bakimlarindan yeniden gbézden gegirilerek gereksiz olabilecek unsurlardan
arindirarak bi¢cimlendirmeyi kapsamaktadir. Verileri ayiklamakta gazetecinin mesleki
tecriibesinin artmasi ile dogru orantilidir. Ne kadar ¢ok haber yazar ve diger
kaynaklardan beslenirse zamanla o oranda ustalasacaktir. Bu da haberini kurgularken
hangi unsurlar1 ayiklayabilecegine karar vermesi agisindan kritiktir. (Horoz, 2013:117)
Yeniden se¢im asamasindan gecen haberin gereksiz detaylardan, climlelerden
arindirilmasi haberin 6nem atfedilen kisminin 6n plana ¢ikarilmasi agisindan dikkatlice

yapilmas1 gereken bir asamadir.

1.2.2.5. Bi¢imlendirme

Kolaylikla izlenebilen bir olay1 tanimlamak zor olabilir. Bundan daha zoru ise onu
haber haline getirebilmektir. Haberi islemek i¢in kurgu ve bicimlendirme kullanilir.
Bicimlendirme, toplanan verilerle igerik olusturmak ve metne anlam kazandirmak
olarak tanimlanabilmektedir. Olay1 birebir gozleyerek veya taniklar araciligi ile edinilen
bilginin haber olarak {iretilmesi, sOylemin yeniden kurgulanmasi, hayatin belirli
parcalarin1 Oykiilemek gazetecinin-habercinin 6zen gostermesi gereken konulardir.
Yalin bir dil ile aktarilan haber eylem ve anlam biitiinliigli barindirmali, kesin ifadeler
icermeli ve nesnel olarak kaleme alinmalidir. Terminolojik ve telaffuz etmesi kolay
olmayan kelimelere olabildigince yer verilmeyen, ciimlelerin anlam biitiinliglini
bozmayacak uzunlukta olmasina 6zen gosterilen, en fazla 4-5 ciimleyi asmayacak kisa
paragraflardan olusan bir bigim ihtiva etmelidir. (Girgin ve Ozay, 2013:62-63) Haberi

bigimlendirmek i¢in kullanilan birtakim habercilik kurallar1 bulunmaktadir. Bunlar,
A-5N + 1K

Haberin kurgulanmasi sirasinda gazetecilerin yararlandigi bir sablon olarak

SN+1K asagidaki sorulardan olugsmaktadir.

Kim? (Who?)

Ne? (What?)
Nerede? (Where?)
Ne Zaman? (When?)
Neden? (Why?)
Nasil? (How?)
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Bu sorulara verilecek temel yanitlar dilbilgisi kurallarina gore, 6zne ve yiiklem
iceren climleyi olusturmaktadir. Ayni zamanda yer belirten, durumu aciklayan ve
nedenin ne oldugunu ileten sifat ve zarflar1 da kapsamaktadir. Haberin temelini verecek
sekilde bigimlenmesi i¢in bu sorular1 yerli yerinde kullanilmasi gerekmektedir.

Genellikle haberin girisinde yer verilmesi beklenmektedir.

Haberin gilivenilirliginin pekismesi i¢in sonralart 5N’ye “Nereden?” seklinde
haberin kaynagina génderme yapan bir soru daha eklenerek 6N olarak isletilmektedir.
Hatta baz1 haberlerde “Nedir?” sorusuyla, haberin analizinde fazla ve carpik bilgileri
ayiklamak amaciyla perde ardinda kalan unsurlari da habere ekleyerek daha anlasilir
olmasmi saglamaya calismaktadirlar (Girgin ve Ozay, 2013:63-64). Haberin
biitiinliiglinden s6z edilebilmesi i¢in SN 1K sorularina yanit vermesi beklenmektedir.
Haberlerde kim ve ne sorular1 degismez olarak haberin ilk paragrafinda yer alirken diger
sorular haberin i¢inde yayilmis halde bulunabilmektedir. Haberin biitiinliigiinden sz
edilebilmesi i¢in haberde bu sorularin yanitlarinin yer almasi gerekmektedir. Haber
bicimlendirilmesinde en dnemli araglardan biri sorulan bu sorulara verilen yanitlardir.
Temelde izler, okur veya dinler kitlenin merakini giderecek bu sorularin yanitlarinin yer

almasi haber ile ilgili tatmin saglayacaktir.
B- Ters Piramit Kurah

Haberi bi¢imlendirirken en ¢ok kullanilan ve en eski kural ters piramit kuralidir.
En dikkat ¢ekici unsurlar haberin en basinda verilmekte ve diger bilgiler azalan ilgi
siralamasinda yer bulmaktadir. Ciddi sayilabilecek haberlerin yazilmasinda en kolay
uygulanabilir kuraldir. Temeli 1861-1865 Amerikan I¢ Savasi sirasinda atilan bu kural
telgraf araciligi ile haberlerin ulastirilmasi sirasinda kullanilmistir. Telgraf hatlarinin
savas doneminde siirekli calisir halde olmamasi nedeniyle savas hattinda calisan
muhabirlerin, topladiklar: bilgiyi haberin girisinde olabildigince ¢ok aktarabilmek i¢in
kullandiklar1 bir yontem olarak ortaya ¢ikmistir. SN 1K kuralin1 da kapsayacak sekilde
olayin Gzetini verecek bir giris kismi seklinde diizenlemislerdir (Tokgodz, 2015:306-
307). Okumay1 ve gazeteler i¢in sayfa diizenini kolaylastirmakta, bunun yaninda
haberin daraltilmas1 ya da genisletilmesi esnekligi saglamasi, hizli haber yazimi
sagladigr icin giinlimiizde hala haber {iretim silirecinin Onemli bir parcasi olarak

kullanilmaktadir.
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C-Diiz Piramit Kurali

Ters piramit kuralinin tam tersine haberi vermeye ayrintilardan baslayarak en
onemli unsurlara haberin sonunda yer vermeye dayanan kuraldir. Olaymn 6nem arz
etmedigi, giincelligini uzun siire koruyabilecek, haberin alic1 kitlesinin zamani oldugu
takdirde ve ayrica haberin yayinlanacagi alan ve siire yeterliyse kullanilmaktadir.
Genellikle magazinsel, mizahi vb. renkli habercilikte kullanilmaktadir. Haber oykii ile

baslamakta ve az 6nemliden 6nemliye seklinde bir siralamayi takip etmektedir.
D-Dortgen ve Kare Kural

Ters Piramit kuralindan sonra en ¢ok kullanilan kural dortgen veya kare kuralidir.
Haberde yoruma yer verilmesi gereken durumlarda bu kural kullanilmaktadir. Haberi
yorumlayacak olan haberci tarafindan haberin anlamini ortaya g¢ikarmak igin bir
cergeveye oturtulmasina dayanmaktadir. Haberi blok veya kareler olarak diistinerek iki
kareye ayrilmasi olarak diisiiniilebilmektedir. Ik karede yer alan paragraflarin énemi
okuyan tarafindan esit degerde goriilmektedir. Dorgen veya kare kuralinda haberin
paragraflar esit degerde oldugundan okuyan haberin tiimiinii okumadan anlamakta
zorlanacaktir  (Tokgéz, 2015:307-308). Bu haberlerde belgeler ve fikirler

yorumlanmaktadir. Bu kuralda daha ¢ok “Neden” sorusuna cevap aranmaktadir.
E- Imla, Noktalama ve Kisaltmalar

Haberde kullanilan sozciikler kadar bu sozciiklerin ne kadar dogru yazildig:1 da
onemlidir. Kitle iletisim araglarinin tiimiinde dilin dogru kullanilmasi, gazetelerde imla
radyo ve televizyonda ise telaffuz biiyiim 6nem arz etmektedir. Haberci haberi yazarken
mutlaka bir imla kilavuzu ve bir sozliikkten yararlanmalidir. Yabanci kelimelerde en az
yerli kelimeler kadar dogru yazilmali ve telaffuz edilmelidir. Noktalama kurallari
haberin climlelerini birbirinden ayirmak ve 6nemli noktalara vurgu yapmak bakimindan
onemlidir. Kisaltmalar ise ¢ok alisilan ve okuyucu tarafindan yanlis anlasilmayacak

sekilde kullanilmalidir.
F- Yayimlama

Haber, yazim ve denetim sonrasinda hizla yayimlanmalidir. Gergek, ilgi ¢ekici ve
onem ihtiva eden haberler, rakip diger kuruluslardan hizli verilmesi, medya

kurulusunun sayginligini ve etkinligini artiran 6nemli bir unsurdur. Giiniimiiz
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olanaklariyla haberi oldukca hizli haber merkezine ulagtirmak ve yayimlamak miimkiin

hale gelmistir.

1.2.3. Haberin Son Denetimi

Haberin iiretim siireci igerisinde bu asama yayimlama asamasindan hemen 6nce
yer almasi gereken bir asama olmakla birlikte pek ¢ok kaynakta ayr1 bir baglik olarak
ele almmaktadir. Haberci, haberin iiretim asamalarinda bahsedildigi gibi haberi bir
diizen i¢inde isleyen bir trafige uygun olarak hizli bir sekilde hazirlamali ve
yayimlayacak birime teslimi saglamalidir. Bu trafigin daha fazla hiz gerektirdigi
durumlarda bile haberci haber iiretim siirecleri sonrasinda kendisine bir editor gibi
haberi son kez degerlendirecegi bir zaman ayirmalidir (Girgin, 2014:135). Muhabirler
haber {ireticisi olsalar da ayn1 zamanda birer okurdurlar ve habere saygi gostermeleri
okura saygi gostermeleri olarak yorumlanabilmektedir. Bu acidan haberi yayima
gondermeden Once pek cok defa gozden gecirmeleri beklenmektedir. Ciinkii haber

yayimindan sonra tekzip edilmedigi miiddet¢e doniis olmayacaktir.

Haberi tamamlanmasi1 sonras1 yapilacak olan son denetimde habercinin asagidaki

sorulara yanit aramasi gerekmektedir?

1- Haber konu bakimindan biitiin yonlerden degerlendirilmis midir?

2- Eylem veya s6ylem tiim ag¢ilardan irdelenmis ve anlatilmis midir?

3-  Haber 5N + 1K sorularmnin tiimiine cevap verebiliyor mu?

4-  Anlatim en iyi sekilde diizenlenebilmis midir?

5- Haberde konu edilen kisi ve kurumlarin adlari, yazim kurallarina uygun ve
doru yer almakta midir?

6- Varsa tarih ve sayilar dogru mudur?

7-  Okur, izler ya da dinler kitlenin haberi anlamasinda tereddiit edecegi yon
kalmis midir?

8-  Haber giiniimiiz Tiirk¢esine uygun ve duru mudur?

9- Kelime fazlaligindan arindirilmis midir?

10- Haber, muhabirde tatmin duygusu yaratmakta mudir? (Girgin ve Ozay,
2013:106).
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Ozetle, haber yazan kisinin kendisini tatmin edemezse, okuyucu, dinleyici ya da

izleyiciyi de tatmin etmeyecektir.

1.2.4. Haberin Unsurlar

Horoz’a gore, haberin bir¢ok taniminin olmasi onun tek boyutlu bir yapida
olmamasindan kaynaklanmaktadir. Tanimlarin pek ¢ogunun dayanak noktasinin ortak
olduguna isaret etmektedir. Bir olaya haber diyebilmek i¢in, gerceklik (dogruluk),
yenilik (giincellik), ilginglik (ilgi uyandirma), énemlilik (6nemli sayilma) ve anlasilirlik
(anlam tagima) gibi unsurlardan birini ya da bir kagmi igerisinde barmdirmasi
gerekliligini vurgulamaktadir. (Horoz, 2013:82). Haberi tam anlamiyla haber yapan
icinde barindirdigi unsurlardir. Bu unsurlar igerisinde barindirmayan metin haber

olarak anlamlanmayacak ve diiz bir yazidan ileri gidemeyecektir.

Bahsi gegcen bes unsura Tokgéz tarafindan haberin degeri ve haberin temel
unsurlarindan olarak gdsterilen zamanlilik ve sonu¢ unsurlarini da diger maddelerde
aciklanan kavramlar ile yakindan ilgili ve kapsar olmalarina karsin eklemek

gerekmektedir. Haberin unsurlarini inceleyecek olursak,
A- Gerceklik (Dogruluk)

Toplumsal bir isleve sahip olarak haberin, kamuoyuna dogru ve gercek olarak
aktarilmasiin yaninda objektif bakis acisiyla da sunulmasi 6nemlidir (Anadolu Ajansi,
2008:27). Gergeklik haberin olmazsa olmazlarindandir. Gazeteci haber yaparken, 6niine
gelen olaya ait olgular arasinda se¢im yaparak gergeveye oturtmaya calisirken tabii
olarak olaym arkasinda yatan gergeklere anlam yliklemek durumundadir. Olay1 aslina
uygun olarak haber-gercek arasindaki iliskiyi kurmaya ¢alismalidir (Tokgoz, 2015:245).
Gazetecinin edindigi bilgileri degerlendirirken hicbir seye inanmayip, olabilir goziiyle

bakmasi gerekir ve olayin temeline inerek gercegi aramasi gerekmektedir.

Gazeteciligin temel sorumluluklarindan biri haberin gergegi yansitmasidir. Herkes
gazetecilerin gergegi sOylemesi ya da yazmasi konusunda goriis birligi icerisindedir.
Ancak gergegin anlamm konusu kisiler i¢in kafa karistiric1 olabilmektedir. Insanlar
gercege ¢ok giiclii bir istek duyulmaktadir. Bu nedenle gazeteciler, icerik ve yorum
olusturmak i¢in acele etmeyip, sdylentiler, ima, Onemsiz seyler ve yorumlar ile

ugragsmamali, gercek ve Onemli olan unsurlar ile ilgilenmelidir. Nitekim {ilkemizde



20

Basin Konseyi tarafindan belirlenmis olan Basin Meslek Ilkelerinin 6. maddesi de bu
konuya  “Sorusturulmasi  gazetecilik olanaklar1 i¢inde bulunan haberler,
sorusturulmaksizin ya da dogruluguna emin olunmaksizin yayinlanamaz.”

(www.basinkonseyi.org.tr) seklinde vurgu yapmaktadir.

Horoz gergeklik konusunda, gergekle ilgisi bulunmayan, ¢arpitilmis, uydurulmus,
abartili seylerin, kisileri heyecanlandirsa ya da komik unsurlar icerse de gercegi
barindirmadig1 takdirde haber olarak deger kazanmayacagini ifade etmektedir. Gergek
olan olaym kendisi ya da olay1 olusturan sebeplerdir. Haberin ger¢egi en yalin haliyle
yansitacak sekilde kurgulanmasi gerektigini vurgulamaktadir. Bu, haberi okuyan
izleyen ya da dinleyenlerin haberi en dogru sekilde edinmelerini ve gergek olarak
kabullenmelerini saglayacaktir (Horoz, 2013:96). Haberler, insanlarda gercek duygusu
meydana getirdigi icin izlediklerinin veya okuduklarinin gercek olup olmamasini
sorgulamamaktadirlar. Insanlar kendi goziiyle gordiigiiniin gercek oldugu algisina
sahiptir. Bu nedenle, halk arasinda, medyada verilen haberleri cogunlukla dogru kabul
etme egilimi bulunmaktadir. Bu da haberin ger¢eklik unsurunun ne derece dnemli

oldugunu ortaya koymaktadir.

Glniimiizde basin, farkli kurumlardan ve rekabet icgindeki kuruluglardan
olustugundan bir olayin birden fazla gazeteci ya da muhabir tarafindan haber yapilmasi,
birbirinden bagimsiz olarak kurgulanmasi olasidir. Buradan hareketle insanlarin haberi
farkl kitle iletisim araclarindan ve farkli kuruluglardan takip etmeleri miimkiindiir. Bu
da gazeteciler i¢in gerceklik olgusunun hem izleyici tarafindan hem de diger kurumlar
tarafindan kontrol edilebilmesinin miimkiin oldugu bilinciyle hareket etme geregini 6ne

cikarmaktadir.
B- Yenilik (Giincellik) - Actuality

Yenilik, olayn gergeklesme zamanindan ¢ok olayin okuyucuya-izleyiciye
verildigi zamanla ilgilidir. Kitle iletisim araclarinda yayinlanan her haber, giincel bir

takim olaylara baglanilarak kullanilmaktadir.

Kitle yasaminin bir parcasi olarak haber, yasamsal alan i¢inde meydana gelen
olaylart miimkiin olan en kisa siirede insanlara aktarmalidir. Bu nedenle haber
tanimlamalarinda sik sik Onlimiize gelen gecikmeksizin yayinlanmasi da bunun

gostergesidir. Haber, haberi yapan kisi ya da kurum tarafindan kurgulandiktan sonra
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ivedilikle muhatabina yani kisilere ulagtirtlmalidir (Horoz, 2013:99). Ayrica giincellik
kavrami, iizerinden zaman ge¢mis olsa da hatirlanmasinda kamu yarar1 olan olgularin
yeniden giindeme tasinmasit olarak da ifade edilmektedir (Durmus, 2013:86).
Giincelligini yitirmis haber artik kamuoyu olusturmaktan yoksundur. Ancak eski olayin
toplumda tekrar karsilik bulmasi ve yeniden Onem kazanmasi durumunda habere
yeniden konu olmasi giincelligi tekrar giindeme getirebilir. Ornegin bir kadin cinayeti

haberinden hareketle 6ncekiler yeniden giindem olabilir ve veri olarak kullanilabilir.

Medya haberi sicak ve giincel olaylara baglayarak paylasir. Bu baglamda igerik

bakimindan haber 3 sekilde incelenebilir;
a) Eylem Haberleri

Bu haber tiiriinde az sdylem, ¢ok eylem bulunur. Trafik kazasi haberleri bu tiire

ornek olarak verilebilir.
b) Soylem Haberleri

Eylem haberlerinin tam tersi daha ¢ok sdylem daha az eylem barindiran

haberlerdir. Basin toplantilari, meclis grup konusmalar1 gibi haberler bu tiire 6rnektir.
c) Eylem-Soylem Haberleri

Bu haber tiirtinde ise eylem ve sdylem esit dagilimla yer almaktadir. Toren

haberleri 6rnek olarak verilebilir.

Burada haberin giincel ya da yeni olarak nitelenmesi, eylemin ya da sdylemin yeni
gerceklesmesi veya konu eski olsa dahi yeni fark edilmis ya da ortaya ¢ikarilmis olmasi

ile degerlendirilmektedir.

Ancak giinceli yakalamak i¢in 6n plana ¢ikarilan olayin popiilerlestirilmesi de
olasidir. Haberin popiilerlik kazanmasi onun tarafsizligindan ve dnemlilik derecesinden
uzaklagmas1 anlamina da gelebilmektedir. Popiiler kiiltiir ¢ag1 olarak giiniimiizde bu tiir
yaklasimlarin haberi bir nesne haline getirmesi tehlikesi ile kars1 karsiya kalinmaktadir
(Isiklar, 2014:16-17). Insanlar hep ayni habere maruz kaldiklar1 takdirde toplumsal

alisma stireci baglayacak ve konular dnemsizlesecektir.
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Sonug olarak giincellik, konunun eski ya da yeni olmasi ile ilintili degil, ne zaman
verildigi ile ilintilidir. Gegmiste yasanmis bir konu iletildigi zaman diliminde tekrar

giincel hale gelmektedir.
C- llginglik (ilgi Uyandirma)

Insanlar genellikle onlar1 birinci dereceden ilgilendiren sorunlara ya da konulara
odaklanmaktadirlar. Insanlarin ilgi alanlar1 teknolojinin gelismesine paralel olarak
genislemektedir. Giiniimiiz insaninin ilgisi, olumlu olmayan durumlar, gerilim, heyecan,
macera, bilim, risk, duygular, sex vb. konulara odaklanmaktadir. Ayrica insanlara ilgi
cekici gelen bir bagka dinamik de hem fiziki hem de duygusal olarak yakinlik ve uzaklik
kavramlaridir. Insanlarm bir konuya ilgilerinin uyanmasi icin ya fiziki ya da psikolojik
bir bag kurmalar gerekir. Bir haber, kendi yasam alan1 ¢evresinde ya da yakinlari ile
iliskilendirdigi cografyalarda gergeklesiyorsa daha ¢ok ilgisini ¢ekecektir. Ornegin bir
kasirga yasadigi iilkeden farkli bir iilkede gerceklesmisse ilgi duymayabilir. Ancak
kasirgada zarar gorenler arasinda kendi milliyetinden kisiler varsa haberi ilgi g¢ekici
bulabilir. (Girgin ve Ozay, 2013:12-13) Haberi yapilacak olaym ilgi ¢ekici olmasi igin
alisilagelmis durumlar disinda gerceklesmesi, ani, farkli ve sasirtict olmasi dinamikleri
belirleyici olmaktadir. Gazetecilik egitiminde sik¢a kullanilan bir metafor olarak
“kdpegin insan1 1sirmasi degil, insanin kopegi 1sirmast haberdir” 1lgi ¢ekicilige atfedilen

Oonemi vurgulamaktadir.

Tokgoz, giiniimiiz gazeteciliginde ilgi ¢ekme olgusunun meslege olduk¢a hakim
oldugunu ifade etmektedir. Kisilerin ya da kitlenin ilgisini ¢eken konularin genellikle,
insanlarin yagsam kosullarindaki en Onemli etken olan fiyatlarin pahalilii, zamlar,
vergiler, is kayiplar1 ve bunlarin yaninda zengin insanlarin hayatlarina olan merak da
popiiler ilgi konularindan olustugunu iletmektedir. Haberciligin ge¢cmiste diiz ve renkli
haberler olarak ayristigina vurgu yapmaktadir. Renkli haberlerin insanlar1 duygusal
olarak dramatik bir ruh haline biiriindiirdiigiinii, diiz haberlerin ise objektif ve muhabirin
kimliginin gizli olarak yazildig:1 haberler olarak karsimiza ¢iktigimi ifade etmektedir.
Degisen gazetecilik dinamikleriyle diiz haberler renkli haberler tarafindan
cevrelenmistir. Artik haber yapilirken kisisel anlatim dili ve renkli sozciikler
kullanilmasiyla haberin daha iyi anlasilacagi goriisii egemen olmaya baglamistir.

Buradaki sekil ve icerik degisimi haberin tanimlanmasini da degistirerek artik ciddi ve
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tathh haber ayrimi kullanilmaya baglanmistir. Ciddi haberler kisiyi hemen etkisine
almayan ancak bir diisiince siirecinden sonra algilanabilen haberlerdir. Daha ¢ok dis ve
i¢ politika konulari, ig-is¢i sorunlari, egitim, ekonomi, terér gibi konular bu tiir haberler
olarak degerlendirilmektedir. Tatli haberler ise hemen ilgi uyandiran, hizli algilanan,
eglenceli haberlerdir. Magazin haberciligi buna 6rnek olarak gosterilmektedir (Tokgoz,
2015:264-268). Ulkemizde de 6zellikle 6zel televizyon yayimciligi ile etkisini artiran
magazin gazeteciligi toplumsal ilgi noktasi olarak taninmis kisilerin 6zel hayatlarini

isleyerek insan ilgisini canli tutmaya odaklanmastir.

Gazeteci, ilgi ¢ekicilik ve Onemlilik arasinda bag kurarak haber igeriginde
vurgulanmasi gereken dnemli durumu kisilerin ilgisini ¢ekecek sekle biirtindiirmelidir.
Gazeteciligin temel amaclarindan hikayecilik ile gazeteciler, insanlara ihtiyaci olan
bilgileri aktarmak i¢in kurgu sirasinda haberi anlam biitiinliiglinii konuyla iligkili ve
cekici hale getirmektir. Kisinin &grenme ihtiyact duydugu hemen her konu ilgi
uyandirict olabilmektedir. Muhabir bunun farkindaligi ve bilinciyle haberi diger tiim

unsurlar ile birlikte ilgi uyandirici olarak kurgulamalidir.
D- Onemlilik (Onemli Sayilma)

Bir olayin 6nemli sayilabilmesi mali, kiiltiirel olmasina ya da toplum hayatina
dogrudan etki etmesine ve bu alanlarda bir gelisim ya da degisimi tetiklemesine
baglidir. Ciddi haber olarak ifade edilen bu haberlere kitlenin biiylik kismim etkileyen
akaryakit zamlar1 ya da enflasyonun yilikselmesinin habere konu edilmesi Ornek
verilebilir. Bir olaym 6nem derecesini olayin dl¢iisii ve olayin sonuglart belirlemektedir.
Bir trafik kazasi haberinin Oonem derecesini hayatin1 kaybeden kisilerin ¢oklugu
belirleyebilmektedir. Olay sonucunun belirleyiciligi ise toplumun olduk¢a biiyiik
kismin1 etkilemesi olarak gosterilebilir. Yeni yiriirliige giren bir yasanin Kkitle
tizerindeki olumlu ya da olumsuz etkilerinin konu edilmesi 6rnek verilebilir (Girgin,
2014:123-124). Buradan hareketle, olaymn biiytlikliigli, konunun ilgilendirdigi kitlenin

coklugu gibi parametreler olaya ne derecede dnem atfedilecegini belirlemektedir.

Haberciligin temel prensiplerinden olan SN 1K kuralindaki “kim” ve “ne” sorulari
sonu¢ unsurunu belirlerken, “nasil” ve ‘“neden” sorular1 da Onemlilik unsurunu
belirlemektedir. Bu sorulardan yola c¢ikan gazeteci topladigi bilgi iizerinde karar

verebilmekte ve 6nemlilik unsuruna varabilmektedir. Toplumdaki statiileri ile 6nem arz
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eden kisiler, ilging oldugu disiiniilen durumlar, sayilar bir haberi 6nemli yapan
unsurlardir. (Tokgdz, 2015:263-264) Habere ilgiyi artiran en 6nemli unsurlardan olan
onemlilik, Alver’e gore, haberde kaliteyi saglayacak en oOnemli Olgiittiir (Alver,
2007:277). Onemlilik unsuru, yaym kurulusunda haberin yerini ve hangi sirayla
sunulacagini belirlemek agisindan da kullanilan kistaslarindan biridir. Bir gazetenin ilk
sayfasin1 hatta mansetini en Onemli giindem olusturacaktir. Radyo ve televizyon

haberlerinde ise ilk sira yine glindemin en 6nemli konusu olacaktir.

Ozetle, kisinin olaydan ve olaym dogurdugu olumlu olumsuz sonuglardan
etkilenmesi haberi onun i¢in Onemli kilmaktadir. Yasamini dogrudan etkileyen

konulardan haberdar olmak, kendi 6nlemlerini alabilmesi agisindan 6nem arzetmektedir.
E- Anlasilirhik (Anlam Tasima)

Haberin bir diger dnemli unsurundan biri de kolay anlagilir olmasidir. Girgin,
haberde kullanilan dilin 6nemine vurgu yapmaktadir. Haberin kisa ve acik ifadelerle
aktarilmasi, terimlere yer verilmemesi, verilmesi zorunluysa bu terimler agiklanmasi
gerektigini ifade etmektedir (Girgin, 2014:119-125). Bunun yaninda haberin dili kadar
anlam biitiinliigiine de dikkat edilmesi gerekmektedir. Anlasilir olmak i¢in haberin
ayrintilardan arindirilmasi ancak okundugunda tiim sorulara yanit vermis olmasi da
kritiktir. Devrik climle kullanilmamasi ve anlasilmasi zor kelimelerden ve uzun

climlelerden de kaginmak gerekmektedir.

Bir haber ne kadar dogru, dnem arz eden ve ilgi ¢ekici olursa olsun anlasilmadig:
takdirde deger bakiminda bir anlam ifade etmeyecektir. Bu nedenle haberin kurgusu
sirasinda 0zenli climleler ve sozciikler secilmelidir (Isiklar, 2014:20). Haber bir edebi
metin degildir. Olay1 6zetleyen ve okuyan, izleyen veya dinleyen kitlenin sosyo-kiiltiirel
durumundan bagimsiz olarak her kesimden insanin anlayacagi yalin bir dil kullanilmasi

gereken bir metin olarak degerlendirilmektedir.

Girgin’in Dorra ve Millet’ten aktardigina gore, Kitle iletisim kuramcilarinin
onemli bulduklar1 konulardan biri, mesaj1 alan kitlenin, gonderenin arzuladig sekilde
anlayip anlamadigidir. Bu nedenle mesajin hazirlanmasi, iletilmesi, hedef kitlenin
konumu, kosullar1 ve Ozellikleri arastirmalar yaparak kurallar gelistirilmistir. Kitle
iletisim egrisine gore, ne sdylenmek istendigi, sOylenen, duyulan, dinlenen, anlasilan,

akilda kalan ve yansitilan asamalarindan gegen bilginin ¢esitli nedenlerle eksildigi,



25

PR

zayifladigi, seklin ve anlamin degistigi, eksik algilanabildigi ve kismen unutuldugu
sonuclarina varmiglardir (Dorra ve Millet, 1970:27 Aktaran: Girgin, 2000:95 Erisim
Tarihi: 26.05.2017 http://www.journals.istanbul.edu.tr/iuifd/article/view/
1019013653/1019012869). Ozetle bir haber ne kadar anlasilir olarak kurgulansa da

okuyucu tarafindan alindigi kadar anlasilir olacaktir.

Haberin anlagilirh@r konusunda Kaptan, toplumun c¢ogunlugunu etkilemesi
nedeniyle televizyonun basmi c¢ektigi medya araclarinin anlagilir dil konusunda
avantajlart ve dezavantajlar1 bulundugunu ifade etmektedir. Ozellikle televizyon
habercilerinin  haber dilinin nitelemesiz olmasin1 tercih etmeleri gerektigini
vurgulamaktadir (Kaptan, 1999:40). Buradan kasit habere iyi, kotii, giizel gibi degerler
yiiklememektir.

Anlagilirlik; mesajin, kitle tarafindan kolayca anlasilacak yalinlikta dil kullanimi
ile hazirlanmasi olarak oOzetlenebilmektedir. Buradaki en temel durum anlatilanin,
anlatildig1 sekliyle algilanmasinin saglanmasidir. Her diizeyden insanin ilk duydugu,
okudugu ya da gordiiglinde kavrayabilecegi sekilde haberin kurgulanmasi
gerekmektedir. Nitekim anlatilan ancak karsi tarafin anlamlandirmasi ile deger

bulmaktadir.
F- Zamanlhhk

Giliniimiizde haber oldukca hizli verilen ve 6nemi hizla kaybolan bir olgudur.
Glintimiiz kitle iletisim ve yeni medya araglarinda haber ¢ok hizli bir sekilde
iletilmektedir. Buna paralel olarak da ¢ok hizli deger kaybetmektedir. Haberin diger
kosullardan biridir (Tokgdz, 2015: 259-261). Bu baglamda zamanlilik kavrami

giincellik kavrami ile bagdagmaktadir.
G-Sonuc¢

Haberi haber yapan unsurdur. Tokg6z’e gore, catismali, karmasik olaylar ve
sorunlardan ortaya ¢ikanlart degerlendirme, sonucun Onemini ve biyiikligini
belirlemektedir. Gazetecinin sonug¢ unsurunu iyi degerlendirmesi, haberin dnemini ve
biiyilikliigiinii belirledigi gibi, haber iizerinde yerinde ve dogru hiikiim vermesinde
basarili olmasina da yol agmaktadir (Tokgodz, 2015:262-263). Ne? Sorusunun cevabi

haberin sonucunu belirlemektedir.


http://www.journals.istanbul.edu.tr/iuifd/article/view/%201019013653/1019012869
http://www.journals.istanbul.edu.tr/iuifd/article/view/%201019013653/1019012869
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1.3. GELENEKSEL MEDYADA HABERCILiK ORTAMLARI

1.3.1. Gazete Haberciligi

Gazeteler, Avrupa’da ortaya c¢ikan kapitalist ticaretin bir {iriinii olarak piyasa
ekonomisi i¢inde bir kurum ve ticari bir isletme olarak konumlanmuslardir. Isleyislerinin
piyasa kosullarinca belirlendigi gazeteler, teknolojik pahali yatirimlar gerektirmektedir.
Uretilen haberler ve bu haberler aracihig1 ile elde edilen kir, yogun emek gerektiren
gazeteciligin piyasa kosullarinda rekabet etmesini saglamistir. Teknoloji ile gazete ve
gazeteciligin iliskisi makine parklarinin yenilenmesini gerektiren yatirimin bir pargasi
olarak finansman kaynagi bulma iligskisine doniismiistiir. (Tokg6z, 2015:131) Gazeteler
pek cok haberi, haber iiretim siirecinde bahsedilen agamalardan gecirerek derli toplu

sekilde bir araya getirerek okur kitleye aktaran bir aragtir.

Gazetenin ortaya ¢ikisi ile birlikte gazetecilik yeni bir is kolu olarak goriilmeye
baslanmigtir. Baglangigta bu meslek kimi ¢evreler tarafindan onurlu bulunmadig: igin
elestirilen bir kurum olsa da sonralart bu algi degismeye baslamis ve gazetecilik
meslegine daha sicak bakilmaya baslanmistir. Gazeteci, haber, yazi, sayfa, program
basina licret alan veya maasla c¢alisan, habercilikte islevi bulunan siireli bir yazil,
gorsel, isitsel kitle iletisim aracinda ya da haber ajansinda, haber iireten (toplayan,
arastiran, segen, ayiklayan, sekillendiren, yayimlayan) liretiminde pay1 bulunan kisilerin
meslegidir (Girgin ve Ozay, 2013:290-293). Gazeteci, sanat¢i, edebiyat¢r ya da
tarih¢iden farkli olarak olaya taniklik eden ya da tamiklik etmis kisilerden bilgi alan
kisidir. Giinlimiizde haberi bizzat iireten ya da haber iiretiminde pay edinen kisi olarak
tanimlanmaktadir. Bir tanik veya sorusturmaci olarak olay1 duyan, goren, kaydeden ve

anlatarak bilgili toplumun olusmasina katki saglamay1 gorev edinen kisidir.

5953 sayili Basin s Kanununa gore gazeteci, fikir ve sanat islerinde iicret karsiligi
calisan  kisilerdir. (T.B.M.M  (ty.) Erisim tarthi: 11 Haziran 2017)
https://www.tbmm.gov.tr/tutanaklar/KANUNLAR_KARARLAR/kanuntbmmc043/kan
unmbkc043/kanunmbkc04300212.pdf)

Gazetecilik ise, kisilere sorunlarmin ¢éziimiinde gereksinim duyduklar bilgilerin
ulagtirllmasidir. Bu bilgiler klasik tanimla haber olarak degerlendirilmektedir.

Gazetecilik habere konu olan bilgilerin toplanmasimi, kaleme alinmasini,


https://www.tbmm.gov.tr/tutanaklar/KANUNLAR_KARARLAR/kanuntbmmc043/kanunmbkc043/kanunmbkc04300212.pdf
https://www.tbmm.gov.tr/tutanaklar/KANUNLAR_KARARLAR/kanuntbmmc043/kanunmbkc043/kanunmbkc04300212.pdf
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diizenlenmesini ve dagitilmasini iceren bir siirectir. Gazeteci ise bu onemli bilgiyi
toplayarak haber haline getiren ve kisileri ilettigi bu bilgiler sonucu diisiinmeye iten
kisidir.

Gazeteciligin temel ilkesi haber ile yorumun kesin ¢izgilerle ayrilmasi ve birbirine
karistirtlmamasidir. Haber gerceklere, veriye dayanan ve dogrulugu ispatlanabilir bir
bilgilendirmedir. Gazetecilik, haberin aktarilmasit bakimindan tek yonlii bir iletisime
isaret etmektedir. Kitle iletisim araglar1 vasitasi ile haberi alma, erisilen bu araglarin
haber olmasi i¢in segilen, ayristirilan, diizenlenen olaylarin izler, okur ya da dinler kitle
tarafindan tiiketilmesi neticesinde ger¢eklesmektedir (Tokgdz, 2013: 131-133). Sanayi
ve ekonomi toplumu gelistikce insanlarin yakin g¢evrelerinde ve diinyada neler olup
bittigini merak etmeleri sonucu ortaya cikan gazetecilik meslegi, gazete gibi haberi
diizenli ve giincel bir sekilde vermek amaciyla kurumlasmis bir yapiya ihtiyag

duymaktadir.

Gazetelerde haber yapim siirecinin teskilatlanmasinda gazeteciler veya muhabirler
kadar editoryal sisteminde varhigindan da soz etmek gerekmektedir. Geleneksel
gazetecilik pratikleri agisindan istihbarat kadrolar1 olarak muhabir, tasra muhabirleri ya
da kaseli haberciler tarafindan elde edilen bilgi, teknolojideki degisimlere paralel olarak
gazetenin yazi igleri yani editasyonun yapildig1 yer olan editoryal birimlerine gelmekte
burada haber isleme siireglerine tabi tutulmaktadir. Telgrafin kesfi ile birlikte haberin bu
kanal araciligr ile merkeze iletimi sonrasinda muhabirler tarafindan gegilen haberlerin,
denetimi ve redaksiyonu tel-editorler (wire editor) tarafindan yapilmaya baglanmistir.
Fotografin gazetede kullanilabilir hale gelmesi ile 6ne ¢ikan gorselligin habercilikte
kullanimina paralel olarak ise gorsel yonetmenler (visual director) gazetelerde
calismaya baglamiglardir. Geleneksel sistemde haberler muhabirlerden servis
sorumlusuna iletilmektedir. Servis sorumlusu bu haberleri listeleyerek gazetenin haber
toplantisina getirmekte ve secilen haberler redaksiyon islemine tabi tutulduktan sonra
haberin varsa fotograflar1 ve grafikleri ayr1 islemlerden gecirilerek montaj agsamasinda

bir araya getirilmektedir.

Geleneksel siirecte haber metinlerinin ilk editasyonunu; giinlilk gazetelerde

mahalli, sehir veya bolge haberlerinin diizeltmesini yapan bir editér ya da yardimcisi
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yapmaktayken, biiylik gazetelerde, ulusal veya uluslararasi haberi ulusal haberlerden

sorumlu editdr, kiiclik gazetelerde ise tiim haberleri tel-editorler yapmaktadir.

Editorler tarafindan haberlerin diizenlenmesi sirasinda uygulanan 3 yontem

bulunmaktadir (Kilig, 2003:52).

1- Gelen haberler Yazi Isleri Miidiirii tarafindan 6nem sirasina gére haber sepeti
icerisinde toplanmakta ve ilgili editorlere gonderilerek diizenlemesinin ve
redaksiyonunun yapilmasi saglanmaktadir. Kiiciik gazetelerde ise bu gorevi sef
editorler yapmaktadir. Ancak bu yontem daha hizli ¢alisan editorlerin daha
yavasg ¢aliganlara gore daha fazla is ylikii altinda kalmalarina neden olmaktadir.

2- Editorleri uzmanliklarina gore siniflandiran bu yontemde editorlere spor,
ekonomi, siyaset gibi ayristirilmig sayfalar vererek haber sepetindeki herhangi
bir konu yerine o6zellikli bir konu ile ilgilenerek bu konulara ayristirilmis
sayfalar1 6nem derecelerine gore diizenlemeleri saglanmaktadir. Ancak gerek
yazi isleri midiiriiniin sonrasinda yaptig1 degisiklikler ya da giindeme daha
onemli bir haberin girmesi gibi durumlarda sayfanin degismesi ve haberlerin
tekrar diizenlenmesi gerekeceginden is yiikii yaratabilmektedir.

3- Bu yontem ise onceki iki yontemin birlesiminden olusmaktadir. Yazi Isleri
Miidiirii veya boliimlerden sorumlu editdrler haberleri diizenleyip 6nem sirasini
belirleyerek  redaksiyonunu yapmalarinin  akabinde haberleri sepete
atmaktadirlar. Manset ve basliklarin belirlenmesinden bagka bir editoriin
sorumlulugundadir. Yazi Isleri Miidiiri ya da onun gorevlendirdigi bir
yardime1  editér  sayfalarin  tasarimindan  sorumludur. Tek kisinin
sorumlulugunda gelisen bu yontem diger yontemlere gore daha kolaylik

saglamaktadir.

Gazetelerde yazi isleri ya da editoryel bolim haricinde yine bu bdliimiin
sorumlulugunda olan bir de tasarim birimi bulunmaktadir. Tasarim ayr1 bir bilgi ve
deneyim gerektirmesine karsin tartismalar geleneksel silirecin tasarim etrafinda
toplanmasin1 savunmaktadir. Boylelikle sistemin isleyisinde medyana gelecek olasi
degisiklikler ile yazi ve gorselligin tutarli bir sekilde bir araya getirilebilecegi ve
boylece yeni pazarlar bulunabilecegi 6ne siiriilmektedir. Bu da haberin tasarimcilarin mi1

yoksa editorlerin mi denetiminden gegecegi tartismasina yol agmaktadir. Bilgisayarin
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gazetelerde kullanima baslamasi ile ilk donemlerde gorsel tasarim editdrlere verilmistir.
Ancak bu alanda birikimi ve deneyimi olmayan editdrler zamanla tasarimdaki rollerini
kaybetmislerdir. Boylelikle gazetelerde uzmanlasmis tasarim sistemi ya da tasarim
servisi olusmustur. Bu servislerin personel maliyetlerini artiric1 etkisi nedeniyle zaman
icerisinde haberi dilizenleyebilen, baslik belirleyebilen ve tasarim bilen yonetmenlere
ihtiya¢ olugsmaya baslamis ve yazi isleri bolimleri doniismeye baglamistir. (Kilig,
2003:53-56) Yukarida belirtildigi sekilde gazetelerde haber iiretim siirecinde gorev alan
pek cok kisi ve boliim bulunmaktadir. Ancak gazetecilik tiim donanimlar1 biinyesinde

baridiran kisilerin tercih edildigi noktaya ¢oktan gitmeye baslamistir.

Ozetle, kitle iletisiminin baslangici itibariyle en yaygin araglarmdan biri olan
gazeteler biiyiik ticari igletmeler olarak orgiitlenerek, haberciligi bireysellikten ¢ikarip
genel bir yapiya gecmesini saglamig, profesyonellestirmis ve tabii ki bu islevinin
yaninda Kkitleleri bilgilendirmek, okuma yazma oraninin artmasini saglamak,

eglendirmek gibi islevleri de iistlenmistir.

1.3.2. Haber Ajanslari ve Ajans Haberciligi

Haber ajanslari, muhabir, foto muhabiri ve kameramanlar1 aracilig1 ile haber,
fotograf, goriintli toplayarak bunlar1 redakte eden, editorleri araciligr ile diizenleyen,
kurgu ve montaj elemanlar1 ile yayinlanabilir hale getiren ve ortaya ¢ikan iirlinii belirli
bir {icret karsiliginda yayin kuruluslarina ve abonelerine ileten kuruluslardir. (Sahin,
2012:116) Tanimdan anlasilacag: ilizere haber ajanslarinin, haber toplama ve yazma
islevini iistlendigi ve bunu bir iicret karsiligi pazarladign goriilmektedir. Uretilen

haberleri miisterilerine ve abonelerine dagitarak satmaktadir.

Haber ajanslarinda tipki geleneksel gazetecilikteki uygulamalarin paralelinde
haber toplama ve yazma islevini muhabirler gérmektedirler. Ancak, haber ajanslari,
ellerinde bulundurduklari teknolojik olanaklarin istiinliigii ile haber alma ve yayma
islemlerinde gazete muhabirlerine kiyasla daha ¢abuk ve hizli gerceklestirmektedirler.
Boylece aldiklar1 ve yaydiklari haberi daha ucuza méal etmektedirler. Giiniimiizde
teknolojik olanaklarin hizla gelismesi, haber aligverisinde c¢esitli basin kuruluslar
arasinda ¢ok daha hizli yerine getirilmeye baslanmigtir. Bunun neticesinde gazetecilik

kuruluglarinin haber maliyetleri artmaya baglamis, diger yandan haber kaynaklarimi
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gbzden gegirmek durumunda kalmislardir. Gazetenin basini ¢ektigi yazili ve sozlii basin
bu sebepten 6tiirli haber ajanslarinin hizmetlerine yonelmis ancak muhabir kadrolarini
korumuslardir (Tokgoz, 2015:214). Gazeteler, ajanslarin hizmetlerinden yararlanmakla
birlikte aldiklarini aynen kullanmak yerine kendi muhabirlerinin topladiklar1 haberler ile
haberin Ozgiinliigline dokunmaksizin yeniden redakte ederek ve kendi muhabirinin

haberleri ile harmanlayarak diizeltmeler ve eklemelerle kullanma yoluna gitmektediler.

Ajanslarda da tipki diger medya kuruluslarinda oldugu sekilde istihbarat
kadrosunu olusturan muhabirler bulunmaktadir. Muhabirler her konuda haber yazabilen
kisiler olabilecekleri gibi gesitli alanlarda uzmanlasmis olarak haber toplayan, ileten ve
yazan kisilerden olusmaktadir. Muhabirler haberi bizzat toplamaktadirlar. Haber
toplarken fotograf, goriintli, ses, grafik gibi unsurlarla destekleyip kurulusunun
politikalarina uygun yaymn formatina sokmakla gorevlidirler. Ajans muhabirlerinin
tirettikleri haberler dogrudan izler, okur, dinler kitlenin karsisina g¢ikmamaktadir.
Kurumuna abone olan diger basin kuruluslarina haber saglayan ajans muhabirleri,
hazirladig1 haberin diger basin kurulusundaki baska profesyonel gazeteciler tarafindan
okunarak redakte edilecegi sorumlulugu ile habere yaklasmaktadirlar. Bu sorumluluk
habere ¢ok daha Ozenli yaklagmay1 gerektirmektedir. Ajansi misterileri tek goriisten
olmayan kurulus ve kisiler olabilecegi i¢in ajans muhabiri haberi dogru ve tarafsiz bir

bakis acis1 ile yorumdan uzak hazirlamaktadir.

Sahin’e gore ajans muhabirlerini diger muhabirlerden ayiran birtakim farkliliklar

bulunmaktadir (Sahin, 2012:6-9). Bunlar;

Zaman kullannmn bakimindan: Ajans muhabirleri haber toplama ya da
yayimlama ag¢isinda zamana bagli degildirler. Haberin 6nemini ve de§eri géz Oniine
alarak hemen yaymnlayabilmektedir. Gazete muhabirleri ise belirli saatlere kadar
haberlerini kaleme alabilmektedirler. Ornek olarak tasra baskisi igin saat 16:00’ya kadar
yazabilme zamani vardir. Gazetenin son baskisi sahip oldugu teknolojiye bagli olmakla
birlikte gece yaris1 civarindadir. Ancak c¢ok O©nemli haberler icin ek siire
verilebilmektedir. Dergiler icinse ¢ok daha uzun zaman diliminde haberin yazilabilmesi
icin siire bulunmaktadir. Gorsel ve isitsel medyada ¢alisan muhabirler de kurumlarinin

haber yayin saatlerine kadar hazirliklarin1 tamamlayabilmektedirler.
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Haber formati ve yazinia bakimindan: Ajans muhabiri bagh oldugu kurumun
haber formatinda haberini hazirlamaktadir. Her medya aracinin ve kurumunun yazim
formatlar1 farkli olabilmektedir. Ajans muhabirleri flas ve 6n haberin arkasindan haberi
diger basin kuruluslarinin yeniden redakte edebilecekleri, sekil verebilecekleri formatta

uzun ve ayrintil hazirlamaktadirlar.

Donanmim acisindan: Ajans muhabiri bulundugu ¢evrede yalniz ¢alisiyorsa haberi
destekleyici fotograf, goriintii gibi unsurlar1 kendisi ¢ekip isleyecek kaabiliyete ve
bilgiye sahip olmalidir. Ajans iiriinii olan haberi gorsel, isitsel, yazinsal mecralardaki
yayincilar kullanabildikleri i¢in haberlerde kendi yayin formatlarina uygun igerikler
aramaktadirlar. Bu nedenle haber ajanslari da g¢oklu gorevleri yapip yonetebilecek

vasifli muhabirligi neredeyse sart kosmaktadir.

Habercilik kistas1 acisindan: Ajans haberciliginin temel prensibi, hizli, objektif
ve dogru haberciliktir. Muhabirde bu prensiplere uymaktan sorumludur. Ajans muhabiri
haberinde yoruma asla yer vermemekte, vermek durumunda kalirsa haber ile yorumu
ayristirmast gerekmektedir. Ajanslardan haber satin alan yayinci miisteriler dogru
olmayan habercilikle karsilastiklarinda bir siire sonra satin alma davranisindan

vazgececektirler.

Haber ajanslarinda gazetedekine benzer olarak, muhabirlerin ilettikleri haber,
gorlintii, fotograf, grafikleri diizenleyen, isleyen ve yaymlayan redaktor, editér ve
yayincilar ve bunlarin yoneticileri bulunmaktadir. Bu kadrolar ajans gazetecisi,
yaptiklari is de ajans gazeteciligi adiyla anilmaktadir. Diger yayin kuruluslarinin haber
merkezleri ya da yazi isleri seklinde konumlanan editoryel kadrolar ajans haberciliginin
haber tiretim siireclerinde de kilit rol oynamaktadirlar. Redaktor ve editorler tipki yazili
basinda oldugu gibi muhabirden gelen haberi, imla kurallari, teknigi, dili, kurumun

yayn politikasin1 g6z dniinde bulundurarak incelemektedirler.

Ajanslarda haber iiretim siireci yukarida oOzetlendigi sekliyle geleneksel
gazetecilige olduk¢a benzemektedir. Haberin toplanmasi sonrasinda ajans gazetecileri
yani redaktor ve editorlerin uygun format ve kendi kurumsal standartlariyla ortaya
cikardiklart iiriinleri (haber, fotograf, ses, grafik, goriintiiler) diizenleyerek haber {iretim
siireclerine uygun olarak diizeltip yayimlanmasi siireci olarak ifade etmek miimkiidiir.

Yayimn aboneye ulastiginda haber ajansinin iiretim siireci biiyiilk oranda tamamlanmis
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olmaktadir. Siirecin kalan kisminda haberin miisterisi olan kitlenin geribildirimleri
olusmaktadir. Bu geri beslemeler dikkate alinarak yeniden {retim siireci

baslatilmaktadir. Bu dongii siirekli devam etmektedir. (Sekil 3.1)

" Haber
Muhabir Fotigraf

EotaMuhabiri ™ Garinti » Edit ‘!> Yayin ", Abone <
ameraman
Ses Kaydi

Redaksiyon

Kurgu
Grafiker Montaj

Grafik

Geri besleme
(feedback)

Sekil 1.3. Haber Ajansinda Haber Uretim Siireci (Sahin, 2012:17)
1.3.3. Radyo ve Televizyon Haberciligi

Gazeteden sonra en etkin kitle iletisim araglari radyo ve televizyon olmustur.
Tokgoz’e gore, gazetenin yaninda etkin bir hal almalar1 yazili basinda koklii degisimlere
neden olmustur. Radyo ve televizyonun ses ve goriintii temelli yapisi nedeniyle, yeni bir
tiir gazetecilik anlayisi benimsenmek durumunda kalindigini ifade etmektedir. Bu yeni
akimi konugma seklinde haber verme olarak acgiklamaktadir (Tokg6z, 2015:439). Her ne
kadar izler ve dinler kitleye dostca fakat basit bir dille yaklasilmaya caligsa da haber

verme sekli mevcut haber yazma kurallarini degistirmemistir.

Haber vermek radyo ve televizyonun en dnemli islevlerindendir. Televizyonun
gerek radyo gerekse yazili basina gore en Onemli avantaji goriintii ve sesi birlikte
kullanip zamani yakindan izleyerek haber vermesidir. Radyo televizyon haberciliginde,
mesajin aninda iletimi s6z konusu oldugundan zaman daha etkin kullanilmaktadir.
Gazete haberciliginin aksine haberi vermek i¢in ertesi giinii beklemeye gerek kalmadan,
habere ulasildig1 anda verilebilmesi miimkiin olmaktadir. Canli yaymnlar sayilmazsa,
kurulus muhabirleri veya ajanslardan alinan haberler bir biilten halinde, yayin sirasinda
bir sunucu tarafindan gorsel ve ses ile iletilmektedir. Radyo ve televizyon kanallar
giinlik program akislarinda haber verme islevini yerine getirebilmek igin haber
biiltenlerine yer verirler ve daha genis haber programlari hazirlayabilmektedirler (ispirli,

2000:220-221). Anindalik radyo ve televizyona, gazeteye kiyasla bariz bir avantaj
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saglamakla birlikte hizli tiiketilen bir iiriin olarak haberin kalict olmamasi nedeniyle

etkisini de gecici kilabilmektedir.

Yazili basin i¢in gegerli olan sayfa ve haberin kapladigi yer sorunu radyo ve
televizyonda zaman kisiti olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Yazili basin sayfa sayisini
artirarak zaman zaman bu kisiti agabilse de radyo ve televizyon 24 saatlik zaman
siirmin iizerine ¢ikamadigl i¢in yayin akisindaki yerini artirma konusunda dejavantajli
duruma diismektedir. Radyoda haberlerin zamanlanmasi televizyona nazaran daha kolay
olmaktadir. Televizyon haberleri sesin yaninda goriintii de igerdiginden zamanlamaya
sesin yaninda goriintiinliin kaplayacagi zamanin eklenmesi zorunlu olmaktadir. Hem
radyo hem de televizyonda haber kitlelere ulastirilmadan Once ses ve goriintii
materyalinin kurgulanmasi ve zamana uydurulmas: gerekmektedir. Ozellikle televizyon
haberlerinde kullanilan goriintii materyallerinin (goriintii, grafik, fotograf, film vb.)
onceden segilmesi, degerlendirilmesi ve kurgulanarak zaman planinin ¢ikarilmasi
gerekmektedir. Radyo i¢in ses unsurunda benzer bir ¢alisma yine yaymlanmadan 6nce
yapilmaktadir. Gazete haberlerine kiyasla radyo ve televizyon haberlerinin hazirlik

asamast daha uzun siirmekte ve daha ¢ok insanin emegine gereksinim duymaktadir.

Radyo ve televizyonda haberler ister kisa ister biilten isterse haber programi
sekline olsun, kullanilacak haber metinleri zamana gore ayarlanmis kagitlara yazilarak
gerek teknik sorumlunun gerekse sunucularin elinde hazir bulunmaktadir. Bu kagitlarda
ses ve gorilintli unsurlarinin kapladig: siireleri gdsteren metinler yer almakta ve yayin bu

metinler izlenerek yapilmaktadir.
Radyo ve televizyon haberciligini her iki mecraya 6zel olarak inceledigimizde,
A- Radyo Haberciligi

Gokge, radyonun ilk zamanlarinda haber toplama isinin gazete haber ajanslarina
bagli ilerlerken, haber programlarinin sunulusunun da ajanslardan saglanan biiltenlerin
aktarilmasindan ibaret oldugunu aktarmaktadir (Gokge, 2012:195). Tabii ki burada

haberin nesnelliginin saglandig1 ajansa bagli oldugunu sdylemek gerekmektedir.

Gilinlik haber alma ihtiyacin1 karsilayan radyo haberciligi acik, anlasilir bir
sekilde yazilan haberlerden olusmaktadir. Radyo icin haber hazirlayan haberciler,
insanlarin kulagina yonelik haberleri diizenlemektedirler. Bu nedenle, kisa cilimleler,

olabildigince az heceli kelimelerle haberleri yazmaktadirlar. Telaffuzu zor ve
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anlagilmayacak kelimelerin haberde yer almamasina 6zen gostermektedirler. Radyo
haberlerinin temelini olay1 hikaye etmek seklinde bir anlatim olusturmaktadir. Tokgoz’e
gore bu yonii ile gazete haberlerindeki renkli haber yaklasimina benzemektedir. Amag,
dostca bir yaklasimla dinleyicinin ilgisini uyandirmak ve olup biteni tanimlamaktir.
Gazetede haberi tekrar okumak miimkiin olsa da radyoda haber aktarildiktan sonra artik
tilketilmistir. Ancak bir sonraki biiltende tekrar1 s6z konusu olursa yeniden
dinlenilebilmektedir. Tekrar olmamasi nedeniyle anlagilirlig1 artirmak i¢in kaynagin
belirtilmesi 6nem arz etmektedir (Tokgdz, 2015:446). Radyo haberciliginde yazili
basinda oldugu gibi sayfa diizeni bulunmadigindan haberler yazili basindaki gibi (en
onemli haberin ilk sayfa ve en istte biiylik basliklarla verilmesi) verilememesinden
dolay1 haberin degerini siras1 ve siiresi belirlemektedir. Radyo haberlerinde biilten

Oncesi verilen haber 6zetleri bu siray1 ve degeri ortaya koymaktadir.

Radyo haberleri, biiltenleri veya programlarinda haber yazilirken kullanilan giris

tiplerine bakacak olursak (Tokgdz, 2015:446);

1- Kaynagin belirtildigi girisler, “Anadolu Ajansi’nin haberine gore...”

2- Giriste yerin belirtilmesi, “Iran’m baskenti Tahran’da...”

3- Zamanin belirtildigi giris, “23:00’den sonra...”

4-  Zathk belirterek yazilan girisler, “Tirmanan dolar diisecek mi?...”

5- Soru ile baslayan girisler, “Katar’a uygulanan ambargo kalkacak mi?...”

6- Niikte iceren girisler, “Mart kapidan baktirir, kazma kiirek yaktirir, Nisan
aymda yagan kar yollar1 kapadi...”

Bu girislerden de anlasilacag iizere radyoda haber tekrar1 miimkiin olmayacak
sekilde iletildiginden, ses unsurunun giicii ile dinleyicinin ilgisini ¢ekecek girislere
ihtiyag duymaktadir. Bu anlamda haberlerin vurucu girisleri Ozetlerde merak

uyandiracak sekilde derlenerek dinleyicinin ilgisini hazir duruma getirmektedir.
B- Televizyon Haberciligi

Televizyon haberini gazete haberinden ayiran unsur televizyonda kullanilan
kendine has teknolojiden kaynaklanmaktadir. Okuryazar olma gereksinimi olmamasi ve
goriintiilye ve sese dayali olarak kolay takip edilebilir olmasi nedeniyle televizyon
neredeyse her evin bagkdsesinde oldugundan insanlarin biiyiikk bir ¢ogunlugu,

etraflarinda meydana gelen olaylar1 genellikle televizyon araciligi ile 6grenmektedirler.
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Bundan dolay, televizyon haberciligi ile ugrasanlarin, olaylari dogru ve eksiksiz olarak

izler kitleye ulastirmasi biiyiik 6nem arz etmektedir.

Televizyon, kendinden onceki pek ¢ok anlatim ve iletisim ortamindan
yararlanmakla birlikte bunlar1 kendi teknigine uyarlayarak degistirmis bir iletisim
aracidir. Haber olgusunda da ayni durum gegerlidir. 2. Diinya Savasi sonrasinda hizla
gelisen televizyon ve yayinciligi haberlerin toplanma ve sunulusu konusunda o dénemin
teknolojisine uygun yeni olanaklar gelistirmeye baglamistir. Buna karsin haber
ajanslarindan faydalanma yontemi devam etmektedir. Boylece televizyon haberciligi ile
gazete haberciligi i¢ ice gegmis bir iligki ylirlitmektedir (Gokge, 2012:194-195). Gazete
haberciliginde oldugu gibi haberin iiretim siireci, haberin degeri ve unsurlar televizyon

haberciliginde de gecerlidir.

Diger mecralara haber yazimi ile kiyaslandiginda televizyon i¢in haber yazmanin
dikkat ve yaraticilik gerektirdigi ileri siiriilmektedir. Televizyonda haberin iislubu
onemliyken, ayn1 anda habercinin becerisini iyi bir sekilde kullanmasi, olay1 iginde
bulunulan kosullar cercevesinde en iyi sekilde degerlendirmesi zorunludur. Radyo
haberi ile benzer 6zellikler sergilemesine karsin, gorlintii unsurunu icermesi, gosterim
seklini radyodan ayirmaktadir. Televizyon haberleri bir yaym diizeni igerisinden
kurgulanmaktadir. Tokgodz, televizyon haberinin en 6nemli 6zelliginin son kelimenin
sOylenmesinden ve son goriintliniin verilmesinden ©once olayr tam olarak anlatmig
olmamasi oldugunu sdylemektedir. Televizyon haberi gazete haberi gibi Onemsiz
kisimlar ¢ikarilacak sekilde kaleme alinmadigini, olay1 dramatik sekilde kaleme almak
gerektiginden gazete haberinden ayrildigini ifade etmektedir (Tokgdz, 2015:447-448).
Gazete ile kiyaslaninca televizyon haberciliginde zaman kisit1 s6z konusu oldugundan
haberi kisaltarak vermek anlam biitiinligiinii bozacagindan tiimden g¢ikarmak tercih
edilmektedir. Televizyon haberinin dramatik kurgusu geregi basi, ortasi ve sonu bir
biitiinlik c¢ercevesinde anlamli bir sekilde kurgulanmasi gerekmektedir. Olaym en
carpict kismi bas tarafinda ya da baslangicina yakin bir yere konumlandirilmaktadir.
Televizyon haberciliginde asil amag, haberin mutlaka goriintii ile sunulmasidir. Haberde
s6z ve gorlintli birbirini tamamlayan unsurlardir. Olay goriintiisii edinilememisse

mutlaka bagka goriintii (arsiv vb.) unsuru desteklenmesi bu amaca hizmet etmektedir.



36

Televizyonda haber iiretimi, diger kitle iletisim araglarindaki ile benzer yapida
ilerlemektedir. Hem kurulusun istihdam ettigi muhabirler hem de haber ajanslarindan
satin alinan haberleri diizenleyen editor kadrolar1 bu yapida da mevcuttur. Muhabirlere
ek olarak geleneksel yapida ayrica muhabir ile dirsek temasi ¢alisan goriintii kayit¢ilart
yani kameramanlar da isin i¢ine girmektedirler. Yine haberlerin yaymlanmasina karar
veren gazetedeki yazi isleri miidiirline benzer haber midiirleri organizasyonda yer
almaktadir. Diger kitle iletisim araglarmin haber merkezlerinden farkli olarak goriintii
ve seslerin habere hazir hale getirilmesini saglayan kurgu-montaj boliimleri
bulunmaktadir. Ayrica haberin izler kitleye aktarilmasini saglayan spikerler ya da
program sunuculart da istihdam edilmektedir. Bu anlamda haber televizyon i¢in biraz

daha karmasik bir meta olarak degerlendirilebilmektedir.
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IKIiNCi BOLUM
YENi MEDYA

2.1. YENI MEDYA KAVRAMI

Yeni medya, gelencksel medya araglarindan farkli olarak ozellikle teknolojideki
gelismelerle degisen ve kullanimi hizla yayginlagsan bilgisayar ve internet tabanli,
bilgiyi ¢ok hizli bir sekilde iireten ve yayan bir kavram olarak ifade edilmektedir. Dijital
kodlama kullanan, iletisim siirecinin unsurlar1 arasinda es zamanli, etkilesimin yliksek
hizlara ulastig1 ve ¢ok katmanl gerceklestigi coklu ortam bicimselligine sahip iletisim
araglarin1 kapsamaktadir. Iletisimin dijitallesmeye baslamasi ile birlikte giiniimiize
kadar yaygimnlasan dijital her iiriin yeni medya olarak adlandirilmistir. Ornek olarak
Internet, GSM teknolojileri, WAP, GPRS, 3G, 4G, CD, DVD, VCD, Blueray vb.
depolama ve c¢oklu ortam (multimedya) birimleri vb. teknolojik unsurlar ve altyapilar
verilebilir. Yeni medya, bilinen farkli iletisim ortamlarini bir araya getirme 6zelligine
sahiptir. Buna multimedia ya da ¢oklu ortam denilmektedir. Metin, duragan goriintii,

hareketli goriintii, ses gibi ortamlarin birliktelikleri bu 6zelligi meydana getirmektedir.

1970’11 yillarda bilgisayar ve bilgi islem teknolojilerindeki gelismelerin iletisim
alaninda kullanilmaya baslamasiyla yeni medya sekillenmeye baslamistir. Iletisimin ve
bilgi-islemin bu birlikteligi nedeniyle “Bilgi ve Iletisim Teknolojileri” yeni medya
kavrami yerine de kullanilabilmektedir. Binark, toplumsal hayatin birtakim gerekleri
nedeniyle kullanim yogunlugu artan cep telefonu, bilgisayar, internet ortami, avug igi
veri bankasi kayitgilar1 ve iletisimcileri, kisacast dijital teknolojilerin tamami yeni
medya baglig1 altinda toplandigini belirtmektedir (Binark, 2007:21). Buradan hareketle
yeni medya, bilgisayarlarin ortaya cikisi ile baslayan bilginin dijital olarak islenebilir
hale gelmesi, internetin dogusu ile bilgisayarlarin birbiriyle iletisime gecebilmesi yani
bilgi teknolojileri ile iletisim teknolojilerinin arasindaki yondesme olarak da ifade
edilebilir. Bu yondesmeye daha sonra medya da dahil olmus ve bilgi, iletisim
teknolojileri ve medya ti¢liisii biitiin iletisim ortamini degistirerek insanlar1 bu alanlarda

icerik iiretici haline getirerek birbirleriyle etkilesime girmelerine olanak sunmustur.
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Yeni medyay1 geleneksel medyadan ayiran onu yeni olarak degerlendirmemizi

saglayan birtakim nitelikler bulunmaktadir (Dilmen, 2007:114).

Dijital Temsil: Matematiksel bir takim sembol, kod ve algoritmalardan olusan
ortam dijital temsil olarak ifade edilmektedir. Boylece veriler hesaplanabilir ve

programlanabilir birer veri olarak daha tutarli hale gelmektedir.

Modiilerlik: Ses, yazi, goriintii gibi unsurlarin bir araya gelmesinden olusan
biitiin yapida bir degisiklik yapilmak istendiginde parcalarin birbirinden bagimsiz

sekilde degistirilebilir hale gelmesi modiilerlik olarak agiklanmaktadir.

Otomasyon: Yeni medyanin kullaniciya gereksinim duymaksizin bir takim
etkinlikler tiretebilmeleri otomasyon olarak ifade edilmektedir. Dijital resim diizenleme
uygulamalarinda oldugu gibi hazir bazi algoritmalar ile farkli fotografik etkiler

yaratmak miimkiindiir.

Degiskenlik: Dijital temsil ve modiilerligin bir uzantis1 olarak degiskenlik,
birbirinden farkli nesnelerin bir nesnenin uzantisi gibi algilanmasinin ihtimal dahilinde
oldugunu belirtmektedir. Yani mevcut nesnenin birden ¢ok bicimlenmeyle karsimiza

¢ikmasi olarak ifade edilmektedir.

Kod Cevrimi: Dijital verinin bir formattan digerine doniistiiriilebilmesi olarak da
ifade edilen kod ¢evrimi yeni medyanin iki katmanli yapisini belirtmektedir. Bu
katmalar sosyal ve bilgisayar katmanidir. Ornegin uzantis1 doc. olan bir yazi dosyasina
jpeg. uzantili bir resim eklendiginde dosya kaydedilince doc. formatinda bir metin
dosyas1 olarak kaydedilecektir. Boylece metin dosyas1 format1 olan doc. ile goriintii

formati olan jpeg. arasinda bir kod ¢evrimi gergeklemis olacaktir.

Yukaridaki agiklanan temel niteliklere ek olarak yeni medyanin o6zelliklerini

inceleyecek olursak (Geray, 2003:18-19);

a- Etkilesim (interactive): Alict ve verici taraflarin es anli iletisimidir.
Geleneksel medyanin da sinirli etkilesim olanagi sunmasi soz konusu olmakla birlikte
yayinlanan herhangi bir igerik ile ilgili olarak okuyucu-izleyici ya da dinleyici bu medya
orgiitlerine geri  beslemelerini  (feedback) yazili ya da telefon araciligiyla
iletebilmektedir. Bu beslemeler yeni medyadaki kadar hizli ve dogrudan olmadigi gibi

farkl1 bir arag gereksinimi ortaya ¢ikarmaktadir. Ayrica, bu geri beslemeler kamuya agik
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ve onlarin gorebilecekleri sekilde de olmamaktadir. Yani seffaf bir etkilesim s6z konusu
degildir. Oysa internet araciligityla, herhangi bir icerik ile ilgili fikirler, aninda,
dogrudan ve kamuya ac¢ik hale gelmistir. (Turan, 2007:36) Yeni medya araglarinin ve bu
araclarin temelini olusturan internetin en 6nemli Ozelligi interaktif iletisime olanak
sunmasidir. Tek tarafli iletisim yerine kullanicinin da iletisime dahil olmasin
saglamaktadir. Yeni iletisim araglarinin en 6nemli olanaklarindan biri iletisimin unsuru
konumunda olan kanalda etkilesim amaciyla bir kanal daha ayrilmasidir. Ornegin
gecmiste gazetede bir haber okudugunuzda isteginiz dogrultusunda baska bir kanal
kullanarak (mektup vb.) geri besleme verebilirken, giinimiizde ayn1 gazetenin internet
sitesinde okudugunuz haberin altina bir yorumunuzu kamuya agik yazabilmeniz, hem
gazetenin kendisi ile hem de habere yorum yapan diger okuyucular ile etkilesime

girebilmeyi olanakli kilmaktadir.

b- Kitlesizlestirme (demassification) : Biiyiikk bir kullanici grubu i¢inde her
kisiyle 6zel mesaj degisimi yapilabilmesini saglayacak kadar kitlesizlestirici olabilir.
Kitlesizlestirme kavrami ile yeni medyanin yayini kitleye ulastirirken ayni ortamda ayni
zaman diliminde yaymni takip eden her kisiye Ozel iletisim kurabilme yeteneginden
bahsedilmektedir. Daha acik ifadeyle; binlerce kisiden olusan bir e-posta grubuna ayni
anda tek bir e-posta gonderilebilecegi gibi bu posta grubu igerisinde yer alan kisilere tek

tek ya da daha kiiciik gruplar halinde de gonderebilmek miimkiindir.

c- Eszamansiz (asenkron) olabilme: Yeni iletisim teknolojileri kisi i¢in uygun
bir anda mesaj gonderme veya alma kabiliyetlerine sahiptirler. Geleneksel medyadaki
yayimni ayni anda takip etme geregini ortadan kaldirirlar. Eszamansizlik, geleneksel
medya araglari i¢in iiretilen igeriklerin tiiketiminin belirli bir yayin akisina tabi olmasi
karsisinda yeni medya araglar ile bu igeriklere istenilen zaman ve mekanda erisilebilme
olanagimm1 ifade etmektedir. Giiniimiizde internet agina baglanabilen yeni nesil
televizyon alicilart veya dijital igerik sunabilen televizyon platformlar1 aracilig ile
kisiler yayin akigina bagli kalmaksizin ya da kaydetmeksizin icerigi zaman ve mekan

kisit1 olmadan tiiketebilir hale gelmistir.

Yeni medyanin bu ii¢ 6zelligine ek olarak diger Ozellikleri ise; yondesme,
kisisellestirme, erisim kolaylig1 ve tasinabilirlik, ¢oklu medya, depolama ve arsiv

olanaklar1, hizli, ucuz ve kolay medya basliklarinda asagida irdelenmektedir.
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d- Yondesme (convergence) : Calismanin ilerleyen boliimlerinde habercilikle
iliskilendirilerek daha detayli incelenecek olmasina karsin, oOnceki kisimlarda
deginildigi lizere yeni iletisim araglarinin geleneksel medya araglari ile i¢ ige gegmesini
ifade etmektedir. Ozellikle bilgisayar teknolojilerinin gelismesi ile birlikte geleneksel
medya araglarinin, bilgisayar temelli yeni medya araclari ile i¢ ice kullanilir hale

gelmesi olarak aciklanabilmektedir.

e- Kisisellestirme: Kisiler yeni medya araglar ile birlikte mesajlar istedikleri
zaman ve sekilde alabilmelerinin yaninda mesaj1 alma sekillerini de diizenleyebilme
olanagina sahip hale gelmislerdir. Etkilesim ve eszamansizlik 6zellikleri ile birlesen bu
durum, kisiyi artik okur ya da izleyici kelimeleri ile tanimlamay1 ortadan kaldirdigi ve
yine kisiyi silirecin i¢inde bir aktor haline getirdigi i¢in kullanici kavramiyla nitelenmeye

baslamistir.

Kisisellestirme, kullanicinin ilgi duydugu, almak istedigi igerigi, kendisine
verilmesi veya gonderilmesi amaciyla onceden segebilmesi, elindeki igerikleri istedigi
gibi diizenleyebilmesidir. Glinlimiizde, akilli cep telefonlar: i¢in tasarlanmis “Bundle”
ve benzeri uygulamalarla, neredeyse tiim haber servislerinin haberlerini ilgi alanlarina,
haber konularina, tiirlerine kadar kisisellestirebilen uygulamalar bu konuda 6rnek olarak

gosterilebilmektedir.

f- Erisim kolayhgi ve tasimnabilirlik: Bilgisayar teknolojilerine paralel olarak
gelisen GSM teknolojilerinin birbirini yakinsamasi kisisel terminaller ve bilgisayar
islevi goren akilli cep telefonlarmin yayginlasmasint saglamistir. Yiiksek hizda veri
transferine olanak saglayan yeni nesil internetin (3G, LTE vb.) GSM sebekeleri
lizerinden de tasinabilir hale gelmesiyle birlikte mobilite artmis ve insanlar
tasiyabildikleri bu araglarla her tiirlii bilgiye mobilitelerini koruyarak ulasabilmeye

baslamistir.

g- Coklu Medya (Multimedia): Coklu ortam veri, ses, metin, hareketli ya da
hareketsiz goriintii, grafik, resim ve film gibi farkl iletisim elemanlarini bir iletisim
sebekesi i¢inde bir arada bulunduran bir platformdur. Giiniimiiz insaninin iletisim cihazi
ile temel bag1 haber alma pratiklerine de yansimakta ve haberi sadece okumak yerine
haberin gorsellerini ve goriintiilerini izleyip dinlemek istemesinden kaynakli olarak tim

bu ortamlari i¢inde barindiran cihazlara yonelmesine neden olmaktadir.
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h- Depolama ve arsiv olanaklari: Yeni medya araglar olarak adlandirilan CD,
DVD, Flashdisk vb. birgok aygitin yani sira internetin gelisimi ile birlikte son
kullanicilar internet ortaminda biiyiik hacimli verilerini saklayabilir hale gelmislerdir.
Hatta giiniimiizde bir¢ok altyap1 saglayicis1 “data center” hizmetleriyle ve bulut (cloud)

altyapilar1 ile daha fazla depolama olanagi sunmaktadir.

Internet ayrica smirsiz arsivleme olanaklari da saglamaktadir. Birgok yaym
kurulusu arsivlerini dijital ortamda kullanicilara agik paylagmaktadir. Fotograf, video,
ses kayd1 gibi unsurlarin giiniimiizde yeni medyaya yakinsayarak dijitallesmesi ve daha
uzun Omiirlii saklanabilir hale gelmesi nedeniyle 6zellikle basin yaymn sektoriinde

calisan kisilerin isini kolaylagtirmigtir.

i- Hizli, ucuz ve kolay medya: Giiniimiizde internet olduk¢a ucuza ulasilabilir
hale gelmistir. Internete sabit iicret ddeyerek belirli limitler dahilinde ya da limitsiz
ulasabilmek miimkiindiir. Ayrica ¢esitli kamu kurumlari araciligi ile sosyal ve kamusal
alanlarda {icretsiz baglanti olanaklar1 da sunulmaktadir. Bu da internetin hizla

yayilmasina olanak saglamaktadir.

Ayn1 zamanda internet Ozellikle habercilik konusunda yapim ve yayim
asamalarinda gazetecilere biiyilk kolaylik ve olanaklar saglamaktadir. Onceleri
gazeteciler haber yapabilmek icin fiziksel olarak biiyiik kameralar, ses kaydedici
cihazlar, fotograf makineleri kullanmak durumundaydilar. Giiniimiizde ise internet ve
tiimlesik yeni medya cihazlari, haberi hazirlamak ve merkeze ulastirmak konusunda

gazetecilere hiz ve kolaylik getirmistir.

Geleneksel medyada oldugu gibi yeni medyada da iletisim siiregleri birtakim
araclar vasitasi ile gergeklesmektedir. Yeni medya araglar1 olarak anilan bu araglarin
tarihsel ve teknolojik gelisimler pek ¢ok ¢aligmaya konu olmasi nedeniyle ¢aligmamizda
habercilikle iligkileri baglaminda asagida 6zetlenmektedir. Yeni medya araglari, bilginin
iiretilmesi, yayimlanmasi, depolanmasi vb. siiregclerde yazilimsal ve donanimsal birgok
aragtan olusmaktadir. Bunlarin yeni medya araglart olarak en yaygin olarak

kullanilanlar bilgisayar, internet, cep telefonudur.
Bilgisayar

Bilgisayar teorik olarak insanlarin hesap yapmasma yardimci bir cihaz olarak

ortaya cikmistir. Bilim, teknik gibi pek ¢ok kullanim alan1 bulunmakla birlikte medyay1
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da degistiren en onemli cihazlarin basinda gelmektedir. Gegmiste haberi topladiktan
sonraki siirecte yaziya dokmenin, yayin kurulusuna ulastirmanin, dizgiye sokmanin ve
basmanin elle isletilen zor ve zahmetli siiregler oldugu bilinmektedir. Bilgisayar
Ozellikle medya sektoriinde bu siiregleri elle isletmekten kurtarip kolaylastirmasi
acisindan 6nem arz etmektedir. Haberi toplayan muhabirin haberini kuruma gelmeden
hazirlayip baskiya yetistirebilmesinin, haberin redaksiyonun kolayca yapilarak baskiya
gonderilmesinin ve bilgisayar temelli dijital baski makinalar1 ile dagitima hazir hale
getirilmesinin medya alanina kattig1 hiz yadsinamaz. Bu anlamda bilgisayar diger yeni
medya araglarina da temel teskil etmesi agisindan en 6nemli yeni medya araci olarak
degerlendirilmektedir. Diger yeni medya araglarinin neredeyse timii bilgisayarlar

izerinden calisan yazilim temelli araglardan olugmaktadir.

Bilgisayarlar hem donanimsal hem de yazilimsal gelismeler paralelinde son
kullanict i¢in giderek ucuzlayan fiyatlar1 ve kiigiilen boyutlar ile sadece is hayati i¢in
degil son kullanicilar i¢in de vazgecilmez bir ara¢ olmustur. Microsoft sirketinin
Windows isletim sistemini yaymlamas: ile birlikte, kullanicilar bilgisayar uzmani
olmaksizin yani herhangi bir kod yazmaya gereksinim duymadan gelistirilen ara yiizler
ve uygulamalarla bilgisayar1 c¢ok daha rahat bir sekilde kullanarak iletisim
gereksinimlerini gidermeye baslamislardir. Gazete ve televizyon gibi geleneksel araglar
yerine, miizik dinlenebilen, film izlenebilen 6zellikle internet sonrasinda her tiirli
bilgiye yer, zaman bagimlilif1 olmaksizin ulasilabilen bir ortam olarak bilgisayarlar

egemen olmaya baglamislardir.
Cep Telefonu

Iletisimin déniisiimiin de yaz1, kagit, matbaa, telgraf, telefon, radyo, televizyon ve
bilgisayar kadar 6nemli bir ara¢ da cep telefonudur. Hizli gelisen teknolojiye paralel
olarak cep telefonlar1 da iki kisinin karsilikli sesli iletisimde bulundugu bir mecra
olmaktan ¢ikmis ve ¢oklu ortamlari i¢inde barindiran ayn1 zamanda iletisim kabiliyetine
sahip cebe sigabilen bilgisayarlara donlismislerdir. Barindirdiklart ¢oklu ortam
nedeniyle habercilik alaninda da vazgegilmez bir cihaz olarak kendisine yer edinmistir.
Habercilerin gegmiste kullandiklar1 pahali ve agir donanimlari cebe sigabilecek sekilde
blinyesinde toplamasi agisindan onlara daha hizli hareket edebilme olanagi sunmaktadir.

Gilinlimiiz teknolojisiyle birer kamera, ses kayit cihazi, haberleri veya yaymlari tasiyan
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birer up-link cihazi gorevi gorebilme kabiliyeti nedeniyle 6zellikle medya galisanlar
icin neredeyse dijital birer asistana doniismiislerdir. Ayni zamanda yeni medya
haberciliginde bir kavram olarak vatandas gazeteciligine de pek cok yetenegi
blinyesinde barindiran bu cihazlarin énemli katkisi1 bulunmaktadir. Giderek artan yeni
nesil veri iletim hizlan ile haberi toplayan muhabir agisindan haberle ilgili biitiin veriyi
toplayabilecegi, goriintiileyip, ses kaydi alabilecegi hatta kurgulayarak haber merkezine
ulastirabilecegi kabiliyetlere sahip bu cihazlar donanimlarinin yani sira ¢esitli yazilimlar

ile goriintiileri aninda kurgulamay1 da saglamaktadir.
Internet

Internet, bilgisayar ve cep telefonlar1 gibi donanimsal bir yap1 degildir. Torenli,
Dijitallestirilmis verileri (ses, goriintii, yaz1) bilgisayarlar ya da yeni medya teknolojileri
arasinda kisisel-yerel-ulusal-kiiresel hacimde kisisel bilgisayarlardan ve akilli ev
sistemlerinden ag bilgisayarlarina (server — merkezi bilgisayar) kadar cok genis bir
yelpazede alinip verilmesine olanak taniyan, dziinde sifrelemeye ve sifre ¢ozmeye
dayal1 6zel bir dil kullanan en genis ¢apli coklu ortamin adi olarak 6zetlemistir (Torenli,
2005:115). Iletisim alanindaki en ©nemli gelismelerden biridir. Yeni medya
teknolojilerinin gelismesi ve yayginlasmasma temel teskil eden Interneti, bilgisayar

aglarini birbirine baglayan en biiyiik ag olarak tanimlamak miimkiindiir.

Internetin ortaya ¢ikisi ve yayginlasmasi tiim diinya ile birlikte medya alaninin is
yapis sekillerini de etkilemistir. Hem son kullanicilar hem de haberciler i¢in oldukca
biiylik bir bilgi kaynagi olarak haber {iretim siire¢lerinden aragtirma kismina 6nemli
katkilar sunmustur. Internetin ortalama ilk on yili olarak adlandirilan Web 1.0
doneminde internet daha statik bir yapiya sahip olarak gazetelerin baskiya hazir
sayfalarini yayinlamaktan ileri gidememistir. 2004 yilindan itibaren ise, Web 2.0 adu ile
ikinci nesil bir doniisiime girmistir. Internetin ve sosyal medyanin gelismesinde ve hizla
yayllmasinda en etkin rol oynayan bu ikinci nesil internet, web uygulamalarina
interaktivite ve islevsellik getirmistir. Bu ikinci donemde statik web sayfalar1 yerine
daha dinamik web sayfalari, kod yazmay1 gerektirmeyecek sekilde tasarlanabilen
internet siteleri, kisisel web sayfalarinin yerini alan bloglar, arama motorlar1 ve site
icerigine gore degisen reklamlar ile web daha dinamik bir alan halini almistir. Aym

zamanda veri alma ve gonderme hizlarindaki artisa paralel olarak yazili basin haricinde
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radyo ve televizyonlarda artik bu mecra iizerinden de yaymn yapar hale gelmistir.
Haberciler i¢in haberlerini merkeze ulastirmak i¢in harcadiklar1 zamani neredeyse sifira
indirmistir.  Web 1.0 ve Web 2.0’dan internet gazeteciligi bolimiinde daha detayl

bahsedilecektir.

2.2. YENI MEDYADA HABERCILIiK VE YONDESME

Yeni medya ara¢ ve uygulamalart gegmisten giiniimiize 6zellikle teknolojideki
gelismeler ve internetin insan yasaminda kapladigi yer bakimindan giderek tiimlesik
hale gelmis ve kacinilmaz olarak gerek kitle iletisimini gerekse gelenekselden yeni
medyaya haber yapim siireglerini doniistiirmeye baslamistir. Bu donilisimii agiklayan

yondesme kavramini daha derinlemesine inceleyecek olursak,

Bilgisayar, uydu teknolojileri, fiber optik kablo aglarinin genislemesi ve 6zellikle
internet ile gelismeye baslayan yeni iletisim teknolojileri, temelde mikro islemciler
sayesinde kullanici - kullanict ve kullanict — bilgi arasindaki karsilikli iletisim ve
iletigimi gergeklestiren araclar olarak goriilmektedir. Yeni iletisim teknolojilerinin
gelisiminde etken olarak iletisim ve bilisim alanlarindaki gelismeler, bilginin
edinilmesi, aktarilmasi, saklanmas1 ve dagitilmasina olanak saglamaktadir. iletisim
teknolojilerinin gelisimi konusu iki yonlii olarak ele alinirsa, birincisinin dijitallesme,
uydu ve fiber optik teknolojilerindeki gelisimlerin veri iletim kapasitelerini artirma ve
maliyetlerini azaltma anlamindaki dontisiimler, ikincisinin ise, telekomiinikasyon ve

bilisim teknolojilerinin yondesmesi oldugu goriilmektedir.

Yakinsama ya da yondesme olarak dilimize ¢evrilen convergence kavrami,
birbirinden bagimsiz teknolojik araglarin ya da altyapilarin teknolojik ve ekonomik
olarak bir araya gelmesi, yeni iriin ve hizmetler iretmesi ve farkli amaglar igin
kullanilan telekomiinikasyon, bilgisayar ve gorsel-isitsel medyay1 barindiran iletisim
unsurlarimin  hepsini, anlik ve sinirsiz olarak yaymasi olarak agiklanmaktadir.
Yurdigiil’e gore, yondesme teknolojik, ekonomik ve de toplumsal gelismeler
sonucunda kitle iletisimini degistirmekte, bilginin c¢ok yonlii {retilmesini ve
dagitilmasint saglamaktadir (Yurdigiil, 2013:107-109). Bilgi ¢agi, bilisim toplumu
olarak adlandirilan siireglerin temeli olan ydndesmeyi, telekomiinikasyondaki

gelismeler, bilgisayarlarin yaygin hale gelmesi, internet ile tiimlesik hale gelen bilgi-
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iletisim teknolojileri, bu teknolojilerin dijital hale gelmesi olarak ifade etmek

mimkindiir.

Bir baska ifadeyle, teknoloji veya araclarda yondesme, telekomiinikasyonun
bilgisayarla entegrasyonu ve bundan hareketle bilgisayarlarin birbirleri ile iletisim
kurabilir hale gelmesi olarak ifade edilmektedir. Giiniimiizde geleneksel haberlesme
teknolojileri, kitle iletisimi - yayincilik teknolojileri ve veri iletisim teknolojilerinin
yondesmesini saglayan sey dijital teknolojilerdir. Bu gelismeler paralelinde micro
islemcilerin bulunmasi, bilgisayar ile iletisim araglarmin bir araya gelmesini ve
yondesmesini olanakli kilmistir. Bunun yaninda genis bant internet hizmetlerinin
yayginlagmasi ve internet lizerinden ses iletiminde IP’nin (Internet Protocol) devreye
girmesi telefon, bilgisayar ve internet arasindaki yondesmeyi degistirmis ve ses
iletiminde anlasilirlik, kullanim kolayligi, hizmet bedeli gibi unsurlarla ¢esitlenmeye
baslamistir. Sonugta micro islemciler, telekomiinikasyon araglari, optik araclar ve
bilgisayarlar tiim bilgi sistemleri i¢inde entegre olarak tiimlesik hale gelmistir. Bilginin
cok yonli iiretilmesi ve yine ¢ok yonlii dagitimini saglayan yondesme sonucunda
iletisim unsuru olarak ses, video, fotograf, grafik, animasyon, miizik gibi unsurlarin

ortak platformlarda yayinlanmalar1 —yayincilik agisindan- miimkiin hale gelmistir.

Tuncel’e gore, telekomiinikasyon amaciyla gelistirilen iletisim uydularinin
televizyon yayinlarini da tasimasiyla baslayan uydu yayimnciligir veya bilgi-islem ve
telekomiinikasyon olanaklarinin bir araya gelmesiyle olusan data sebekesi yondesmenin
ilk sonuglari olmustur. ATM olarak anilan otomatik para c¢ekme makineleri bu
yondesmeye verilebilecek ilk drnektir. Bunun yani sira internet, dijital televizyon, dijital
radyo ve mobil genis bant ile internet erisimi sunan cep telefonlar1 yondesmenin
olanaklarin1 kullanan diger yeni iletisim teknolojileri olarak kabul gérmektedir (Tuncel,
2005:92). Bilgi-islem, telekomiinikasyon ve medya Tgliisiiniin yondesmesiyle
yakinsayan araglar, gegmiste olmayan bazi yeni iletisim ortamlarini ve bu ortamlar
tizerinden sunulacak hizmet ve {iriinleri ¢esitlendirmistir. Mobil iletisim ile artan altyap1
olanaklar1 bilgisayar, radyo, televizyon ve diger telekomiinikasyon cihazlarinin yerine
getirdigi tiim islevleri cep telefonu gibi kiiclik bir mobil iletisim cihazi araciligiyla

yerine getirme olanagina kavusmustur.
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2.2.1. Medyanin Yondesmesi

Yurdigiil, geleneksel iletisim teknolojilerinin yeni iletisim teknolojilerine
evrilmesinin medya alaninda da etkisini hissettirerek medya sektoriinii teknolojik ve
ekonomik olarak doniistiirmeye basladigin1 sdylemektedir. Bu doniisiimler haricinde
medyada is yapis sekilleri de zorunlu degisime ugradigini, bdylece medya ¢aliganlari
icin geleneksel medyadaki sekliyle yalnizca haber konusunda uzmanlagmalari yeterli
gelmemeye basladigini ve yeni iletisim akimina ayak uyduracak sekilde ¢oklu becerilere
sahip olmak gereksinimi dogdugunu ifade etmektedir (Yurdigiil, 2013:109). Coklu
becerilerden kasit gecmiste oldugu gibi gazeteci ile foto muhabirin ayristigi
uzmanliklardan giderek haberi toplayan, yazan, goriintiilerini kaydeden ve haberi yayina

hazirlayan hatta yayinlayan becerilere sahip olmak olarak ifade edilebilir.

Medya endiistrisini  olusturan farkli sektorlerin, birbirinden bagimsiz
gerceklestirdikleri iletisim faaliyetlerinde tlimlesmis bir yapiya gegisi olarak da ifade
edilen medyanin kurumsal yondesmesi icin Yildirim, kiiresel hale gelme ve
konsantrasyon baglaminda, medyanin yapisal doniisiimiinde telekomiinikasyon, bilgi,
basim-yayim sirketlerinin baslica rol oynadigin1 sdylemektedir (Yildirim, 2010:231).
Yani geleneksel yapidaki medya kurumlarmin ayristigi diizlemden, artik yeni medya
araclarina bagimli olarak tiimlesik hale gelmesi kurumsal yondesme olarak ifade

edilmektedir.

Teknolojideki yondesmenin paralelinde biiylik sirketlerin de birlesme ve
ortakliklar seklinde yondesmeye dahil olduklar1 goriilmektedir. Medya alanindaki
yondesmenin sekillenmesinin bu tiir sirket evliliklerine katkis1 oldukga biiyiik olmustur.
Bu kurumlar kendi i¢lerinde birlesmeler ya da satin almalar ile biiyiiyerek yeni yonetsel
modeller iirettikleri bilinmektedir. Ornegin bilgi-islem sektdriinde faaliyet gdsteren
Microsoft sirketi glinlimiiziin bircok medya sirketinden daha ¢ok igerik liretmektedir.
(Torenli, 2005:127) Bir bagka ornek olarak ise bir arama motoru olarak baslayan
Google Youtube’u satin alarak, kendisi icerik iiretmeksizin sadece kullanicilarin

sagladig1 iceriklerle en 6nemli medya igerik saglayicilarindan biri halini almistir.

Medyanin yondesmesi ile ilgili alan ¢alismalarinda yondesmenin basarili kabulii
icin birtakim unsurlarin goéz Oniinde bulundurulmas: gerektiginden séz edilmektedir

(Ayten, 2012:100). Bu unsurlar;
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a- Tletisim: Medya kurulusundaki calisanlar, iist diizey yoneticilerden birinci
basamaktaki muhabirlere kadar iletisim halindedir. Yondesme bu galisanlarin is yapis
sekillerini etkileyecek sekilde tartismaya acik olmalidir. Medya emekgileri yondesmeyi

mesleki bir zorunluluk olarak gérmeli ve daha ¢ok tartismalilardir.

b- Taahhiit: Medya Orgiitleri yondesmeyi bir felsefe ve misyon olarak

benimsemelidirler.

c- Isbirligi: Yondesmenin en iyi sekilde yonetilebilmesi amaciyla galisanlar

fikirlerini agik ifade edebilmeli ve yoneticiler gelecege doniik kararlar verebilmelidir.

d- Tazminat: Medya yoneticileri ¢ok istekli olmamakla birlikte ydondesmeye
uyumu hizlandirmak amaciyla ¢alisanlarin yetkinliklerini gelistirme taleplerinde bunun

karsiligin1 6demeye istekli olmalilardir.

e- Kiiltiir: Yondesmenin bir kurumda kabul edilmesi i¢in kurum Kkiiltiirii

olusturulmalidir.

f- Rekabet: Yeni medyada varolabilmek ve bu varligi devam ettirebilmek igin

rekabette farkli yontemler denenmelidir.

g- Miisteri/Tiiketici: Yeni medyada yondesmenin odaginda izler, dinler ya da
okur kitle bulunmaktadir. Bu kitleyi miisteri olarak ifade edersek bu kitle artik istedigi
icerige ulasabilecegi medyay1 segebilme olanagina sahiptir. Ayrica istedigi bu igerigi
diledigi kanaldan secebilme olanagina da sahip oldugu i¢in medya Orgiitleri bu ihtiyaca

en uyumlu platformda igerigi sunacak sekilde yondesmelidir.

Medya gelenekselden yeniye doniisiirken, dijitallesme ve bilgisayarin teknolojik
gelisimi ile beraber yogunlagma ve yondesme egilimi artmis, sektoriin is yapis seklinde
ve istthdam yapilarinda degisimler meydana getirmistir. Bu degisimler paralelinde
online gazetecilik, ¢oklu medya gazeteciligi, internet gazeteciligi gibi isimlerle yeni
medya araglar1 iizerinden gergeklestirilen gazetecilik sekilleri kendini gdstermeye
baslamistir. Haberin {iretilmesi, igeriginin hazirlanmasi ve dagitimima kadar gazetecilik
pratiklerini degistirmis ve haber ile okur kitleyi tiimlestirmistir (Ayten, 2012:102).
Diinyada bir¢ok iilkede oldugu gibi iilkemizde de dijital iletisim teknolojilerinin
yayilmasi, medya sirketlerinin her ne kadar yeni teknolojilere yatirnrm maliyetleri fazla

olsa da hizli maliyet doniisii nedeniyle bu alana yatirim yapmalarini saglamaktadir.
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Haber firetim siireglerindeki dijitallesme ile birlikte gazete, radyo ve televizyon
internet tizerinde timlesmek i¢in teknolojik zemin bulmaktadir. Dijital sistemler haberin
icerigini pek cok acidan destekleyen yazi, goriinti ve sesi ayni platformda
kullanabilmelerine olanak saglamaktadir. Bununla birlikte, yondesme ile bu olanak
medya oOrgiitlerinin degisik haber yapma uygulamalariin yapilabilecegi bir platforma
kavusmasini saglamaktadir (Yildirim, 2010:233). Medyay1 yondestiren ve her giin bir
oncekine kiyasla daha cok reklam ¢eken bir platform olarak internet, medya
kuruluglarinin daha fazla yatirimina sahne olmaktadir. Baglangigta haber merkezlerinde
bilgi toplama araci olarak kullanilan internet, giiniimiizde haber kaynaklarina ulagma,
haber {iiretim ve dagitim siire¢lerindeki maliyetleri azaltmasindan dolay1 gazetecilik
acisindan daha ¢ok 6nem kazanmistir (Ayten, 2012:102-103). Hatta internet ile birlikte
artik biiyiik sermayeli medya kurulusu olmaya gerek olmaksizin gazetecilik faaliyeti
yiirliterek sadece internet iizerinden gazete yayinlamak, hatta kisisel kanal agarak
buradan gorsel yayincilik yapmak miimkiin hale gelmistir. Gliniimiizde de baskiya ve

dagitima girmeyen pek ¢ok online gazete 6rnegine rastlamak miimkiindiir.

2.2.2. Habereciligin Yondesmesi

Yeni iletisim araclarinin sundugu bir¢ok yenilik haber ve habercilik pratiklerinde
degisimlere sebep olmakla birlikte haberin iiretim silirecinde etkili rol oynayan
gazetecilik pratiklerini yeniden gézden gecirmeyi de gerektirmektedir. Haber yapim
stirecinde haberciler yeni medyanin etkisinden uzak kalamamakta kendileri de
profesyonel anlamda bir degisime girmektedirler. Yurdigiil’e gore gazeteci, bu degisim
sirasinda her ne kadar gelenekselde oldugu gibi giinceli aktarmaya ¢aligsa da bazen yeni
olana adaptasyon asamasinda teknolojiye uyumlanma ve yeni medyanin 6zelligi olarak
tiiketicinin aktif bir sekilde iletisim siirecine katilmasindan dolayi yetersiz kalabildigini
ifade etmektedir. Yeni medyanin 6nceki bolimlerde genis bir sekilde agiklanan temel
ozelliklerinden etkilesim, kitlesizlestirme ve eszamansizlik 6zellikleri de yine habercilik
pratikleri agisinda habercinin yondesmesini zorlagtiran birer unsur olarak karsimiza
ciktigindan bahsetmektedir (Yurdigiil, 2013:103-105). Etkilesim 6zelligi yeni medyada
izler, dinler ya da okur kitlenin veya tiiketicinin dogrudan iletisime gegebilesini ifade
etmektedir. Ornek olarak bir gazete editdriine geleneksel yapida elestiri ya da soru

yoneltmek istendiginde alternatif bir kanala ihtiya¢ duyulmaktadir. Ancak oOzellikle
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internet haberciliginde kullanici dogrudan habere aninda yorum yapabilmekte, soru
sorabilmektedir. Kitlesizlestirme 0Ozelligi ile geleneksel araclar kitleye ayni iletiyi
gondermesine karsin yeni medyada kisilere ayr1 mesajlarin gonderilebilmesi ifade
edilmektedir. Haberciler toplu bilgi aktarimi yerine yeni medyaya uygun birtakim yeni
yontemler gelistirmek ve bilgiyi daha yerel hatta kisiye 6zgii olarak kurgulamak ve
dagitmak durumunda kalmaktadir. Egszamansizlikta ise iletisim siirecinin tek tarafli
isledigi geleneksel medyaya gore yeni medyada iletisim siirecinin karsilikl
gerceklesmesi ifade edilmektedir. Yeni ile geleneksel medya arasindaki bu
karsilagtirmada bilginin aktarilmasi sirasinda mesleki yetkinliklerini kullanan haberciler

icin de teknolojiye uyumlanmasini zorunlu kilmaktadir.

Pavlik, gazetelerin editdrlerin, yaymciligin da yapimecilarin araglari oldugunu bu
sOylemin dogru kabul edilmesi durumunda internetin de gazetecinin araci oldugunu
sOylemektedir. Yine internetin, gelencksel medyanin metin, goriintii, ses, grafik,
animasyon, video, canli yaym vb. tiim olanaklarini kapsamasina karsin interaktivite,
istege bagl ulasim, tiiketici kontrolii ve uyarlama gibi yeni olanaklar da barindirdiginm
ifade etmektedir (Pavlik, 2001:10). Bu yeni olanaklari kullanan haberciler haberin
hikayesini kurmak i¢in gereken yontem ve yeni iletisim Ozelliklerini kullanarak
hikayelerini anlatabilmektedirler. internet aracihigi ile izler, dinler ya da okur Kitle
kendisine gore anlam ifade eden kisisellestirilmis haberlere ulagabilmektedir. Burada
basinda kullanilan internetin kisitlar1 olarak bant genisligi, baglanilabilirdik ve igerigin
giivenligi karsimiza ¢ikmaktadir. Kaliteli icerige ulasmada aktarim hizindaki artis ve
internete erisen kullanict sayisinin artisi saglandik¢a ve kullanicinin giivenilir online
kaynaklara ulasmasi i¢cin medya okuryazarhigi gelistikce bahsi gecen sinirlamalarin

zorlayicilig1 azalmaktadir.

Yeni medya ile birlikte haberin formunun degisimi i¢in baglamli gazetecilik
tanimlamasi kullanildigini ifade eden Pavlik’e gore bu form degisiminin temel boyutlari

asagidaki sekilde agiklanmistir (Pavlik, 2001:11-39),

a- Iletisim Yontemleri: Haberler, yeni medya ortaminda metin, ses, video,
grafik, animasyon, 360 derece video gibi yontemlerin hepsinden yararlanabilmektedir.
Bu da gazetecilerin geleneksel medyadaki sinirli olanaklara bagli kalmadan hikayelerini

anlatmalarini saglamaktadir. Online gazetecilik, yavas yavas ¢coklu medya ekipmanlarini
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biinyesinde bulundurmaya baslasa da igerik olusturmakta bir kiiltiir ve kaynaga
gereksinim duymaktadirlar. Basin kuruluslart i¢in geleneksel medya araglarini
tiimlestirmek ve birbirine entegre etmek zaman alacak bir siirectir. Eserin yayinlandigi
yillarda heniiz bu doniisiim yeni baslamis ve hatta bircok yazili basin kurulusu yaziya
ses ve gorlintiiniin entegrasyonu konusunda soru isaretleri ile ugrasmistir. Bunun
yaninda heniiz bu yetkinlikleri biinyesinde barindiran kalifiye ¢alisan sayisinin azlig1 da

dikkat ¢eken diger bir unsurdur.

b- Hipermedya: Gazeteciligin en O6nemli form degisim unsurlarindan biri
hipermetinler olarak ifade edilen biiyiik ve baglantili bir bilgi agi olusturmasidir.
Internette dolasan kisi birbiri ile iliskili iceriklere bu baglantilar yoluyla gegis
yapabilmektedir. Kullanicilar haberi medyada olabilecek en kisa siirede gérmek
istemektedirler. Bu da haberin gelisimini seyretmeleri i¢in 6nceki gelismeleri ve ilintili
baglantilara birka¢ tik ile ulasmalar1 agisinda hipermetinlerin dinamikligi ile daha

doyurucu bir hal alarak aktif medya katilimi saglamaktadir.

¢c- Okuyucu Kitlenin Katihmu: internetin geleneksel medyaya kiyasla pasif
degil aktif bir ara¢c olmasindan hareketle kullanici kitlenin online katilma olasiliginin

yiiksekligini ifade etmektedir.

d- Dinamik icerik: Haber igerigi, online ortamda daha akici ve dinamik
oldugundan olay ve durumlarin ger¢cek hayatta daha i1yi temsil edilmesine olanak
tanimaktadir. Haberi tiilkentenler 6nemli bir gelisme i¢in aksam haberlerini ya da ertesi
giinkli gazeteyi beklemek istememektedirler. Yeni iletisim ortamlarinda giincel haber

saglamak gazeteciler i¢in zor bir durumdur.

e- Uyarlama: Geleneksel medyanin olanak vermedigi sekilde yeni medyadaki
haberleri almanin kisisellestirilebilecegini ifade etmektedir. Tiiketici haberleri nasil

almak istedigini belirleyip ilgi alanlarina gore gruplandirarak kisisellestirebilmektedir.

Gazeteciligin bir meslek olarak goriilmesinden bu yana teknolojide yasanan
degisimler ve medya sektoriiniin yapilasmasi c¢ergevesinde haberciler siirekli yeni
yetkinlik ve donanima sahip olmuslardir. Gazete sonrasinda radyo ve televizyon
giiniimiizdeyse internet, haberciliin is tanimini1 genisletmis ve doniistiirmiistiir. Bu,
gecmiste telgraf veya televizyonun ortaya ¢ikisi ile gazetecilerin is pratiklerinin ve

kabiliyetlerinin dontisiimii olarak degerlendirilmektedir. Bu tiir degisimler zorunlu bir
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doniisiimii ifade etmektedir. Diger yandan yeni medya teknolojileri ve 6zellikle internet
yeni is piyasalar1 da olusturmaktadir. igerikler icin kar elde edilebilecek bir ortam sunan
internet ve diger dijital ortamlar sektoriin yondesmesi ile birlikte is giicii pazarinin da
yondesmesine neden olmaktadir. Bu da ¢oklu becerilere sahip, birden ¢ok isi tek basina
yapabilecek kisileri ortaya g¢ikararak hem igerik iiretiminin artisina hem de iiretim

sirasinda olugsan maliyetlerin asgariye indirilmesine olanak saglamaktadir.

Ayrica doniisen habercilik c¢ergevesinde gazetecilerin yeni ortamda ii¢ farkli

beceri kazanmasi gerekliliginden s6z edilmektedir (Ayten, 2012:112-113).

Bunlardan ilki, bilgi toplamak ile ilgili becerilerdir. Etkin arastirma stratejilerinin
ve internet arama motorlarinin nasil kullanilmas1 gerektigi ile ilgili beceridir. Internet
varolusu ile birlikte gazeteciler i¢in vazgegilmez bir bilgi kaynagi olmustur. Bu bilgi
kaynagindan faydalanirken gazetecinin bilgiye kisa siirede ulagsmasini saglayacak arama
Olgiitlerini olusturmasi, elde edilen bilginin dogrulugunun arastirilmast ve konu ile
iligkilendirilmesinin saglanmasi, edinilen fazla bilgi icerisinde haber degeri tasiyacak

unsurlarin ayristirilmasi gibi becerilere sahip olmasi beklenmektedir.

Ikinci olarak, yeni medya araclarmin ¢ogunu yazilimsal ve donanimsal olarak
kullanabilme becerisidir. Yeni donemde habercinin haberi yazan kisi olmasinin yani1 sira
haberi toplarken kameraman, foto muhabiri gibi goriintii - ses toplayabilen, bu
materyalleri kurgulayabilen bir kurgu elemani olmasi beklenmektedir. Bu beceriler
haberciyi ayn1 zamanda c¢oklu ortam igerik {ireticisi yapmaktadir. Coklu ortam
gazetecisi olarak haberciden proje yoneticisi, animasyon ve grafik tasarimcist gibi ¢coklu
beceriler beklenmektedir. Her ne kadar haberci bu beceriler ile fazla is sorumlulugu
yiikleniyor olsa da haberin bir¢ok agidan beslenmesiyle haberciye daha iyi bir bakis

acis1 kazandirdig1 yadsinamaz.

Ugiinciisii ise, iirettigi igerigi dijital ortamlarda yayinlayabilmek igin edinecegi
web tasarimciligi ve programlama dilleri gibi yazilimlar1 kullanabilme becerisidir. Bu
becerilerle birlikte tipki gazete sayfa diizenleyicisi gibi bir web sitesinde haberin rahatca

izlenebilecegi bir sayfa yapisi yerlestirebilme becerisine sahip olmaktadir.

Buna ek olarak, habercilikte yondesme ile birlikte haberciligin profesyonel
kodlarinda da pratik ve hizli haber egitimi, teknoloji ile yasam birlikteligi, habercilik ve

teknik gereksinime hakimiyet, online arama yontemlerini etkin kullanmak, sosyal
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paylagim aglarini takip etmek, dilin etkin kullanimi, degisim ve teknolojik gelismeleri
takip edebilme (Baytar, 2010:219) gibi yondesen birtakim alanlar bulunmaktadir.
Ozetle, degisen teknolojiler ile gelenekselden yeniye evrilen medya, haberciligi ve
habercileri de doniisiime zorlamaktadir. Meslek profesyonelleri bu degisimde
yetkinliklerini gelistirmek, sadece haber yazma pratiklerini degil, haber toplama
araglarindaki degisime adapte olarak yeni medya araclarint da profesyonel bir sekilde
kullanir hale gelmek durumunda kalmaktadirlar. Internet giiniimiiz gazeteciliginde
vatandaslar1 da birer gazeteciye doniistiirdiigi ve bu ortami sagladigi icin rekabet

artmaktadir.
2.3. YENi MEDYADA HABERCILIK ORTAMLARI

2.3.1. Internet Gazeteciligi

Internet ortaya ¢ikisi toplumsal hayatin yaninda ekonomik, kiiltiirel, kurumsal
hayati da etkisi altma almustir. Is yapis sekillerini 6nemli olgiide doniistiirmeye
baslamistir. Glinlimiizde internet iizerinden pek ¢ok kamu hizmeti herhangi bir kamu
kurulusuna gitmeksizin yapilabilmekte, aligveristen, bankacilik hizmetlerine kadar

bir¢ok islem dijital olarak gerceklestirilebilmektedir.

Bilginin hedef kitleye ulastirilabilecegi bir alan olarak internet, kendine 6zgii
olanaklar1 icermesi nedeniyle geleneksel araclarin yaydigi bilgiyi iletmekle kalmayip,
bilginin yeniden iiretilebildigi ve yeni bicimlerde sunulabildigi bir alan haline gelmistir
(Karaduman, 2005:143). Bunun yaninda internetin hizla gelismesi ve kullaniminin
yayginlagmasindan en ¢ok etkilenen alanlarin baginda gazetecilik gelmektedir (Narin,
2016:119). Gazetelerin internet ortami {izerinden yaymlanmaya baslamasi internet
gazeteciligi, online gazetecilik, web gazeteciligi, network gazeteciligi gibi kavramlari
ortaya ¢ikarmistir. Bu yolla gazeteler internet ortaminda, okur kitleye basili mecra

disinda yeni bir yontemle ulasabilme olanagina kavusmustur.

Internet haberciliginin ilk 6rnekleri teletext yayinlari olarak kabul edilse de 1995
yilinda Amerika’da ortaya c¢iktigi bilinmektedir. Amerika’da yayinlanan sekiz biiyiik
gazete ( The Washington Post, New York Times, Daily Mirror, Herald Tribune gibi)

baskiya hazir gazete sayfalarini online olarak aninda aktarmak amaciyla; Yeni Yiizyil
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Yaymm Ag1 adiyla bir sirket kurarak haber yayinciliginda sanal donemi orgiitsel olarak
baslatmislardir (Glircan, 1999:32). Son 20 yildan bu yana ise internetin yaygin sekilde
ve hizla hayatimiza girmesinin bir sonucu olarak, yeni medya teknolojileri ve internet
gazeteciligi gelismeye ve doniismeye devam etmektedir. Teknolojik yeniliklerin ¢alisma
kosullarin1  dontistiirdiigiinden hareketle, bu alanda g¢alisan profesyonel medya
calisanlarinin sayisindaki artis ile tiiketici davraniglar1 ve toplumsal yasamda goriilen
degisimler, giiniimiiz internet gazeteciligini internetin ilk yillarindaki gazetecilik

pratiklerinden farkli bir sekle doniistiirmektedir.

Hem yazili hem de gorsel medya oldukga pahali yatirimlar gerektirmesine karsin,
diisik maliyetiyle ve tim medya tiirlerinin iglevlerini de barindirmasiyla internet
gazeteciligi, internet ortaminda kodlama ve yazilim dilleri ile web sayfalarinin
tasarlanmasina olanak veren c¢oklu ortamin kullanima girmesiyle yaygin olarak
kullanilmaya baslamistir (Cakir, 2007:137-138). Internet, bilgiye ulasmay1 kolaylastiran
bir ara¢ olarak, tiim diinyada basilan gazeteleri, web sayfalar1 ve tasimabilir akilli
cihazlar icin gelistirilen uygulamalar araciligi ile istenen anda kullanicinin ya da
okuyucunun karsisina getirebilmektedir. Okuyucunun yayinlanan tim gazetelere veya
diger kitle iletisim yayinlaria fiziki olarak ulagsmasi ve iicretini 6demesi uzak ihtimal
oldugundan internetin bu mecralar1 hem iicretsiz hem de zaman ve mekandan bagimsiz
ulasilabilir bir ortam olarak sunmasi onu vazgegilmez kilmaktadir. Internet gazeteciligi
sundugu bir bagka olanak da okuyucu ya da kullanict gazetenin internet versiyonundan
haberleri igerige dair birka¢ anahtar kelime ile arayarak erigsebilmesidir. Bdylece
okuyucu sayfalarin tiimiinii dolasmak durumunda kalmamaktadir. Gezgin’e gore bu
sayede okurlar beklentisi yiiksek ve elestirel kisiler haline gelmektedir (Gezgin,
2002:31-32). Bunun yaninda, okuyucunun gazetelerin kendi basili arsivlerine
ulasmasindaki zorluk, online gazetecilik ile ortadan kalkmis, okur ya da kullanici

kolaylikla internet lizerinden gazetenin arsivine ulasabilir hale gelmistir.

Tokgdz, internet gazeteciliginin gegirdigi ii¢ déneme vurgu yapmaktadir. ilki,
gazetecilerin haberi internet gazeteciligi i¢in Uretmedikleri, kendi geleneksel
gazetelerine Urettikleri haber igerigine internet sayfalarinda yeniden sekil verdikleri
donemdir. ikinci dénem, gazetecilerin internet icin &zgiin haber igerikleri iirettikleri
donemdir. Ucgiincii dénem ise internet gazeteciligi i¢in haber yapma ve kullaniciya

icerigi denetleme olanag1 veren, kullanicilarin haberin icine girebilmelerine olanak
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saglayan 360 derece gibi uygulamalarin kullanim ile tek yonlii iletisim yerine interaktif
iletisimin saglandigt donemdir (Tokgdz, 2015:113-114). Bahsi gegen donemler
internetin temelde internetin doniisiim gegirdigi web 1.0 ve web 2.0 donemlerini ifade

emektedir.

Internet gazeteciligini basili gazetecilikten ayrilan dinamiklerin disinda bu
gazetecilik tiirii baglangicindan bu yana kendi icerisinde de gelisim goOstermistir.
Internetteki bu degisimin online gazetecilie olan en Onemli katkisi, Web 1.0
doneminde gazetelerin sadece yayina hazir sayfalar1 internet ortamina aktarilirken, Web
2.0 ile birlikte ¢oklu ortam ve hipermetinlerin online gazetecilige entegrasyonunun

etkilesim olanagi saglamasidir (Tablo 2.1).

Tablo 2.1. Internet Haber Medyasinin Ozelliklerinin Web 1.0 ve Web 2.0 Caglarinda
Karsilastirilmasi (Narin, 2016:123).

WEB 1.0 / internet Haber Medyas1 WEB 2.0 / internet Haber Medyasi
Acik Medya Kodu Katilime: Agik Medya Kodu

A. Haber iceriginin Diizenlenmesi ve Stmflandirilmas:

1. Bsliimler arasinda zayif hiyerargik ayrim. 1. Bsliimler aras1 ayrim daha zayif.

2. Sayfalar arasinda hiyerarsik ayrim yok. 2. Sayfalar arasinda hiyerarsik ayrim yok.

3. Haber &ykiileri arasinda zayif hiyerarsik ayrim. | 3. Haber dykiileri arasinda ¢ok zayif hiyerarsik ayrim.

4. Cesitli/farkls alanlara ydnlendirilmis icerik.
Kullanie: tiirevli igerik (UGC) gok az ya da hig
yok.

4. Yiiksek oranda farkli alanlara yonlendirilmis igerik.
Kullamet titrevli icerik (UGC) bol miktarda kullanilmakta.

5. Haber parcalari hariei medya kuruluslarina, bloglara ve
sosyal paylagim sitelerine baglantilandirilmis durumda. Daha
fazla baglamsallagtirma (contextualization).

5. Haber parcalar artalan malzemeleri ve
veritabanlarina baglantilandirilmis.

B. Haberi Ulastirma Bicimi

1 Btlilesimli iletisim 1. Katilimet etkilesimli iletigim.
) ¥ L Okurlar haber secimine karar vermekte ve icerik iiretimine

Okurlar haber segimine karar vermekte.

katilmakta.
2. Metin odakl yap1. 2. Artan multimedya bicimselligi, daha fazla video paylasimi,
Sinirli multimedya sunumu. “Youtube”lasma (Youtubization)

3. Flag haberlerin sunumunda biiyiik dleiide dogrudanlik/
3. Sabit zamanlarda haber giincellenmesi. yakinlik/amindalik (immediacy) canli web yayim (live
webcast), canli sohbet, canli enformasyon paylagimi.

4. Akranla paylagim orani az. 4. Akranla ve sosyal agda paylasim oram fazla.

5. Arama (search) 5. Detayl1 ve giiclii arama (search)

6. Daha fazla kisisellestirme secenegi. Yeni iletisim

6. Kigisellestirilmis haber teslim bicimi miimkiin. teknolojileri araciligryla kisiscllestirme.

7. Tek bir web siirtimil. 7. Web taslaginda (web layout) kigisellestirme miimkiin.
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Web 1.0 ile Web 2.0’ da bahsi gegen farklarin en temeli haberin igeriginin
kurgulanmasi ile ilgilidir. Web 1.0 internetin ilk on yili i¢inde etkin olmustur. Bu
donemde, internet haberlerinin tiirleri arasindaki belirgin ayrimin kalktig1 sdylenemez.
Bunun en oOnemli nedeni haberlerde mevcutta hipermetinleri (Hypertext)
barmdirmamasidir. Ikinci on yillik dénem olarak ifade edilen Web 2.0’ da ise kullanict
politik bir haber okurken, bu habere konu olan bir sanatc¢iyla ilgili baska bir habere
yonlendirilebilmekte, sanat¢inin yer aldigi bir filme dair baglantiya tiklayarak
yayindaki filmlerine ulasabilmekte,  bulundugu kentteki etkinlikleri igeren bir
baglantiya tiklayarak aksamki baska bir aktiviteye dair bilgiye ulasabilmektedir. Bu
nedenle geleneksel basili gazetelerin yurtici ya da dist siyaset, giindem, magazin, spor
vb. bagliklar altindaki ayrimlar internet gazetesi okuyucusu i¢in sadece haber okumaya
baslangic noktas1 olarak goriilmektedir. Haber tiirleri arasindaki bu gecis Web 2.0

doneminde artis gdstermektedir.

Narin’e gore, Web 1.0 ve Web 2.0 donemlerinde internet haberciliginin seyrini
degistiren en onemli etkenlerden biri de kullanicilarin iirettikleri igeriklerin niceligi ve
sayisidir. Web 1.0°da internet haberlerinde kullanicinin iirettigi icerigin yok denecek
kadar az oldugu bilinmektedir. Web 2.0 ile birlikte kullanicilar yorum yoluyla
etkilesime girmekle kalmamakta; birer haber tireticisi olarak karsimiza ¢ikmaktadirlar.
Web 1.0 déneminde okurlarin begeni ya da yorumlariyla giindemde hangi haberin yer
alacagini belirledikleri, Web 2.0’da ise igerik iireten kisiler olmaya basladiklari
gozledigini aktaran Narin internetin ilk doneminde “yazi” Oncelikli konumdayken,
ikinci donemde coklu ortam igerikleri agirlik kazandigimi vurgulamaktadir (Narin,
2016:123-124). Bu iki donem karsilastirildiginda dnceki paragraflarda deginildigi tizere
giincelleme zamaninda 6nemli gelisme kat edilmis ve haberler artik saniyeler i¢inde
giincellenebilir hale gelmistir. Hatta ¢ok onemli olaylar internet iizerinden canli olarak
aktarilabilmektedir. Yeni nesil cep telefonlarinin video kayit ozellikleri sayesinde
siradan vatandaslar dahi cektikleri goriintiileri aninda haber sitelerinde ve bloglarda

paylasabilmektedirler.

Glinlimiizde gazetecinin bilgi ihtiyacinin simirsiz  gereksinimini karsilamasi
bakimindan internet en 6nemli kaynak olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Gazetecinin haber

uretirken bilgi kaynag1 olarak yardimcisi olmasinin yaninda haberin iletimi ve yayimi



56

icin olanaklar da sunmaktadir. Gazetecilerin internet konusunda bilmesi gereken bes sey

bulunmaktadir (Karaduman, 2005:144).

Internet bir alet cantasidir: Internet, Elektronik posta, web, transfer edilebilir
dosyalar, haber gruplari, e-mail listeleri, tartisma gruplari, ses ve goriintii unsurlar1 gibi
pek ¢ok aract barindirir. Gazetecinin internetten verim alabilmesi ve onu etkili

kullanabilmesi hangi aract hangi bilgiyi toplamada ve yaymada kullanacagini bilmektir.

Internet siirekli bir degisim icindedir: Internet yasayan bir organizma gibi her

yeni teknolojik gelismeye paralel olarak degismektedir.

internet toplumsaldir: Gazetecinin, haberlerini hazirlarken dikkat etmesi
gereken faktorler ahlak ve otorite dis1 gorgii kurallarina ve gizlilige meydan okuyan

internet 6zellikleridir.

Internet her zaman ve her yerdedir: Hem haberin gelisme evrelerinde hem de
haberi yayma yetenegi olarak simdiye kadar goriilmiis en hizli iletisim araci olarak
kabul edilmektedir. Zaman ve mekan fark etmeksizin bilgiye erisim olanagi

sunmaktadir.

Internet bagimhlik yapar: Gazeteci igin oldukca yararli bir ortam sunarken

kullaniciy1 da kolaylikla toplumdan soyutlayabilir.

Mevcutta online gazeteciligi diizenlemek i¢in uluslararasi standartlar olmasa da bu
gazetecilik tiirlintin farkli 6zellikleri bulunmaktadir. Basili medyay1 okumak kolaydir.
Ancak ekrandan okumak basilt medyaya oranla yilizde 25 okuma hizini diisiirmektedir.
Bu konuda yapilmis arastirmalar ekrandan okunan metinlerin daha az anlasildigini
ortaya koymaktadir. Ayrica arastirma sonuclarinda okuyucularin yazili medyada
okuduklar1 haber, makale vb. metinlerin goriislerini daha kolay etkiledigini
savunmaktadir. Bu nedenle online gazetecilik i¢in 6zellikle okumay1 kolaylastirmasi

bakimindan sayfa tasarimlari 6nem tagimaktadir.

Halict’ya gore, online gazeteciligin temel 6zelligi ve basili medyadan ayrildigi en
onemli farklilik, bilginin her an degistirilmesi 6zelligidir. Bilginin glincellenmesi online

gazetecilikte li¢ sekilde gergeklesmektedir (Halici, 2005:156-158).

1- Diizensiz giincellestirme: Her yeni bir haber veya metin olustugunda web

sayfasiin degistirilmesi.



S7

2- Belirli periyodlarla giincelleme: Web sitesinin iceriginin belirli bir saat, giin,
hafta ya da ay siiresinde bir defa giincellenmesi.
3- Siirekli giincelleme: Haber ajanslarindan veya yazar ve muhabirlerden gelen

haberlerin aninda giincellenmesi.

Haber siteleri glinlimiizde stirekli giincellenmektedir. Kullanicilar boylelikle yerli
ya da yabanci bir¢ok gazetenin sitesine internet iizerinden erisebilmekte ve segme
Ozgiirltiklerini kullanabilmektedirler. Bu da erisilen bilginin miktarinda artis meydana
getirmektedir. Ayrica gazetecilik ve gazetecilik dis1 faaliyetler arasinda cizgilerin
ortadan kalmasina neden olmakta ve geleneksel yazili basmi okuyan oraninin

diismesine hizlandirmaktadir.

Kisaca, internetin ortaya c¢ikis1 ve gelismesi ile birlikte gazetecilik de
dijitallesmeye baslayarak kendisini daha genis kitlelere ulastiracak yeni bir mecra
bulmustur. internet sadece basin kuruluslariin habercilik faaliyetlerini déniistiirmekle
kalmamis sade vatandaglarin da kendi gazeteciligini yapabilecegi bir ortam sunarak

“Vatandas Gazeteciligi” kavramini da ortaya ¢ikarmistir.

2.3.2. Vatandas Gazeteciligi ve Internet Giinliikleri (Blog)

Yeni medya olgusu ve internet ile birlikte “giinliik” olarak bilinen, kisilerin
hayatlarindaki gelismeleri kaydettikleri defterler internet ortamlarina tasinmaya
baslamistir. Weblog olarak adlandirilan bu giinliikler bu kavramin kisa kullanimi ile
blog olarak ifade edilmektedir. Bloglar Tiirk¢ede internet giinliikleri veya ag giinliikleri
kavrami ile kullanilmaktadir. Ayrica internet giinliigli yazan kisiye internet giinliik¢iisti
anlaminda blogger, yazdiklarini postalamasina blogging, giinliiklerin yorum, link,
geecmis kayitlar ile birbirine bagli olmasina ise blogosfer denilmektedir. Bloglar disinda,
amatOr kullanicilarin herhangi bir konuda ¢ekmis olduklari goriintiilerin internet
ortaminda yayinlanmasi olarak tanimlanan goriintiilii ve sesli ag giinliigli anlamina
gelen vblog ve kullanicinin cektigi fotograflart kendi web sitesinde ya da bu amacla
kurulmus web sitelerinin birinde yayinladigi fotograf (photo) ve ag giinliigii (blog)
kelimelerinden tiiretilen fotograf ag giinliigii photobloglar da bloglarin diger
tiirevlerindendir. Dilmen, Internet giinliiklerinin simdiki internet diinyasinda sadece

anilarin  kaleme alindig1 bir yazinsal metin olmaktan c¢ok, degisik konularin
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yorumlandigi, is hayatindaki iliskilerden {iriinlerin reklaminin yapildigi genis bir alana
kadar aktif gorev siirdiigiinii ifade etmektedir (Dilmen, 2007:113). Bloglar, modern ¢ag
insanmin varolusunu ispatlamaya calistigt bir sekil ve yeni medya araglarmin ve
Ozellikle internetin iletisimde bir ara¢ oldugu ortamda, teknolojinin gelisimine paralel
etkilegsme ihtiyacinin bir sonucu olarak goriilmektedir. Bu giinliikler aracilig: ile kisiler
ikinci bir sanal kimlige biiriinebilmektedirler. Bloglar, teknoloji ve bilgi ile i¢ice gegmis
olan kisinin kendini disa vurumu ve ifade etmesinin bir sekli olarak

degerlendirilmektedir.

Bloglar genellikle kisisel icerikler konusunda yorum yapmak, gazeteciler
acisindan fikirlerini yaymak, politikacilar i¢in se¢menlerine daha kolay ulagmak,

sirketler tarafindan da miisterilerine ulasmak i¢in yaygin bir sekilde kullanilmaktadir.

Vatandas gazeteciligi halktan insanlar tarafindan, haber veya bilginin toplandigi,
yazildigi, analizinin yapildig1 ve yayimlandig: bir siireci tarif etmektedir. Bu insanlar
gazetecilik profesyoneli olmayan ancak olaylara getirdikleri yorumlar ve bazen habere
konu olacak duruma taniklik etmeleriyle, verdikleri bilgilerle, ¢ektikleri fotograf ya da
goriintlilerle; bir kurum vasitasiyla (gazete, televizyon, internet sitesi, radyo) ya da
kendi bloglar1 araciligiyla olaylar1 kamuoyuyla paylasmaktadirlar (Cakir, 2009:97).
Bunu meslek haline getirip siirekli bir is olarak icra edenlerin yaninda diizenli bir is
olmaktan ¢ok sadece giindeme dair paylasimlar yapmak ya da sadece tanik olunan

olaylar1 yayinlamak ile yetinen kisilere de rastlamak miimkiindiir.

Uzun, vatandas gazeteciligi iirlinlerinin ya da haberlerinin ¢ogunu, sug, siddet,
uyusturucu kullanimy, issizlik, vergiler gibi daha lokal konularinin olusturdugu tespitine
yer vermektedir. Bu yoOniiyle, vatandaslar1 kendi 6zel, lokal sorunlarla ilgilenmeye
yoneltirken, daha kapsamli politik doniisiimlere yogunlagsmaktan alikoyan bir tarafi da
bulundugunu ifade etmektedir. Odaginda toplumsal sorunlar oldugu i¢in, bu sorunlarin
kok nedenleriyle ilgilenmekten ¢ok kisa vadeli ¢oziimler arayisiyla, kapsayici politikalar
iiretmekte yetersiz kaldigin1 savunmaktadir (Uzun, 2006:653). Vatandas gazeteciliginin
sorunlart ¢ok dar bir cercevede ele almasi kamusalligi, birlikte hareket etmeyi
engelleyebilmektedir. Her ne kadar kamu veya vatandas kavramlarimi vurgulasa da,
uygulamalara bakildiginda yayinin genis kitlelerden ziyade yalnizca okur kitlesi ile

sinirh kaldigr goriilmektedir.
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Vatandas gazeteciliginin gelisim asamalar1 alti asamaya ayrilmaktadir (Turan,
2007:62-64).

a- Kisisel web sayfalar

Internet ile birlikte kisiler kendilerine ait kisisel web sayfalar1 acarak ilgi alanlari
ile ilgili sayfalar yayinlamaya basladi. Pek politik yorumlara yer verilmeyen bu sayfalar
internetin o zamanki altyapisi nedeniyle kodlama bilgisi gerektirmesinde dolay1 siklikla
giincellenememekteydi.

b- Indymedia

Alternatif bir medya organi olarak ortaya g¢ikan indymedia kapitalizm karsiti
hareketleri insanlara duyurmak amaciyla yazi, resim ve videolari yayinlayan bir
platform olarak ger¢ek zamanli bilgi vermeyi amagliyordu. Ayrica web sitesine
kullaniclarin yazi, resim ve video gonderebilmeleri olanagiyla bunlarin yayinlamasini

saglamaktaydi.
c- Ag giinliikleri (Blogs)

Onceki paragraflarda bahsedildigi iizere vatandas gazeteciliginin baslangi¢
noktalarindan biri de bloglardir. 11 Eyliil saldirilari ile yayilmaya baslamis yeni medya

sekli olmustur.
d- Yerel vatandas gazeteciligi (Hyperlocal citizens journalism)

Yerel halkin haberleri bolgelerinde gelisen olaylar1 web sitelerine gondermesi
sonucu ortaya ¢ikmugtir. Ozellikle geleneksel medyada yer almayan ancak halki yerel
olarak ilgilendiren konular1 paylastigi i¢in oldukea ilgili ¢ekicidir.

e- Biiyiik medya vatandas gazeteciligi (Big media citizens journalism)

CNN, “CNN Exhange” adinda vatandas gazeteciligi (citizen journalism) web
sitesi kurarak, insanlarin hikayelerini, resimlerini ve videolarim1 kendileriyle
paylasmasini istemis ve bu alandan para kazanilabilecegini kesfetmistir. Diger medya
kuruluglart da hizla bu olguya dahil olmuslardir. Gliniimiizde lilkemizde de geleneksel

medyanin haber biiltenlerinde whatsapp ihbar hatlar1 ile vatandastan gelen ve haber

degeri tasiyan igeriklere siklikla yer verdigi goriilmektedir.
f- Aga bagh gazetecilik (Networked journalism)

Vatandaslar ile medya ¢alisanlariin isbirligi yaptig1 bir tiirdiir.
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Ozetle, vatandas gazeteciligi yeni medya araglarinin (dijital fotograf makineleri,
kameralar, kameraya sahip cep telefonlar1 vb.) amator kisiler tarafindan rahatlikla
kullanilmas1 ve internette kendi ag giinliikleri iizerinden ya da editorlere sahip blog
siteleri araciligi ile taniklik ettikleri olaylar1 veya dikkatleri ¢cekmek istedikleri konulari
yazdiklar1 bir alan olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Geleneksel medyada haberci genellikle
olay bittikten sonra olay yerine ulagsmaktadir. Vatandas gazeteci ise zaten olayin tanigi
konumundadir. Bu nedenle bloglar geleneksel medya icinde bir haber ve igerik saglayici
olabilmektedir. Bu noktada birbirlerinden bagimsiz olmalar1 s6z konusu olmamaktadir.
Vatandas gazeteciligi ortaya c¢iktiginda profesyonel gazetecilik ortadan kalkacak mi?
sorunsali zihinleri olduk¢a uzun siire mesgul etmistir. Ancak habere ihtiya¢ ortadan
kalkmayacag1 icin profesyonel habercilik vatandas gazeteciligi ile basat bir sekilde
varligimn siirdiirecektir. Ayrica bir vatandas herhangi bir olaya taniklik ederek kayit
altina alsa dahi olayin dogrulugunun kontrolii, ikincil kaynaklara ulagmamasi gibi
etkenlerle gazetecilikten ¢ok gorgii tanikligi oldugu savunulmaktadir. Yayin
kuruluglarinin ihbar hatlar1 kurarak vatandaslarin edindikleri goriintiileri buraya
aktarmasiyla hazirlanan igerikler bircok profesyonel ve akademisyen tarafindan
piyasanin manipiilasyonu ¢ergevesinde s6zde vatandas gazetecilik uygulamalart olarak

goriilmektedir.

2.3.3. Yeni Medyada Televizyon ve Televizyon Haberciligi

Oncesinde radyo ve daha sonra televizyon iletisim tarihinde ¢1gir agmus iki dnemli
bulustur. Gazete her ne kadar ortaya cikisindan itibaren yaygin bir kitle iletisim araci
haline dontlismiis olsa da elektronik teknolojinin gelisimi ve gazeteye kiyasla avantajlari
nedeniyle radyo ve televizyon kitle iletisim araglarinin en etkilileri olmuslardir.
Ozellikle televizyonun insanin iki duyusuna birden hitap etmesi nedeniyle dnemi ve
etkisi her gecen giin artmistir. Gazete, okuma becerisi gerektirmektedir. Ancak
televizyonun bu beceriye gorece ihtiyaci yoktur. Okuma yazma bilmeyen kisilerin
giincel gelismeleri, kiiltlirti, egitsel verileri alabildigi O6nemli bir mecra olarak

konumlanmustir.

Yeni medya ¢aZinda ise televizyon iletisimin doniismesine paralel olarak
donlisgmeye zorlanmaktadir. Yeni medya izleyici, igerik ve yeni yaym standartlarim

kapsayan biiylik bir degisim getirmistir. Televizyon alicis1 denilen evlerimizin
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baskosesinde konumlanan televizyon cihazlar1 giiniimiizde dijital yaymciligin yayin
standartlar1 ve iceriklerine erismekte mobil araclar ile yaris icerisindedir. Internete
baglanabilen akilli televizyonlar araciligi ile sadece kamu ve 6zel sektoriin ilettigi
yayinlar1 almak yerine mobilden ulasilabilen neredeyse tiim igerige televizyon
ekranindan da ulasmak miimkiin hale gelmistir. Dijital servis saglayicilar hem
giiniimiizde yayin yapan televizyon kuruluslarinin geleneksel yayinlarin1 hem de dijital
igerik saglayici platformlarin izler kitle i¢in tirettikleri degisik icerikleri, bunun yaninda
internet mecrasi i¢in Uretilmis milyonlarca dijital igerige kumandalarindaki tek tusla

ulagma olanag1 vermistir.

Radyo ve televizyon yayinciligi alaninda yeni iletisim teknolojileri ile igeriklerin
artmasi, ses ve gorlintiide kalitenin artisi, yayin igeriginin izler, dinler kitleye
aktarimindaki fiziksel altyapilarin  kullanim  sekillerinin  degisimi  yayincilig
etkilemektedir. Televizyon yayimciligi alaninda, dijital karasal yayincilik, yiiksek
coziintirliiklii televizyonlar, internet televizyonu ve internet protokolli televizyon yeni
medya araglar1 olarak izleyicilere servis saglamaktadir. Kavramlar1 agacak olursak,
DVB-T (Dijjital Karasal Yayincilik) analog olarak yapilan televizyon yayinlarinin dijital
olarak yapilmasini saglamaktadir. Dijital teknolojinin gelisimi ile HD (Yiksek
Coziiniirliik) teknolojisi de yaygimlasmustir. internet televizyonu ise, internet iizerinde
video igeriklerine ulagilmasidir. Televizyon yayinlar bilgisayarlar tizerinden kisitsiz bir
sekilde izlenebilmektedir. IPTV (Internet Protokollii Televizyon) televizyon ya da
goriintii sinyallerinin kablo, uydu veya havadan aliciya iletimi yerine genis bant internet
kullanicilarina IP (Internet Protokolii) iizerinden dagitilmasidir. Ayn1 zamanda mobil
sebekelerden de sadece ses degil yliksek hizda genis bant veri hizmetleri de

verilmektedir.

Ozel, yeni iletisim teknolojilerinin olanaklariyla izleyici kavrammn tanimi ve
islevi de degistigi soylemektedir. Yeni medya caginda 6zellikle igeriklerin izleyici ya da
kullanicilar tarafindan sekillendirildigini belirten Ozel, ge¢miste, konusma, paylasma,
tartisma sorgulama ve muhalefet edimlerine daha az katilan izleyicilerin gilinlimiizde
yerlerini daha c¢ok konusan, muhalif, sorgulayan izler kitleye biraktigin1 ifade
etmektedir (Ozel, 2015:16). Bu yeni tiir izleyici seklinin ortaya ¢ikisinda yeni medya ve
televizyonun etkisi yadsinamasa da igerik iireten ve tiiketenlerin iliskileri de Gnem

kazanmaktadir. izleyici televizyonun dar cergevesinden ¢ikarak iiretim ve tiiketimi ayni
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zamanda gergeklestirdigi bir alana kaymistir. Sosyal medya sitelerinde igerik iiretenlerin
yapimci veya yonetmenlerin ilgilerini g¢ekebildigi giiniimiiz medyasinda izleyicinin
katilim, tartisma ve mubhaliflik giicli de yiikselmistir. En yakin 6rnek olarak bir youtube
fenomeni olarak neredeyse bes milyon kisi tarafindan takip edilen “Enes Batur” isimli
bir kisinin ¢ektigi sinema filminin iilkenin en iinlii komedyenleri ile rekabet edebilmesi

gosterilebilir.

Her ne kadar televizyon teknolojik gelismelere ayak uydurmaya caligsa da igerik
bakimindan gegmisteki etkisini yitirmeye baslamstir. internet ve bu mecra igin iiretilen
icerikler televizyon yaymciligini ister istemez etkilemektedir. Giinlimiizde internet
tizerinden yayin yapan ve c¢oklu ekranlarda izlenebilen tiiyelik gerektiren dijital
platformlar ortaya ¢ikmaya baslamistir. Televizyonda olmayan sadece bu platformalar
icin {lretilen diziler, programlar, belgeseller belirli {icretler 6denerek kullanicisinin
begenisine sunulmaktadir. Diinya iizerinde “Netflix” bu alanda simdilik pazarin 6nemli
kismim elinde bulundurmaktadir. Ulkemizde de “BlueTv” ,“PuhuTv” gibi 6rneklerine
rastlanmaya baglanmistir. Televizyon kanallarinin yaymn akisina bagimli olma durumu
giderek dijital platformlarda istenilen igerigin tiiketimine doniismeye baslamistir. IPTV
gibi uygulama ve araglarla yayinlari durdurma, kaydetme, geri alma gibi 6zellikler
geleneksel televizyon yayinciligina karsi avantaj saglamaktadir. Geleneksel televizyon
kanallarinda en ¢ok izlenen yaymn tiirii olan haber biiltenleri ve yayin haklarini satin

aldiklar1 spor miisabakalarinin gosterimiyle de bu kanallar {istiin konuma gegmektedir.

lletisim  teknolojilerinin ~ degisimi  paralelinde  giiniimiiz  haberciligi  de
degismektedir. Bu yeni model habercilikte haber toplanirken gazetecilerin elinde
gecmiste oldugu gibi telsiz, analog fotograf makineleri, ses kayit cihazlar1 yerine artik,
diz Ustli bilgisayarlar, giinlimiizde akilli cihazlar olarak anilan birgok gorevi c¢oklu
sekilde yerine getirebilen hatta uydular aracilii ile veri iletebilen kompakt cep
telefonlar1 bulunmaktadir. Gazeteciler icin topladiklar1 bilgiyi, haberi, fotograf ya da
gorlntiileri tiimiiyle dijital araglar araciligl ile yayin kuruluslarina ya da dogrudan
internet sitelerine gecebilmek artik siradan hale gelmistir. Hatta topladiklar1 goriintiileri
sesleri, dijital kurgu programlari ile kurgulayip nerede olursa olsun saniyeler iginde
merkezlerine gonderebilmektedirler. Gelisen mobil veri iletisimi ile her yere
ulasamayan canli yayin araglar1 yerine 3G — 4G baglantilar ile haberi dogrudan izler

kitleye aktarmaktadirlar.
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Coskun’un 2014 yilinda kisisel miilakat yaptigt APTN haber ajansinda
kameramanlik, yapimcilik ve yoneticilik yapmis olan Bertan Ayduk; teknolojinin
habercilige nemli avantajlar sundugunu ifade etmektedir. Onceleri toplumun genelini
ilgilendiren haber konularina gidenler neredeyse 400 Kg.’1 bulan VTR’ler, koblolar,
aktarim cihazlari, biiyilk kamera ve bu kameralar tasiyacak tripodlar gibi teknik
techizatlar ile haber mekanina gidildigini giiniimiizde ise, sadece dijital bir kamera diz
istii bilgisayar ile seyahat etmenin yeterli oldugunu vurgulamaktadir. Ayduk ayrica,
Kuzey Irak’a haber icin gidildiginde haberin montaji i¢in Diyarbakir’a doniilmesi
gerektigini montajlanan haberin PTT linkini kullanarak ya da kasetin ucak araciligi ile
merkeze ulagtirilmasi gerektigini ilettigi roportajinda tiim bu siirece harcanan vaktin géz
oniinde bulunduruldugunda artik haber merkezini yaninda tasiyan gazeteciler i¢in biiyiik
bir 6zgiirliik alan1 getirdigini vurgulamaktadir. (Coskun, 2015:70) Yine Coskun, 2014
yilinda Ahmet Yigit ile yaptig1 miilakatinda; Tiirk televizyonculugunun 2008 yilindan
baslayarak 3G ile tanistigini aktarmaktadir. GSM operatorlerinin yliksek hizda veri
iletimi aracilifiyla mobil iletisime olanak saglayan 3. nesil hizmeti ile GSM hatti
tizerinde EFP ( Elektronik goriintii ve veri dosyasi) ile goriintii gecebilmesine olanak
saglamasinin haberciye sagladigi roportaj ve canli yaym olanaklarina vurgu
yapmaktadir. Giiniimiizde bu teknoloji 4. nesle evrilmis ve data aktarim hizlar1 3. neslin
cok daha tizerine ¢ikmistir. Bu durumun Uplink ya da canli yayin araglarina kiyasla
birgok avantaji ve dezavantajina dikkat ¢ceken Yigit, habercilerin olay yerine ¢ok daha
kisa siirede ulagsmalar1 ve personel giderlerinde diislisii vurgulamaktadir. Canli yaym
araci ile yapilabilen tim islemlerin 3- 4G baglanti ile yapilabildigini ancak GSM
hizmeti alan tiim kullanicilar ile aym1 anda hizmetin kullanilmasi nedeniyle video
kalitesinde yasanan kayiplarin da dezavantaj olabilecegini ifade etmektedir. (Coskun,
2015:71) Meslek profesyonelleri agisindan teknolojinin ve hareket edebilirligin biiyiik
kolaylik getirdigi haber emekgileri tarafindan da vurgulanan bir gercektir.

Her ne kadar internetin imkanlari ile istenilen haberin zaman ve mekan bagimsiz
secilmesi ve izlenmesi miimkiin olsa da insanlarin pek cogu hala televizyon haber
biiltenlerini ilgiyle takip etmektedirler. Izlemenin okumaktan kolay bir eylem olmasi
tercihlerini bu yonde kullanmalarinin nedenlerinde biri olabilmektedir. Bir baska nedeni

ise hayatin1 idame ettirmek icin ¢alisma edimini yerine getiren insanin genellikle aksam
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saatlerinde evinde olmasi ve haber ihtiyacin belirli diizen icerisinde sunan bir biiltenden

takip etme istegi de olabilmektedir.

Haberciler agisindan degisen habercilik teknolojisinin fiziki emegini azaltip
stiresini kisaltmasina karsin yeni ortama daha hizli ve fazla uyum saglamalar1 ve esnek
calisma modelini benimsemeleri beklenmektedir. Isveren acisindan yeni teknolojilerin
getirileri daha olumlu olurken, haberciler agisindan ¢oziimlenmesi beklenen ve sorunlu
bulunan bir konu olmaktadir. Isverenler ve sirketler yeni gazeteciler egitmek yerine
ihtiya¢c duyulan becerilere sahip kisileri ise almayi tercih etmektedirler. (Coskun,
2015:75) Bu da yeni nesil gazetecilik egitimi vasitasiyla medyada calisacak kisilerin

tam donanimli yetigsmeleri ile agilacak bir sorun olabilir.

2.4.4. Mobil Habercilik

Yeni medyanin ve araclarinin gelisimine paralel olarak mobil cihaz yayginligi
artis géstermis, mobil aglarin kapsam olarak genislemesi, sadece ses degil data iletimi
kabiliyeti kazanmalar1 ve veri iletim hizinda her giin yasanan hiz artist ile haberciligin
bir kolu olarak mobil habercilik kavrami1 ortaya c¢ikmistir. Hem medya
profesyonellerinin hem de vatandas gazetecilerinin haber ve igerik iiretiminde ortak
olarak kullandig1 mobil cihazlar araciligi ile habercilik uygulamalar1 glinlimiizde yeni

bir boyut kazanmistir.

Mobil iletisim nesillerinin gelisimi ile paralel olarak mobil cihazlar 6zellikle 3G
ile birlikte habercilige daha fazla entegre olmustur. Yeni nesil cep telefonlari, ¢oklu
ortam araglarinin neredeyse tamamini tiimlesik sekilde sunabildigi ve genis bant
internet baglantis1 ile birlikte yiiksek hizlarda veri iletimi saglayabildiginden
habercilikte gecmiste kullandiklar1 birgok araci tek ve kolay tasmabilir bir cihazda

bulusturarak glinlimiizde gazetecilerin en biiyiik yardimcist olmustur.

Unal’a gore, giinliik hayatta artik insanm bir uzvu konumunda olan akilli mobil
cthazlar her an ve her yerde olma 6zellikleri ile haber liretimi, dagitimi ve tiikketiminde
onemli degisimler yasanmasina neden olmaktadir. Haber iiretimi acisindan bakacak
olursak; bahsi gecen cihazlar profesyonel habercilerin yan1 sira normal kullanicilarin da
elinde bir haber kameras: halini alabilmektedir (Unal, 2012: 65-66). Akilli telefonlarla

cekilen baz1 goriintiiler, onemli olaylarin tarihe gegcmesi ve izler kitleye duyurulmasinda
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vazgecilmez birer arag haline gelmektedir. Bu cihazlarin habercilik alaninda ki
kullaniminin artmasina paralel olarak haber iliretme siireci olarak “mobil habercilik”

kavrami yayginlik kazanmaya baslamistir.

Habercilik, yaygin bir sekilde yayinlandiklari mecraya gore isimlendirilmektedir.
Gazete haberciligi, radyo haberciligi, internet haberciligi, televizyon haberciligi vb.
Yeni medya da ise haberin iiretim ve dagitim kanallar1 farkliliklar gosterebilmektedir.

Buna paralel olarak profesyonel habercilikte yeni medyada farkli terimler karsimiza

cikmaktadir (Unal, 2012:66).

- VJ (Videojournalist); video kamera ile tek kisilik video haberciler,

- Backup Journalist; Laptop, dijital kamera ve diinyanin her yerine yayin
yapabilen up-link cihazlar ile donanmis olan sirt ¢cantali haberciler,

- MolJo; Ingilizce mobile ve journalism kelimelerinden tiireyen MoJo kisaltmasi
ile tanmnan, tasinabilir ¢oklu ortam haber toplama araglariyla donatilmis

muhabirler.

Mobil haberciler (MoJo) haber merkezine ugramadan, halk ile i¢li disli, aniden
gelisen durumlara olabildigince hizli ulasabilen habercileri tanimlama igin
kullanilmaktadir. Ayrica bu haberciler haberin toplanmasindan, génderilmesine kadar ki
tiim asamalarda akilli telefonlarim1 kullanmaktadirlar. Gonderdikleri haber, yazi, ses,
fotograf, goriintii veya hepsinin bileskesi olabilmektedir. Bu tiir haberciler genellikle
yalmz ¢aligma taraftaridir. Unal, yeni nesil akilli cihazlarm biiyiik kameralarin kolayca
giremeyecegi her ortama rahatlikla girerek 6zel bir roportaja dahi olanak
saglayabilecegini ifade etmektedir. Haberin akilli cep telefonu ile ¢ekilmesi sonrasi yine
aym cihaz iizerinde kurgulanmasi olanakli oldugundan bahseden Unal, giiniimiizde yeni
nesil akilli mobil cihazlarin birer bilgisayar olduklar1 ve g¢esitli kurgu yazilimlar
aracilifiyla haberi aninda kurgulayarak haber merkezlerine gonderme ya da dogrudan
internet sitesinde yayinlayabilme yetkinliklerine sahip olduklarini soylemektedir. Haber
merkezlerinin de degisimden nasibini aldigini ve ¢oklu ortam odakli haline geldigini
ifade etmektedir (Unal, 2012:65-72). Gazeteler de internet sitelerinde haberlere ek
olarak haber videolarina yer vermektedir. Bu da haber merkezlerinin ya da kuruluslarin
haber havuzlarinin ortak kullanilmasi i¢in diizenlemelere gitmelerine neden olmustur.

Yeni nesil teknolojiler ile haber yapmak ge¢cmise kiyasla daha ucuz ve basit hale
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gelmistir. Vatandas gazeteciligi haricinde profesyonel habercinin bulunmadigi anda
vatandas elindeki kamera ile kisa siireligine de olsa mobil bir haberci olabilmektedir.
Her ne kadar her cep telefonu sahibi mobil haberci veya vatandas gazetecisi olarak
nitelendirilemeyecek olsa da medya kuruluslar igin igerik tiretiminde 6nemli bir yere
sahiptirler. Tarihte cok 6nemli haberlerin gorsel materyallerini vatandaslarin sagladigi
bilinmektedir. 2004 yilinda Giineydogu Asya’daki tsunami goriintiileri, 2006 yilinda

Saddam Hiiseyin’in asilmas1 vb. 6rnekleri vermek miimkiindiir.

Giliniimiizde bu servislerin yerini 4G kullanimiyla artan veri hizi ile birlikte
yayginlasan mobil cihazlar {izerinden neredeyse tiim televizyon yayinlarini ve video,
film gibi icerikleri barindiran televizyon uygulamalart almaya baslamistir. Ayrica mobil
cihazlar icin birden ¢ok haber kaynagini, sitesini, yazari, ilgili alanlarma gore

ayristirarak bildirimler vasitasiyla alinabildigi uygulamalar gelismistir.
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UCUNCU BOLUM

GELENEKSEL MEDYA VE YENi MEDYA HABERCILIGI

3.1. ARASTIRMANIN KONUSU

Calismanin birinci ve ikinci boliimlerinde geleneksel ve yeni medyada habercilik
irdelenerek geleneksel medyanin temsilcilerinden yazili basin ve bu basimin yeni
medyadaki yansimasi olan internet haberciligi arasindaki iliski aragtirmaya konu
edilmektedir. 15 Eyliil tarihinden baslayarak {ilke giindeminde uzun siire yer alan TEOG
(Temel Egitimden Ortadgretime Gegis) sistemi ile ilgili haberlerin gazetelerde ve
gazetelerin internet sitelerinde geleneksel ve yeni medya haberciligi ayrimi ile nasil

islendigi incelenecektir.

Arastirmaya konu olarak secilen TEOG haberlerinin incelenmesinden 6nce TEOG
sisteminin ne oldugu asagida 6zetlenmektedir. 2013-2014 Egitim-Ogretim déneminde
4+4+4 egitim sistemine gegisi takiben ortadgretimden 4 yillik lise donemine gegis igin
degisim ihtiyacindan giindem olmustur. Milli Egitim Bakanlhigi bu ihtiyag igin
caligmalar yapmis onceki donemde yapilan SBS (Seviye Belirleme Sinavi) degistirerek
TEOG’u getirmistir. TEOG, o6grencilerin liselere geciste merkezi tek bir smnava
girmeleri yerine yine merkezi ancak zamana yayilmis ve bazi derslerin son sinif
miifredatindan olusan yazililarindan birinin merkezi ve ortak yapilmasi ile elde ettikleri

bir puan ile tercih ettikleri liselere yerlesilmesini saglayan bir sistemdir.

3.2 ARASTIRMANIN AMACI

Arastirmanin temel amaci, geleneksel ve yeni medyanin habercilik agisindan
farkliliklar1 olup olmadigimi belirlemektir. Bu ¢ercevede, iki medyanin da farklari ve
iliskilerini ortaya ¢ikarmak amaciyla; TEOG haberleri iizerinden hem geleneksel hem
de internet gazetelerinde konuya iliskin haber ve haberlerde kullanilan kelime sayilari,
haberin tutumu, gorsel kullanimlari, haber kaynaklarmin ve goriintii kaynaklarinin
belirtilmesi, gorsel materyallerin haber konusu ile iliskileri, okuyucunun etkilesimi

incelenerek birtakim somut ¢ikarimlara varilmasi hedeflenmektedir.
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3.3. YONTEM

Arastirmada, glinimiiz Tirkiye’sinde geleneksel gazeteler ve kendi internet
gazeteleri ile kiyaslamasi kategorisel olarak incelenmis olup, yontem olarak igerik

analizi kullanilmistir.

Icerik analizi yontemi, ¢esitli ifadeleri birtakim tekniklerle analiz etmeye
yaramaktadir. Igerik analizi bir arastirma teknigi olarak, onceden belirlenmis ya da
analize uygun gelistirilmis kategoriler ile sistemli bir sekilde gergeklestirilir. Yazi,
goriintii, ses gibi igerikler, igerik analizi ile ¢6ziimlenebilmektedir. Ancak, igerigin
tiretilmesi Ve izleyeni etkisine alip almadig1 ya da verilmek istenenin alici tarafindan
alinip alinmadig1 konusunda fikir vermemektedir (Geray, H. 2011:151). Icerik analizi
tekniklerinin ortak noktasi, ¢ikarsamaya dayanmasidir. Tiimii, mesajlarda gézlenen ve
betimlenen unsurlardan hareketle bir yorum getirme amaci giitmektedir (Bilgin, N.

2000:1). Igerik analizi nitel ve nicel gruplarda degerlendirilmektedir.

Icerik analizinin yirminci yiizyil baslarinda Colombia Gazetecilik Okulu’nun,
gazetelerle ilgili yaptiklar1 niceliksel analizler ile konu basliklari, basin organlarinin
evrimi, sansasyon derecesinin Ol¢limii, giinlik ya da haftalik c¢ikan yayinlarin
karsilastirilmast gibi konulari arastirmalarindan ¢iktigi kabul gérmektedir. Savaslarla
birlikte propaganda konusunun incelenmesinin 6nemi artmis, H. Laswell 1915 itibariyle
basin ve propaganda konularini analiz etmeye baslayarak icerik analizinin ilk 6nemli
kisisi olmugtur. 40’11 50°1i yillar ABD’de siyasal bilimlerin igerik analizini kullandig1 ve
sistematize ettigi donem olarak anilmaktadir. Bu donemde Berelson igerik analizi
kurallarim1  belirlemistir. Igerik analizi nesnel, nicel ve sistematik betimlemeyi
amaclayan bir arastirma teknigi olarak tanimlanmaya baslanmistir. 1950-60 yillar
arasinda igerik analizi giderek yayginlagmis ve farkli disiplinler tarafindan da kullanilan
bir uygulama olarak giliniimiize kadar kullanim sahasini genisleterek gelmistir (Bilgin,

N. 2000:2-3).

Iletisim arastirmalarinda  icerik analinizin  kullanilma amaclar1  asagida

maddelenmistir (Geray, H. 2011:153).

Resmetme: Medyanin kisileri, gruplar1 resmetme, desenlerinin ya da egilimlerini

ortaya ¢ikarilmasi.
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Sahiplik Politikalari: Medyaya igerik iiretenlerin amag¢ ve politikalarinin test

edilmesi.

Gercek Diinyayla Karsilastirma: Medya iceriginin, ger¢cek diinyanin gostergesi

sayilan iceriklerle kiyaslanmasi.
Temsil: Toplumdaki belirli gruplarin nasil temsil edildiklerinin degerlendirilmesi.

Medya Etkisi Arastirmalarima Destek: Medya etkileri konusunda ¢ikarsamalar
yapmak.

Kullanim amaglarmin yaninda Boke ise igerik analizinin 6zelliklerini asagidaki

sekilde siralamaktadir (Boke, K. 2009:50).

Nesnellik: Icerik analizi nesnel olmalidir. Farkli gdzlemcilerin ayni igerik iistiinde
ayn1t sonuglara varabilmesi gerekmektedir. Analiz kurallarinin baslangicta iyi bir

formiile oturtulmasi nesnelligin saglanmasinda 6nemlidir.

Sistemlilik: Arastiranin bir kategoriye girmesi ya da girmemesi gereken birimleri
benimsemesinde de hep ayni Olgiitiin kullanilarak sadece kendi ¢ikarimlarina uygun

verilerin analizini engellemesi gerekmektedir.

Genellik: Igerik analizi geneli temsil etmelidir. Bulgularin teorik baglarinin ve ele

alian konuyla alakalarinin kurulabilmesi demektir.

Sayisallastirma: Olgme gegerliligi sayisallastirmaya dayanmalidir. Olgmeye

ithtiya¢ duyulan sozel veriler rakamsal olarak kodlanmalidir.

Aragtirma, Onceden belirlenmis kavramsal ¢er¢eve igeren nitel verileri nicel ve
nitel olarak analiz etmeyi ve ¢ikarimlar yapmay1 kapsamaktadir. Bu baglamda, igerik
analizi i¢in kategoriler olusturulmus ve bu kategoriler sayisal ve oransal olarak analiz

edilmistir.

3.4. KAPSAM VE SINIRLILIKLAR

Aragtirmanin evreni Tirkiye’de ulusal gazetecilik yapan basili medya kuruluslari
ile bu kuruluslarin internet mecrasinda yer alan internet gazetelerinden olusmaktadir.
Ulusal ¢apta yayinlanan gazeteler disinda kalan, bolgesel ve yerel gazeteler arastirmaya

dahil edilmemistir. Arastirmanin 6rneklemi, ulusal habercilik faaliyeti yiiriiten Hiirriyet,
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Sabah ve Cumhuriyet gazeteleri ve bunlarin internet siteleri ile sinirlandirilmistir. Bahsi
gecen gazetelerin 15-22 Eylil 2017 tarihlerinde Cumhurbaskani Recep Tayyip
Erdogan’in katildig1r bir canli televizyon yayiminda “TEOG kaldirilmali” agiklamasi
sonrasindaki haberlerinin karsilastirmasi arastirmaya konu edilmektedir. 15-22 Eyliil
giinleri TEOG konusunun iilke glindeminde genis yer almasi ve kitleyi yakindan

ilgilendirmesi nedeniyle secilmistir.

Buna gore, arastirmada 6rneklem olarak ulusal gazetecilik yapan Hiirriyet, Sabah
ve Cumbhuriyet gazeteleri ve bu gazetelerin internet siteleri alinmistir. Bu gazetelerin
secilmesinin nedeni, Hiirriyet gazetesinin gilinliik ve haftalik tirajda en ¢ok satilan gazete
olmasi ve liberal basini temsil etmesi, Sabah gazetesinin yine tirajda ikinci sirada yer
almas1 ve hiikiimet yanlis1 haber politikasi izlemesi, Cumhuriyet gazetesinin ise
digerlerine gére muhalif bir yaymcilik anlayisi izlemesi ve muhalif bir hedef kitleye
sahip olmasidir. Aragtirmaya konu olan geleneksel ve yeni medya karsilastirmasinin
basili gazeteler ve internet gazeteciligi baglaminda, TEOG’un kaldirilmas: haberleri
tizerinden 15 Eyliil — 22 Eyliil 2017 tarihleri ile sinirlanmasinin sebebi; drneklem olarak
alinan gazetelerin haberlerin hazirlama ve yaymlama anlayislarinin gazetenin haber
politikalarma gore sekillendigi i¢in diger giinlerle farklilik gdstermeyecegi Ongoriisii

gerceve edinilmistir.

3.5. COZUMLEME PARAMETRELERI

Arastirmada 10 parametre kullanilmistir. Arastirmanin hedefine daha fazla uyum
saglayarak amaca dogru bi¢imde ulasilmasina saglayacagindan dolayr Onceden
gelistirilmis bir parametre sistemi yerine ¢calismaya 6zel parametreler kullanilmistir. Bu
parametrelerin kullanimi arastirmanin temeli ¢ercevesinde olusturulan bir parametre
sistemini ortaya ¢ikarmistir. Buna gore geleneksel medya araci olarak gazete ve internet

gazeteleri agsagidaki parametreler ele alinarak incelenmistir.

Birinci boliimde her iki mecrada da ilgili haber konusunun haber sayilari

incelenmektedir. Hiirriyet, Sabah, Cumhuriyet gazeteleri ile www.hurriyet.com.tr,

www.sabah.com.tr ve www.cumhuriyet.com.tr internet sitelerinin  15-22 Eyliil

arasindaki giinliik yaymnlari incelenerek TEOG konusunda ilgili giinlerde haberin basili

gazetelerde ve internet gazetelerinde yer alma siklig1 6lgtilmiistiir.


http://www.hurriyet.com.tr/
http://www.sabah.com.tr/
http://www.cumhuriyet.com.tr/
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Ikinci boliimde haberlere ayrilan yer acisindan karsilastirmak amaciyla haberlerde

kullanilan toplam kelime sayilar1 incelenmektedir.

Ucgiincii olarak, habere konu olan kisiler alt parametrelere ayrilarak incelenmistir.
Bu alt parametreler resmi kurum/kuruluslar ve kisiler, siyasi partiler, STK (Sivil
Toplum Kuruluslari), bilim insanlari/ uzmanlar, medya temsilcileri ve etkilenen kitle

olarak belirlenmistir.

Dordiincii boliimde haber i¢in kullanilan bagliklarin dili agisindan degerlendirmesi

parametre olarak belirlenmistir.

Besinci boliimde olumsuzluk haber unsuru bakimindan haberin tutumu ele
alinmistir. Haberin olumlu, olumsuz ve nétr tutuma ne kadar vurgu yaptiginin

incelenmesi amag¢lanmustir.

Altinct boliimde, yeni medyanin O6zelliklerinden etkilesim unsuru parametre
olarak alinmistir. Basili medyada etkilesim unsuru tam olarak gergeklesmediginden

internet gazeteleri karsilastirilarak ¢ikarima varilmasi amaglanmaktadir.

Yedinci parametre haberlerde kaynak gosterme ya da kaynagin anlasilirhigi

acisindan degerlendirilmistir.

Sekizinci bolimde ise haberlerde kullanilan g6rsel materyallerin  tiirii

kiyaslanmaktadir.

Dokuzuncu boliimde gorsel materyallerde kullanilan kaynaklar incelenmekte
olup, onuncu boéliimde haberde kullanilan goriintii materyalinin haberle iliskili olup

olmadig arastirilmaktadir.

3.6. UYGULAMA: HABERLERIN ICERIK ANALIZi

3.6.1. Haber Sayilan

Bu asamada Hiirriyet, Sabah, Cumhuriyet gazeteleri ve bu gazetelerin

www.hurriyet.com.tr, www.sabah.com.tr, www.cumhuriyet.com.tr web adresleri

tizerinden yaymn yapan internet gazetelerinin 15-22 Eylil tarihleri arasinda TEOG

konusunda yayinladiklar1 haberlerin niceliksel sonuglarina ulasilmasi amaglanmaktadir.


http://www.hurriyet.com.tr/
http://www.sabah.com.tr/
http://www.cumhuriyet.com.tr/
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Bu amagla, haberler tablo ve grafiklerle gosterilecek sekilde sayisal verilere

doniistiirilmiistiir.

15-22 Eyliil tarihleri arasinda Hiirriyet, Sabah, Cumhuriyet, www.hurriyet.com.tr,

www.sabah.com.tr, www.cumhuriyet.com.tr gazetelerinde yayimlanan TEOG ile ilgili
haberler incelendiginde, ilk olarak konuya iliskin toplam haber sayilar1 tespit edilmistir.
15-22 Eyliil tarihleri arasinda bahsi gecen gerek geleneksel gazetelerde gerekse de
internet gazetelerinde TEOG ile ilgili yaynlanan toplam 216 haber bulunmaktadir. 15
Eylil Cuma ginii Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan’in katildigi bir canli
televizyon programinda “Ben TEOG olaymi istemiyorum, kaldirilmast lazim.”
aciklamasini takiben internet gazetelerinde son dakika gelismesi olarak yer alan haber
uzun stire lilke giindemini mesgul eden bir konu olmustur. 18 Eyliil Pazartesi 2017-2018
egitim ogretim yil1 baslangicinin hemen Oncesinde yapilan agiklama gerek medyanin,

gerek muhalefetin, gerekse olaydan etkilenen kitlenin oldukga ilgisini ¢ekmistir.

Tablo 3.1’de 15-22 Eylil tarihlerinde ilgili mecralarda verilen toplam haber
sayilar1 goriilmektedir. TEOG konusu ile ilgili haberlerin %64 tnii internet gazeteleri
%36’s1n1 ise basili gazeteler vermistir. Geleneksel ve yeni medya ozellikleri geregi
habere ayirilacak yer bakimindan ayrigmaktadir. Basili medyada haberlere daha ¢ok yer
verebilmek igin sayfa sayismin artirilmas1 gerekmektedir. Internet gazeteciliginin ise
teknik olarak bdyle bir kisiti bulunmamaktadir. Internette neredeyse sonsuz alan
kullanimi1 s6z konusu olabilmektedir. Bu da internet gazetelerinin basili
versiyonlarindan daha fazla habere yer verebilecekleri anlamina gelmektedir. Nitekim
gazetelerin basili versiyonlariyla kiyaslandiginda ilgili zaman araliginda internet
gazetelerinde yer alan toplam haber sayisinin geleneksel gazetelerden neredeyse iki kat
fazla oldugu goriilmektedir. Bir haftalik siireyi kapsayan incelemede geleneksel
medyay1 temsilen Hiirriyet gazetesinin toplam haberlerin %13’iinii, Sabah gazetesinin
%]10’nu, Cumhuriyet gazetesinin ise %13’iinii verdikleri goriilmektedir. Internet
gazetelerinde ise Hiirriyet internet gazetesi toplam haberlerin %30’unu verirken Sabah
internet gazetesi %11, Cumhuriyet internet gazetesi ise %23’iinii vermektedir. Ilgili
haftada konuyla iliskin en fazla haberi Hiirriyet internet sitesinin sonrasinda ise

Cumhuriyet internet sitesinin verdigi goriilmektedir.


http://www.hurriyet.com.tr/
http://www.sabah.com.tr/
http://www.cumhuriyet.com.tr/
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Tablo 3.1. Gazete ve Internet Sitelerine Gére TEOG Igerikli Haber Sayilari

15-22 Eyliil | Oran
Hiirriyet 29 13%
Sabah 21 10% [36% | Basih Gazeteler
Cumbhuriyet 29 13%
www.hurriyet.com.tr 65 30%
www.sabah.com.tr 22 11% |64% | Internet Gazeteleri
www.cumhuriyet.com.tr 50 23%

Tablo 3.2°de 15-22 Eyliil tarihleri arasinda giinliik haber sayilar1 verilmektedir. 15
Eyliil tarihinde Cumhurbagkani’nin agiklamasini takiben TEOG haberleri internet
gazetelerinde yer alirken basili gazetelerin teknik olarak haberleri ayn1 giin verememesi
nedeniyle 16 Eyliil tarihinde konuya dahil olduklar1 goriillmektedir. Geleneksel ve yeni
medya arasindaki farklardan biri olarak karsimiza ¢ikan bu olgu gazetelerin internet
gazeteleri karsisindaki dezavantaji olmaktadir. Internet éncesinde geleneksel medyanin
diger araclarindan radyo ve televizyona karsi olan bu dezavantaj internet gazeteciligi ile
yine basili medyanin aleyhine siirmektedir. Habercilik acisindan hiz 6nemlidir.
Gazeteler bir haberi vermeden once kitlenin haberi almis olmasi gazeteler acisindan
olumsuz goriilse de gazetelerin bir haberi daha genis arastirarak verebilmesi en az hizl

vermesi kadar onemlidir.

Ginliik olarak basili gazetelerde olayin yer alma sayist istikrarl bir seyir izlerken,
internet gazetelerinde TEOG igerikli haberler say1 olarak degiskenlik gostermektedir.
Grafik 3.1’de haber sayilarinin Cumhurbagkani’nin agiklamasinin ardindan giderek
arttigim1 18 Eylill tarthinde en yiiksek sayiya ulasarak sonrasinda giderek diistiigiinii
gormek miimkiindiir. Cumhurbagkani’nin acgiklamasi sonrasinda ilgili kurumlarin
hemen devreye girerek agiklama dogrultusunda adim atmalari neticesinde konuya olan
basin ve kitle ilgisi artmigtir. Ayn1 zamanda 2017-2018 egitim 6gretim yil1 agiliglarinin
da aymi tarihe denk gelmesi nedeniyle bu konuda yetkili kisilerin katildiklar1 agilis
programlarinda konu hakkinda verdikleri demecler arttigi icin haber sayis1 artis
gostermistir. 19 Eyliil tarithinde Milli Egitim Bakani’nin “Bu y1l TEOG yapilmayacak”
ve yeni model ¢alismalariin Bakanlar Kurulu’na sunulacagi agiklamalari sonrasinda
haber sayisinda sonraki giinlerde azalma gortilmiistiir. Haberlerin igerigi de bu agiklama

sonrasinda TEOG yerine gelecek yeni sistemin ne olacagi konusu olmustur.


http://www.hurriyet.com.tr/
http://www.sabah.com.tr/
http://www.cumhuriyet.com.tr/
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Tablo 3.2. TEOG Igerikli Giinliik Haber Sayilari

15 [ 16 [ 17 [ 18 [ 19 [ 20 [ 21 [ 22
Eyliil | Eyliil | Eyliil | Eyliil | Eyliil | Eyliil | Eyliil | Eyliil

Hiirriyet 0 2 3 5 6 5 6 2
Sabah 0 2 4 3 5 4 1 2
Cumhuriyet 0 1 5 4 5 3 5 6
www.hurriyet.com.tr 2 7 4 18 13 11 6 4
www.sabah.com.tr 0 5 3 4 4 3 3 1
www.cumhuriyet.com.tr 1 2 5 11 10 9 6 6
Toplam 3 19 24 45 43 35 27 21

Aragtirma sirasinda internet gazetelerinde yayinlanan TEOG haberlerinin
icerikleri incelendiginde tek bir haberin sadece bashiginin degistirilerek ve / veya
icerigine siirekli eklemeler yapmak suretiyle gelistirerek ayni haberi birden fazla
verildikleri goriilmiistiir. Bunun nedeni haberi 6n planda ya da gilincel tutmak
olabilecegi gibi yeni ve farkli konuda haber eklendik¢e arka plana ilerleyen haberi
tekrar one ¢ikarmak olabilmektedir. Bunun yaninda, Devlet otoriteleri tarafindan tilke
giindemi ile ilgili 6nemli aciklamalarin yer aldig1 roportajlar icin yapilan haberlerin
once en One ¢ikan baglig ile tiimii, sonrada diger tiim agiklamalarla ilgili ayr1 ayri
haberler yapildigi goriilmektedir. Geleneksel medyada yer kisiti olmasi nedeniyle
haberler tek bir sayfada derli toplu verilirken internet gazeteciliginde boyle bir kisit

bulunmamasi nedeniyle haberlerin bu sekilde verilmesine daha ¢ok rastlanmaktadir.

Haber sayilar1 incelendiginde, TEOG haberleri internet haberciliginde sicak
giindem olmast ve belirtilen tarihler arasinda giin i¢inde bircok kez konu ile ilgili
gelisme yasanmasi nedeniyle daha ¢ok yer almistir. Liberal basinin temsilcisi olarak ele
alinan Hiirriyet gazetesinin internet gazetesinde haberlere daha ¢ok yer verdigi, muhalif
basimi temsilen Cumbhuriyet gazetesinin de internet gazetesinden konuya hiikiimet
yanlis1 basinin temsilcisi olan Sabah gazetesinden daha c¢ok yer yerdikleri
goriilmektedir. TEOG konusu Tirkiye’de egitimden yararlanan O8renci sayisinin
coklugu bakimindan oldukga bilyiik bir kitleyi etkilemektedir. Haberler incelendiginde
Hiirriyet gazetesinin yayin politikast dogrultusunda hem olumlu hem de olumsuz
goriisleri igeren haberlere agirlik verdigi, Cumhuriyet gazetesinin konuyla ilgili
olumsuz goriislere stk yer verdigi goriilmektedir. Sabah gazetesinde ise olumsuz
goriislerin yer almadig1 hatta konuyu diger medya kuruluslar kadar haberlestirmedikleri

gorilmektedir.


http://www.hurriyet.com.tr/
http://www.sabah.com.tr/
http://www.cumhuriyet.com.tr/
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Grafik 3.1. TEOG icerikli Haber Sayilarinin Giinliik Grafigi

3.6.2. Haberlerde Kullanilan Kelime Sayilar:

Arasgtirmamizin bu kisminda geleneksel ve internet gazetelerinde 15-22 Eyliil
tarihleri arasinda yayinlanan TEOG igerikli haberlerin ka¢ kelime ile verildigi
incelenmektedir. Bu amagla, verilen haberlerin sayilari ile kullanilan toplam kelime
sayillari Tablo 3.3'te gosterilmektedir. Onceki parametredeki bulgular 1s18inda
gazetelerin sayfa sinir1 nedeniyle kendi internet gazetelerinde ayni konu i¢in daha fazla
habere yer verebildikleri tespit edilmisti. Bu parametrede ise Onceki parametreyi
destekler sekilde hem say1r bakimindan hem de haberlerin daha ayrintili islenmesi
bakimindan internet gazetelerinin daha fazla alan sunabildigi goriilmektedir. Internet
gazetesinde bir giin 6nce yaymnlanan haberlerin bir giin sonra gazeteye daha 6zet ve
derlenmis hali yansidigindan gazetelerde kullanilan kelime sayilarinin daha diisiik
oldugu gozlenmektedir. Internet gazetelerinde haberlerin ayr1 birer sayfada verilmesi
haber i¢in daha fazla alan kullanabilmelerine olanak saglamaktadir. Niceliksel bulgular
ayni konudaki haberlerin internette daha genis ele alindigini gostermektedir. Grafik
3.2’de giinlik olarak toplam kullanilan kelime sayilarimin gazete ve internet
sitelerindeki dagilimi gosterilmistir. Buna gore, konunun Hiirriyet ve Cumhuriyet
internet gazetelerinde geleneksel gazetelerine kiyasla daha derin islendigi buna karsin,

Sabah gazetesinde ve bu gazetenin internet sitesinde benzer sayida kelime kullandigi
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gozlenmistir. Hiikiimet yanlist ve muhalif gazeteler haberi yakin sayilarda kelime
kullanarak verirken liberal gazetede ise hem olumlu hem de olumsuz goriislere yer

verdigi i¢in daha fazla isledigi goriilmektedir.

Tablo 3.3. TEOG igerikli Haber ve Kelime Sayilari

Hiirriyet | hurriyet.com.tr | Sabah | sabah.com.tr | Cumhuriyet | cunhuriyet.com.tr
Haber Sayisi 2 1
15.Eyl
Kelime Sayisi 370 29
Haber Sayisi 2 7 2 5 1 2
16.Eyl ——
Kelime Sayisi | 414 3252 76 1049 a5 744
Haber Sayisi 3 4 4 3 5 5
17.Eyl ——
Kelime Sayisi | 1071 752 680 896 845 1640
Haber Sayisi 5 18 3 4 4 11
18.Eyl ——
Kelime Sayisi | 4725 7229 555 827 932 4324
Haber Sayisi 6 13 5 4 5 10
19.Eyl ——
Kelime Sayisi | 810 3887 735 571 810 2391
Haber Sayisi 5 11 4 3 3 9
20.Eyl ——
Kelime Sayisi | 1810 4333 984 1672 540 2731
Haber Sayisi 6 6 1 3 5 6
21.Eyl ——
Kelime Sayisi | 1188 1482 58 398 1055 1065
Haber Sayisi 2 4 2 1 6 6
22.Eyl ——
Kelime Sayisi | 294 583 864 426 1116 902
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Grafik 3.2. Giinliik Kelime Sayilarinin Gazetelere Gore Dagilimi


http://www.hurriyet.com.tr/
http://www.sabah.com.tr/
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3.6.3. Haberin Aktorleri

Bu boliimde incelenen bir diger konu 15 — 22 Eyliil tarihlerinde habere konu olan
kisi ya da kurumlardir. Tablo 3.4’te ilgili tarihlerde basili gazeteler ve bu gazetelerin
internet gazetelerinde TEOG konusunda yayinladiklar1 haberlerde hangi kisilere ne
kadar vurgu yaptig1 oransal olarak goriilmektedir. Burada resmi kurum / kisiden kasit
Cumhurbagkani, Bagbakan, Milli Egitim Bakani, Mili Egitim Bakanligi ve bakanlik
yetkilileridir. Haber ve sonrasindaki tiim gelismeler Cumhurbaskani Recep Tayyip
Erdogan’mm “TEOG olayina karsiyim, kaldirilmasi lazim” sdylemi ile basladigi icin
haberlerin biiyiilk kisminda 06zellikle Cumhurbagkani’nin aktér olarak yer aldigi
goriilmektedir. Olayin gelisiminde Cumhurbagkani’nin Basbakan ile konu hakkinda
hemen ertesi giin yaptigi goriisme, goriisme Oncesinde Milli Egitim Bakani’nin
Bagbakan’a TEOG sistemi ile ilgili sunumu ve ardindan 18 Eyliil Pazartesi giinii Milli
Egitim Bakanligi’'nin TEOG sisteminin kaldirilmasi ile ilgili baslattigi c¢aligmalar
nedeniyle haberlerde bu kurum ve kisilere agirlikla yer verildigi gozlemlenmektedir.
Devlet otoritesi ve bu otoritenin yonettigi kurumlardan gelen aciklamalar ile birlikte
haberlerde bu aktorlere yapilan atiflar yogunluk olusturmaktadir. Genel baglamda
haberlerin igerikleri incelendiginde haberlerin ¢ogunlugunun o6zellikle liberal basini
temsilen Hurriyet ve hiikiimet yanlisi basini temsilen Sabah gazetelerinde
Cumbhurbaskani, Bagbakan, Milli Egitim Bakan1 ve yetkililerinin agiklamalarini birinci
agizdan aktardiklari, yoruma ¢ok fazla yer vermedikleri goriilmektedir. Muhalif
medyay1 temsilen Cumhuriyet gazetesinde ise sistemin degistirilmesi ile ilgili haberlerin
birincil kaynaklardan aktarimina yer verilmesinin yaninda STK (Sivil Toplum

Kuruluslari) ve etkilenen kitlenin goriislerine de siklikla yer verdigi goriilmektedir.

Hiikiimete yakinligr ile bilinen Sabah gazetesinin gerek basili gerekse internet
gazetesinde yogunlukla resmi otoritenin agiklamalarini haberlestirdigi ve TEOG’un
kaldirilmas: konusunda olumlu goriis bildiren uzman egitimcilerin goriislerine yer
verdigi tespit edilmistir. Ancak arastirmada 6rneklem olarak alinan diger gazetelerde
oldugu gibi konunun getirdigi belirsizlige vurgu yapan etkilenen kitle ve STK’larin

goriislerine yer vermedigi goriilmektedir.
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Aragtirmadaki bir diger bulgu da, 6zellikle liberal ve muhalif basinin haberlerinde
resmi kurum / kisilerin, siyasi partilerin ve STK’larin goriislerine sikga yer vermesi

olayin ne kadar 6nemli oldugunun gostergesidir.

Basili gazeteler ve bu gazetelerin internet gazetelerinde aktorlerin dagiliminda en
fazla vurgunun olayin gelisimine paralel agiklamalari yapan resmi kisi ve kurumlar

oldugu goriilmektedir.

Tablo 3.4. Haberin Aktorlerinin 15-22 Eyliil Dagilim1

Resmi Siyasi Parti Medya Etkilenen

Kli;:;l;n / Teymsilcileri STK | Uzman Temsilgileri Kitle
Cumbhuriyet 55% 9% 21% 0% 0% 15%
Hiirriyet 61% 19% 3% 13% 0% 3%
Sabah 71% 0% 0% 24% 5% 0%
cumhuriyet.com.tr 46% 19% 11% 13% 6% 6%
hurriyet.com.tr 48% 19% 10% 19% 0% 4%
sabah.com.tr 81% 4% 0% 15% 0% 0%

3.6.4. Haber Bashklarinda Kullamlan Dil

Haberde kullanilan bagsliklar, habere dikkat c¢eken, haberin tiimiinii okuyup
okumamak konusunda okuyucunun karar vermesini saglayan en onemli unsurdur.
Ozellikle internet gazetelerinde haberler gazetelerdeki goriiniimiiyle bir ana bashk
altinda yer alan alt bashik ve haberin metni olarak gosterilmemektedir. Ana sayfada
birbiri ardin1 takip eden gorseller iizerinde merak uyandirict bir haber basligina ya da
gorseline tiklanarak haberin tiim metnine ulagilacak sayfanin agilmasi saglanmaktadir.
Haberin basligi ne kadar ¢arpici olursa igeriginin okunma ihtimali o kadar yiiksek
olacaktir. Bu anlamda 6zellikle geleneksel medyanin gazete disindaki temsilcilerinden
radyo ve televizyonlarda kullanilan “son dakika”, “flag” gibi dikkat ¢ekici kelimeler
internet gazetelerinin de vazgecilmezleri arasindadir ve 6nemli gelismelere dikkat
cekmek ya da onemli bir haber hakkindaki yeni gelismeleri duyurmak i¢in internet

gazetelerinde de siklikla kullanilmaktadirlar.

Haber basliklar1 gazetenin yayin politikasin1 da dogrudan aktaran unsurlardir.

Baslikta kullanilan dil haberin yaym politikasina uygunlugunu da temsil etmektedir. On
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plana ¢ikarilmak istenen unsurun Ozeti konumundaki haber baghigi merak

uyandirmalidir.

Tablo 3.5’te 15-22 Eyliil tarihlerinde TEOG haberleri i¢in basili gazeteler ve bu
gazetelerin internet gazetelerinde kullandiklar1 haber basliklarinda kelime se¢imlerinin
olumlu, olumsuz ve nétr olmasina gore sayir olarak degerlendirmesi bulunmaktadir.
Grafik 3.3’te ise olumlu, olumsuz ve nétr kelime kullaniminin oranlar1 gosterilmistir.
Tiim haberlerde kullanilan basliklarin olumlu, olumsuz ve nétr kelimelerden olusmasi
bakimindan oransal olarak en fazla olumlu basligin hiikiimet yanlis1 Sabah gazetesinde,
en fazla olumsuz basligin ise muhalif basini temsilen Cumhuriyet gazetesinde ikinci
sirada ise muhalefetin goriislerine de yer vermesi bakimindan Hiirriyet gazetesinde
oldugu goriilmektedir. Cumhuriyet gazetesinin TEOG haberlerinin bagliklarinda olumlu
kelimelere hi¢ yer vermedigi bunun yerine nétr kelimeleri tercih ettigi de dikkat
cekmektedir. Hiirriyet gazetesinin ise liberal tarafta yer almasi nedeniyle haberleri

genellikle notr basliklar ile vermeyi tercih ettigi goriilmektedir.

Tablo 3.5. Haber Basliklarinda Kullanilan Dil

Olumlu [ Olumsuz | Nétr | Toplam
Hiirriyet 2 11 16 29
Sabah 7 2 12 21
Cumhuriyet 23 6 29
www.hurriyet.com.tr 4 27 34 65
www.sabah.com.tr 5 3 14 22
www.cumhuriyet.com.tr 32 18 50
Toplam 18 98 100 216
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Grafik 3.3. Haber Basliklarinda Kullanilan Dile Gore Oransal Dagilimi

Grafik 3.4’te arastirmaya konu olan gazetelerin ve internet gazetelerinin ayni tarih
araliginda TEOG konusunda yaptiklar1 toplam haberlerde kullandiklar1 dilin oransal
olarak dagilimina bakildiginda Hiirriyet ve Sabah gazetesinin yayinladigi tim TEOG
haberlerinde genellikle agiklamalardan kesitleri basliga tagiyarak nétr dil kullandigi,
Cumhuriyet gazetesinin ise konu ile ilgili yayinladigi haberlerin biiyiik kisminda “iflas”,
“kaos”, “elestiri” gibi kelimeleri 6n plana ¢ikaran olumsuz bagliklar kullandigi

goriilmektedir.

Daha onceki paragraflarda deginildigi iizere, internet gazeteleri haber sayisi
bakimindan daha ¢ok haber verdikleri ve ayni1 igerige sahip bir haber birkag saat arayla
hem nétr hem de olumlu baglikla kullanilabildigi i¢in haber sayisindaki oran

degismektedir.
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Grafik 3.4. Haber Bagliklarinda Kullanilan Dilin Toplam Haber Sayisina Gore Oransal
Dagilimi

3.6.5. Haberlerde Tutum

TEOG igerikli haberlerin 6rneklem olarak alinan basili ve internet gazetelerinde
yayin politikalar1 ¢ercevesinde nasil bir tutum sergiledikleri aragtirmaya konu edilmistir.
Haber iceriginde konuya yaklagim bakimindan sadece agiklamalar1 aktarma, olumsuz
goriislere yer verme ya da konuya olumlu yaklasan uzman, kisi ya da kurumlarin
aciklamalarina yer verme baglaminda incelenmektedir. Haberde dogrudan yoruma
dayanmaksizin konu hakkinda verilen demeglerin, roportaj ve aciklamalarin yer almasi
notr olarak degerlendirilmistir. TEOG un kaldirilmasi konusunda muhalefet, STK lar,
etkilenen kitle ve uzmanlarin aksi goriislerine yer verilmesi ve tepkisinin aktarilmasi
olumsuz, konuya destek veren gorilislere yer verilmesi de olumlu tutum olarak
degerlendirilmektedir. Haberin baslig1 ve icerigi arasinda iliski incelendiginde bashigin
olumsuz, haber tutumunun nétr oldugu 6rneklere de rastlanmaktadir. Buradan hareketle
bir Onceki parametrede incelenen haber bashiginda kullanilan dil ile haber tutumu
arasinda cok az da olsa farkliliklar bulunabilmektedir. Ornegin Cumhuriyet gazetesi
“Bakan agikladi: TEOG sinavi yapilmayacak... Artik tiim yollar Imam Hatip'e ¢ikiyor”
olumsuz bashigi ile verdigi haberin igerigi sadece Bakan’in agiklamalar iletildiginden
notr olabilmektedir. Bunun yaninda yine bashigin olumsuzluk ifade ettigi durumlarda

haber igeriginin olumlu goriislere yer verdigi orneklere de rastlanmaktadir. Bunlar



82

genellikle bagka haber konularinin altinda bircok konuya deginilmis olmasinda
kaynaklanmaktadir. Ornegin Sabah internet gazetesinde 19 Eyliil tarihinde “Hayal
pesinde olanlar karsiligini elbet alir” olumsuz bashigi ile verilen haberin igeriginde
Bagbakan’in Suriye ve Irak’taki gelismeler i¢in aktarimlarina yer verirken, TEOG ile
ilgili olumlu agiklamalarina da deginilmesi nedeniyle olumlu tutum olarak

degerlendirilmektedir.

Tablo 3.6’da haberlerin yukarida acgiklandigi sekliyle yaymn politikalari
cercevesinde olumlu, olumsuz ve nétr tutumlarinin basili ve internet gazetelerindeki
say1 olarak dagilimi1 goriilmektedir. Grafik 3.5’te ise tutuma gore gazetelerin ve internet
gazetelerinin oransal dagilimina yer verilmistir. Olumlu tutum sergilenen haberlerin
biiylik kismina hiikiimet yanlis1 yayin politikasi sergileyen Sabah gazetesi yer verirken,
en fazla olumsuz tutum Cumhuriyet gazetesinde yer almistir. Hiirriyet yayin politikasi
geregi olumlu, olumsuz yorumlara yer verse de bilyiik oranda agiklamalar1 aktaran notr

tutum sergileyen haberlere yer vermeyi segmektedir.

Tablo 3.6. Haberlerde Tutum

Olumlu | Olumsuz | Nétr | Toplam
Hiirriyet 7 11 11 29
Sabah 10 1 10 21
Cumhuriyet 22 7 29
www.hurriyet.com.tr 9 24 32 65
www.sabah.com.tr 15 7 22
www.cumhuriyet.com.tr 34 16 50
Toplam 41 92 83 216
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Grafik 3.5. Haberlerde Tutumun Oransal Dagilimi

Basili ve internet gazetelerinin TEOG konusunda verdikleri toplam haber sayilar
iginde haberin tutumunun olumlu, olumsuz ve nétr olmasia gore dagilim grafik 3.6’da
gosterilmektedir. Buna gore, Hiirriyet gazetesi basili yayminda nétr ve olumsuz
tutumdaki haberlere esit, internet gazetesinde nétr tutumdaki haberlere daha c¢ok yer
vermektedir. Basili gazetelerde bir giin sonra haber verilmesi nedeniyle bir dnceki giin
internette verilen haberlerin toparlanarak tek bir haber haline getirilmesi bunda etkendir.
Sabah gazetesi ise, internet gazetesinde daha fazla olumlu goriis iceren haberlere yer
verirken basili niishasinda birincil kaynaklarin agiklamalarindan olusan nétr haberleri
kullandiklar1 goriilmektedir. Cumhuriyet gazetesi de gerek internet gazetesinde gerekse
basili yayminda konu hakkinda olumlu diisiinmeyen kitlenin goriislerine daha ¢ok yer

verdiginden olumsuz tutum her iki kaynakta da yiiksek oranda kullanilmaktadir.
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Grafik 3.6. Haberlerin Tutumunun Toplam Haber Sayisina Gore Oransal Dagilimi
3.6.6. Haberlerde Etkilesimin Kullanimi

Yeni medyanin bir 6zelligi olarak etkilesim, haberlere okuyucunun aninda yorum
yapabilmesi olarak ifade edilebilmektedir. Yazili basin, kitle iletisim siireglerinde
feedback  olarak  adlandirilan  geri  besleme  asamasini  smirli  olarak
gergeklestirebilmektedir. Okuyucu gazeteye herhangi bir konu ile ilgili ya da bir haber
ile ilgili gortsiini iletmek istedigi takdirde telefon, fax, e-mail gibi birtakim araglar
kullanmak durumundadir. Yapilan geri besleme ise ancak gazetenin ilgili departmani
tarafindan goriilebilecek belki cevaplanacak belki de cevaplanmayacaktir. Bu nedenle
basili gazetelerde okuyucular haber ile ilgili goriislerini iletmekteki zahmetli bu
siireglere katlanmak istemeyeceklerdir. Internet gazetelerinde ise internetin iletisime
sagladig1 olanaklar baglaminda okuyucularina etkilesim imkani verdigi bilinmektedir.
Okuyucular haberlere yorum yazabilmekte ve bu yorumlara cevap vererek hem gazete

ile hem de yorum yazan diger okuyucularla etkilesime girebilmektedir.

Tablo 3.7°de arastirmamiza konu olan internet gazetelerinin TEOG ile ilgili
yayinladiklar giinliik haberler i¢in kag¢ yorum aldiklari say1 olarak gosterilmistir. Elde
edilen bulgulara gore, Hiirriyet internet gazetesi 15-22 Eyliil tarthinde yayinladig1 65
TEOG haberi i¢in toplam 1221 okuyucu yorumu almistir. Haberin yayinlandigi sayfada
haberle ilgili yorumda bulunulmasi igin bir alan ayrilmistir. Dikkat ¢eken bir unsur

Hiirriyet internet gazetesinde yayinlanan haberlerin kaynaginin haber ajansi olmasi
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durumunda yoruma olanak vermemesidir. Ozellikle kaynagi ajans olan haberlerin
sayfalarinda yorum yapma alani bulunmamakta ve haberdeki goriisiin yazar1 bagladig
konusunda bir ibare kullanilmaktadir. Ajanslardan edinilen haberler kendi haber

merkezleri tarafindan kaleme alinmadigindan yorum imkani1 vermemektedirler.

Sabah ve Cumhuriyet gazetelerinde ise yeni medyanin bu etkilesim 6zelliginin
kullanilmadig: tespit edilmistir. Her iki internet gazetesinde de haber kaynagi ne olursa
olsun haberin yayimlandigi sayfada yorum igin bir alan bulunmamaktadir. Bu da bu iki
internet gazetesinde haberlerin okuyucular tarafindan yorumlanmasini olanaksiz hale

getirmektedir.

Yeni medyanin internet gazetelerine sundugu bir diger etkilesim yOntemi
haberleri okuyucunun kendi facebook, twitter gibi sosyal medya hesaplarinda
paylasabilmesi, bir baska kisi ya da gruba e-mail yardimiyla gonderilebilmesidir. Haber
icin ayrilmis sayfada ¢esitli sosyal mecralarda paylasim yapabilmek i¢in her ii¢ internet
gazetesi de butonlar konumlandirmistir. Ancak kag kisinin bu butonlar araciligiyla

paylasimda bulundugu verilerine ulasilamamaktadir.

Tablo 3.7. Haberlerin Giinliik Etkilesim Sayilar

Hurriyet.com.tr Sabah.com.tr Cumbhuriyet.com.tr
. Haber Etkilesim Haber Etkilesim Haber Etkilesim

Tarih Sayis1 Sayis1 Sayisi Sayisi Sayisi Sayisi
15 Eyliil 2 151 1 0
16 Eyliil 7 291 5 0 2 0
17 Eyliil 4 79 3 0 5 0
18 Eyliil 18 291 4 0 11 0
19 Eyliil 13 265 4 0 10 0
20 Eyliil 11 93 3 0 9 0
21 Eyliil 6 19 2 0 6 0
22 Eyliil 4 32 1 0 6 0
Toplam 65 1221 22 0 50 0
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3.6.7. Haberlerde Kaynak Kullanimi

Habercilikte en 6nemli unsurlardan biri haberin kaynagmin biliniyor olmasidir.
Habere konu olan kisi ya da kurumlarin agiklamalari haber igin kaynak niteligi
sagladigindan arastirmada haber kaynagina direkt atif yapilmasa da haberde agiklamay1
yapan kisinin ya da kurumun bulunmasi kaynagin belirli oldugu anlamina gelmektedir.
Bu durum arastirmamizda birincil kaynak olarak ifade edilmektedir. Tablo 3.8’de
gazetelerin haberlerini hangi kaynaklara dayandirdiklari sayir olarak verilmektedir.
Arastirmanin 6rneklemi olarak aldigimiz TEOG konulu haberler genellikle devlet
otoritelerinin agiklamalarini barindirdigindan en yogun kaynak atfi birincil kaynaklar
olarak goriinmektedir. Haber Cumhurbaskani’nin agiklamasi ile baglayip diger yetkili
devlet biiyiiklerinin agiklamalar1 ile silirdiiglinden gerek basili gazetelerde gerekse
internet gazetelerinde bu agiklamalar yogunlukla kullanilmaktadir. Bunun yaninda
haber {iiretim siirecinde kendi haber merkezi ve muhabirlerinden yararlanma sayilarinin
da ikinci sirada yer aldig1 goriilmektedir. Arastirma bulgularindan bir digeri ise 6zellikle
internet gazeteciliginde ajans haberlerinden yararlanma sayis1 olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Hiirriyet internet gazetesinin kendi gruplarinda yer alan DHA’dan (Dogan
Haber Ajansi) oldukca fazla beslendigi tespit edilmistir. Ancak ayni kaynak atfi basil
gazetede daha disliktiir. Genellikle birincil kaynaklara atifta bulunan ve kendi
muhabirleri tarafindan hazirlanan haberlere ¢ogunlukla yer verdigi goriilmektedir.
Sabah ve Cumbhuriyet gazeteleri de internet gazetelerinde ajanslarin gectigi haberlere
yer verirken basili gazetelerinde ajans haberlerini kullanmayi tercih etmeyerek kendi

mubhabirleri ve birincil kaynaklarin haberlerini kullanmislardir.

Tablo 3.8. Haberlerde Kaynak Kullanim Sayilari

Hiirriyet|Sabah|Cumhuriyet Hurriyet.com|Sabah.com| Cumhuriyet.com Toplam
tr tr tr
Ajans 2 26 2 7 37
Baska Gazete 7 7
Birincil Kaynak 13 7 7 25 4 21 77
Kaynak Belirtilmemis 3 1 1 5
Kendi Muhabiri 13 11 20 13 8 11 76
Sosyal Medya 1 1 1 3
Tv Kanali 1 8 2 11
Toplam 29 21 29 65 22 50 216
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Grafik 3.7°de gazete ve internet gazetelerine gore kaynaklarin dagilim oranlar
gosterilmektedir. Buna gore, Hirriyet basili gazetesinde birincil kaynak ve kendi
muhabirlerini kaynak gosterdigi haberlere agirlik verirken, internet gazetesinde ajans ve
kendi muhabirlerinin haberlerini yayinladigr goriilmektedir. Sabah basili gazetesinde
kendi muhabirlerinin haberlerine daha sik yer verirken internet gazetesinde kendi
muhabirlerinin yani sira ayni1 grupta yer aldigi A Haber televizyonun sundugu haberleri
video olarak yayinlamaktadir. Cumhuriyet ise basili gazetesinde kendi muhabirlerinin
hazirladigi haberleri agirlikla yayimlarken internet gazetesinde birincil kaynaklarin
aciklamalarina daha fazla yer vermektedir.
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Grafik 3.7. Gazete ve Internet Gazetelerine Gére Kaynak Dagilim Oranlari

3.6.8. Gorsel Materyal Kullanim

Aragtirmanin bu kisminda basili ve internet gazetelerinde yer alan TEOG igerikli
haberler i¢in gorsel materyal kullanimi incelenmektedir. Gazeteler haberlerde
destekleyici unsur olarak fotograf, grafik, tablo vb. gorsel materyaller kullanmaktadir.
Bunun yaninda basili gazetelerden farkli olarak yeni medyanin o6zellikte internet
gazetelerine sagladig1 en dnemli avantajlardan biri de video kullanimidir. Internet diger
geleneksel kitle iletisim araglarinin kabiliyetlerini tek ¢atida kullanilabilmesine olanak
vermesi bakimindan yazili basininda haber iletim seklini déniistiirmiistiir. Internet
gazeteleri internetin olanaklarindan biri olarak bir haberi hem yazi, hem goriintii olarak

verebilmektedir. Her ne kadar habercilik pratikleri agisinda is yapis sekillerini
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dontistiirmiis olsa da kullanicilarin haberden tatminini iist seviye ¢ikardigi bir gergektir.
Basili gazeteler yalnizca okuma becerisi gerektirmektedir. Giiniimiiz teknolojisiyle
birtakim bilgisayar yazilimlar1 araciligi ile metinler elektronik ortamda sesli olarak
okutulabilmektedir. Bu da okuma becerisine gereksinimi ortadan kaldirmaktadir. Bunun
yant sira haberlerde video kullanimi ile haberin igeriginin okunmasina gerek kalmadan
haber edinilebilmektedir. Internet gazeteciliginin basili gazetecilige kiyasla diger bir
avantaji da giin icinde meydana gelen 6nemli gelismeleri genellikle ajanslar vasitasiyla
canli yayin olarak ya da olayin meydana gelisinin hemen akabinde hentiz haber kaleme

alimmamigken verebiliyor olmalaridir.

TEOG igerikli haberlerde 6rneklem olarak belirledigimiz gazeteler ve internet
gazetelerinde hangi gorsel materyalin kullanildigi Tablo 3.9°da sayisal olarak
gosterilmektedir. Tim TEOG igerikli haberlerin  %67’sinde goérsel materyal
kullanilmistir. Gazetelerin yapisindan dolay: fotograf kullanimi yaygindir. Ancak basili
gazetelerde her haber i¢in gorsel kullanilmalidir seklinde bir kural bulunmamaktadir.
Bazi haberlerde gorsel kullanimi yapilmadigi da goriilmektedir. Bu tiir durumlarda
haber sadece bir baslik ve metinden olusmaktadir. Daha 6nceki paragraflarda
bahsedildigi gibi Cumhuriyet gazetesi yayin politikasi olarak benimsedigi sekilde metin
agirlikli yayin yapan bir gazete olmasi nedeniyle TEOG igerikli haberlerde de agirlikla
gorsel materyale yer vermemektedir. Ancak internet gazetesinde bu durumun tam aksi
oldugu soylenebilir. Her bir haber sayfasinda haberi destekleyici unsurlardan 6zellikle
fotografi yogun olarak kullandigi tespit edilmistir. Benzer durum Hiirriyet ve Sabah
gazetelerinde de s6z konusudur. Basili gazetelerinde bazi haberleri Cumhuriyet
gazetesindeki kadar olmasa da gorsel kullanmaksizin sadece metin vasitasiyla verdigi
goriilmektedir (Grafik 3.8.).

Haberlerde fotograf kullaniminin yani sira fotograf olmadigr durumlarda grafik
kullanimi1 da TEOG haberleri 6zelinde sadece Hiirriyet internet gazetesinde goriilmesine
karsin 6zellikle internet gazeteciliginde basvurulan yaygin bir kullanim tiiriidiir. Haber

basliginin 6n plana ¢ikarildigi bir gérsel materyaldir.



89

Tablo 3.9. Haberlerde Kullanilan Goérsel Materyal Sayilar

Fotograf|Grafik|Video| Video - Fotograf|Video - Grafik|Yok|Toplam

Hiirriyet 23 6 29
Sabah 13 8 21
Cumhuriyet 7 22 29
www.hurriyet.com.tr 46 8 6 2 3 65
www.sabah.com.tr 16 3 3 22
www.cumhuriyet.com.tr 40 7 3 50
Toplam 145 8 16 8 3 36| 216
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Grafik 3.8. Haberlerde Kullanilan Gorsel Materyalin Yayinlara Gore Oransal Dagilimi
3.6.9. Gorsel Materyal Kaynag

TEOG haberlerinde kullanilan gorsel materyal i¢in kaynak belirtilmesi konusunda
belirlenen parametre igin yapilan incelemede, 15-22 Eyliil arasinda TEOG konusunda
yayinlanan 216 haberin gorsel materyal kullanilan 180’inde materyalin hangi kaynaktan
alindigma vurgu yapildig1 ya da kaynagin belli olup olmadig siniflandirilmistir. Tablo
3.10’da haberde kullanilan gorsel materyalin kaynagmin gosterilmesi veya tespit
edilmesi sayilar1 gosterilmektedir. Arastirma sonucu elde edilen bulgulara gore, toplam
yayinlanan haberlerin %17’sinde gorsel kullanilmamistir. Bu oranmn tiimii basili
gazetelerde sadece metin olarak yayinlanan haberlerden ileri gelmektedir. Gorsel

kullanilan 180 haberin %77 sinde ise kullanilan gorsel i¢in kaynak belirtilmemis ve
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gorselin kaynag1 anlagilamamaktadir. Kullanilan gorsel kaynagin %12’sinde ajanslardan
alinan haberler i¢in yine ajanslardan alinan fotograflarin kullanildigi ve fotograf altinda
ajans imzasinin bulundugu tespit edilmistir. Haberlerin %10’unda ise internet
gazetelerinde haberde tv goriintiilerinin kullanilmasindan kaynakli olarak Tv kanalinin
kaynak olarak belli oldugu gozlemlenmistir. %2 oraninda ise arsiv goriintiilerine yer

verildigi goriilmektedir.

Tablo 3.10. Haberlerde Kullanilan Gérsel Materyal Kaynagi Sayilari

Gorsel Materyal Yok | Ajans|Arsiv| Kaynak Belirtiimemis|Tv Kanalif Toplam
Hiirriyet 6 1 22 29
Sabah 8 13 21
Cumhuriyet 22 7 29
www.hurriyet.com.tr 18 1 38 8 65
www.sabah.com.tr 18 4 22
www.cumhuriyet.com.tr 3 1 40 6 50
Toplam 36 21 3 138 18 216

Basili gazetelerde kullanilan gorsel materyal icin kaynak gosterme ya da kaynagin
belli olmas1 orani oldukc¢a diisiik gerceklesmektedir. Daha 6nceki paragraflarda basili
gazetelerin gerek yayin politikasi gerekse haber ig¢in alandan tasarruf saglamak
maksadiyla gorsel olmadan sadece metin ile yer verdigi konusunda deginilmisti. Grafik
3.9’da yaymn organlarinda kullanilan gorsel materyalin kaynaginin oransal dagilimi
gosterilmektedir. Bu verilere gore, 6zellikle Cumhuriyet gazetesinde TEOG konusunda
yayinlanan haberlerde de %76 oraninda gorsel materyal kullanilmadig1 goriilmektedir.
Hiirriyet ve Sabah gazetelerinde ise bu oran Cumhuriyet gazetesine kiyasla diisiiktiir.
Hirriyet internet gazetesinde ise TEOG igerikli haberlerin %28’ini ajanslardan aldigi
haberlerde goriintiileri de ajanslardan aldigi tespit edilmistir. Bunun haricinde her ii¢
internet gazetesinin de yeni medya olanaklarindan gazetede video yayinlayabilme
olanagindan diisiik oranda da olsa faydalandig1 goriilmektedir. Ancak hem basili hem de
internet gazetelerinin haberlerde kullandiklar1 fotograflar i¢in kaynak gostermedikleri

arastirma bulgusu olarak ortaya ¢ikmaktadir.
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Grafik 3.9. Haberlerde Kullanilan Gorsel Materyal Kaynagimin Oransal Dagilimi

3.6.10. Gorsel Materyal ile Haber Uyumu

15-22 Eyliil tarihinden arastirmaya konu olan gazete ve internet gazetelerinde
yayinlanan TEOG baglikli haberlerde kullanilan gdrsel materyalin haberle olan uyumu
incelendiginde gorsel kullanilmis 180 haberin %69’unda haber ile uyumlu gorsel
kullanildig1 bulgusuna ulasilmigtir. Bunun yani sira %21 oraninda gériintiiniin ise haber
konusunu temsilen kullanildigi sonucuna varilmistir. Temsili goriintiiye 6rnek olarak
haber iceriginde Milli Egitim Bakanligi’nin TEOG ile ac¢iklamasina sinifta ders goren
cocuklarin bulundugu bir fotografin yer almasi verilebilir. Gazeteler verdikleri
haberlerde fotografa ulasamadiklarinda haberi temsil edebilecek goriintii vermeyi
segebilmektedir. Tablo 3.11°de haberlerde kullanilan gorsel materyalin haberle olan
uyumunun sayisal dagilimma bakildiginda agirlikla haberle iligkili gorsellere yer
verilmesine karsin Ozellikle internet gazetelerinde basili gazetelere kiyasla temsili
goriintii verilmesi daha yaygindir. Oransal olarak daha diisiik olmasina karsin sayi
olarak daha fazla temsili goriintii kullanilmaktadir. Bunun sebebi internet gazetesinde
haber gazetenin eline ulastig1 anda hizlica yayinlanmasi olarak yorumlanabilir. Haberle
ilgili daha sonraki gelismelerle haber giincellenerek tekrar yayinlanirken iligkili bir

gorselle yayimlanabilmektedir.
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Tablo 3.11. Haberlerde Kullanilan Gorsel Materyalin Haberle Olan Uyumunun Sayisal
Dagilimi

Gorsel Materyal yok | iliskili | Temsili | Toplam
Hiirriyet 6 20 3 29
Sabah 8 7 6 21
Cumbhuriyet 22 4 3 29
www.hurriyet.com.tr 47 18 65
www.sabah.com.tr 14 8 22
www.cumhuriyet.com.tr 33 17 50
Toplam 36 125 55 216

Gorsel materyal kullanilmis haberlerde tiim basili gazetelerin ve internet
gazetelerinin daha fazla iliskili goriintileri kullandig: tespit edilmistir (Grafik 3.10.).
Hirriyet basili gazetesi gorselleri haberle en uyumlu gazete olurken, Sabah ve
Cumbhuriyet gazetelerinin toplam yayinladiklart TEOG haberlerinde neredeyse yari
yartya temsili goriintiiler kullandig1 goriilmektedir. Internet gazetelerinde ise iigte bir
oraninda temsili goriintiiler kullanilmaktadir.
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Grafik 3.10. Gorsel Materyalin Yayinlara Gére Uyumunun Oransal Dagilimi
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Calismamizda, Tiirkiye’de ulusal yaymlanan geleneksel ve internet gazeteleri
farkliliklar1 ve benzerlikleri acisindan karsilastirmali olarak incelenmistir. Ulke
giindeminde uzunca siire yer alan TEOG haberleri baz alinarak basili gazeteler ve bu
gazetelerin kendi internet gazeteleri iizerinden yapilan igerik analizinde 6ncelikli olarak
dikkat ¢eken bulgu internet gazetelerinin basili gazetelere kiyasla daha fazla habere yer

vermeleridir.

Bu iki mecranin ayristiklar1 en temel farkliliklardan biri, haber i¢in ayirdiklari
alandir. Geleneksel gazeteler 6zellikle baski maliyetleri nedeniyle haberler i¢in sinirl
alan sunmaktadir. Buna karsilik internet gazeteleri her haber icin miinferit olarak
neredeyse siirsiz alan saglamaktadir. Basili gazetelerin en 6nemli gelirlerinden birini
reklam ve ilanlarin olusturmasi da daha cok reklama yer vermeyi gerektirdiginden haber
i¢in kullanilan alan daha da azalmaktadir. Calismamizda 6rneklem olarak yer almasa da
bazi basin kuruluslarinin basili gazete yayinlamayarak baski maliyeti olmaksizin sadece
internet tizerinden gazetecilik yaptig1 bilinmektedir. Arastirmamizda, gerek haber sayisi
gerekse haberlerin daha genis verilmesi agisindan internet gazeteciliginin basili

gazetelere kiyasla daha avantajli oldugu goriilmektedir.

Diger yandan basili gazeteler ve kendi internet gazetelerinin ayni haber merkezi
ve editoryel yapidan beslenmesinin sonucu olarak haber basliklar1 ve igerikleri her iki
mecrada da benzerlik gostermektedir. Ayni1 haber konusunun benzer sekilde
islenmesinden kaynakli olarak habere konu olan aktorler her iki mecrada da ortak
kullanilmaktadir. Bunun yaninda basin kurulusunun diinya goériisii ve yayin politikalari
da her iki mecraya ayni sekilde yansimaktadir. Haber konusu igin sergilenen tutumu
belirleyen liberal, muhalif ya da hiikiimet yanlis1 yayin politikalar1 hem basili gazetede
hem de bu gazetenin internet sitesinde benzer sekilde goriilmektedir. Arastirmamizda
liberal ve muhalif basin hem basili hem de internet gazetelerinde haber konusundan
etkilenen kitlenin goriislerine yer verirken, hiikiimet yanlist basinin her iki mecrada da
yalnizca olumlu agiklama yapan uzmanlarin goriislerine yer vererek olaydan etkilenen
kitlenin goriislerini yansitmadigi saptanmistir. Haber konusunun olduk¢a genis bir
kitleyi etkilemesine ragmen bu Kitlenin goriislerine yer verilmemesi nedeniyle tek tarafli

bir habercilik sergiledigi sonucuna varilmistir. Orneklem olarak alinan {i¢ gazetenin de
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hem basili hem de internet gazetelerinde haberi 6zellikle birincil kaynaklar tarafindan
yapilan agiklamalar1 oldugu gibi yaymlayarak yayin politikasindan bagimsiz olarak nétr

tutum sergilemek noktasinda benzer davrandiklar1 da tespit edilmistir.

Internet gazeteciliginin geleneksel gazeteler karsisinda avantajli  oldugu
durumlardan biri, giin icerisinde haberle ilgili gelismeleri aninda yayinlayabilmesi ve
her gelismede habere ekleme yaparak giincelleyebilmesidir. Ozellikle giindem
konusunda birincil kaynaklar tarafindan yapilan agiklamalar1 oldugu gibi yayinlayarak
hizli bir sekilde okuyucu ile bulusturabilmektedirler. Bunun yaninda analizde, ayni
icerikli haberi bagliklarini degistirerek birden fazla verdikleri de tespit edilmistir. Bu da
haber sayisint artiran diger bir unsur olarak 6ne ¢ikmaktadir. Ayni zamanda internet
gazetelerinde Ozellikle birincil kaynak olarak devlet biiyliklerinin ¢esitli konularda
yaptiklar1 basin agiklamalar1 ve roportajlarin tiimii tek bir haber olarak verildikten sonra
her agiklama ayr1 birer haber olarak islenmektedir. Bu da internet haberciliginde haber

sayisini artiran unsurlardan bir digeridir.

Haberlerde kaynak kullanimi agisindan internetin basina sagladigi hiz ile basin
kuruluglarinin internet sitelerinde yazili basindan farkli olarak daha c¢ok ajans ya da
birincil kaynak aciklamalarindan faydalandigi arastirmamizin bulgularindan birini
olusturmaktadir. Geleneksel gazetelerin bir giin sonra yayinlanmasi nedeniyle internette
hizla verilen haberlerin derli toplu bir 6zet sekline getirildigi ve ajans yerine kendi
muhabirlerinin haberlerini isledikleri tespit edilmistir. Ayrica ¢ogunlukla birincil
kaynaklarin acgiklamalarina her iki mecrada da siklikla yer verdikleri bulgusuna

ulasilmistir.

Internet gazetelerinin varlig1 basili gazeteler igin tirajlarin1 diisiiren bir etken olsa
da basin kurulusuna 6zellikle reklam gelirlerini artirmada avantaj saglamaktadir. Bunun
yaninda internet gazeteleri yazili basinin dagitim siirecindeki zorluklar géz Oniine
alindiginda, basili gazetelere kiyasla internete baglanilabilen her yerden ulasilabilmeleri
nedeniyle yazili basindan ayrismaktadir. Gelencksel gazetelerin dagitimi siirecinin
maliyeti degerlendirildiginde internet gazetelerinin herhangi bir dagitim maliyetinin

olmamasi da geleneksel medyaya avantaji olarak gosterilebilir.

Geleneksel gazeteler ile bu gazetelerin internet gazeteleri arasindaki farklardan bir

digeri de, arsivlere ulasma konusundaki farkliliklaridir. Geleneksel gazetelerin basili
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arsivlerine ulasmak bilgi caginda bulunmamiza karsin oldukca zordur. Internet
gazetelerinde ise geriye doniik tiim haberlere rahatlikla ulagilabilmektedir. Gilintimiizde
baz1 gazeteler basili niishalarini internet iizerinden licret karsiligr ulasilabilir kilarken
baz1 basili gazeteler ise internet iizerinden haberlere ulagim saglamakla

yetinmektedirler.

Calismamizin literatiir kisminda degindigimiz yeni medyanin etkilesim olanagi
sunmasi ¢ergevesinde, geleneksel medyada bilginin sadece kaynaktan kitleye dogru tek
yonde iletilmesi sonucu etkilesimin olduk¢a sinirli ve zor kosullarla gerceklestigi
bilinmektedir. Arastirmamizda 6rneklem olarak alinan ii¢ internet gazetesi tizerinde
yapilan incelemede bu gazetelerin sadece birisinin etkilesime olanak sagladigi ancak
diger iki gazetenin haberlere okur kitlenin yorum yapmasina imkan vermedikleri tespit
edilmistir. Yoruma olanak veren internet gazetesinin ise muhabirlerin yazdigi ve
ajanslardan aldiklar1 haberlere haberin fikri haklarinin bu kisi ve kurumlara ait olmasi
nedeniyle yoruma izin vermedigi saptanmistir. Bu agidan genel bir 6greti olarak
literatiirde yer alan etkilesim olanagimin internet gazeteciliginde sinirli kullanildig
sonucuna varilmaktadir. Bunun yaninda internet gazeteciliginin diger bir etkilesim
olanagi haberin okuyucu tarafindan kendi sosyal medya hesaplarindan ya da e-mail
araciligl ile baska kisi ve gruplarla paylasilmasini saglamasidir. Ancak incelenen

internet gazetelerinde ne kadar paylasim yapildig: verilerine ulagilamamaistir.

Internet gazeteciligin basili gazeteler ile diger bir farkliligi da hipermetinler ile
haber i¢inde gegen kelimelere kopriiler olusturarak o kelime ile ilgili tim haberlere
ulasilmasina olanak saglamasidir. Incelenen internet gazetelerinin tiimiinde bu

baglantilarin yer aldig1 gortilmektedir.

Geleneksel ve internet gazeteciliginde haber metni ile birlikte destekleyici gorsel
materyal kullanimi da oldukca yaygindir. Arastirma sonuglarimiz gerek geleneksel
gazetelerde gerekse internet gazetelerinde fotografin oOncelikli olarak kullanildigini
gostermektedir. Buna karsin basili gazeteler fotograf, grafik veya tablo disinda gorsel
bir materyal kullanamazken internet gazeteleri ses ve videoda yayinlayabilmektedirler.
Ancak yaymlanan videolar genellikle basin kurulusunun ayni grupta yer aldigi
televizyon kanallarmin ve ajanslarin sagladigi videolardan olusmaktadir. Internet

gazetesinin kendisi i¢in 6zel olarak video icerik liretmedigi goriilmiistiir. Bunun yaninda



96

her iki mecrada da gorsel materyal olarak kullanilan fotograflarin biiyiik ¢ogunlugu
konu ile ilgili gorsellerden olusmakla birlikte fotograflar i¢in kaynak gdsterme oranlari

oldukea diisiiktiir.

Ozetle, geleneksel ve yeni medya acisindan gazeteler ve internet gazetelerinin
farklilig1 sorunsalindan hareket ettigimiz ¢aligmamizda, elde edilen bulgular 1s18inda
gazetelerin kendi internet siteleri ile birtakim farkliliklar ve benzerlikler ortaya koydugu
cikarimlarina varilmistir. Basili gazetelerin internet gazeteleri ile birlikte yok olacagi
tezleri internetin ¢eyrek asirdir hayatimizda olmasina karsin gergeklesmemis ancak
gazeteciligi yeni bir boyuta tagimistir. Bu yeni boyut, daha ¢ok haberi daha detayli
verebilmesi, maliyetlerinin geleneksel medyaya kiyasla oldukca diisilk olmasi, daha
fazla reklam alabilmesi, hizli ve kolay ulasilabilmesi, yeni medya olanaklarindan ses,
metin, video gibi unsurlar1 yondestirmesi, ortak haber merkezi ve editoryel yapi
kullanilmasi, sinirli da olsa etkilesime olanak sunmasi olarak siralanabilir. Geleneksel
gazeteler ile bunlarin internet gazeteleri yayin politikalar1 agisindan farklilagsmamakta
ancak internet teknolojisinin getirdigi yenilikler araciligiyla gazetecilik pratiklerini

dontistiirdiikleri goriilmektedir.
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