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TURKIYE’DE LIMON FiYATLARININ ANALIZi VE PAZARLAMA
MARJLARI

Esra KADANALI'  Riiveyda KIZILOGLU? Vedat DAGDEMIR!
Ozet

Bu c¢alismada, limon pazarlama yapisi incelenmis, 1992 - 2009 ddneminde fiyat
dalgalanmalar1 tizerinde durulmustur. Tlrkiye’de limon Gretim ve veriminde yillara gore
artis oldugu tespit edilmistir. Mersin ili limon iiretim ve veriminde sahip oldugu
degerlerle Tiirkiye ortalamasinin iistiinde oldugu goriilmistiir. Limon pazarlama marji
hesaplanmis tiiketicinin 6dedigi fiyatin tretici eline gegen oraninda dalgalanmalar
belirlenmekle birlikte ciftci eline gegen oranlarin ¢ok yiiksek olmadigi ve aracilarin eline
gegen oranlarin yiiksek oldugu belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Limon, pazarlama yapisi, fiyat dalgalanmalari, pazarlama marji.
ANALYSIS OF LEMON PRICES AND MARKETING MARGINS IN TURKEY

Abstract

In this study, the marketing structure of lemon was examined with emphasis on price
fluctuations between1992-2009. It was determined that there was increase in the
production and consumption of lemon in Turkey over the years It was also determined
that growth of production and productivity in Mersin province over the years was high
compared to the average of Turkey. The marketing margin of lemon was calculated and
determined that the part of the price that the producer received wasn’t much high and the
part of the price that the middleman received was high.

Key Words: Lemon, marketing structure, price fluctuations, marketing margin.
1. GIRIS

Turunggil iiriinleri, dalindan koparildigi anda tiikketime hazir iiriinlerdir. Cabuk bozulabilir
nitelikteki bu Urtinleri, tiikketicinin istedigi tazelik, bicim ve zamanda, istedigi yerde hazir
bulundurmak gerekir. Bu tiir iiriinlerin tiiketiciye ulastirilmasinda ambalajlama, depolama
faaliyetleri ile iirlinin pazarlanmasi olduk¢a Gnemlidir. Turunggil iiriinlerinin taginmasi
son derece hassas bir konudur. Ambalajlama ve Uriiniin tasinmas itina gerektirir (Akgln,
2006).

Turuncgiller icinde limon, tiketim yoniinden farkli bir talep durumu gostermektedir.
Limonu diger turuncgillerden ayiran en biyik oOzellik, diger gidalarla birlikte
tiketilebilmesidir. Biitin yil boyunca aranan ve tiiketilen bir turunggil tiiriidiir. Bu
nedenle yilin her ayinda tiiketicilere limon arzi s6z konudur. Limon Turkiye’de en fazla
Akdeniz (%92) ve Ege (%7) bolgelerinde Uretilmektedir. Akdeniz Bolgesinde limon
iiretiminin de %70’ Mersin , %12’°si Adana, %7’si ise Antalya ilinde ger¢eklesmektedir.
Mersin ilinde ise %54 oraniyla en fazla Erdemli ilgesinde Uretilmektedir (tlik.gov.tr,
2009).

1 Atatiirk {iniversitesi Ziraat Fakiiltesi Tarim Ekonomisi Béliimii, 25240/Erzurum. ekadanali@atauni.edu.tr;
dagdemir@atauni.edu.tr
2 Gazi Osman Pasa tiniversitesi Ziraat Fakiiltesi Tartm Ekonomisi Béliimii, /Tokat. ruveyda--p@hotmail.com
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Limonun taze olarak iiretimi ancak yilin bir boliimiinde gergeklesir ve diger aylarda
depolama gerektirir. Tiirkiye’de limonlar uzun yillardir Urgiip Ortahisar bolgesindeki
volkanik kayalara oyulmus depolarda saklanmakta ve buradan i¢ ve dis pazarlara
gonderilmektedir. Bu depolarda modern depolama tekniklerinin geregi olan ilave
herhangi bir donanim bulunmamaktadir. Uretici veya tiiccarlar iiretim bdlgesinde
topladiklar1 limonlar1 bu bolgede bulunan depolara tasiyarak tahta sandiklar icinde
ambalajlayip depolamaktadirlar. Genellikle mart ayina kadar Mersin ilinde bekleyen
limonlar buradan kamyonlarla depolarm bulundugu bolgeye tasmmaktadir (Demirtas,
2005). Bu nedenle pazarlama faaliyetlerinin uygun yapilmasi sektor igin onemlidir.
Bununla birlikte yilin her ayinda arzinin olmasi fiyatlarin olusumu ve pazarlama
marjlarinida etkilemektedir.

Antalya ilinde yapilan bir ¢aligmada, portakal ve limonun 1994-2001 ddnmelerinde
toptanct hal fiyatlarindaki mevsimsel dalgalanmalarin analizi yapilmig ve pazarlama
marjlar1 hesaplanmustir. Ayrica ¢alismada 1982-1998 ddnemleri icin portakal limon ve
mandarinde ¢iftgi eline gecen reel fiyatlarda ki gelismeler incelenmistir. Caligma
sonucunda, limon fiyatlarinda ki dalgalanmalarin Nisan-Eylil donemlerinde yuksek
oldugu ve pazarlama marjlarinin da 6nemli dl¢iide dalgalandig: belirlenmistir (Ozkan ve
ark., 2003).

Bu calismada, tiim y1l boyunca tiiketimi olan limonun pazarlama yapis1 ve kanallar
belirlenmis, iiretici ve tiiketici cari ve reel fiyatlar1 ayr ayr1 dikkate alinarak yillar
itibariyle ortaya ¢ikan dalgalanmalari incelenmistir. Bunun yaninda yillar itibariyle
tiikketicinin 6dedigi cari fiyatlarin cift¢i eline gecen oranlar1 hesaplanarak karsilagtirmalar
yapilmistir. Yine cari fiyatlara gore liretici ve tiiketici zincirleme indeksleri hesaplanip
enflasyon orani ile karsilastirilmigtir. Bu amagla son on sekiz yilin (1992-2009) verileri
kullanilmigtir. Tarimsal {riinlerin fiyat analizlerinin yapilmasi, iiretim planlamasi,
pazarlama davraniglart egilim ve tutumlarinin belirlenmesinde yardimci olacaktir. Bu
calismanin sonuglarinin sektor paydaslari olarak limon tireticileri, dis ticareti ile ilgilenen
isletmeciler, perakendeciler ve karar vericilere katki saglayacagi diisiiniilmektedir.

2. MATERYAL VE METOT

2.1. Materyal

Bu caligmada limon ile ilgili veriler, 1992 yilindan 2009'a kadar 18 yillik dénemi
kapsayacak sekilde ele almmistir. TUIK'in ¢esitli yayinlarindan ve FAO'dan elde
edilen veriler calismanin ana materyalini olusturmustur. Ayrica énceden yapilmig
calismalardan da yararlanilmistir. Limon perakende fiyatlari, TUIK ’ten alinan Tiirkiye
aylik limon fiyatlarinin ortalamasi alinarak hesaplanmustir.

2.2. Metot

Ciftci eline gegen fiyatlar (iiretici fiyatlar1) ve perakende fiyatlar (tiiketici fiyatlari) ve
bolgeler itibariyle iiretim miktar1 TUIK'e ait, ihracat ve ithalat miktarlar1 ise FAO’ya ait
web sitesinden temin edilmistir. Fiyatlarin yildan yila dalgalanmalari, 6nce mutlak
degerler halinde gosterilmis, daha sonra karsilastirilan iki yildan, ilkinin yiizdesi halinde
ifade edilmistir. Elde edilen ylizde oranlarinin isaretleri dikkate alinmadan ortalamalar
hesaplanmistir. Tiiketicinin 6dedigi fiyatlar ile iiretici eline gecen fiyatlar arasindaki fark
"pazarlama marj1" olarak hesaplanmistir (Dagdemir ve ark., 2003).
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Uretici ve tiiketici reel fiyatlarmnin hesaplanmasinda, 2003 baz yill iiretici ve tiketici fiyat
indeksleri kullanilmistir. Zincirleme fiyat indeksinde temel yil yoktur. Herhangi bir yila
ait indeks, bir Onceki yilin fiyati temel alinarak hesaplanmistir. Zincirleme fiyat
indeksinde asil amag, fiyatin zamanda yillik degismelerini incelemek yani bir sonraki
yilda bir 6nceki yila gore fiyatlarin ne oranda arttigini ya da azaldigimi belirlemektir.

3. SONUC ve TARTISMA

Turuncgiller grubu igerisinde limonun tretimde ki pay1 %22.30’dur. Tiirkiye’de 2009 yil1
itibariyle toplu meyveliklerin alan1 250827 da olup, toplam iiretim miktar1 783587 tondur.
Agac¢ basina ortalama verim 124 kg’dir. Meyve veren yasta aga¢ sayisi 6336221 ve
toplam agac sayisi da 69027882°dir (tuik.gov.tr, 2009). Tiirkiye ve Mersin ilinde yillar
itibariyle limon tretiminde kii¢iik ¢apli dalgalanmalar olmakla birlikte devamli bir artis
kaydedilmistir. 1992 yilindan 2009 yilina kadar limon Uretimi Turkiye’de %86.57,
Mersin ilinde ise 74.60’l1k bir artis gostermistir (Cizelge 1).

Cizelgel. Turkiye ve Mersin'de 1992 — 2009 yillari limon iiretim ve verim durumu

Yillar TURKIYE MERSIN
Uretim % Verim % Uretim % Verim %

(ton) Degisim (kg/AB) Degisim (ton) Degisim (kg/AB) Degisim
1992 420000 100.00 90 100.0 315074 100.0 97 100.0
1993 440000 104.76 93 103.3 328951 104.4 101 104.1
1994 470000 111.90 97 107.8 343006 108.9 105 108.2
1995 418000 99.52 85 94.4 300668 95.4 92 94.8
1996 401000 95.47 80 88.9 283376 89.9 86 88.7
1997 270000 64.29 53 58.9 184500 58.6 55 56.7
1998 390000 92.86 77 85.6 254754 80.9 76 78.4
1999 520000 123.81 100 111.1 361923 114.9 108 111.3
2000 460000 109.52 86 95.6 324072 102.9 95 97.9
2001 510000 121.43 95 105.6 313952 99.6 93 95.9
2002 525000 125.00 94 104.4 340197 107.9 98 101.0
2003 550000 130.95 96 106.7 362315 115.0 103 106.2
2004 600000 142.86 102 113.3 362873 115.2 100 103.1
2005 600000 142.86 100 1111 363804 1155 100 103.1
2006 710401 169.14 114 126.7 456274 144.8 121 124.7
2007 651767 155.18 104 115.6 442693 140.5 115 118.6
2008 672452 160.11 107 118.9 488964 155.2 128 132.0
2009 783587 186.57 124 137.8 550212 174.6 144 148.5

Kaynak: tuik.gov.tr., 2010a

Mersin ili Erdemli ilgesi ise Uretimde 1992’den 2009’a %58.70’lik bir artis gostermistir.
Tiirkiye’de limon verimi agag¢ basina 53-124 kg arasinda, Mersinde 55-144 kg arasinda ve
Erdemli ilgesinde ise 59-150 kg arasinda degisiklik ve dalgalanma gostermektedir. 1992
yilindan 2009 yilina limon verimi Tirkiye’de %37.80, Mersin ilinde %48.50 ve Erdemli
ilcesinde ise %37.60’lik bir artis gostermistir. Tiirkiye limon veriminde onemli bir
gelisme gostermesine ragmen Mersin ili ortalamasinin altinda kalmistir. Mersin ili
ortalamasinin devamli Tiirkiye ortalamasinin {stiinde olmasi, Mersin ilinin limon
tiretiminde Tiirkiye i¢in 6nemli bir yere sahip oldugunu gostermektedir (Cizelge 1ve 2).

Turkiye'de narenciye driinlerinin ne kadarinin i¢ pazarda tuketildigi bilinmemekle
beraber, toplam Uretimin %60'nin i¢ pazarda tuketildigi, %25'inin ihra¢ edildigi ve
%15'inin sanayi Urind (meyve suyu, recel, vb.) olarak kullanildigi tahmin edilmektedir
(Emil, 2003). Tirkiye’nin diger turunggil iriinleriyle beraber limon ithalati yogun
degildir (Cizelge 3).
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Cizelge 2. Mersin ve Erdemlide 1992 — 2009 yillar1 limon iiretim (ton) ve verim (kg/agag
basina) durumu

Yillar MERSIN ERDEMLI
Uretim % Verim % Uretim % Verim %
(ton) Degisim (kg/AB) Degisim (ton) Degisim (kg/AB) Degisim
1992 315074 100.0 97 100.0 186156 100.00 109 100
1993 328951 104.4 101 104.1 200770 107.9 118 108.3
1994 343006 108.9 105 108.2 203645 109.4 119 109.2
1995 300668 95.4 92 94.8 204930 110.1 120 110.1
1996 283376 89.9 86 88.7 168775 90.7 99 90.8
1997 184500 58.6 55 56.7 100465 54.0 59 54.1
1998 254754 80.9 76 78.4 133632 71.8 78 71.6
1999 361923 114.9 108 111.3 228137 122.6 133 122.0
2000 324072 102.9 95 97.9 178300 95.8 103 94.5
2001 313952 99.6 93 95.9 136620 73.4 80 73.4
2002 340197 107.9 98 101.0 135000 72.5 74 67.9
2003 362315 115.0 103 106.2 184250 99.0 102 93.6
2004 362873 115.2 100 103.1 165000 88.6 90 82.6
2005 363804 115.5 100 103.1 164621 88.4 91 83.5
2006 456274 144.8 121 124.7 234420 125.9 120 110.1
2007 442693 140.5 115 118.6 237936 127.8 122 111.9
2008 488964 155.2 128 132.0 282495 151.8 143 131.2
2009 550212 174.6 144 148.5 295500 158.7 150 137.6
Kaynak: tuik.gov.tr., 2010a
Cizelge3. Yillar itibariyle Tiirkiye’de ihracat — ithalat ve tiiketim (ton)

Yillar Uretim Miktari ihracat ithalat Tiiketim Miktar1*

1992 420000 143587 - 276413

1993 440000 102663 - 337337

1994 470000 153462 - 316538

1995 418000 140752 2019 279267

1996 401000 110441 60 290619

1997 270000 62321 4 207683

1998 390000 103475 25 286550

1999 520000 217969 84 302115

2000 460000 164689 20 295331

2001 510000 198665 40 311375

2002 525000 208984 3286 319302

2003 550000 163041 6019 392978

2004 600000 216756 383244

2005 600000 355656 - 244344

2006 710401 323116 - 387285

2007 651767 286240 - 365527

2008 672452 226600 - 445852

2009 783587 412089 - 371498

Kaynak: faostat.fao.org., 2010

U¢ yillik (2006-2008) ortalama verilerine gore limon ihracatinin %47’sini
Enterdonat ¢esidi ve %50’sini ise Lamas ¢esidi olusturmaktadir. Son yillarda
toplam limon ihracatinin %99’dan fazlasi, Enterdonat gesidi limon ihracatinin
%99’u ve Lamas ¢esidi limon ihracatinin %97°si Eylul-Mart aylarinda yapilmstir.
Limon ihracat sezonu sekiz aylik bir siireye yayilmis olup portakala gore lic ay
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daha uzundur (Kog ve ark,2009).

Tarimsal iiriinlerin iiretiminde ekolojik, biyolojik, teknik ve ekonomik faktorlerin dikkate
alinmas1 gerekmektedir. Bu unsurlar igerisinde ekonomiklik ilkesi {iretime yon
vermektedir. Uretilen iiriinlerin en uygun pazarlama kanallarindan gegirilerek tiiketiciye
ulastirilmas1 da iiretim — pazarlama planlamasinin temelini olusturmaktadir (Giilten,
1985).

Pazarlama kanallarinin kisa olmas1 {iriiniin iireticiden tiiketiciye akisinda araya fazla
aracinin girmemesi demektir. Kanallarin uzun olmasi ise araya ¢ok sayida aracinin
girmesi ve tiiketicinin 6deyecegi miktarin artmasi anlamima gelmektedir (Dagdemir ve
ark, 2003).

Turuncgillerin Turkiye’de dagitim kanallar1 asagidaki sekilde 6zetlenebilir (Akgiin,2006):

. Qretici - Komisyoncu - Perakendeci — Tuketici
e Uretici - Toptanci - Komisyoncu - Perakendeci - Tiketici
e Uretici - Toptanci (Semt Pazarlari) — TUketici

Limon pazarlamasinda tiiccarlar en etkili grup olarak ortaya ¢ikmaktadirlar. Bu
tiiccarlarin bir kismi ihracatgr ve depocular adina da mal alimi yaparak bunlara iiriin
gondermektedirler. Tiiccarlar genellikle limonlarda siniflama isleme yapip diger alicilara
gondermektedir.

Tiiccarlardan sonraki pazarlama etkinligi en fazla olan grup ihracatcilardir. Ihracatilar
dogrudan {reticilerden tiiccarlardan komisyoncu ve depoculardan {riin alimi
yapmaktadirlar. Aldiklar1 iiriinlere siniflama sarartma ve ambalaj islemleri yaparak ihrag
etmektedirler. Ihracatgilar depolama bélgelerinden mayis ayina kadar diriin alim
yapmaktadirlar. Bu tarihten sonra depolardan ihracat i¢in meyve alimi olmamaktadir.

Limon pazarlamasinda {igiincii etkinlik sirasindaki komisyoncular bolge i¢i ve bolge dist
olmak {izere iki gruba ayrilmaktadir. Komisyoncular {iriin alimimi dogrudan veya dolayl
olarak iiretim bolgesindeki bir araci vasitasiyla ireticilerden ve tiliccarlardan
almaktadirlar.

Depocular Mersin ve Nevsehir bolgesinde olmak iizere iki grupta incelenmelidir.
Ureticilerin bir kismi kendi adma iiriin alim yaparak iiretici-tiiccar seklinde limon
depolayip pazarlamaktadirlar. Yerel tiiccarlar iiretim bolgesindeki adi depolarda Kasim-
Subat donemi boyunca beklettikleri iirtinleri bu aydan sonra Mersin yayla depolar ile
Nevsehir bolgesindeki depolara gondermektedirler. Mersin ve Nevsehir bolgesinde
bulunan depocularm bir bdliimii kendileri limon alip depolarken bir kisim depo
isletmecisi sadece depo kiras1 alarak limon pazarlamasinda rol oynamazlar.

Depolama yapan isletmeciler depo Oncesi siiflama, ambalajlama ve tasima islemleri
sonrast meyveleri depolarlar. Depolama sonrasi limonlar pazarlarin isteklerine gore
komisyoncular ve ihracatgilar aracilifiyla tiiketicilere ulasmaktadir (Demirtas. 2005).

Limon dretici cari fiyatlarinda dalgalanma orani %42.90, tiiketici fiyatlarinda ise
%44.21°dir. Limon iiretici reel fiyatlarinda ortalama dalgalanma orani %1.18, tiiketici
fiyatlarinda ise % 0.41°dir. Meydana gelen dalgalanmalardaki artig ve azaliglar tiretici ve
tlketiciler icin ayn1 yonde olmustur.
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Cizelge 4. Limon cari fiyatlarina gore pazarlama marji ile {iretici ve aracilar eline gecen
oranlar

Tiiketicinin Odedigi Fiyatin

Uretici Tuketici % Dagilimi**
Yillar Fiyatlarn  Fiyatlann  Pazarlama Uretici Eline Araci Eline
(Kg/TL)*  (Kg/TL)* Marji** Gecen % Gecen %
1992 0.0035 0.0074 0.0039 47.3 52.7
1993 0.0047 0.0090 0.0043 52.0 47.8
1994 0.0096 0.0196 0.0100 49.0 51.0
1995 0.0208 0.0370 0.0162 56.2 43.8
1996 0.0415 0.0903 0.0488 46.0 54.0
1997 0.0671 0.1786 0.1115 37.6 62.4
1998 0.1334 0.2614 0.1280 51.0 49.0
1999 0.1781 0.3656 0.1875 48.7 51.3
2000 0.2680 0.5360 0.2680 50.0 50.0
2001 0.3675 0.6743 0.3068 54.5 455
2002 0.5471 1.1324 0.5853 48.3 51.7
2003 0.7350 1.7165 0.9815 42.8 57.2
2004 0.7770 1.5390 0.7620 50.5 49.5
2005 0.8200 1.3600 0.5400 60.3 39.7
2006 0.7600 1.2510 0.4910 60.8 39.2
2007 0.9800 2.0010 1.0210 49.0 51.0
2008 1.1100 3.1710 2.0610 35.0 65.0
2009 1.0200 1.8750 0.8550 54.4 45.6

* Kaynak: tuik.gov.tr., 2010b
** Orijinal hesaplamalar

Cizelge 5. Limon reel fiyatlarina gore pazarlama marji ile tretici ve aracilar eline
gecen oranlar (2003=100)

Tiiketicinin Odedigi Fiyatin

Uretici Tuketici % Dagilimi**
Yillar Fiyatlari Fiyatlar: Pazarlama Uretici Eline Araci Eline
(Kg/TL)*  (Kg/TL)* Marjr** Gecen % Gecgen %
1992 0.884 2.106 1.222 42.0 58.0
1993 0.750 1.542 0.792 48.6 51.4
1994 0.694 1.628 0.934 42.6 57.4
1995 0.798 1.587 0.789 50.3 49.7
1996 0.911 2.159 1.248 42.2 57.8
1997 0.814 2.309 1.495 35.3 64.7
1998 0.950 1.840 0.890 51.6 48.4
1999 0.825 1.574 0.749 52.4 47.6
2000 0.814 1.496 0.682 54.4 45.6
2001 0.687 1.223 0.536 56.2 438
2002 0.684 1.418 0.734 48.2 51.8
2003 0.735 1.716 0.981 42.8 57.2
2004 0.678 1.417 0.739 47.8 52.2
2005 0.676 1.158 0.482 58.4 41.6
2006 0.573 0.972 0.399 59.0 41.0
2007 0.695 1.429 0.734 48.6 51.4
2008 0.698 2.050 1.352 34.0 66.0
2009 0.634 1.141 0.507 55.6 44.4

* Kaynak: tuik.gov.tr., 2010b
** QOrijinal hesaplamalar
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Tiiketicinin bir kg limona 6dedigi cari fiyatin ¢ift¢i eline gegen orani, yillar itibariyle
dikkate alindiginda, en yiiksek orana % 60.8 ile 2006 yilinda, en diisiik orana ise %35 ile
2008 yilinda sahip oldugu tespit edilmistir (Cizelge 4). Tiiketicinin bir kg limona 6dedigi
reel fiyatin ciftei eline gecen oranina baktigimizda en yiksek orana % 59.0 ile 2006
yilinda, en diisiik orana ise %34.0 ile 2008 yilinda oldugu belirlenmistir (Cizelge 5).

Cizelge 6’da limon cari fiyatlarina gore iiretici ve tiiketici zincirleme indeksleri
hesaplanmis ve bunlarin yillara gore farklar1 alinarak enflasyon oranlar1 ile
karsilastirilmigtir. Bu karsilagtirma sonucunda, iiretici eline gegen fiyatlarin 1993,
1997,1999, 2000, 2001, 2004, 2005, 2006 ve 2009 yillarinda enflasyon oraninin altinda
kaldig1 tespit edilmistir.

Cizelge 6. Limon cari fiyatlarina gore iretici-tiiketici zincirleme indeksleri ve yillik
enflasyon oranlari

Uretici Uretici Enflasyon  Enflasyon Tuketici Tuketici
Yillar Z_i ncirleme Indeks _orani orani Indeks Z_i ncirleme
Indeksi* farki* (UFE) ** (TUFE) ** farki* Indeksi*
1992 - 0.0 67.1 66.9 -
1993 134.2 34.2 55.2 71.1 21.6 121.6
1994 204.3 104.3 120.5 120.3 117.7 217.7
1995 216.7 116.7 88 76.0 88.8 188.8
1996 199.5 99.5 71.6 79.8 144.1 244.1
1997 161.7 61.7 78.4 99.1 97.8 197.8
1998 198.8 98.8 68.8 69.7 46.4 146.4
1999 133.5 335 43.7 68.8 39.9 139.9
2000 150.5 50.5 53.7 39.0 46.6 146.6
2001 137.1 37.1 57.7 68.5 25.8 125.8
2002 148.9 48.9 45 29.7 67.9 167.9
2003 134.3 34.3 23.8 18.4 51.6 151.6
2004 105.7 5.7 115 9.3 -10.3 89.70
2005 105.5 5.5 6.0 8.18 -11.6 88.40
2006 92.7 7.3 9.3 9.6 -8.0 92.00
2007 128.9 28.9 5.94 8.4 60.0 160.0
2008 113.3 13.3 8.11 10.1 58.5 158.5
2009 91.9 -8.1 5.93 6.53 -41.0 59.10

Kaynak: * Orijinal hesaplamalar

Sonug olarak Turkiye’de limon Uretiminde yillar itibariyle bir artis goriillmektedir.
Tiiketicinin 6dedigi fiyatin iiretici eline gegen oraninda dalgalanmalar belirlenmekle
birlikte ¢iftci eline gegen oranlarm ¢ok yiiksek olmadigi ve aracilarin eline gecen
oranlarin yiiksek oldugu belirlenmistir. Ayrica pazarlama marjlarinda 6nemli Slgiide
dalgalanmalar oldugu belirlenmistir.

Bu arstin i¢ ve dis pazarda degerlendirilmesi, rekabet giiciiniin artmasi icin talep
edilen kalite ve standardinda arz edilmesi ve bu dogrultuda dncelikle {ireticilerin
yonlendirilmesi gerekmektedir. Ayrica pazarlama sartlarinda da, {retici
birlikleriyle birlikte iyi organize olmus bir pazarlama kanalina ihtiyac vardir. i¢ ve
dis pazarda meydana gelen fiyat dalgalanmalarinin 6niine ge¢gmek i¢in limon
pazarlamasinda depolamanin 6nemi ortaya ¢ikmakta bu nedenle depolarin mevcut
sartlarinin iyilestirilmesi, kapasitelerinin artirilmasi biiylik 6nem tagimaktadir.
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