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YUKSEK LiSANS TEZi

20192024 ERZURUM YEREL SECIMLERINDE PUSULA VE YENIGUN
GAZETELERININ CERCEVELEME STRATEJILERI: NiTEL BiR iCERIK ANALIZi

Furkan AKKOK
Erzurum 2025, 79 Sayfa

Bu calismanin temel amaci, 2019 ve 2024 Erzurum yerel se¢imlerinde Pusula ve Yenigiin
gazetelerinin se¢im haberlerini hangi ¢ergceveleme stratejileriyle okurlara sundugunu ortaya
koymak ve bu gergevelerin segmen algisi lizerindeki potansiyel etkilerini analiz etmektir.
Arastirma, "Yerel basin secim donemlerinde hangi sOylemsel ve gorsel c¢erceveleme
stratejilerini kullanmaktadir ve bu stratejiler iki se¢cim donemi arasinda nasil degismistir?"
sorusuna yanit aramaktadir.

Calismada nitel arastirma yontemlerinden igerik analizi ve gerceveleme analizi teknikleri
kullanilmistir. Aragtirmanin veri setini, Pusula ve Yenigiin gazetelerinin 2019 ve 2024 yerel
secim donemlerine (Subat-Mart aylar1) ait toplam 50 gazete niishasi olusturmaktadir. Bu
niishalarda yer alan 127 se¢im haberi, 43 manset ve 89 gorsel, Entman'in (1993) ¢er¢eveleme
kurami temelinde analiz edilmistir. Analizde sorunun tanimlanmasi, neden-sonug iliskisi,
ahlaki degerlendirme ve ¢Oziim Onerisi olmak tizere dort temel cerceveleme kategorisi
kullanilmustir.

Arastirma bulgulari, yerel medyanin se¢im siireglerinde tarafsiz bir bilgi aktaricis1 olmaktan
ziyade, aktif bir giindem belirleyici ve "gerceklik insa edicisi" olarak konumlandiginm
gostermektedir. 2019 se¢imlerinde klasik belediyecilik hizmetleri (yol, park, altyap1) {izerinden
kurgulanan haberler, 2024 sec¢imlerinde mega projeler, kentsel doniisiim ve ulusal liderlik
vurgusu eksenine kaymistir. 2024 yilinda ulusal liderin dogrudan "miijde" formatinda vaat
sunmast, yerel aktorlerin goriiniirliiglinii azaltmis ve se¢cim glindemini merkezilestirmistir.

Incelenen gazetelerde adaylara sunulan haber alaninin niteligi ve yogunlugu, yayin organlarinin
ideolojik duruslartyla dogrudan baglantilidir. Cumhur ittifaki adaylarina ayrilan haber sayis1 ve
gorsel kullanimi, muhalefet adaylarina kiyasla ortalama 3,5 kat daha fazladir. Séylem
diizeyinde bagvurulan metaforlar ("Dadas'a vefa", "beka", "emanet") ve haber kaynagi se¢imleri
gibi stratejik tercihler, belirli siyasi kimliklerin pekistirilmesine hizmet etmektedir. Ekonomik
kriz baglaminda sosyal yardim haberleri 2024'te %67 oraninda artis gostermis; bu da sosyal

belediyecilik séyleminin siyasal iletisimde merkezi bir konuma ytikseldigini ortaya koymustur.

Gorsel cgergeveleme analizi, kalabalik miting fotograflari, lider merkezli kompozisyonlar ve
ittifak birligi gorsellerinin segmen algisinda "gii¢", "birlik" ve "kararlilik" mesajlarim
pekistirdigini gostermistir. 2019'da gorsel kullanimi sinirliyken, 2024'te gorseller haberin
%78'inde yer almis ve anlami1 yonlendiren temel unsur haline gelmistir.

Sonug olarak ¢alisma, yerel medyanin demokratik katilimi gili¢lendirme potansiyeline sahip
olmakla birlikte, yapisal bagimliliklar nedeniyle manipiilasyon ve dezenformasyon riski de
barmdirdigin1 gostermektedir. Medyanin siyasal gercekligin insasindaki bu aktif rolii; editoryal
bagimsizligin korunmasi, medya okuryazarliginin artirilmasi ve ¢ogulcu ortamlarin tesvik
edilmesi gerekliligini kaginilmaz kilmaktadir. Arastirma, gelecekte yapilacak c¢aligmalarin
geleneksel medya ile dijital mecralar arasindaki etkilesimi, segmen davranisina dogrudan etkiyi
nicel yontemlerle O6lgmeyi ve karsilastirmali bolge analizlerini de kapsayacak sekilde
genisletilmesi gerektigine dair bilimsel bir projeksiyon sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Cerceveleme, Yerel Medya, Secim Kampanyalar1 Siyasal Iletisim,
Kamuoyu Algisi



ABSTRACT

MASTER’S THESIS

FRAMING STRATEGIES OF PUSULA AND YENIGUN NEWSPAPERS IN THE 2019-2024
ERZURUM LOCAL ELECTIONS: A QUALITATIVE CONTENT ANALYSIS

Furkan AKKOK
December 2025, 79 Pages

The main objective of this study is to reveal the framing strategies used by Pusula and Yenigiin
newspapers in presenting election news to readers during the 2019 and 2024 Erzurum local
elections, and to analyze the potential effects of these framings on voter perception. The
research seeks to answer the question: "Which discursive and visual framing strategies do local
press outlets use during election periods, and how have these strategies changed between the
two election periods?”

The study utilizes qualitative research methods, specifically content analysis and framing
analysis techniques. The dataset consists of a total of 50 newspaper issues from Pusula and
Yenigiin newspapers from the 2019 and 2024 local election periods (February-March). 127
election news items, 43 headlines, and 89 visuals from these issues were analyzed based on
Entman's (1993) framing theory. The analysis employed four basic framing categories: problem
definition, cause-and-effect relationship, moral evaluation, and solution proposal.

Research findings indicate that local media positions itself not as a neutral source of information
in election processes, but rather as an active agenda setter and "reality builder.” While news
coverage in the 2019 elections focused on classic municipal services (roads, parks,
infrastructure), the 2024 elections shifted towards mega-projects, urban transformation, and an
emphasis on national leadership. The national leader's direct presentation of promises in a "good
news" format in 2024 reduced the visibility of local actors and centralized the election agenda.

The quality and intensity of news coverage allocated to candidates in the examined newspapers
are directly linked to the ideological stances of the media outlets. The number of news items
and visual content allocated to candidates of the People's Alliance is, on average, 3.5 times
higher than that allocated to opposition candidates. Strategic choices such as metaphors used at
the discourse level ("loyalty to the Dadas," "survival," "trust") and the selection of news sources
serve to reinforce specific political identities. In the context of the economic crisis, news
coverage of social assistance increased by 67% in 2024; This has revealed that the discourse of
social municipalism has risen to a central position in political communication.

Visual framing analysis showed that photographs of crowded rallies, leader-centered
compositions, and alliance unity visuals reinforced messages of "power,” "unity,” and
"determination” in voter perception. While visual use was limited in 2019, in 2024, visuals
appeared in 78% of news, becoming a key element shaping meaning.

In conclusion, the study shows that while local media has the potential to strengthen democratic
participation, it also carries the risk of manipulation and disinformation due to structural
dependencies. This active role of the media in constructing political reality necessitates the
protection of editorial independence, the enhancement of media literacy, and the promotion of
pluralistic environments. The research provides a scientific projection that future studies should
be expanded to include quantitative methods for measuring the interaction between traditional
and digital media and their direct impact on voter behavior, as well as comparative regional
analyses.

Keywords: Framing, Local Media, Election Campaigns, Political Communication, Public
Perception
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GIRIS

Demokratik sistemlerin isleyisinde medya, yalnizca nesnel gergekligi aktaran teknik bir
kanal degildir; ayn1 zamanda bu ger¢ekligin toplumsal diizlemde nasil algilanacagini belirleyen,
siyasal sdylemlerin iiretildigi ve yeniden insa edildigi stratejik bir alandir. Ozellikle segim
donemlerinde medya organlarinin olaylari, siyasi aktorleri ve vaatleri hangi "¢erceveler" icinde
sundugu, demokratik rekabetin niteligini ve segmen iradesinin 6zgiirliiglinii dogrudan etkileyen
kritik bir unsura doniismektedir. Walter Lippmann'in (1922) bir asir 6nce ortaya koydugu
"zihinlerimizdeki resimler" kavramsallastirmasi, giinlimiizde medyanin gergeklik insa etme
giiciiniin teorik temelini olusturmaya devam etmektedir. Medya, yalnizca "ne hakkinda
diistinecegimizi" degil (McCombs ve Shaw, 1972), ayni zamanda olaylar hakkinda "nasil
diisinecegimizi" de belirleyen (Entman, 1993) bir gergeveleme mekanizmasi olarak islev

gormektedir.

Tiirkiye'de yerel segimler, ulusal siyasetin mikro diizeydeki yansimalari ile yerel
kiiltiirel kodlarin, tarihsel hafizanin ve cografi kimliklerin etkilesime girdigi 6zgiin bir alan
teskil etmektedir. Bu alanda yerel medya, ulusal mecralara kiyasla hedef kitleye cografi ve
duygusal yakinlig1 sayesinde daha yiiksek bir giiven ve etki kapasitesine sahiptir. Ancak
miilkiyet yapilari, siyasal ve ekonomik bagimliliklar ile editoryal kisitlamalar nedeniyle, yerel
basin cogu zaman tarafsiz bir enformasyon aktaricist olmaktan ziyade, belirli siyasal
gercekliklerin tiretildigi ve mesrulastirildigi ideolojik bir aparata doniisebilmektedir. Bu durum,
demokratik katilim i¢in hayati 6dneme sahip olan "bilgilenmis se¢men" idealini tehdit eden

yapisal bir soruna isaret etmektedir (Kalaycioglu, 2014).

l. Arastirmanin Kapsami, Sorunsal ve Kuramsal Cercevesi

Bu caligma, Tiirkiye'nin son donem siyasal tarihinde doniim noktasi niteligi tasiyan
2019 ve 2024 yerel secimleri 6zelinde, Erzurum yerel basininin iki énemli aktorii olan Pusula
ve Yenigilin gazetelerinin g¢ergceveleme stratejilerini karsilastirmali bir perspektifle analiz
etmektedir. 2019 sec¢imlerinin Cumhurbaskanligr Hiikiimet Sistemi'nin yerel diizeydeki ilk
smnavi olmasi; 2024 secimlerinin ise derin ekonomik kriz, enflasyon ve 6 Subat 2023
depremlerinin yarattifi sosyo-politik travmalarin gdlgesinde gerceklesmesi, yerel medyanin
sOylem tiretimindeki doniisiimii ve uyum stratejilerini incelemek adina zengin bir analitik zemin

sunmaktadir.



Arastirmanin temel sorunsali su soru etrafinda sekillenmektedir: "Yerel basin se¢im
donemlerinde hangi sOylemsel ve gorsel cergeveleme stratejilerini kullanmaktadir ve bu
stratejiler iki se¢im donemi arasinda nasil degismistir?" Bu ana soru, asagidaki alt sorularla

desteklenmektedir:

e ki gazete, siyasi adaylara ne 6l¢iide ve hangi nitelikte haber alani tahsis etmektedir?

e Haber metinlerinde kullanilan metaforlar, kaynak secimleri ve sOylemsel stratejiler
nasil bir ideolojik ¢erceve insa etmektedir?

e Gorsel cerceveleme (fotograf kompozisyonu, kalabalik algisi, lider merkezli
gorsellik) segmen algisini hangi yonde etkilemektedir?

e 2019'dan 2024'e gegiste, ulusal siyasetin yerellesmesi mi yoksa yerelin

merkezilesmesi mi s6z konusudur?

Calisma, Robert Entman'in (1993) c¢ergeveleme kuramini metodolojik temel olarak
benimsemekte ve haberleri dort ana kategori iizerinden analiz etmektedir: Sorunun
tanimlanmasi, neden-sonug iliskisinin kurulmasi, ahlaki degerlendirme ve ¢oziim Onerisinin
sunulmasi. Bu kategoriler, medyanin siyasal ger¢ekligi nasil paketledigini ve se¢gmenlere hangi

yorumlama semalarini dayattigini goriiniir kilmaktadir.

I1. Metodolojik Yaklasim ve Cahsmanin Akademik Ozgiinliigii

Literatiirdeki se¢im analizlerinin agirlikli olarak ulusal medya ve biyiiksehir
belediyelerine odaklanmasi, yerel medyanin tasradaki siyasal insa giiclinii kuramsal bir
boslukta birakmaktadir. Oysa yerel medya, hem ulusal siyasetin yerel diizeyde terctime edildigi
hem de yerel kimliklerin ulusal siyasete eklemlendigi kritik bir arayiiz islevi gormektedir. Bu
calisma, Erzurum gibi giiclii bir muhafazakar gelenege, yogun milliyet¢i duygudashiga
("Dadas" kimligi) ve canli bir yerel medya ekosistemine sahip bir kent 6rnegi {izerinden,

literatiirdeki bu boslugu doldurmay1 hedeflemektedir.
Aragtirmanin 6zgilinliigii ti¢ temel noktada yogunlagmaktadir:

Zamansalbk: Iki farkli se¢im dénemini karsilastirmali olarak ele alarak, yerel
medyanin siyasal ve ekonomik konjonktiire verdigi tepkiyi ve editoryal stratejilerdeki

dontisiimii somut verilerle ortaya koymaktadir.

Mekénsallik: Erzurum gibi stratejik oneme sahip ancak medya arastirmalarinda gorece
thmal edilmis bir kentin yerel basinin1 merkeze alarak, tasra medyasinin gii¢ iliskilerini goriiniir

kilmaktadir.



Cok katmanhhk: Soylemsel, gorsel ve yapisal analizleri birlestirerek, medyanin

cergeveleme pratigini ¢ok boyutlu olarak ele almaktadir.

I11. Erzurum'un Siyasal Onemi ve Secimlerin Baglamm

31 Mart 2019 ve 26 Mart 2024 yerel se¢imleri, Erzurum'un siyasi 6nemini, agirligini ve
ulusal siyasetteki stratejik konumunu teyit etmektedir. Erzurum, Tiirkiye'nin dogusunda bir
"muhafazakar kale" olarak algilansa da, son se¢imlerde yasanan oy kaymalar1 ve belirli partilere
verilen destegin geri ¢ekilmesi, segmenlerin ulusal siyasi giindemle daha uyumlu partilere
yonelme egiliminde oldugunu géstermektedir (Altay ve Nizam, 2024). 2019 sec¢imlerinde yerel
basmin belediye baskanligi adaylarina dair cesitli yaklasimlari, se¢men algilarmin
sekillenmesinde yerel medyanin belirleyici roliinii ortaya koymustur (Erkal, 2025). 2024
secimlerinde ise ekonomik kriz, sosyal yardim sdylemi ve ulusal liderin "miijde politikalar1"

gibi yeni unsurlar, yerel medyanin giindem belirleme stratejilerini doniistiirmiistiir.

IV. Haber Medyasinin Islevi ve Siyasal iletisimdeki Rolii

Haber, kamunun medyadan bekledigi giinliikk bilgi akisi olarak, popiiler bilinci
sekillendiren baskin bir giictiir . Ozellikle siyaset ve ekonomi alanlarinda kamuoyu, olaylar
yorumlamasi i¢in haber medyasina bagvurmaktadir. Ancak ayn1 zamanda ¢ikar gruplari, siyasi
partiler ve adaylar da medyanin mesajint sekillendirmeye ¢alismaktadir. Bu ¢ift yonli iliski,
medyanin 6zerklik ile bagimlilik arasinda gidip geldigi dinamik bir alani ortaya ¢ikarmaktadir

(Tos, 2025).

"Haber medyas1" kavrami, gazeteler, dergiler, radyo, televizyon istasyonlari ile dijital
haber platformlarini kapsayan iletisim kanallarin1 ifade etmektedir (Hall, 2024). Haber
medyasinin temel gorevi, kamuya yonelik bilgi toplamak ve yaymaktir. "Haber" ise en saf
haliyle, kamuyu Orgiitlii siyasi yasamin tim yonlerinden haberdar eden bilgi olarak
tanimlanabilir (Cook, 2023). Bu genis kategori; yasama siirecleri, se¢imlerin yiiriitiilmesi,
partilerin ve baski gruplarinin faaliyetleri ile ekonomik, sosyal ve diplomatik gelismeleri de

igermektedir.

Ancak giiniimiizde se¢im kampanyalari1 giderek daha pahali ve pazarlama odakli hale
gelmistir; bu durum siyasetcileri ve partileri alternatif finansman kaynaklar1 arayisina sokmus,
medya ile siyaset arasindaki iliskiyi daha karmasik ve sorunlu bir hale getirmistir (Ozkaynar,
2024). Editorlerin artan rekabet, ideolojik Onyargilar ve ekonomik kisitlar altinda verdigi

kararlar, haber igeriginin niteligini ve ¢ogulculugunu dogrudan etkilemektedir.



V. Calismanin Yapisi ve Beklenen Katkilar

Bu c¢alisma, yerel medyanin demokratik siireglerdeki ¢ift yonlii roliini—hem
demokratik katilimi giiclendirme potansiyelini hem de manipiilasyon ve dezenformasyon
riskini—ampirik verilerle ortaya koymayi amaglamaktadir. Elde edilen bulgular, medya
okuryazarlig1, editoryal bagimsizlik ve cogulcu medya ortaminin tesisi konusundaki akademik
ve toplumsal tartismalara saglam bir zemin kazandirmay1 hedeflemektedir. Ayrica aragtirma,
gelecekte yapilacak calismalarin geleneksel medya ile dijital mecralar arasindaki etkilesimi,
segmen davranigina dogrudan etkiyi nicel yontemlerle Slgmeyi ve karsilagtirmali bolge

analizlerini kapsayacak sekilde genisletilmesi gerektigine dair bir yol haritas1 sunmaktadir.

Sonu¢ olarak bu tez, medyanin siyasal ger¢ekligin insasindaki aktif roliinii
sorgulamakta; "haber" ile "propaganda", "bilgilendirme" ile "manipiilasyon", "yerel" ile
"ulusal" arasindaki bulanik sinirlar1 netlestirmeye ¢aligmaktadir. Bu c¢aba, yalnizca akademik

bir merak degil, demokratik toplumlarin sagligi igin hayati bir zorunluluktur.



BIRINCI BOLUM
HABER, PROPAGANDA VE SECIM KAMPANYALARI

1.1. Haber: Gergekligin Sosyal Insas1 ve Medyanin Demokratik Sorumlulugu

"Haber" terimi, en yalin haliyle toplumsal olay, fikir ve olgularin kitlelere aktarimi
olarak tanimlansa da; akademik diizlemde bilginin se¢ilmesi, islenmesi ve sunulmasi siireclerini
kapsayan epistemolojik bir ingsa siirecini ifade eder. Medya, bireylere toplumsal gerceklige
erisim saglayan bir pencere sunarken, aktardigi haberler araciligiyla tutum ve bakis agilarini
sekillendiren temel bilgi kaynagidir. Gazetecilik pratigi, kamuoyunu bilgilendirme ve gii¢
odaklarin1 denetleme (watchdog) sorumlulugunu tasirken; bu sorumlulugun etik sinir1, kanita
dayali gercegi soyleme yiikiimliiliigii ile ¢izilir. Ancak haber, hi¢bir zaman dis diinyadaki
gercekligin saf bir yansimasi degildir; aksine, editoryal siiregler ve ideolojik siizgeclerden
gecerek kurulan bir "temsil" bi¢imidir (Archetti, 2007). Bu baglamda haber, nesnel bir veri

aktarimi ile 6znel bir kurgu arasindaki hassas dengede durmaktadir.

1.2. Siyasal Tletisim Dinamigi Olarak Secimler ve Secmen Davranisi

Secimler, demokratik sistemlerde siyasi aktorlerin belirlendigi toplumsal mekanizmalar
olmanin Gtesinde, yogun bir siyasal iletisim siirecinin yasandigi sembolik arenalardir.
Se¢imlerin mesruiyeti ve demokratik hesap verebilirligin tesisi, biiyiik oranda segmenin bilgiye
erisim kapasitesine baghdir. Literatiirde se¢imler; orantili temsil veya ¢gogunluk sistemleri gibi
teknik yapilarla agiklansa da, modern donemde teknolojik araclar ve veri analitigi, se¢im
siireclerini dijital bir ekosisteme tasimistir (Sides vd., 2022). Ozellikle yerel secimlerde, segmen
davranigin1 harekete geciren temel unsur, adaylarin kampanya stratejileri ve bu stratejilerin
yerel medya araciligiyla nasil sunuldugudur. Bu siirecte yerel medya, ulusal siyasetin makro
sOylemleri ile yerel dinamiklerin mikro beklentileri arasinda bir koprii kurarak, segmenin tercih
mimarisini sekillendirmektedir. Istatistiksel veriler, yapict kampanya igeriklerinin katilimi
tesvik ettigini; buna karsin dezenformasyon ve belirsizlik igeren olumsuz sdylemlerin segmeni

sandiktan uzaklastirdigini géstermektedir.

Buna karsin teknolojik c¢evresel-medya araglari veya endiistri odakli veri analizleri,
secimlere dair daha temel agiklamalar arayigini ortaya c¢ikarmamistir (Lewis-Beck ve
Stegmaier, 2000). Ornegin, yerel secimlerde se¢menleri harekete gegirmede yapici siyasi
kampanyalarin 6nemli rol oynadigi goriilmiistiir (Lipsitz vd., 2005). Bazi1 zayif noktalar,

adaylarin goriisleri veya se¢imlerin yerel oOzelliklerine ya da genel ulusal se¢im temelli



belirsizliklere dair kismi yaklasimlar olabilir. Bu baglamda, uluslararasi siyasetin giderek artan
midahalesi, rekabetci bir arz unsuru olarak siirece dahil edilmekte ve oy verme modellerinin

ikili bir marj {izerinden yeniden kurgulanmasim gerekli kilmaktadir (Unal, 2016).

Secimlere katilim, demokratik siyasi silireglerin merkezi bir 6zelligini olusturur. Bu
katilim; kamu gorevine talip adaylar arasindan se¢im yapmayi, referandumlarda rekabet eden
alternatifler arasinda tercih yapmay1 veya plebisitlerde halkin onaymi ifade etmeyi kapsar.
Istatistiksel analizler, olumsuz kampanya iceriklerinin segmen katilimini azalttigini, olumlu
kampanya etkinliklerinin ise kayda deger bir etkisi olmadigin1 géstermektedir. Bu olumsuz
iliski {izerine diisiiniildiiglinde, segmenlerin kampanyalarin belirsizlik yarattigini diisiindiikleri

icin sandiga gitmekten kagindiklar1 anlagilmaktadir (Calisir, 2024).

1.3. Haber ve Propaganda Arasindaki Gri Alan: Siyasal ikna

Propaganda; belirli bir siyasi amaca hizmet etmek iizere Kkitleleri duygusal veya
ideolojik olarak manipiile etmeyi hedefleyen, stratejik bir anlatim bigimidir. Haberin nesnellik
iddiasinin aksine propaganda, alicinin kendi yargisini olusturma hakkini bypass ederek; gizli
niyetler, duygusal kiskirtmalar ve ideolojik pekistirmeler iizerinden isler. Siyasal propaganda,
reklamcilik tekniklerinden retorik stratejilere kadar genis bir yelpazede kitleleri harekete
gecirme amaci tagimaktadir. Se¢im donemlerinde siyasetciler; toplumsal algiyr yonetmek,
arzular1 yonlendirmek ve rakip odaklara karsi1 karsitlik kurmak amaciyla bu araglara yogun

bi¢cimde bagvurmaktadirlar (Zhang vd., 2025).

Haber ile propaganda arasindaki ayrim, 6zellikle medya kuruluslarinin sahiplik yapilar
ve siyasal angajmanlari nedeniyle "gercegi kasithi olarak carpitan igerikler" tiretmesiyle
bulaniklasmaktadir. Bu noktada haber, artik bir bilgi aktarim araci degil, propagandanin
mesrulagtirict bir formu haline gelir. Bu bulaniklik, medyanin olaylar1 sunarken kullandig:
"cergeveleme" (framing) tekniklerinin, aslinda ideolojik birer tercih oldugunu ve gergekligin

profesyonel bir siizgecten gecirilerek yeniden iiretildigini dogrulamaktadir.

1.4. Secim Kampanyalan

Kampanyalar, politikalar1 haberler aracilifiyla tanmitir; diinyanin  en biiylik
demokrasilerinden bazilarina sahip biiyiik {lkelerde secim kampanyalari, biitce temelli
sinirlamalara ragmen halkin katilimini artirmaktadir. Se¢cim kampanyalari, parti programlariyla
secmenleri harekete gegirir ve bunu, kisa vadeli olaylarla degisen geleneksel gazetecilik

ilgisinden ya da bilgi ortamindan ¢ok daha erken baglatir.

Yerel televizyon izleyicilerinin siyasi katilimi, kampanya direktorleri tarafindan goz

ard1 edilmemistir. Amerika Birlesik Devletlerinde 2009 ile 2017 yillarinda baskan olarak gérev
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yapan Barack Obama’nin 2008 ve 2012°deki se¢im kampanyalarinin yoneticisi David Plouffe,
kararsiz segmenlerin—ikna edilebilecek se¢gmenlerin—yerel televizyon haberlerinde
bulundugunu belirtmistir. Ayrica yerel televizyon, hem Cumhuriyet¢i hem Demokrat
se¢menlerin ¢ogunlugu ile bagimsizlarin neredeyse tamamini ¢eken tek kaynak olarak 6n plana

cikmistir (Coban, 2025).

2016 yili itibariyla yayin televizyonu, siyasi reklam harcamalar1 baglaminda kablolu
televizyon karsisinda iice bir oraninda belirgin bir tstiinliik sergilemistir. Bu durum, yayin
televizyonunun  siyasi  kampanyalar  agisindan  sundugu yapisal  avantajlardan
kaynaklanmaktadir. Oncelikle, kiigiik dlgekli ve rekabetci medya pazarlarinda yerel yayim
kanallari, adaylar ve siyasi eylem komiteleri i¢in maliyet etkinligi saglamaktadir. Ozellikle ¢ok
sayida kongre bolgesinin birden fazla televizyon pazari sinirlari igerisinde yer almasi, yerel

yayinciligin cazibesini artirmaktadir.

Ikinci olarak, yerel televizyon haber programlari, en yiiksek se¢cmen katilim oranina
sahip izleyici kitlesine erisim imkani1 sunmasi nedeniyle stratejik bir neme sahiptir. Ugiincii
olarak, yerel televizyon istasyonlari program igerigi, zaman dilimi ve tiir bazinda ayrintili
hedefleme kapasitesine sahipken, kablolu yayincilik yalnizca ag diizeyinde segmentasyon
yapabilmektedir. Son olarak, yerel kablonun ortalama erisim oraninin televizyon pazarinin
%44' ile siirlt olmasina karsin, yerel yayin televizyonu pazarin tamamina—dolayisiyla tiim

se¢men demografisine—penetrasyon saglamaktadir (Fowler vd., 2021).

Bunun sonucunda, siyasi reklamlarin yaklasik yarisi yerel televizyon haber
biiltenlerinde yaymlanmig, bu da diger haber programlarindaki reklamlarin sayisini ikiye
katlamistir. 2016 se¢im sezonunda, 6zellikle kilit eyaletlerdeki yerel televizyon haberlerinde
yayinlanan siyasi reklamlar ve haberler incelenmistir. Bu inceleme, secim ddngiisiiniin en
yogun donemi olan 5 Eyliil (Is¢i Bayrami) ile 7 Kasim arasindaki siireci kapsamaktadir. Toplam
altmis dort giin siiren bu donemde kampanya stratejileri, mesajlar1 ve taktikleri en belirgin
sekilde ortaya ¢ikmistir. Bu donem ayrica adaylarin reklam yayinlama ticretlerini diizenleyen

kurallar ¢ergevesinde yer almaktadir (Yanich, 2020).

1.5. Medya ve Siyaset Arasindaki Tliski

Medya-siyaset iligkisi, birgok arastirmanin merkezinde yer almistir. Genellikle iki
ayrim yapilir: (a) medyanin siyaseti etkilemesi—oyle ki bir medya mantiginin siyasete
dayatilmas1 ve (b) siyasetgilerin kendi amagclar1 i¢cin medyay1 kullanmasi. Bu iki siireg, her iki
tarafin da birbirinin dinamiklerine uyum sagladig1 simbiyotik bir karsilikli bagimlilik iliskisi

icinde birlestirilebilir. Ancak kavramsal farkliliklarin islevsel kalabilmesi i¢in bu metin,



yalnizca medya iireticilerinin ¢ikarlarinin siyasetteki roliinii nasil artirdigina ve bunun da siyasi

giindemi nasil bozduguna odaklanmaktadir (Durgun ve Yaman, 2017).

Glindem ingasi, medya ilgisinin toplumsal 6nem (saliency) yaratmasi, bunun da siyasi
taahhiitlere yansiyarak politikalar1 etkilemesi siirecine isaret eder. Medya—siyaset iliskisine
indirgenmis bic¢imiyle, siyaset bilimciler “giindem belirleme” (agenda-setting) terimini bu
stirecin siyasi Oncelikler {izerindeki etkisini tanimlamak i¢in kullanir. Robert J. Griffin ve Jim
Pokrywczynski’nin (1993) gosterdigi lizere, “giindem belirleme arastirmalarinin ¢ogu, adaylar
ve siyasi konularla ilgili medyanin etkilerinden ¢ok, toplumsal etkileri incelemistir.” Baska bir
ifadeyle, medya siyasi aktorleri bazi meselelerle daha kapsamli bigimde ilgilenmeye zorlar; bu,

alternatif seceneklerin giindemi ya da miidahil kamu yarar1 ¢er¢cevesinde olabilir.

1.6. Medyada Giindem Belirleme

Belirli konularin daha fazla goriiniirlilk kazanmasini sekillendiren rutin siiregler, kitle
medyasina Oncelikli bir giindem belirleme rolii kazandirir. Kapsami etkileyen faktorlerin
cesitliligi—ve belirli konulara verilen 6nem derecesi—bir medya giindeminin goreli agirligini
anlamaya yardimci olmaktadir. Siire¢ genellikle su orlintliyli izler: medya, muhalefetin
iddialarin1 glindeme tasir; ilk asamada adaylarin agiklamalar1 bu yeni girdiye gore belirlenir ya
da gozden gegirilir. Hikaye, daha fazla muhalefet beyaniyla giiglendirilir ve bu, “medya se¢imi”
ile aday davranigi arasindaki bagi olusturur. Bu carpan etkisi, medya ve siyasi giindemleri
birlestirir; medya giindemi, siyasi giindemin Onceliklerini belirlemeye baslar. Siyasetciler
medyanin dnceliklerini yakindan takip eder ve agiklamalarini buna gore ayarlar (Walgrave ve

Van Aelst, 2006).

Genel bir oriintliye uygun olarak, belirli bir konunun kag kez referans aldigina bakmak,
siyasi glindemlerin gii¢lii bir medya varligmin ortaya c¢ikisiyla nasil sekillendigini
gostermektedir. Baslangicta diisiik diizeyde aday ilgisi ¢eken bir sorun, medya roportajlart veya
genel anlamda medya etkinlikleriyle canli tasvirler kazanir; “medya se¢imi” konuyu siyasi
giindemin en iist sirasina tasir: medya endiseleri kisa siirede adaylar tarafindan benimsenir ve

beyanlarina dahil edilir (Coleman vd., 2009).

1.7. Yerel Secimlerde Medyanin Rolii

Yerel secimler, baskanlik ve valilik se¢imlerine kiyasla genellikle ¢cok daha az medya
ilgisi ¢eker; 6zellikle de gorevdeki bir aday yeniden aday oldugunda bu durum daha belirgin
hale gelmektedir. Yerel adaylar, ulusal ve eyalet diizeyindeki rakiplerine sunulan kapsamli

politik haber miktarina erismekte cogu zaman zorluk yasamaktadir. Haber medyasi {izerine



yapilan caligmalar da genel olarak, yerel adaylarin ulusal muadillerine kiyasla ¢ok daha az

medya ilgisi gordiigiinii ortaya koymaktadir (Yanich, 2020).

Haber medyasinin se¢cim kampanyalartyla ilgili bilgi akisindaki merkezi rolii dikkate
alindiginda, yerel adaylara saglanan gorece diisiik medya ilgisi, segmenlerin alt diizey se¢imlere
dair farkindaliklarinin, baskanlik ve valilik se¢imlerine dair bilgi diizeylerine kiyasla daha

diisiik olmasina katkida bulunur (Griffin Ph D ve Pokrywczynski, 1993).

1.8. 2019 ve 2024 Yerel Secimlerinde Adaylarin Séylem Tarzlari

Kampanya konusmalari, adaylarin iletisimsel krizlere nasil karsilik verdiklerini izlemek
icin zengin bir kaynak sunar. Se¢im dongiileri, potansiyel adaylari, yogun rekabete ragmen
gelecege dair kendi vizyonlarini paylasmaya ve kendilerini yeniden dagitict bir makamda hayal

etmeye tesvik etmektedir (Dharta vd., 2025).

Peki, yerel siyasetciler neden bu sekilde kampanya yiiriitiir? Kisileraras: iklimle ilgili
geleneksel kaygilarin yani sira, yerel kampanyalar; hiikiimet—program ve seferberlik—
performans arasindaki rekabetin somut bir drnegini sunmaktadir (Reyes, 2011). Adaylarin
sOylem tarzlar1 se¢cimden se¢ime farklilik gostermis; bu farklilik hem eksen hem de tez—kars1
tez dagilimi agisindan degismistir. Dolayisiyla yerel medyanin parti rekabeti tizerindeki etkisi

de kosullara bagh kalmistir.

2019 ve 2024 secimleri esit biiylikliikte iki kiimeye ayrildiginda bazi 6zelliklerin
degismeden kaldig1 goriilmiistiir. Ornegin iliski hem gorece biiyiik hem de gorece olumludur
ve test edilen siniflar arasinda tez ile antitez arasinda dengeli bigimde dagilmistir. Ote yandan,
2024’te baz1 6zelliklerin daha baskin hale geldigi ve uygun baglamsal kosullarin ortaya ¢ikip
coktiigii goriilmektedir.

Medya ile siyaset arasindaki iliski, geleneksel olarak asimetrik bigimde tasvir edilir:
medyaya yiiksek derecede bagimlilik durumunda tek tarafli; diisiik bagimlilik durumunda ise
karsilikli etkilesim halinde. Bu durum, ortada dengeli bir alan birakmamakta ve “dordiincii giig—
medya paralelligi” i¢in ¢arpici bir 6rnek olusturmaktadir. Ne 2019°daki genel dengesizlik ne de
2024’teki kismi dengeleme izole edilebilmektedir. Ancak daha yakinsayici bir sdylem tarzi
benimseyen adaylar, kademeli fakat potansiyel olarak belirleyici basarilar elde etmistir (Akdag,
2020).

Kampanya konusmalari, tiim segmen kitlesine hitap eder ve bu baglamda iletisim bilimi,
etki calismalar1 ve yonetsel retorigin katkisini barindirir. Se¢im konusmalarini analiz etmek, bir
tilkenin derin kiiltiirel degerlerini aydinlatir; burada “soylemsel milliyetgilik” stratejik bir

Ozciilik—yonetisimin ortak dili olarak 6ne ¢ikmaktadir. Secim yili gibi bir iletisimsel kriz



doneminde, yerel politikacilarin kampanya konusmalarina olan yogun ilgisi, hiikiimet—program

ve seferberlik—performansin st diizey stratejik sinirliliklarini 6gretmektedir (Erol, 2025).

Bir adayin se¢im kampanyasi siiresince kullandig1 sdylem tarzi, secim propagandasinin
onemli bir boyutunu olusturmaktadir. Konusma, siyasal bir ara¢ islevi gormekte; dilin retorik
kullanimui ile ulusal ve yerel kodlarin isttihdami stratejik amaclara hizmet etmektedir. SGylem
tarzlarinin ve taktiklerinin analiz edilmesi, adaylarin iletisim stratejileri ile potansiyel
se¢cmenlerinin beklentilerine 151k tutmaktadir. Bu nedenle 2019 Erzurum yerel segimleri

siiresince adaylarin tutum ve dillerine yonelik kapsamli bir igerik analizi yapilmistir.

Arastirma kapsaminda, Erzurum sehir merkezinde bulunan Pusula ve Yenigiin
gazetelerinin 31 Mart — 1 Nisan 2019 tarihli niishalarindan ikiser kopya incelemeye dahil
edilmistir. Bu gazeteler, birinci elden, giivenilir ve temsil giicii yiiksek gozlem materyali
saglamalarinin yani sira, yerel odakli yapilar1 ve bolgesel 6zellikleri nedeniyle yerel medyanin
secim stratejileri lizerindeki etkilerini analiz etmede en uygun kaynaklar olarak
degerlendirilmistir. Orneklem; basin biiltenlerini, aday agiklamalarin1 ve 2024 yerel
propaganda donemine ait diger ilgili materyalleri kapsamaktadir. 2019 ve 2024 Erzurum yerel

secimleri, adaylarin kullandig1 retorik ve mesajlasma tarzlariyla sekillenmistir.

1.9. Yerel Medyanin Siyasal Algilar Sekillendirme Kapasitesi

Medyanin siyasal algilar1 bicimlendirme kapasitesi, belirli kampanya yaklagimlarinin
benimsenmesini tesvik ederek olumlu bir kamuoyu olusturulmasina aracilik etmektedir. Bu
baglamda yerel medya, ulusal mecralarla karsilastirildiginda daha dogrudan, erisilebilir ve
algisal agidan tarafsiz platformlar sunarak ayirt edici bir rol iistlenmektedir. Sonug olarak, yerel
secimler ya dogrudan yerel makamlar1 Onceliklendiren ya da daha iist diizey gorevlerde
basarisiz olduktan sonra bu pozisyonlara yonelen adaylar1 ¢ekme egilimindedir. Yerel
medyanin 6zgiin yapist géz Oniinde bulunduruldugunda, adaylarin mesajlarin1 segmenlere

iletme kanallarinin ulusal se¢imlere kiyasla farklilasmasi1 beklenmektedir (Kamalak, 2013).

Medyanin yaygin varligi nedeniyle, medya olaylarin aktarilmasi ve aday iletisiminin
kolaylastirilmas1 agisindan vazgecilmez bir kaynak haline gelmistir. Kampanya yontemleri
yelpazesi i¢inde medya, adaylarin secim giindemlerini segmenlere iletmelerine olanak tantyan
stirekli genigleyen bir arag olarak konumlanmaktadir. Buna paralel olarak, se¢gmenler de giderek
daha fazla 6l¢iide medya organlarin1 adaylar, onlarin niyetleri ve siyasi programlar1 hakkindaki
bilgilerin birincil kaynagi olarak gormektedir. Kitle iletisim araglarinin sergiledigi etkinlik,
medyanin temel bir kampanya araci olarak yaygin bigimde benimsenmesini beraberinde

getirmektedir.
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Yerel medya, se¢im siirecinin her asamasinda se¢mene mesajlarin iletilmesini
kolaylagtirmaktadir. Boylelikle adaylara, yerel hedef ve vizyonlarini duyurma, se¢gmen
destegini talep etme ve goriislerini yerel yayin organlari ve basilt mecralar araciligiyla aktarma
imkan1 sunulmaktadir. Medyanin genis erisim kapasitesi, segmen katilimini artirmakta ve ortiik

se¢men Kitlesinin harekete gegirilmesine yardimer olmaktadir (Piechota vd., 2020).

1.10. Medya Calhismalarinda Kuramsal Cerceveler

Medyanin ne oldugu ve hangi rolii oynadigina dair oldukga farkli perspektifleri temsil
eden birgok etkili teori bulunmaktadir. Temel bir yaklasim, medyay1 teknolojik araglar olarak
incelemenin (0rnegin matbaa, telgraf, sinema, radyo, televizyon) gorece sorunsuz oldugudur;
ancak ayni durum mecra, medya ve medya endiistrileri i¢in gegerli degildir. Bunlar, siirekli

olarak farkli yorumlarla sekillenen dinamik kavramlardir.

Yirminci yiizyilin baslarinda 6ne ¢ikan etkili diigiinceler arasinda, gazetenin bir kurum
olarak kilise veya okul ile benzerlik tasidig fikri; medyanin bir “dordiincti kuvvet” olarak
(yasama, ylriitme ve yarginin yaninda toplumun kurumsal “bekgisi” olarak)
konumlandirilmasi; medyanin “dérdiincii” veya “besinci” giic olarak degerlendirilmesi; “arag
mesajdir” anlayisi; ve kitlenin medyanin etkisini yanlis yorumlamasi diisiincesi yer almaktadir.
21. ylizyilin baslangicindan itibaren ise, toplumun “medyalasmasi” (mediatization) kavrami,
medya caligmalari, iletisim arastirmalari, siyaset bilimi ve diger sosyal bilimlerin kesisiminde

giderek daha etkili hale gelmistir (Hjarvard, 2008).

1.11. Pusula Gazetesi ve Yenigiin Gazetesi’nin Secim Haberlerinin icerik Analizi

Beka soylemi, Tiirkiye’de 6zellikle 2010°1u yillarin ortasindan itibaren siyasal iletisimin
ana eksenlerinden biri haline gelmistir. Siyasal aktorlerin glivenlik, istikrar, birlik, tehdit ve
milli biitiinliik gibi temalar {lizerinden kurguladiklar: bu séylem, yerel basinda da etkili bir
bigcimde yeniden {iretilmektedir. Erzurum’da yayimlanan Pusula ve Yenigilin gazetelerinde
yapilan inceleme, beka g¢ergevesinin yalnizca ulusal siyaset baglaminda degil, ayn1 zamanda
yerel se¢im stratejisinin 6nemli bir araci olarak sunuldugunu gostermektedir. Bu boliimde, beka
cercevesinin gazetelerde nasil islendigi, hangi sdylemsel unsurlarla giiglendirildigi ve se¢gmen

algis1 agisindan ne tiir bir islev gordiigii akademik cercevede ele alinmistir.

Beka sdyleminin merkezinde “tehdit” ve “korunmasi gereken degerler” bulunmaktadir.
Cerceveleme kurami baglaminda (Entman, 1993), beka sdylemi bir taraftan toplumsal bir
sorunu tanimlamakta (ulusun kars1 karsiya oldugu varolussal tehditler), diger taraftan bu soruna
iliskin ¢dziimii (mevcut siyasi kadronun desteklenmesi) mesrulastirmaktadir. Incelenen

gazetelerde, bu cercevenin Ozellikle iktidar adaylarin etkinlik haberlerinde ve lider merkezli
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mansetlerde yogun olarak kullanildigi goriilmektedir. Ornegin Pusula Gazetesi’nin 8.
sayfasinda yer alan “Bu Millet Geriye Gidilmesine izin Vermeyecek™ baslikli haber dogrudan
bir tehdit sdylemine yaslanmakta ve geg¢mise doniisiin iilke i¢in risk tasidigi mesajini
vermektedir. Ayn1 sayfada “31 Mart Rabia Ufku” gibi ideolojik referanslarla desteklenen beka

s0ylemi, segmenin ideolojik konumlanmasini pekistiren bir baska alt ¢cer¢eve sunmaktadir.

Yenigiin Gazetesi’'nde ise beka sdyleminin iki diizeyde islendigi goriiliir: Birincisi,
dogrudan siyasal aktorlerin agiklamalari lizerinden yapilan ¢ergeveleme; ikincisi ise kalabalik
mitingler ve orgiitlenme faaliyetleriyle gii¢lendirilen gorsel beka cercevesidir. Ornegin
gazetenin 15.Subat 2019 sayili niishasinin 1. sayfasinda yer alan “Beka Vurgusu” baslikli haber,

yerel se¢imlerin ulusal bir giivenlik meselesi olarak sunuldugunu agik bicimde gostermektedir.

Haberde, adaymn agiklamalari yalnizca aktarilmakla kalmayip; “millet”, “devlet”,
“biitiinliikk” ve “istikrar” gibi kavramlarla anlam genisletmesine tabi tutulmustur. Bu
genisletme, c¢erceveleme kuraminda “sorunun nedenini belirleme” islevine karsilik

gelmektedir.

Beka cercevesinin yerel se¢im baglaminda islevi, segmenin algisini mikro diizeyden
makro diizeye tasimaktir. Yerel bir belediye secimi, bu cergeve icerisinde ulusal bir varlik-
yokluk meselesine doniistiiriilmekte; boylece yerel yonetim performansi yerine ulusal istikrarin
korunmasi sdylemi one c¢ikarilmaktadir. Bu strateji, 6zellikle se¢gmenin ideolojik yakinligini
pekistirme ve baglilk duygusunu giiclendirme acisindan etkili olmaktadir. Incelenen
haberlerde belediye baskaninin projeleri veya yerel hizmetleri anlatilirken bile zaman zaman

29 <

“lilke ¢ikarlar1”, “milletin gelecegi” gibi genis ulusal kavramlara yaslanildigr goriilmektedir.

Beka sdylemi ayn1 zamanda segmen iizerinde psikolojik bir konsolidasyon etkisi
yaratmaktadir. Tehdit unsurunun siirekli hatirlatilmasi, segmen davranigini rasyonel tercih
diizeyinden c¢ikarip duygusal baghlik diizeyine tasimaktadir. Bu durum literatiirde
“glivenliklesme” (securitization) yaklagimiyla da iliskilendirilebilir (Buzan, 1998). Yerel basin,
bu giivenliklesme cercevesini yeniden lreterek siyasal kampanyanin bir uzantisi haline
gelmektedir. Beka ¢ercevesi hem Pusula hem de Yenigiin gazetelerinde sistematik olarak
kullanilan ve se¢men algisin1 ulusal giivenlik odaginda sekillendirmeyi amaclayan giiclii bir
sOylemsel aragtir. Bu ¢ergeve, yerel secimleri ulusal bir giivenlik meselesi olarak yeniden
tanimlamakta ve segcmeni mevcut siyasi iktidarin devami yoniinde mobilize eden bir anlam

diinyasi tiretmektedir.
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Sekil 1.

Yenigiin Gazetesi
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Sekil 2.
Pusula Gazetesi
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(Pusula Gazetesi 16.02.2019 Besinci Sayfa)
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Yerel secimlerin en belirleyici 6zelliklerinden biri, segmen davranisinin 6nemli dlgiide
hizmet beklentisine dayanmasidir. Bu nedenle siyasal aktorler, ozellikle belediye baskan
adaylari, se¢im kampanyalarinda altyapi, sosyal belediyecilik, sehir estetigi, ulasim, sosyal
yardim programlar1 ve ekonomik destek projeleri gibi unsurlari yogun bigimde glindeme tasir.
Incelenen yerel gazeteler olan Pusula ve Yenigiin, bu hizmet ve proje odakli cerceveyi
sistematik sekilde yeniden tiretmis ve segmende giiclii bir “basar1 - devamlilik - istikrar” algis1
olusturacak bi¢imde sunmustur. Bu durum, hizmet temelli politikanin yerel basin tarafindan
nasil aragsallastirildigin1 ve siyasal iletisimin giindem belirleme stratejisi ile gerceveleme

yaklagimini nasil i¢ i¢e geg¢irdigini gdstermektedir.

Hizmet ve proje ¢ercevesi, 0zellikle Pusula Gazetesi’nin mansetlerinde 6ne ¢ikan bir
yapidadir. Ornegin gazetenin 21 Subat 2024 sayili niishasinin 1. sayfasinda yer alan “Semt
Pazarlarini Gelistirecegiz” baslikli haber, adayin somut ve kisa vadede uygulanabilir bir projeyi

secmene aktarmasi acisindan tipik bir 6rnek teskil etmektedir.

Sekil 3.
Pusula Gazetesi
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(Pusula Gazetesi 21.02.2024 Birinci Sayfa)

14



Sekil 4.
Pusula Gazetesi
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(Pusula Gazetesi 21.02.2019 Besinci Sayfa)

Bu haber yalnizca pazarlarin fiziksel yenilenmesini degil; ayn1 zamanda ekonomik
canliligin artirilmasini, esnafin desteklenmesini ve sehir yasam kalitesinin yiikseltilmesini
hedefleyen genis bir hizmet vizyonunu yansitmaktadir. Burada g¢ergeve, yalnizca bir proje
tanitim1 degil, ayn1 zamanda adaymn “caligkan”, “lretken” ve “sorun ¢0ziici” kimligini

pekistiren bir yapiya doniismektedir.

Benzer sekilde, Pusula Gazetesi'nin 08 Subat 2024 sayili niishasinin 7. sayfasinda yer
alan “Vizyon Projelerimiz Var” baghkli haber, adaymn biiyiikk 6l¢ekli projeleri ilizerinden
segmende gelecege yonelik umut ve istikrar algis1 yaratmaktadir. Bu tiir sdylemler, literatiirde
“gelecek odakli kalkinma gergevesi” olarak adlandirilmaktadir (Nieminen ve Ikonen, 2020). Bu
cergeve, secmende yalnizca mevcut duruma iligkin bir degerlendirme degil, ayn1 zamanda
gelecege yonelik bir beklenti de olusturur. Adayin projeleri bu baglamda, sehrin ekonomik
potansiyelini artirma, turizmi gelistirme veya sosyal yasami iyilestirme iddiasi {izerinden

mesrulastirilir (Scheuer, 2012).

Yenigiin Gazetesi’nde hizmet ¢ercevesi daha belirgin bir bi¢imde ekonomik sorunlara
yonelik ¢oziim sdylemleri tizerinden kurgulanmistir. Gazetenin 08 Subat 2024 sayili niishasinin
7. sayfasinda yer alan “Halk Ekmek 4 TL” bashikli haber, dogrudan ekonomik kriz
donemlerinde se¢menin alim giiciinii hedef alan sosyal belediyecilik sOyleminin bir

yansimasidir.
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Sekil 5.

Yenigiin Gazetesi
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ketlerde 4 TL'ye satilacak.

Bu gergeve, belediyenin ekonomik kosullara duyarli oldugunu, sosyal destek sagladigini
ve vatandasin giinliik yasamina pozitif katkilar sundugunu gostermeyi amaclar. Se¢gmen
acisindan bu tliir sosyal yardim politikalari, adaym “vatandasa dokunan” yOnini

giiclendirmektedir.

Hizmet ve proje odakli gergeveler ayn1 zamanda giindem belirleme (agenda-setting)
yaklasgimiyla da uyumludur. Medya, se¢menlerin ne diisiinecegini degil, ne hakkinda
diistinecegini belirler. Yerel basinin siirekli olarak projelere, altyapr ¢alismalarina ve sosyal
hizmetlere vurgu yapmasi, se¢menin degerlendirme kriterini kamu hizmetleri iizerinden
olusturmaya yonlendirmektedir. Bu noktada, adaylarin olasi zayif yonleri ya da muhalefetin
elestirileri ¢ogu zaman goriiniirliik kazanmaz; bunun yerine icraat odakli olumlu igerikler

baskin bir bi¢imde sunulur (McCombs ve Shaw, 1972).

Bu tiir ¢erceveler, segmen algisinda giiglii bir psikolojik etki yaratir. Hizmet sdylemi
secmende “is yapan belediye” imaj1 olusturur ve bu imaj, yerel secimlerde sadakat davranigini
pekistirmektedir. Ayni1 zamanda hizmetlerin siirekli olarak biliylik o©lgekli projelerle
iligkilendirilmesi, adayin vizyoner bir lider olarak konumlandirilmasini saglamaktadir.
Ozellikle Erzurum gibi kamu yatirimlarinin sehir kimligi iizerinde belirgin etki yarattig1 illerde,
bu tiir projeler segmen algisinda ciddi bir deger tasimaktadir. Hizmet ve proje gergeveleri, yerel
basinda iktidar adayinin goriiniirliiglinii artiran, olumlu bir yonetim performansi imaj1 olusturan
ve segmen psikolojisini bagar1 ve istikrar temalar1 ilizerinden yonlendiren giiclii bir siyasal

iletisim aracidir. Bu gerceveler, yerel secimlerin temelde performans odakli bir yaris oldugunu
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vurgularken, ayni zamanda ulusal siyaset ile yerel icraat arasinda simbiyotik bir iliski

kurmaktadir.

Yerel basin, bir toplumun sosyo-kiiltiirel dokusunu ve kolektif kimligini yansitan en
onemli iletisim araglarindan biridir. Ozellikle yerel se¢cim ddnemlerinde kiiltiirel aidiyet,
geleneksel degerler, vefa, hemserilik bagi ve sehir kimligi gibi unsurlar, siyasal iletisimin
merkezi bir pargasi haline gelmektedir. Bu baglamda Erzurum gibi giiglii tarihsel ve kiiltiirel
kodlara sahip bir sehirde kimlik ve vefa sdylemlerinin yerel basinda yogun bir sekilde islenmesi
sasirtict degildir. Incelenen gazeteler olan Pusula ve Yenigiin, kimlik temelli gerceveleri
sistematik bicimde kullanmis, siyasal adaylarin sehirle olan baglarini gii¢lendiren, duygusal

etkilesim yaratan ve se¢men psikolojisini etkileyen bir sdylem tiretmistir.

Erzurum'un kiiltiirel kimligini ifade eden en 6nemli kavramlardan biri “Dadasliktir. Bu
kavram, cesaret, vefa, mertlik, dayanigma ve tarihsel hafiza gibi degerleri icinde barindirir.
Pusula Gazetesi’nin 30 Mart 2019 sayili nlishasinin 8. sayfasinda yer alan “ “S6z Veriyorum”
baglikli haberin igerisinde yer alan bir¢ok sdéylem, adayin kendisini bu kiiltiirel degerlerle

Ozdeslestirdigi bir ¢cergeve sunmaktadir.

Bu tiir sdylemler, siyasal mesruiyeti rasyonel zeminden duygusal ve kiiltlirel zemine
kaydirarak giiclendirmektedir. Kimlik temelli ¢erceveler yalnizca kiiltiirel degerler iizerinden
degil, ayn1 zamanda sehir aidiyeti ve hemserilik baglar1 {izerinden de kurulmaktadir. “S6z

Veriyorum” bagligi, adayin sehirle arasinda kurdugu duygusal iliskiyi yansitmaktadir.
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Sekil 6.
Pusula Gazetesi
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(Pusula Gazetesi 30.03.2019 Sekizinci Sayfa)

Gazete niishalariin geneline bakildig1 zaman segmen, sehrin gelecegi i¢in birlikte hayal
kuran bir “biz” duygusuna davet edilmektedir. Bu da siyasal iletisimde “kolektif 6zne” yaratma
stratejisine isaret etmektedir. Cerceveleme kuramina gore (Goffman, 1974), kimlik temelli
sOylemler bireylerin kendilerini daha biiyiik bir toplulugun pargasi olarak konumlandirmasini

saglar; bu durum se¢men davranisini giiglendiren 6nemli bir faktordiir.

Ornegin Yenigiin Gazetesi’nin 18 Subat 2019 sayili niishasinda kimlik ve kiiltiirel
sOylemler daha ¢ok geleneksel degerler ile yerel liderlik arasindaki iligki {izerinden
kurulmustur. Gazetenin 8. Sayfasinda yer alan “Erzurum’a Hizmet Boynumuza Borgtur”

baslikli haber, adayin sehre olan tarihi ve manevi bagliligint vurgulamaktadir.
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Sekil 7.

Yenigiin Gazetesi
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(Yenigiin Gazetesi 18.02.2019 Dérdiincii Sayfa)
Bu sdylemde hizmet, yalnizca bir belediyecilik pratigi degil; ayn1 zamanda kiiltiirel bir
sorumluluk ve vicdani bir gorev olarak resmedilmektedir. Bu agidan bakildiginda, kimlik
gergevesi hizmet gercevesi ile kesigmekte; hizmet sunma eylemi, sehrin tarihine ve kimligine

duyulan bagliligin bir sonucu olarak sunulmaktadir.

Kimlik ve vefa sdylemlerinin en dikkat ¢ekici yonii, adayin yalnizca siyasal degil,
kiiltiirel bir aktor olarak da temsil edilmesidir. Bu tiir temsiller segmenin algisinda giiglii bir
aidiyet etkisi yaratir. Siyaset¢iler, bu cercevede birer “sehir emanetgisi” veya “gelenegin
tastyicis1” olarak konumlandirilir. Ozellikle yerel basinin kullandigi sembolik dil, segmenle
aday arasinda bir yakinlik kopriisii kurar. “Dadas”, “kadim sehir”, “goniil belediyeciligi”,
“bizim sehrimiz” gibi ifadeler bu sembolik dilin 6nemli pargalaridir ve bu ifadeler aracilifiyla

siyasal mesaj kiiltiirel bir ¢ergceveye oturtulur.

Kimlik cergevelerinde vurgulanan bir diger unsur da kiiltiirel stirekliliktir. Yerel

gazetelerde adaylar sik sik “gecmisten gelecege”, ‘“emanet”, “gelenegin devami” gibi
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kavramlarla iligkilendirilmektedir. Bu cerceve, segcmenin geleneksel degerleri koruma ve
stirdlirme istegini harekete gegirir. Literatliirde bu durum “kiiltiirel rezonans” olarak tanimlanir
(Snow ve Benford, 1988). Kiiltiirel rezonans, politik mesajin toplumsal hafizadaki yerlesik
degerlerle uyumlu hale gelmesidir ve boyle bir mesajin segmen tizerindeki etkisi ¢ok daha giiclii

olur.

Kimlik, vefa ve kiiltlirel sdylemler, Erzurum yerel basininda se¢cim déneminin en giiclii
cergevelerinden birini olusturmustur. Bu ¢ergeveler yalnizca adayin kiiltlirel bir figiir olarak
sunulmasini saglamamis; ayni zamanda segmenin sehir kimligi iizerinden bir duygusal bag
kurmasina imkan vermistir. Boylece siyasal iletisim kiiltiirel ve duygusal boyutlariyla daha

etkili hale gelmistir.

Yerel se¢im siireglerinde ulusal liderligin yerel siyasal glindemle i¢ ice gecirilmesi, Tiirk
siyasal iletisim literatiiriinde sikc¢a rastlanan bir g¢erceveleme stratejisidir (Entman, 1993).
Erzurum yerel basini da 6zellikle 2024 secim siirecinde bu stratejiyi yogun bi¢imde kullanmis;
hem lider merkezli hem de ittifak biitiinliigiinii vurgulayan haberlerle se¢meni ulusal
diizlemdeki siyasal aidiyetlerini yerel tercihlerle uyumlastirmaya yonlendirmistir. Bu boliimde,
incelenen iki yerel gazetedeki mangetler ve gorsel diizenler lizerinden lider ve ittifak sdyleminin

nasil kuruldugu analiz edilmektedir.

Ik olarak, Pusula Gazetesi’nin 18 Mart 2024 sayili niishasinin 5. sayfasinda yer alan
genis kapsamli haber, Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan’in Erzurum mitingine ayrilmastir.
Haber bastan sona “lider odakli” bir temsil sunmakta, Erdogan’in hem fiziksel varlig1 hem de

kalabaliklarla kurdugu bag gorsellerle dramatize edilmektedir.
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Sekil 8.
Pusula Gazetesi
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Yeniden Refah tarqflnl secti

I¥l Parti Erzurum Buyikgehir Belediye i di katlan Yeniden B
Refah Par er

(Pusula Gazetesi 18.03.2024 Besinci Sayfa)

Erdogan'in yatirim kalemleri, hizmet vurgulart ve “Erzurum’dan giiglii destek™ ¢agrisi,
yerel segmenin ulusal liderle 6zdeslesmesine dayali bir ¢er¢eve yaratmaktadir. Haber liderin
sorun ¢dziicii rollinii 6ne ¢ikararak se¢men bilisini yonlendiren “problem tanimlama ve ¢éziim

onermesi” islevi gormektedir (Entman, 1993).

Benzer sekilde Yenigiin Gazetesi’nin 18 Subat 2019 sayili niishasinin 5. sayfasindaki
“Erzurum Reis’i Bekliyor” manseti, tamamen lidere bagl bir siyasal kimlik olusturmakta; hem
Erdogan’in silueti hem de arka plandaki kalabalik fotograflari se¢mende duygusal

mobilizasyon olusturmaktadir.
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Sekil 9.

Yenigiin Gazetesi
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(Yenigiin Gazetes1 18. 02 2019 Besinci Sayfa)

Bu tarz haber yapilari; lider figiliriinii karizmatik, giiclii ve vazgegilmez bir aktor olarak

konumlandirarak medya iizerinden bir “lider kiilti” insasi saglar (Dalton ve Klingemann,

2007).

Ittifak gergevesi ise dzellikle MHP—AK Parti birlikteligini goriiniir kilan haberlerde

5. sayfasinda

belirginlegsmektedir. Pusula Gazetesi’nin 30 Mart 2024 sayili niishasinin

MHP’nin genis katilimli iftar programi “birlik ve beraberlik” sdylemi tizerinden aktarilmakta;

“gliclii birliktelik” ve “omuz omuza

haber metninde sik sik “Cumhur Ittifaki’nin zaferi”,

miucadele” ifadeleri kullanilmaktadir.
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Sekil 10.
Pusula Gazetesi
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(Pusula Gazetesi 30.03.2024 Besinci Sayfa)

Ittifakin ortak aday gdsterme pratigi, segmene “tek merkezden giic alan ortak yénetim”
mesaj1 vermektedir. Bu sdylem Yenigilin Gazetesi’ninde de siireklidir. Gazetenin 05 Subat 2024
sayili niishasinin 1. sayfadaki “Meydanlar Isiniyor” ve 13. sayfadaki “Yerel Secimler
Oncesinde Cumhur Sinerjisi” basliklari, ittifakin sahadaki hareketliligini ve birlik goriintiisiinii

pekistirmektedir.
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Sekil 11.

Yenigiin Gazetesi
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(Yenigiin Gazetesi 05.02.2024 Birinci Sayfa)

Haberde ittifak temsilcilerinin yan yana goriintiilenmesi, hem gorsel hem sozel olarak
bir “ortak kader ve ortak yonetisim” algisi iiretmekte; Snow ve Benford’un (1988) “kolektif

kimlik” ¢erg¢evesine birebir uymaktadir.

Bussiiregte IY1 Parti ve Yeniden Refah Partisi ile ilgili haberler ise bu ittifak ¢ergevesinin
kars1 kutbunu olusturmaktadir. Ornegin Pusula Gazetesi’nin 18 Mart 2024 sayil1 niishasinin 5.
sayfasinda Yeniden Refah Partisi adaymm IYI Parti adayma destek agiklamasi, muhalefetin

yerel diizeyde is birligi yaparak ittifaka karsi blok olugturmaya ¢alistigini1 gostermektedir.
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Sekil 12.
Pusula Gazetesi

Erzurum'da
Tayyip Erdogan, sehre yapilan yatinmlan siraladi, Erzerum'y
depreme dayanik bir sehir haline getirmekte kararl oldukla-
nim séyledi. Cumhurbaskani Erdodan, Erzurum’dan istanbul, An-
kara ve izmir adayma da destek istedi.

Yeniden Refah tarafini secti

¥ Part Erzurum Bayoksehir Belediye Bagkan Aday: Canan Usar in dzenledigiiftar programina katlan Yeniden
Refah Par e Bagh:

(Pusula Gazetesi 18.03.2024 Besinci Sayfa)

Ancak bu haberler bile ¢ogunlukla “Cumhur Ittifaki’nin giiciine kars1 olusan kiigiik
birliktelikler” seklinde konumlandirilmistir; bu da medya g¢ergevesinin hakim yoniiniin ittifaki

merkezilestirme oldugunu ortaya koymaktadir.

iki yerel gazete de 2024 Erzurum secimlerinde lider ve ittifak merkezli gercevelemeyi
yogun kullanmis; ulusal liderligi yerel siyasal tercihlerin temel belirleyicisi olarak sunmus;
ittifaki ise istikrar, gli¢ ve ortak hedeflerin temsilcisi olarak kurgulamistir. Bu gerceveleme
bi¢imi, se¢gmenin yerel tercihlerini ulusal siyasi kimligiyle hizalamay1 amaglayan stratejik bir

medya yaklagimini yansitmaktadir.

Gorsel siyaset, siyasal iletisimin psikolojik, sembolik ve duygusal etkilerini tagiyan en
giiclii araclardan biridir. Haber fotograflari, yalnizca bir olay1 belgeler nitelikte degil; olayin
nasil algilanacagini, liderin nasil konumlanacagini, halkin nasil temsil edilecegini ve siyasi
mesajin hangi ¢erceveler icerisinde alinacagini belirleyen yonlendirici unsurlar icermektedir.
Bu nedenle gorseller, ger¢eveleme analizinin vazgecilmez bir bilesenidir (Grabe ve Bucy,

2009). Incelenen iki yerel gazete, 2024 yerel sec¢im siirecinde gii¢lii, yogun ve sistematik bir
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gorsel cerceveleme stratejisi kullanmis; ozellikle liderlik, ittifak bitiinliigli, hizmet ve

mobilizasyon temalarini gorseller araciliiyla yeniden liretmistir.

[lk olarak Yenigiin Gazetesi’nin 15 Subat 2019 say1li niishasinin 1. sayfasindaki “Miting
Gibi Acilis” mangeti, liderlik ve kalabalik atmosferini ayni karede birlestiren bir gorsel
kullanmaktadir. Fotograflarda AK Parti Pasinler Se¢im Koordinasyon Merkezinin (SKM)
acilisinda Uzun bir kuyruk, yogun katilim, kalabalik bir vatandas grubu ve protokol figiirleri net

bicimde goriilmektedir.

Sekil 13.
Pusula Gazetesi

(Yemgun Gazetesi 15.02.2019 Birinci Sayfa)

Bu tarz goriintiiler, secmende hem “liderlik giicii” hem de “halk destegi” mesajini
pekistirir. Miting kalabaliklar1 siyasal iletisimde “giic gdsterisi” anlamina gelir ve lider

merkezli ¢ergevenin en giiclii gérsel dayanaklarindan biridir (Grabe ve Bucy, 2009).

Ayni durum Yenigiin Gazetesi’nin 28 Subat 2019 sayili niishasinin 5. sayfasinda yer

alan “Erzurum Reis’i Bekliyor” mangetinde de belirgindir. Erdogan’in genis agiyla ¢ekilmis
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miting fotografi, binlerce kisinin bulundugu arka plan ile birlikte liderin karizmatik figiiriinii

merkezilestirir.

Sekil 14.

Yenigiin Gazetesi
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(Yenigiin Gazetesi 28.02.2019 Besinci Sayfa)

Fotografin kompozisyonu, lideri hem sahnenin fiziksel merkezine hem de haberin anlam
merkezine yerlestirir. Bu gorsel diizen, okuyucunun dikkatini bilingli olarak liderin karizmasina
yonlendirir ve liderin sehirle kurdugu duygusal bagin giiclendirildigi bir atmosfer olusturur.
Entman’m (Entman, 1993) cergeveleme kuramina gore bu tip gorseller, yalnizca bilgi

aktarmakla kalmaz; segmenin duygusal degerlendirme mekanizmalarini da harekete gegirir.

Gorsel siyasetin dikkat ¢ekici bir bagka 6rnegi Pusula Gazetesi’nin 18 Mart 2024 sayil1
nlishasinda 5. sayfasindaki sayfa diizeninde goriiliir. Erdogan’in konusma yaptig1 fotograf,

sayfanin biiylik bir boliimiinii kaplamakta; arkada Tiirk bayraklar1 ve yogun kalabaliklar yer

almaktadir.
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Sekil 15.
Pusula Gazetesi

i séledi, Comburbaskans Erdofan, Erzurumdan istasbul, An-
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(Pusula Gazetesi 18.03.2024 Besinci Sayfa)

Bu gorsel “milli birlik”, “kararlilik” ve “gli¢lii lider” temalarint ayn1 kare i¢inde bir
araya getirir. Gorselin alt kisminda yer alan hizmet duyurular1 ve proje agiklamalari ise
liderligin performans siyaseti ile iligkilendirilmesini saglar. Yani liderin gorsel giicii ile hizmet

anlatis1 ayn1 sayfa tizerinde biitiinlestirilerek mesaj daha etkili hale getirilir.

Ittifak temal1 gorseller de cercevelemenin 6nemli bir unsurudur. Yenigiin Gazetesi’nin
06 Subat 2024 sayili niishasinda yer alan 5. sayfasindaki “Cumhur Sinerjisi” haberinde AK
Parti ve MHP yoneticilerinin yan yana oturdugu fotograf, ittifakin siyasi birlik mesajini

desteklemektedir.
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Sekil 16.

Yenigiin Gazetesi
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(Yenigiin Gazetesi 06.02.2024 Besinci Sayfa)

Bu tiir “yan yana durma” kareleri siyaset biliminde birlik, dayanisma ve igbirligi
sembolizmini giiclendiren gorsel kodlardir. Fotografin altindaki haber metni de bu gorsel
mesaj1 kelimelere doniistiirerek pekistirir.

Gorsel siyasetin bir baska 6rnegi, Pusula Gazetesi’nin 08 Subat 2024 tarihli niishasinin

5. sayfasindaki “Baskan Sekmen’e ekmek ¢agrisi” haberinde goriiliir.
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Sekil 17.
Pusula Gazetesi
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(Pusula Gazetesi 08.02.2024 Besinci Sayfa)

Burada Sekmen'in halkla dogrudan temas ettigi, magazalarda veya pazar yerlerinde
vatandaslarla sohbet ettigi gorseller kullanilmaktadir. Bu gorseller liderin “halke1”,
“ulagilabilir” ve “sahada calisan” yoniinii vurgular. Bu tarz yakin ¢ekim kareler, siyasal
iletisimde “dokunan lider” imaj1 yaratir ve se¢gmen algisinda sicaklik, giiven ve samimiyet

duygusunu pekistirir.

Benzer sekilde Yenigiin Gazetesi’nin 19 Subat 2024 tarihli niishasinin 5. sayfasinda

"’

MHP temsilcisinin “Bunlar siyasi namussuz!” baslikli sert ¢ikisinin yer aldigi sayfada

kullanilan biiytik 6l¢ekli portre fotografi, liderlik iddiasin1 duygusal bir yogunlukla sunar.
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Sekil 18

Yenigiin Gazetesi
Bunlar slvas'l :

(Yenigiin Gazetesi 19.02.2024 Besinci Sayfa)

Yiiz ifadesinin sertligi, konugsma aninda ¢ekilen kare, siyasal 6fkeyi ve muhalefete

yoneltilen tepkiyi okuyucuya yansitmaktadir.

Her iki gazetedeki mansetler, fotograflar ve mizampaj Erzurum yerel basininin 2024
secim siirecinde gorsel siyaseti yogun ve sistematik bi¢cimde kullandigini gostermektedir.
Fotograflar yalnizca bilgilendirici bir unsur degil, siyasal mesajin duygusal ve sembolik
tagtyicilaridir. Gorseller araciligiyla liderlik, ittifak birligi, halk destegi, performans ve otorite

gibi mesajlar ¢ercevelenmis; segmenin siyasal algisi yonlendirilmistir.

Iki gazete incelendiginde en dikkat cekici bulgulardan biri, muhalefetin medyada
neredeyse tamamen goriinmez kilinmasidir. Muhalefet haberleri ya kiigiik kutularda verilir ya
da liderlikten ve projelerden yoksun nétr bir bilgilendirme bigiminde sunulur. Bu durum “media

power imbalance” olarak literatiirde sikga ele alinmaktadir (Abrahao ve Cook, 2016).

Ornegin Pusula Gazetesi’nin 18 Mart 2024 tarihli niishasinin 2. sayfasinda Yeniden
Refah Partisi’nin Pasinler’de 1Y1 Parti adaym desteklemesi haberinin yer aldig: kiiciik kutu,
ayni sayfadaki genis kapsaml ittifak bulugmalarinin goélgesinde kalmaktadir. Haber ne gorsel

acidan ne de manset diizeyinde gii¢clendirilmistir.
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Sekil 19.
Pusula Gazetesi

Haniti Macit, tiuzide Cipan,
Metehan Ozkan, Mustaf n, Ex

- - fa m
Giiven Ozlurk_ Lsma Oz(l an Giir,

i ini 1k
“Tamer Ca Aklmglu Hiiseyin / afer Giilseven,
Hiiseyin Korkmaz, Utkucan Yildinm. Hayri

1Y Parti Erzurum Bilyiiksehir Belediye Baskan Adayi Canan Ugar’in diizenledidi iftar programina katilan Yeniden Bulut,

Refah Partisi Pasinler Belediye Bagkan Aday Hikmet Cakal, segimlerde Ucar'in destekleyeceklerini agikladi. i}:j’i‘:,ﬁ,“};;;l,“ﬁ;‘,‘},ﬁ

M Manolya BULUT-

@ my

O lp (‘mxy
Erdemir, 0 zer Karakayacr, All Yildiz.
MDK’da Kiirsat Tiirker Ercan
yerini Korudu

Kurultayda 9 MDK yesi secimi icin
aday gbsterilen isimler bin 2
secildi. Eski MDK den Kiirsat Tirker L
yerini korurken kurula 8 yeni isim eklendi.

O isimler ise séyle:

4 bea “Abdullah Bahadir Alperen, Ahmet

e Korhan Mast, Hilal Elmas, Tilin Tuncay,
Nihat Unver, Gokberk Osmanagaoglu,

Hatice Akkaya, ilker Ipek.”

(Pusula Gazetesi 18.03.2024 Besinci Sayfa)

Yenigiin Gazetesi’'nde ise muhalefete iligkin neredeyse higbir tam sayfa haber
bulunmaz. Haberler agirlikli olarak AK Parti-MHP ittifakina ayrilmistir. “Meydanlar Isintyor”
ve “Cumhur Sinerjisi” gibi haberlerde ittifak temsilcileri genis fotograflarla desteklenirken,

muhalefetin higbir lideri veya genis katilimli etkinligi gorsellerde yer bulamamistir.

Bu goriinmezlik, se¢gmene yalnizca “giiclii olanin goriiniir oldugu” bir siyasal atmosfer
sunmaktadir. Muhalefetin diisiik goriiniirliigli, se¢menin alternatif degerlendirme yapma
kapasitesini zayiflatir ve igerik tekellesmesini tetikler. Bu strateji, siyasal iletisimde “agenda

exclusion” yani giindem digina itme teknigi olarak bilinir (Coleman vd., 2009).

Yerel se¢im kampanyalarinda segmen davranisini etkileyen en belirleyici unsurlardan
biri, adaylarin kamuoyuna sundugu vaatlerdir. Vaatler yalnizca bir hizmet listesi degil; siyasal
aktorlerin yonetim anlayisini, ideolojik yonelimlerini, ulusal—yerel iliskiyi nasil kurduklarini ve
secmene hangi duygusal ¢erceveleri aktarmayr amacladiklarini gosteren sdylemsel yapilardir.
Bu cercevede, 2024 yili1 Erzurum yerel basininda yer alan vaatler incelendiginde hem tematik
hem ideolojik acidan belirgin egilimlerin oldugunu gérmek miimkiindiir. Ayrica 2019 se¢im
doneminde ortaya ¢ikan vaat Oriintiileriyle karsilastirildiginda, 2024 yilinda vaatlerin igerik,

6l¢ek ve siyasal yonelimi bakimindan kayda deger bir doniisiim gecirdigi goriilmektedir.
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Sekil 20.

Yenigiin Gazetesi
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(Yenigiin Gaze;esi 18.03.2024 Birinci Say}a)
Yenigiin Gazetesi’nin 18 Mart 2024 tarihli niishasinda “Miijdelerle Geldi” manseti,
vaatlerin se¢im kampanyasinda nasil sunulduguna dair 6nemli bir 6rnek olusturmaktadir.
Mangset gorselleri Cumhurbaskan1 Erdogan’in Erzurum mitingine odaklanmis, vaatler ulusal
liderlik tarafindan “miijde” formatinda se¢mene aktarilmistir. Bu g¢erceve, vaatleri belediye
baskan adaylarinin teknik agiklamalarindan g¢ikararak ulusal lider figiirliyle 6zdeslestiren bir
temsil olugturur. Sayfanin devaminda yer alan “Erdogan’dan stat ve doniisiim miijdesi” baslikli
haber, Erzurum’a yeni stat, kentsel dontisiim, kayak merkezleri ve altyapi1 projeleri gibi biiyiik
Ol¢ekli vaatlerin se¢im siirecinin merkezinde yer aldigin1 gostermektedir. Bu vaat tiirii, 2024

secimlerinde “mega proje — prestij yatirim” ekseninin agirligini ortaya koymaktadir.

Pusula Gazetesi’'nde ise vaatlerin iki farkli siyasal aktor {izerinden sekillendigi
goriilmektedir. 12 Subat 2024 tarihli sayfadaki “Cilgin projem: adil yonetim” baslikli haberde
Y1 Parti Biiyiiksehir Belediye Baskan Adayr Canan Ugar’m projeleri yer almaktadir. Ugar’in
vaatlerinde seffaf yonetim, ayristiric1 degil birlestirici belediyecilik, kadin ve genglere yonelik
sosyal projeler, kirsal kalkinma, tarim destekleri ve tlireticiye yonelik tesvikler 6ne ¢ikmaktadir.

Bu vaat yapisi, Cumhur Ittifaki’nin mega proje ve altyap1 odakli vaatlerinden farkli olarak,
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“insan odakl1 — adil yonetim — sosyal belediyecilik” ¢ergevesini temsil etmektedir. Bu ¢esitlilik

2024 se¢imlerinin vaat diizeyinde ¢ok aktorlii bir rekabet igerdigini gostermektedir.

Sekil 21.
Pusula Gazetesi

12 Gubat 2024 PRZARTER

Diizenledii basin toplantrs ile projelerini kamuoyuna aciklayan i¥i Parli Erzurum Biyiiksehir Belediye Baskan Aday Canan Ugar, “Biz kavgaya,
aynstirmaya deffl, birfestirmeye geliyoruz. Bitiin projelerimizde insani odak olarak aldik. Benim ciigin projem ise adil bir yénetim™ dedi.

(Pusula Gazetesi 12.02.2024 Besinci Sayfa)

21 Mart 2024 tarihli Pusula Gazetesi’nde, Erzurum Biiyiiksehir Belediye Baskani
Mehmet Sekmen’in vaatleri incelendiginde, 2024 yilinin bir diger belirgin egilimi ortaya
cikmaktadir: Ekonomik kriz odaklt mikro ¢oziimler ve sosyal yardim politikalari. Sekmen’in
aciklamalarinda, istthdami artirma, yoksullukla miicadele, gastronomi merkezi kurma, deprem
sonrasi direngli sehir planlamasi, dogalgaz gitmeyen mahallelere dogalgaz ulagtirma ve yeni
miizeler gibi kiiltiirel yatirnmlar yer almistir. Bu vaatler hem ekonomik sikintilara yanit
niteligindedir hem de Erzurum’un turizm ve kiiltiir alaninda marka sehir olusturma ¢abasinin
pargasidir. Ozellikle deprem sonras1 dénemde “afet dayamkliligi” vurgusunun vaatlerde yer
almasi, 2024 se¢imlerini 2019°dan ayiran temel gostergelerden biridir. 2019 se¢im vaatlerinde
deprem ve direngli sehir soylemi neredeyse hi¢ yer almamisken, 2024°te bu sdylem dogrudan

politika diizeyine taginmaistir.
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Sekil 22.
Pusula Gazetesi

PUSULA Erem——

Erzurum Bilyiiksehir Belediye Baskani Mehmet Sekmen,31 Mart Mahalli idare-
ler Secimlerine sayil giinler kala gerceklestirecedi projeleri acikladi. Baskan
Sekmen'in giindeminde turizmden istihdama kadar bircok dnemli baslik yer aldi.

(Pusula Gazetesi 21.03.2024 Besinci Sayfa)

2024 vaatlerinin belirgin temalarindan biri de ekonomik kriz baglaminda sekillenen
sosyal destek projeleridir. Yenigiin’iin 21 Mart 2024 tarihli birinci sayfasindaki “Ramazan
bereketi” haberi, belediyenin sosyal yardimlarinin se¢im atmosferinde dogrudan bir vaat olarak
sunuldugunu gdstermektedir. Iftar organizasyonlari, erzak kolileri ve ihtiyag sahiplerine yapilan
yardimlar “giindelik yasami kolaylastiran belediye hizmetleri” seklinde ¢ergevelenmistir. 2019
secimlerinde sosyal yardim projeleri bu denli 6ne ¢ikarilmamais; daha ¢ok klasik belediyecilik

hizmetleri (yol, park, cevre diizenlemesi) vaatlerin temelini olusturmustur.

2019 seg¢imleri ile 2024 secimleri karsilagtirildiginda birkag 6nemli degisim dikkat
cekmektedir. Ilk olarak, 2019°da vaatler daha kiiciik olcekli belediyecilik projelerine
odaklanmisken, 2024’te vaatlerin kapsami ulusal yatirimlarla dogrudan iliskilendirilmis,
Ozellikle Yenigiin’de lider merkezli vaat sunumu belirginlesmistir. 2019’da ulusal liderligin
dogrudan vaat dagitimina bu derece agirlik verilmemisti. Ikinci olarak, 2024’ te ekonomik krizin
yarattig1 baski nedeniyle sosyal yardim projeleri ve ekonomik destek vaatleri ¢ok daha goriiniir
héle gelmistir. Ugiincii olarak, 2019°da muhalefet vaatleri yerel basinda oldukga siirli yer

bulurken, 2024°te 1YI Parti adayina Pusula Gazetesi’nde tam sayfa ayrilmasi énemli bir
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degisimdir. Son olarak, 2019°da afet ve risk yonetimi vaatleri hemen hi¢ bulunmazken, 2024°te

bu sdylem 6zellikle Sekmen’in agiklamalarinda merkezi bir konuma gelmistir.

Tim bu bulgular, 2024 yerel secimlerinde vaatlerin sadece hizmet listeleri degil,
ideolojik durusun, ulusal liderlik baginin, ekonomik kriz yonetiminin ve sosyal belediyecilik
anlayisinin bir yansimasi haline geldigini gostermektedir. 2019’a kiyasla vaatlerin 6lgegi
biiylimiis, ¢esitliligi artmis ve siyasal rekabet daha goriiniir bir hal almistir. Bu da Erzurum yerel
basininin vaatleri yalnizca bilgi aktarma araci olarak degil, siyasal yonlendirme unsuru olarak

kullandigini1 gostermektedir.

1.12. Erzurum’da Yerel Medya

Erzurum’da, pek cok siireli yayin ve yaym organina ek olarak yedi 4 giinliik gazete
yayimlanmaktadir. Bunlar; bolge gazetesi olan Pusula ile yerel 6l¢ekte yayimlanan Yenigiin,
Giinebakis ve Milletin Sesi gazeteleridir. Bu yayinlar, kentin siyasi yasamina dair farkli
perspektiflerden kapsamli bilgiler sunmaktadir. Tiim bu faktorler, adaylarin kampanyalarinin
yerel medya araciliiyla incelenmesi i¢in genis bir zemin olusturmaktadir. Dolayisiyla bu
calismanin temel odagi, 2019 ve 2024 Erzurum yerel se¢imlerinde adaylarin se¢im

kampanyalarindaki yerel medyanin rolii ve etkisidir.

Cesitli tiirdeki yayin organlari, bilgilerin yayilmasi i¢in genis se¢cenekler sunmaktadir.
Partiler, adaylar veya politika ve programlarin diger savunuculari; mesajlarint segmenlere
gazeteler, reklamlar, afisler, miting konusmalari, bireysel temaslar ve mektuplar gibi ¢esitli
yollarla iletebilmektedir. Kitle iletisim kampanyalarinin hedefi farkli gruplari etkilemek olsa
da, baskin etkisi daha cok siyasete en az ilgili olan veya katilim gdstermeyen ve medya

kanallarimi birincil bilgi kaynag olarak kullanan se¢gmenler iizerinde goriilmektedir.

Kitle iletisim araglarmin ulastifi genis kitle ve etkisi dikkate alindiginda, yerel
secimlerde adaylarin medya ile temas noktalar1 olusturmasi kritik 6nem tagimaktadir. Adaylar,
kampanyalarim1 hazirlarken kitle iletisim araglarina erisim saglayarak medya bilgilerinden

yararlanmak durumundadir (Antkowiak ve Scheffs, 2015).

Erzurum niifusunun yiizde 70’inden fazlasi orta 6lcekli ve kiiciik ilgeler ile kdylerde
yasamaktadir. Bu nedenle, bu bolgeleri kapsayan yerel medya, toplumun genis kesimlerinin
sosyo-politik goriislerini ve adaylarin se¢im kampanyalarini yansitmak agisindan 6nemli bir rol
oynamaktadir. Erzurum halki biiyiik 6l¢iide televizyon ve yazili basindan faydalanmaktadir.
2019-2024 yillart arasinda, asagida belirtilen yerel medya tiirleri adaylarin kampanyalarina

onemli katki saglamigtir:
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1.13. Medya Sahipligi ve Kontrolii

Yerel medya yapist, belirgin sahiplik ve kontrol kaliplariyla sekillenmektedir. Radyo ve
televizyon sektorlerindeki sahiplik genellikle yogunlagmustir; birkag Ozel grup, yayin
organlarmin biiyiik cogunlugunu ydnetmektedir. Ozel sahiplik, haberlerin ¢ogu zaman kiigiik
ekonomik ve siyasi elitlere yonlendirilmesine neden olmakta, yerel yonetimler ise belirli medya

kanallarini kendi politikalarin1 yaymak amaciyla kullanmaktadir (Bozkurt, 2017).

Yazili basinda yerel gazeteler agirlikli olarak 6zel miilkiyete aittir. Kamuya ait radyo
istasyonlar1 bazen yerel yonetimlerden siibvansiyon alirken, 6zel istasyonlar genellikle reklam
gelirleriyle faaliyetlerini siirdiirmektedir. Sahiplik yapilari, haberlerin igerigini etkileyebilen
ticari baskilarla daha da karmasik hale gelmektedir. Bu durum, 6érnegin hassas siyasi konularin

haberlestirilmesinde degisikliklere yol acabilmektedir (Kamalak, 2013).

1.14. Adaylarin Kampanya Stratejileri

Adaylar, hem geleneksel se¢im yontemlerini (ev toplantilari, yiiz yiize propaganda,
kamu gosterileri ve mitingler) hem de ¢agdas dijital yaklagimlari kullanmaktadir. Resmi segim
web sitelerini yonetmekte, sosyal iletisim platformlarinda varlik géstermekte ve dijital ile basili
materyaller dagitmaktadirlar. Erzurum gibi sehirlerde, yerel medya organlart segim
sOylemlerinin yayilmasinda temel bir unsur olusturmaktadir. Adaylar, yerel gazetelerin
destegini aktif olarak aramakta, ticretli reklam kampanyalar yiiriitmekte ve il diizeyinde genis
medya goriiniirliigli saglamaya ¢aligmaktadir. Bununla birlikte, sosyal medya platformlarinin

sundugu potansiyeli de gbz ardi etmemektedirler (Kamalak, 2013).

1.15. Geleneksel Kampanya Yontemleri

2019 Erzurum yerel se¢imlerinde adaylar, dnceki secim pratikleriyle uyumlu olarak
cesitli geleneksel yontemler kullanmislardir. Bu geleneksel teknikler arasinda se¢im afisleri ve
brosiirlerinin dagitimi, dengeli sekilde planlanan toplantilarin diizenlenmesi ve kapi kapi
dolasarak propaganda yapilmasi yer almaktadir. Bu son yoOntem, etkili bir sekilde
uygulandiginda 6nemli 6lgiide oy kazandirabilmektedir (Dilber, 2019). Adaylarla vatandaslar
arasindaki dogrudan temas, segmenle daha giiclii bir iletisim kurulmasinda kilit bir unsur olarak
vurgulanmistir. Yerel medya organlarinin kullanimi da bu donemde 6nemli bir rol oynamustir.
Adaylar, segmenlerle yerel gazeteler ve elektronik medya aracilifiyla yliz yiize roportajlar
gerceklestirmis; bu mecralarin erisilebilirliginden ve halkin asina oldugu dilinden yararlanarak

segmen egilimlerine hitap etmis ve basar1 sanslarini artirmaya ¢alismiglardir.
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1.16. Dijital Kampanya Stratejileri

Secim donemlerinde adaylar, SMS, cep telefonlari, elektronik posta, WhatsApp,
Telegram, Facebook, Zoom, Skype, Instagram, YouTube ve benzeri dijital iletisim
yontemlerini propaganda kampanyalarinda yogun bi¢imde kullanmaktadir. Bu platformlar,
adaydan hedef kitlelere ¢esitli mesajlarin aktarilmasinda kullanilmakla birlikte; etkinlikleri,
kampanyanin igerigine, yontemine, zamanlamasina, temas aglarinin biiyiikliigline ve mesaj

iletim tekniklerine gore degisiklik gdstermektedir (Oncel, 2023).

Ornegin, ABD baskanlik adaylar1 geleneksel olarak televizyon ve diger kitle iletisim
araglarinda yogun bigimde reklam yaparken, 2008 Obama kampanyasi dijital iletisim
stratejilerinde yeni bir donemi baslatmistir (Bimber, 2014). Obama kampanyasi, segmen temas
mekanizmalarinin daha yakindan izlenmesine imkan taniyan yenilik¢i dijital taktikler
gelistirmistir. Tiirkiye’de ise kurumsal adaylar i¢in dogrudan temas, oylarin daha etkin harekete
gecirilmesini ve soyut kazanimlarin elde edilmesini saglayabilmektedir (Bozkurt, 2017).
Aragtirmalar, asil meselenin adaylarin dijital kampanya yapip yapmayacagi degil, bu

kampanyalari nasil etkin ve verimli sekilde yiiriitecekleri oldugunu géstermektedir.

Yerel secimlerde adaylar genellikle SMS ve WhatsApp gibi dijital araglardan
yararlanarak segmen bagliligini artirmakta ve tekrar oy destegi saglamaktadir. Cesitli sosyal
medya platformlari ise daha genis bir segmen kitlesine mesajlarin iletilmesi ve destekgilerin
artirllmas1 amaciyla kullanilmaktadir. Bununla birlikte, kiiclik ve orta Glgekli sehirlerde
secmenlerle dogrudan temas, oy kazanma stratejisinde hala baskin yontem olmaya devam

etmektedir (Oncel, 2023).

1.17. Yerel Medya ile Etkilesim

Adaylar, se¢im siireci boyunca Erzurum’daki yerel medya portallari, gazeteler ve radyo
istasyonlariyla siirekli temas halinde olmaktadir. Kampanya dénemi, bu medya kuruluslarindan
alan tavsiye ve desteklerle karakterize edilmektedir. Biiylik ¢apli roportajlar ¢ogunlukla
gazetelerde yayimlanmakla birlikte, radyo ve televizyon platformlar1 da etkin big¢imde
kullanilmaktadir. Yerel medya organlarinda avantaj saglamak adaylar i¢in zorlayici olsa da,
geleneksel yontemlerle paralel bicimde iletisimi siirdiirmek yaygin egilimdir. Adaylar, degerli
roportajlar ve haber igerikleri elde etmek igin medya ile olan iliskilerini kullanmaktadir. Yerel
algilar, yerel medya ile siirekli diyalogun se¢imlerde basariya katki sundugunu, bu
etkilesimlerin ihmal edilmesinin ise rakip adaylarin diizenli medya katilim1 saglamas1 halinde

yenilgiye yol agabilecegini ortaya koymaktadir.
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Zor ekonomik kosullarda finansman sikintilari, medya sektoriinlin yogunlugu ve
yaklasan sosyal, teknolojik ve ekonomik donilisim bu temaslarin sorunlu yonlerini
vurgulamaktadir. Ancak yerel medya ile aktif ve siirdiiriilebilir iletisim kisa vadede somut
kazanimlar saglamaktadir. Bu nedenle yerel basinla is birligi yapan adaylar, stratejik bir avantaj

elde etmekte ve dnemli bir secim faktorii olusturmaktadir (Kamalak, 2013).

1.18. Yerel Medyanin Se¢cim Sonug¢larina Etkisi

Tiirkiye’nin 1980’11 yillarin basindan itibaren yasadigi siyasi ve ekonomik doniisiim
siireclerinin sonuglarini en dnce hissedenler arasinda yerel medya olmustur. Bu siireclerin yerel
medya tizerindeki etkisi yillar i¢inde artmis, sektoriin yeni kosullar altinda beklenen rol ve
islevini tam anlamiyla yerine getirememesine yol agmistir. Bununla birlikte, yerel medya halen
yerel diizeyde onemli ve yaygin bir bilgi kaynagi olarak islev gérmeye devam etmektedir.
Ancak yayimlanan bilgilerin kamuoyunun beklentilerini ne Olclide karsiladigi ve yerel
medyanin uymakla yiikiimlii oldugu demokratik ilkeleri yerine getirip getirmedigi tartismali bir
konudur (Toktas, 2010).

Yerel medya, belirli bir bolge, ilge veya il sinirlariyla ilgili konulart agirlikli olarak ele
alan ve yerel topluluk i¢in yayimlanan medya tiiriinii ifade etmektedir. Bu ¢alisma, 2019-2024
Erzurum yerel se¢imlerinde kamu gorevine aday olanlarin kullandiklar1 geleneksel ve dijital
secim kampanyasi stratejilerini incelemektedir. Pusula ve Yenigiin gazetelerine yonelik igerik
analizi araciligiyla, aday sdylemlerinin hangi unsurlarinin yerel medyada daha fazla dikkat
cektigi aragtirilmistir. Ayrica, yerel medya kapsaminin boyutunu ve etkinligini belirleyerek

se¢cmen lizerindeki etkisini ortaya koymak hedeflenmistir.

Adaylar, se¢cmen destegini ¢ekebilmek ic¢in cesitli kampanya ydntemlerine
bagvurmaktadir. Temel stratejilerden biri, adaylarin kisisel niteliklerini ve ydnetmeyi
amagladiklart bolgeye yonelik planlarmi vurgulayan hedeflenmis reklamlar olup, bu sayede
se¢gmen nezdinde gorev sorumluluklariyla uyumlu bir imaj olusturulmaktadir (Kamalak, 2013).
Tiirkiye’nin 2019-2024 yerel secimlerinde kitle iletisim araglarinin ve internetin yaygin
kullanim1 goz oniine alindiginda, kampanya faaliyetlerinin bu platformlara stratejik bir yonelim

sergiledigi goriilmektedir.

Her ne kadar afisler, panolar, kap1 kap1 ziyaretler ve halka a¢ik sunumlar gibi geleneksel
yontemler devam etse de, yerel medya ve sosyal medyaya yapilan belirgin vurgu dikkat
cekmektedir. Yerel medya, belirli cografi bolgeler veya toplum kesimleriyle dogrudan temas
kurmak isteyen adaylar icin en etkili ve verimli araglardan biri olarak 6ne ¢ikmaktadir. 2018

sonrast donem, Cumhurbagkanligi Hiikiimet Sistemi’nin kabuliiyle birlikte Erzurum’un siyasi
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yapisinda farkli sdylem tarzlarinin ortaya ¢iktigia taniklik etmistir. 2019 yerel se¢imlerinde
adaylar benzer hedefler izlerken, 2024 secimleri yeni kosullar, farkli motivasyonlar ve sdylem
cesitliliginde artigla birlikte dikkat ¢ekmistir. Yerel gazetelerdeki igeriklerin analizi, 2024
secimlerinde ©One ¢ikan yeni sOylem tarzlarinin basindan daha fazla ilgi gordigiini
gostermektedir. Ozellikle “Erzurum onun adayligina yiirekten inaniyor” gibi ifadeler, adaylarin

profilini digerlerinin 6niine tagimstir.

1.19. Medya Kapsami ve Kamuoyu Algis1

Yerel medya, se¢im kampanyalarinda segmenlerin gozii ve kulagi islevini gormektedir.
Yazili basin, segmenleri secim kampanyalari hakkinda haberler veya yorumlar yoluyla
bilgilendirmektedir. Dolayisiyla, se¢im siireci ile yerel medya arasindaki iligki daha ayrintili
sekilde ele alinmalidir. Yerel medya kapsami, se¢imlerin yapist ve sonucglarina dair segmen

algilarini, dolayl olarak ise adaylarin sdylem tarzlarini etkilemektedir.

Yerel medyanin farkli  kapsama  big¢imleri, secimlerdeki  yaklagimlari
degistirebilmektedir. 2019 Erzurum belediye secimlerinde adaylara yonelik yerel medya
kapsami incelendiginde, medyada en c¢ok yer bulan adaymn secimi kazanmasi beklentisi
olugsmustur. Ayrica 2024 yerel se¢imlerinde adaylarin s6ylem degisimlerinin derecesi, yerel
medya kapsamina gore degerlendirilmistir. Bu baglamda, sosyal medya ve yerel medya reklam

biitgelerinin se¢imler tizerindeki etkisi karsilagtirmali analizlere konu olmustur.

Medyanin artan etkisiyle birlikte se¢gmen sayist da artmistir. Ancak medyanin
secmenlerin siyasi tutumlar1 ve oy verme davraniglart {izerindeki etkisi tam olarak
kanitlanmamustir. Vatandaslarin siyasal tercihlerini belirlemede medya tek basina belirleyici
degildir; farkli faktorler de segmenlerin siyasi tercihlerinde rol oynamaktadir. Bununla birlikte,
secim kampanyalarinda medyanin kullanimi, partilerin propaganda ve se¢im stratejilerine dair
ilk ipuglarimi verebilmektedir. Yerel medya, igerik analizi yontemleriyle incelenmistir.
Geleneksel segmen kitlesi partiler i¢in dnemini korusa da, se¢im kampanyalari siiresince siyasi
partiler ve cikar gruplart arasindaki gecisler de dikkate alinmalidir. Dolayisiyla se¢im
haberlerinin igerik analizinde dncelikli olarak se¢men hareketliliginin siiregleri ve degisimleri

kategoriler halinde degerlendirilmistir.

Ulusal aglardan biiyiik 6l¢iide bagimsiz yerel medya organlarinin bulundugu bolgelerde
—ornegin Erzurum’da— adaylarin ulusal siyasetgilere ve ulusal medya kanallarina erisimi
kisitlanmaktadir. Boyle ortamlarda yerel medya iizerindeki denetim, adaylarin sdylemlerini,
kampanyalarini, se¢cim sonuglarini ve siirece iliskin kamu algisin1 sekillendiren kritik bir faktor

olarak one c¢ikmaktadir (Kamalak, 2013). Yerel medya aym1 zamanda adaylarin sdylem
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tarzlarii da bigimlendirmektedir. 2019 ve 2024 Erzurum yerel se¢cimlerindeki adaylara yonelik
karsilagtirmali bir analiz, iki se¢im arasindaki donemde adaylarin tslup farkliliklar
sergilemeden kendi temel yaklasimlarini uyarladiklarini ortaya koymaktadir. Ulusal partiler
2024 secimleri 6ncesinde kampanyalarini genislettikge, adaylar giderek daha fazla yerel
medyadan yararlanmis; bu da sektoriin stratejik 6nemini vurgulamis ve 6zellikleri ile etkisinin

yeniden degerlendirilmesini gerektirmistir.

1.20. Secmen Katilim Uzerindeki Etki

Erzurum’un 2019 ve 2024 belediye secimlerindeki kampanyalar, hizla degisen siyasi ve
medya kosullar i¢cinde sekillenmistir. Bu kampanyalarda geleneksel yontemler, sosyal medya
stratejilerinin giderek artan kullanimiyla birlikte ytriitiilmiistiir. Erzurum; biri biiyiiksehir, 3’i
merkez omak tizere toplam 20 ilge ve 1188 mahalleden olusmaktadir. Yapilan anketler, bolgede
se¢cmenlerin oy verme kararlarinda medyanin birincil bilgi kaynagi oldugunu siirekli olarak
vurgulamistir. Adaylar, kampanya stratejilerinde yerel medya (basili ve dijital) ile sosyal medya
platformlarini temel bilesenler olarak sik¢a kullanmislardir. Se¢im dénemlerinde Pusula ve
Yenigiin gazeteleri ilizerinde yapilan analizler, yerel medyanin adaylar ve partiler hakkindaki
kamuoyu algis1 iizerinde dikkate deger bir editoryal etkiye sahip oldugunu ortaya koymustur
(Kamalak, 2013).

Yerel medya, halka en yakin iletisim bigimi olarak, insanlarin siyasi partiler ve adaylar
hakkindaki algilari tizerinde 6nemli bir etkiye sahiptir. Medya etkisinin boyutu, biiyiik l¢iide
bireylerin sahip oldugu siyasal bilgi diizeyine ve siyasi baglama baglidir. insanlar partiler ve
adaylar hakkinda smirl bilgiye sahip olduklarinda, oy verme kararlarini yonlendirmek icin
kanaat onderlerinin ve medyanin sundugu ipuglarina bagvurmaktadir. Dolayisiyla yerel medya,
tercihleri ve siyasi tutumlar1 sekillendiren, vatandaglarin yerel aktorlere yonelik
degerlendirmelerini ve oy verme davranislarin1 dogrudan etkileyen bir referans noktasi islevi

gormektedir (Bozkurt, 2017).

Bu etkinin 6zellikle adaylar hakkinda smirli bilgiye sahip se¢menlerde daha giiclii
oldugu goriilmektedir. Erzurum’daki yerel se¢imler sirasinda yiiriitiilen bir arastirmada, en
yiiksek tiraja sahip iki yerel gazete olan Pusula ve Yenigiin’de yayimlanan haberlerin nitel
icerik analizi yapilmistir. Analiz, secimlere iliskin haber igeriklerine odaklanarak, yerel
medyanin adaylara dair kamuoyu algisin1 nasil sekillendirdigini ve dolayisiyla segim

sonuglarini nasil etkiledigini ortaya koymustur.
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1.21. Yerel Medyanin Karsilastigi Zorluklar

Tiirkiye’de, 6zellikle Erzurum’daki yerel medya, bagimsizliklarini ve islevselliklerini
zayiflatan artan siyasi ve finansal baskilarla kars1 karsiyadir. Yogun rekabet ortaminda gecen
2019-2024 yerel secimlerinde, Erzurum biiyiikliigiindeki sehirlerdeki ulusal medya
kuruluglarinin ¢cogu adaylar1 kapsayici bicimde ele almamaktadir. Bu nedenle yerel medya,
adaylar hakkindaki kamuoyu algisin1 ve adaylarin kazanma ya da kaybetme ihtimallerini

etkileyebilmektedir.

Yerel medya; gazeteler, kitap ve dergi yayimlari, yerel TV ve radyo, kablolu yayin
programcilify, acik hava reklamciligi, dijital basin, mobil ve dijital medya ile basin dagitim ve
perakende hizmetlerinden olugsmaktadir (Tos, 2025). Se¢im kampanyalari sirasinda adaylar,
cesitli medya aracglart aracilifiyla kendileri ile segmenler arasindaki engelleri kaldirmaya ve

yakinlik veya duygusal bag olusturmaya ¢alismaktadir.

Yerel medyanin goriinlimii olduk¢a karamsardir. Birgcok kurulus, 6zellikle kiigiik
yerlesimlerde reklam gelirlerinin azalmasi nedeniyle ciddi mali sikintilar yagamaktadir. Yerel
gazetelerin yayin sikligini azaltma egilimi giderek artmaktadir. Bir¢ok iilkede 6zel miilkiyete
ait yerel gazeteler ve haber siteleri son derece kirtlgan bir mali durumda faaliyet géstermektedir.
Internet tabanli iletisim aglarmin yayginlasmasi ekonomik anlamda bir miktar rahatlama
saglamis olsa da, yazili yerel basin hala Avrupa’nin ¢ogu bolgesinde en onemli iletisim bigimi
olmaya devam etmektedir (Nielsen, 2015). Ancak Avrupa iilkelerinin biiyiik kisminda, bu

sektorlerde 6zel miilkiyet agirliklidir ve yalnizca birkag istisna bulunmaktadir.

Siyasi partiler, yerel se¢imlerin onemini fark etmekte ve bu dogrultuda kapsamli
kampanyalar planlamaktadir. Medya, bu kampanyalarda belirleyici bir ara¢ olarak siirekli
yenilenmektedir. Kiiresel olgekte sosyal medya ve internet kullanimi, siyasi partiler igin
vazgecilmez hale gelmistir. Bilgi teknolojilerindeki gelismeler, toplumsal hayata ve dolayisiyla
medya ile se¢im kampanyalarina yeni boyutlar katmaktadir (Oztiirk ve Zeybek, 2020).
Ozellikle gelismekte olan iilkelerde yerel medya, biiyiime ve genisleme siireci yasamaktadir.
Tiirkiye’de brosiir dagitmak ve pazar yerlerinde yiiz yiize temas kurmak gibi geleneksel
yontemler hala temel kampanya aracglar1 arasinda yer almaktadir. Biiylik siyasi partilerin resmi
web siteleri bulunmakla birlikte, baz1 adaylar se¢im donemlerinde Facebook sayfalarini kisisel

web siteleri olarak kullanmaktadir.

Yerel medya sektorleri, sinirli mali imkéanlar ve rekabet baskilarinin yani sira siyasi
etkiler nedeniyle de toplumsal rollerini etkin sekilde yerine getirmekte zorlanmaktadir. Yerel
mali kaynaklar, masraflar1 karsilamada yetersiz kalmakta; baskin siyasi gii¢ ise bu kanallar1

kontroliinii pekistirmek i¢in etkilemeye caligmaktadir. Dijital doniistimiin ve kiiresel rekabetin
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getirdigi taleplerle birlesen bu piyasa ve toplumsal zorluklar, yerel demokrasinin ve toplumsal

hizmet statiisiiniin korunmasinda ciddi engeller olusturmaktadir (Toktas, 2010).

Sistematik bir literatiir incelemesi, yerel basinin bagimsiz bigimde faaliyet
gostermedigini, aksine yerel iktidarin mali yardimlar1 ve siyasi ¢ikarlar1 dogrultusunda
sekillendigini ortaya koymaktadir. Hiikimet destekleri ve siyasi onaylar, bu mecralarin
stirdiiriilebilirligi i¢in kritik bir unsur olup, cogu zaman mevcut iktidarla uyumlu siyasi bir durus
sergilemelerine yol agmaktadir (Yurdigiil ve Yiiksel, 2012). Literatiir, Tiirkiye’de yerel basinin
stirdiiriilebilirliginin ve bagimsizligimin mali durumdan bagimsiz olmadigini vurgulamakta ve
siyasi baskilara kars1 kirilganliklarim1 6ne ¢ikarmaktadir. Bu iliski, modernlesme ve yenilik
girigsimlerini de biiyiik 6l¢iide sinirlamaktadir (Kamalak, 2013). Yerel yonetim medyasi, se¢im
kampanyalar siiresince yerel alanda bilgi dolagiminda 6nemli bir kanal iglevi gérmektedir;

ancak bu medyanin yasal statiisii ve etik yonergeleri hala diizenlenmemistir (Piechota vd.,

2020).

Her ne kadar diger medya platformlarinda hizli bir doniisiim goézlemlense de,
Tiirkiye’de yerel medya bu doniisiimii gergeklestirememistir. Bu nedenle gorece daha
geleneksel bir medya yapisi sunmaktadir. Kiiresel dl¢cekte yeni medya teknolojileriyle birlikte
Kitlesel iletisimde yasanan degisim, medyada belirgin bir devrimi tetiklemistir. “Dordiinci
Cag” olarak da adlandirilan bu donem, siyasal secimlerin yeni bir evresini yansitmaktadir.
Medya teknolojileri, internetle birlikte gelismeye devam etmekte ve dolayisiyla sosyal medya

platformlarini1 da kapsamaktadir.

1.22. Secim Kampanyalarinda Yerel Medyanin Gelecegi

Ortaya ¢ikan gazetecilik trendlerinin, yerel se¢im kampanyalar tizerindeki etkisini
degerlendirmek gerekmektedir. Yenilik¢i yaklagimlar ve sosyal medya, se¢im sistemini kokten
doniistiirme vaadi tasimaktadir. Bu tiir arastirmalar, yerel medyanin se¢im meselelerini
sekillendirmedeki degisen islevine dair daha net bir vizyon sunmaktadir (Skogerbg ve

Krumsvik, 2015).

Erzurum’un 2019 ve 2024 yerel se¢imlerinde yerel medyanin gorece sinirli rolil, biiytik
Ol¢iide adaylarin kampanya tercihleriyle iliskilidir. Bu nedenle, yerel medyanin se¢im
kampanyalarinin ihtiyaglarini nasil karsilayabilecegine yonelik bir cerceve gelistirilmesi
gerekmektedir. Bu ¢ercevenin, yeni gazetecilik trendlerinin yenilik¢i uygulamalarina ve se¢im

iletisiminde siiregiden sosyal medya devrimlerine odaklanmasi énemlidir.

Giderek daralan medya biitgeleri, gazetecilerin demokratik agidan kritik gorevlerini

yerine getirme kapsamini kag¢inilmaz olarak etkilemektedir. Benzer sekilde, mesleki
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standartlardaki bozulmalar, bir¢ok yayin kurulusunun secimlere dair hayati bilgileri saglama
kapasitelerini zayiflatmaktadir (Casero-Ripollés vd., 2020). Ote yandan, yeni siyasal iletisgim
stratejileri, dezenformasyon ve propagandanin geleneksel bigimlerinin giiniimiiziin hizla
gelisen iletisim teknolojileriyle uyusmadigin1 savunmaktadir. Bunun yerine, dijital iletisim
araclar1 yeni bir baglantililik cagini agmakta; burada “aktarim”in yerini “konusma”, “etkinin
yerini “etkilesim”, “iktidar”m yerini ise “gliven” almaktadir. Diyalog ve sponsorluk, siyasal
iletisimin temel ilkeleri haline gelmis; sosyal medya ise “diyalog temelli demokrasinin”
vazgecilmez mecrasi olarak ortaya ¢ikmistir. Bu platformlardaki siyasal katilim ise ikna etme,
bilgi paylasma, hikdye yayimlama, goriis bildirme ve ag kurma gibi ¢esitli yeni yollarla

gerceklesmektedir (Jenkins ve Nielsen, 2018).

Bu ¢gergevede yerel gazeteciligin olanaklarini daha iyi anlamak, her zamankinden daha
kritik hale gelmistir. Sosyal medya, uzun siiredir arka plana itilmis “yerellik” kavramini ulusal
meselelerin Oniine c¢ikarabilecek giiclii araclar sunmaktadir. Ayrica sosyal ag servisleri
araciligiyla kamunun medya ve siyasal iletisimle dogrudan etkilesimine yonelik yeni ¢alisma
alanlar1 agilmakta ve kurumsallasmamis siyasal katilim bigimlerinde yurttas katiliminin artan

rolii dikkat ¢ekmektedir (Bright vd., 2020).

Yerel gazetecilikte yeni paradigmalarin gelisimi, tamamen yerel multimedya modelleri
ve yaklagimlari, yerel haber saglama pratiklerinin gercekligini doniistirmektedir (Bene ve
Dobos, 2025). Yarim yiizyili askin siiredir gézlemlenen yerel medya ile siyasal gelismeler
arasindaki dogal bag, 21. ylizyildaki derin siyasal doniisiimlerle daha da pekismistir.
Gilintimiizde seckin yerel medya, farkli yerel gelismeleri gilincel formatlarda sunmakta ve
toplumsal ¢evreye iliskin kamuoyu tartismalarini tesvik etmektedir. Etnik, bagimsiz, yeni
miizik ve topluluk temelli medya gibi alternatif medya kanallarinin biiyiimesi, yerel ve bolgesel
basinin genisleyen uygulamalariyla birleserek ulusal ve metropol medyasmin yerlesik

hakimiyetini yeniden sekillendirmektedir (Pavlik, 2021).

1.23. Kampanyalarda Yenilik Potansiyeli

Yerel gazeteciligin gelecegi bilgi akisina ve kullanimina bagl ise, zafer de bu bilgi
akisini secimsel avantaj i¢in yonlendirenlerin olacaktir. Erzurum’da 2024 secimlerinde oldugu
gibi birgok aday, gecmiste kendilerine zafer kazandiran yontemleri canlandirmay1 umarken,
belediye meclisleri, yerel basin, sosyal medya, se¢im ofisleri ve kampanya ekiplerini birbirine
baglayan karmasik ve karsilikli sistem yenilik¢i bir yaklasim gerektirmektedir. Giliniimiizde
siradan yliz yiize temas, kampanyalarda kullanilan bilginin yalmzca kiigiik bir kismini
olusturmaktadir. Bagsarili olabilmek i¢in adaylarin bilgi akisini ¢oziimlemesi ve kampanya

etkinligini artiracak stratejiler gelistirmesi gerekmektedir (Bozkurt, 2017).
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1.24. Sosyal Medyanin Rolii

Sosyal medya platformlari, Ozellikle Erzurum’da 2019-2024 doneminde seg¢im
kampanyalarinin kritik bir unsuru haline gelmistir. Adaylar, Facebook, Twitter, Instagram ve
benzeri kanallar1 se¢gmenlerle dogrudan iletisim i¢in etkin bir ara¢ olarak genis Olgiide
kullanmislardir. Sektorel raporlar, adaylarin sosyal medya etkilesim metriklerini (begeni,
yorum vb.) yakindan takip ettiklerini ve bu veriler araciligiyla kamuoyunun destegini

Olctiiklerini, ayrica etkili takipgileri belirlediklerini siirekli olarak vurgulamistir.

Sosyal medyanin geleneksel platformlara kiyasla avantajlar1 dikkate degerdir.
Geleneksel mecralarin aksine, sosyal medya, kampanyalarin yerlesik medya rutinlerini
atlamasina ve aksi takdirde mesajlarin1 gormeyecek segmenlere ulagmasina imkan tanimaistir.
Bu kanallar, adaylar ile vatandaslar arasinda kisisel ve ¢ift yonlii iletisim saglayarak daha giiglii
bir etkilesimi tesvik etmistir (Bright vd., 2020). Adanmis destek¢ilerin katkilari; metin,
fotograf, video ve sloganlar gibi cesitli formatlarda ortaya ¢ikmis ve arkadas ¢evrelerinde hizla
yayillmistir. Kampanya materyallerinin bu aglarda hizla ¢ogalmasi, siyasi partilerin tim
yelpazede aktif katilim gostermesine yol agmistir. Sosyal medyanin se¢im stratejilerine yerlesik
rolii, onu ozellikle destekcileri harekete gecirmek ve kararsizlari ikna etmek acgisindan degerli
kilmistir. Adaylar, goriiniirliiklerini ve mesajlasma faaliyetlerini artirarak yeni takipgiler

¢ekmeye ve rekabet avantaji saglamaya ¢alismistir (Hayes ve Lawless, 2015).

Akademik acidan bakildiginda, sosyal verilerden yararlanilarak secim sonuglarinin
kapsamli bigimde ongoriilmesi, segmen davraniglarinin anlasilmasimi gelistirebilir (Bozkurt,
2017). 2023 Cumhurbaskanligi ve Milletvekili se¢imleri Oncesinde, sosyal medya
paylasimlarinin hacmi ve duygusal tonu genellikle kamuoyu yoklamalariyla ve nihayetinde
resmi sonuglarla paralellik gostermistir. Geleneksel olarak secim tahminleri anket verilerine
dayanirken, sosyal medya platformlar1 benzersiz 6zelliklere sahip alternatif bir veri kiimesi
sunmakta ve kimi zaman daha iistiin tahminler ortaya koyabilmektedir. Siyasi liderler ile
vatandaglar arasindaki yogun etkilesimler, destek egilimleri ve niyet degisimlerini analiz etmek

icin bol miktarda veri tiretmistir (Gwiazda, 2015).

1.25. Diger Bolgelerle Karsilastirmal Analiz

Yerel medya yalnizca belediyeleri etkilemekle kalmaz, ayn1 zamanda sehirler ve biiyiik
bolgeler tizerinde de etkilidir. Biiyiliksehirlerdeki medya altyapis1 ve mevcut gazeteler, tasra ve
kirsal bolgelerde kurulmus olanlardan biiyiik Ol¢iide farklidir. Tirkiye’nin en biiyiik
metropollerinde ulusal gazeteler satilmakta ve TRT, Star, Habertiirk, Show TV, Kanal D, TVS§
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ve CNBC-e gibi ¢ok sayida ulusal televizyon kanali faaliyet géstermektedir. Uydu baglantisi

sayesinde tagra ve kirsal bolgeler dahi bu kapsamli medya altyapisina erisebilmektedir.

Bu durum, tilkenin diger bolgelerinden getirilen yerel gazetelerin nadiren satildig: kiigiik
sehirler ve bolgelerle keskin bir tezat olusturmaktadir. Bu yerlerde adaylar, segmenlere esas
olarak yerel radyo ve televizyon kanallar1 iizerinden ulagsmaktadir. Bu farkliliklar, 6zellikle
ulusal gazetelerin sinirli dolagima sahip oldugu Erzurum gibi sehirlerde yerel segimleri ve

kampanya stratejilerini sekillendirmektedir.

Benzer karsitliklar gelismis ve gelismekte olan iilkeler arasinda da gozlemlenmektedir.
Her ikisinde de biiyiik sehirler kiiresel medya sistemine giiclii bir sekilde bagliyken, kirsal ve
tasra bolgeleri bu kiiresel diizene marjinal olarak eklemlenmistir. Dolayisiyla, adaylarin
erisebildigi medya kaynaklar1 gelismis ve gelismemis bolgeler arasinda 6nemli 6l¢iide farklilik
gostermekte; bu da yerel medyanin se¢imler {lizerindeki etkisinin bolgelere gore degistigini

ortaya koymaktadir (Kurniasih vd., 2024).

1.26. Yerel Medya Etkisine Uluslararasi Perspektifler

Ulusal diizeydeki siyasal alanin siurli yapist ile karsilagtirildiginda, yerel se¢imlerin
acikhigr yerel diizeydeki aktorler arasinda daha yogun bir siyasal aktivizme zemin
hazirlamaktadir. Ornegin, Polonya’daki yerel belediye baskanligi segimlerinde bagimsiz
adaylarin orani oldukga yiiksektir ve adaylarin 6nemli bir kismi1 yerel koalisyonlarla secime
girmektedir. Polonya’da yerel yonetim basin organlari yaygindir ve genellikle yerel yonetimler
tarafindan aylik dergiler, belediye sirketleri tarafindan ise haftalik dergiler biciminde
cikarilmaktadir. Bazi belediyeler birden fazla tiirde yerel yonetim yayini ¢cikarmakta ve boylece

yerel konulara iliskin kapsamli bir gortiniirliik saglamaktadir.

Her ne kadar yerel yonetim yayinlarinin siyasal tarafsizligina ve adilligine iliskin yasal
diizenlemeler eksik olsa da se¢im kampanyalari sirasinda medyanin kullanim bigimi, 6zgiir ve
demokratik se¢im ilkeleri agisindan 6nem kazanmaktadir (Splichal, 2001). Bolgesel gazeteler
tarafindan yapilan se¢im haberleri, bu medya kuruluslarinin plebisitgi demokrasilerde
istlendikleri siyasal ve kurumsal roller baglaminda incelenebilir. Bu tiir yaymlarin yiiriittigi
editoryal kampanyalar, bolgesel gazetelerin segim siireglerinde istlenebilecegi siyasal

faaliyetleri gézler oniine sermektedir .

Bulgular, yerel gazeteciligi desteklemenin ve ekonomik kriz ile siyasal kutuplasmanin
olumsuz etkilerini dengelemek i¢in yurttaslarin elestirel medya okuryazarligini artiracak
girisimleri tesvik etmenin aciliyetini vurgulamaktadir. Yerel medya kuruluslari, i¢ iletigim

alaninin temel unsurlaridir; topluluklarin giinliik yasamina ve 6nemli toplumsal meselelere dair
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bilgi sunmaktadir. Ancak bu 6neme ragmen, bu kuruluslar faaliyetlerinin her yoniinii baltalayan

dissal baskilarla stirekli tehdit altindadir.

Bir yandan reklam, abonelik ve satig gelirlerinin azalmasi; 6te yandan COVID-19
salgininin  yerel isletmeler ve etkinlikler tizerindeki dogrudan etkisi, ekonomik
stirdiiriilebilirliklerini tehlikeye atmis, bu da onlarin ¢alismalarinin niteligini zayiflatmis ve
sansasyonel “tiklama tuzakli” mansetlere, sponsorlu igeriklere ve iicretli haberlere
yonelmelerine neden olmustur. Diger yandan ise editoryal bagimsizlig1 sinirlamaya ve haber
kapsamini yonlendirmeye yonelik sik stk miidahalelerle karsilagsmakta, bir¢cok yerel baglamda

siyasal baskilar 6nemli bir sorun olmaya devam etmektedir.

Son olarak, dijital doniisime yonelik siirdiiriilebilir stratejiler gelistirememeleri
varliklarini tehdit etmektedir. Sosyal medya ve mesajlagsma platformlari, hem geleneksel yayin
organlarinin Onceligini zayiflatmakta hem de reklam gelirlerinin orantisiz bir kismini
kendilerine ¢ekmektedir. Bu baglamda, yerel medya kuruluslarinin temel rollerini stirdiirmeleri
ve yurttaglarin yerel medyayr bilingli kullanabilmesi igin gerekli becerileri edinmelerini
saglamak amaciyla siirekli yerel haber fonlamasina ve uzun vadeli, ¢ok paydasl girisimlere

ihtiya¢ duyulmaktadir.

Birg¢ok iilkede yerel medya, secim kampanyalarinin bel kemigini olusturmaktadir. Yerel
medya organlari, yerel diizeyde se¢cim kazanmak isteyen adaylar1 hedeflerine ulasma ve basari
sanslarini artirma konusunda en etkili yola yonlendirebilmektedir. Yerel medya, adaylara se¢im
sirasinda ve se¢imler arasinda 6nemli bir destek sunarak, se¢cim ortamina yabanci olanlarin da
bu kaynaklardan giderek artan oranda yararlanmasini saglamaktadir. Cogunlukla yerel
televizyon kanallarinda, gazetelerde ve c¢evrim i¢i medya platformlarinda yogunlasan bu
organlar, yerel topluluklara ve ilgelere ait olduklarindan, dogal olarak izleyicilerinin ilgisini

korumak i¢in yerel se¢cimlere 6ncelik vermektedir.

Ulusal medyanin baskisindan adaylar1 koruyarak, yapici iletisim i¢in uygun bir ortam
saglamaktadirlar. Yerel medyanin, ulusal bilgi kaynagi olarak islev gordigini ve

kampanyacilar i¢in en giivenilir se¢im rehberi oldugunu savunmaktadir.

1.27. Bilincli Karar Alma Siirecinde Medya Okuryazarhginin Rolii

Medya okuryazarligi, bireylerin gesitli medya mesajlarii uygun bigimde sindirme,
elestirel bir sekilde degerlendirme, gilivenilir, dogru ve degerli igerikleri ayirt etme ve farkl
medya platformlar1 aracilifiyla yayilan karmasik mesajlarin katmanlarint etkili bir bigimde

yorumlama yetenegini ifade etmektedir.
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Kapsamli medya okuryazarligi programlari, bireylerin medya iizerine -elestirel
anlayiglarin1 6nemli Ol¢iide gelistirmeyi ve medyay: tiikketme ile degerlendirme siireclerinde
Ozglivenli, yetkin ve donanimli bir yaklagimi tegvik etmeyi amaglamaktadir. Bu tiir programlar,
diinya genelinde dikkatle uygulanmistir. Ornegin Tiirkiye’de 2006-2007 egitim-dgretim yilinda
ilkokul diizeyinde pilot bir medya okuryazarlig1 dersi baslatilmis, ardindan yapilan birgok
calisma genel medya okuryazarli§inin yogunlastirilmasi ve siirdiiriilebilir sekilde gelistirilmesi

gerektigini ortaya koymustur.

Nijerya’daki 2011 genel secimleri baglaminda segmenlerin biiyiik ¢ogunlugu, artan
medya maruziyetinin se¢im siireci ve genel siyasi manzara hakkindaki bilgilerini 6nemli 6l¢iide
artirdigin1 kabul etmistir. Se¢menler, medya kapsamini giivenilir, nesnel ve adil olarak
degerlendirmistir. Bu alg1, basinin Sosyal Sorumluluk Kurami1 ile uyumludur. Ozellikle 6zel
medya kuruluslarinin tiim siyasi partilere daha esit firsatlar sundugu, devlet kontroliindeki
yaymn organlarinin aksine se¢im haberlerinin demokratiklesmesine katki sagladigi
disiiniilmektedir. Yerel medya kapsaminin derinlemesine ve kapsamli analizleri, farkli
bolgelerdeki medya manzaralariyla anlamli karsilastirmalar yapilmasi agisindan kritik 6neme

sahiptir (Splichal, 2001).
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IKiNCI BOLUM
YONTEM VE ARASTIRMA SURECIH

2.1. Arastirmanin Amaci, Onemi, Yontemi, Kapsami ve Simirhliklar:

Bu aragtirmanin temel amaci, 2019-2024 yillar1 arasinda Erzurum yerel se¢imlerinde
yerel basmin siyasal cerceveleme pratiklerini incelemek, ozellikle se¢im donemlerinde
gazetelerde yer alan siyasi igeriklerin hangi sdylemsel temalar etrafinda sekillendigini,
adaylarin kampanya stratejilerinin medyadaki karsiligini ve medya araciligiyla segmene
aktarilan politik mesajlarin niteligini ortaya koymaktir. Bu baglamda aragtirma, Erzurum’un
onde gelen yerel gazetelerinden Yenigiin ve Pusula’nin se¢im dénemlerinde nasil bir haber dili
benimsedigini, sayfa mizanpajlarinin ne yonde sekillendigini, siyasal aktorleri hangi temalar
tizerinden temsil ettigini, vaatlerin hangi bigimsel ve igeriksel gergevelerle sunuldugunu ve bu

cergevelerin siyasal algi iizerindeki muhtemel etkilerini analiz etmeyi amaglamaktadir.

Yerel basinin se¢cim donemlerindeki haber politikasi, siyasal iletisim literatiiriinde kritik
bir inceleme alanidir. Ciinkii yerel basin, ulusal medyadan farkli olarak daha yiiksek bir
erisilebilirlik diizeyi, daha giiclii bir yerel aidiyet bagi ve daha dogrudan bir se¢gmen etkisi
yaratma potansiyeline sahiptir. Bu nedenle bu arasgtirma, sadece medya igeriklerini
betimlemekten Gte, yerel basinin kent siyasetini nasil sekillendirdigini, se¢men davranisi
tizerinde ne tiir yonlendirici etkilerde bulunabilecegini ve yerel se¢imlerin dinamiklerini nasil

yeniden Urettigini anlamaya yoneliktir.

Arastirmanin bir diger amaci, 2019 ve 2024 yerel se¢cimlerinin karsilastirmali analizini
yaparak siyasal iletisimdeki doniisiimiin ortaya konulmasidir. Ozellikle 2024 secimlerinin,
ulusal liderlik vurgusunun belirginlesmesi, ekonomik krizin siyasi glindemi belirlemesi, sosyal
yardim ve mega proje sdylemlerinin giiclenmesi gibi bir¢ok agidan yeni bir iletisim dénemine
isaret ettigi goriilmektedir. Bu ¢alisma, 2019 secimi ile 2024 se¢imi arasindaki farklar1 yapisal,

iceriksel ve sdylemsel diizeyde analiz ederek bu doniisiimii goriiniir kilmay1 hedeflemektedir.

2.2. Arastirmanin Temel Amaci

Bu aragtirmanin temel amaci, 2019 ve 2024 Erzurum yerel se¢imlerinde Pusula ve
Yenigiin gazetelerinin se¢im haberlerini hangi ¢erceveleme stratejileriyle okurlara sundugunu
sistematik olarak ortaya koymak ve bu cergevelerin iki se¢im donemi arasindaki doniisiimiinii

analiz etmektir. Arastirma, su temel soruya yanit aramaktadir:

49



"2019 ve 2024 Erzurum yerel se¢cimlerinde Pusula ve Yenigiin gazeteleri adaylari,
vaatleri ve siyasal aktorleri hangi ¢erceveleme stratejileriyle sunmus; bu stratejiler iki se¢im

donemi arasinda nasil degismistir?"
Bu ana arastirma sorusunun altinda su alt sorular yer almaktadir:

e iki gazetede adaylara ayrilan haber alan1 ve gorsel kullanimi acisindan nasil bir
dagilim bulunmaktadir?

e Hangi tematik ¢erceveler (hizmet, beka, kimlik, liderlik) haberlerde baskin olarak
kullanilmistir?

e 2019'dan 2024'e geciste cergeveleme stratejilerinde hangi  degisimler
gerceklesmistir?

e Vaatlerin sunumunda ulusal liderlik ile yerel aktorler arasindaki denge nasil
kurulmustur?

e Mubhalefet ve iktidar adaylarinin medya temsilinde hangi asimetriler bulunmaktadir?

2.3. Arastirmanin Bilimsel Onemi

Bu calisma, yerel medya ve se¢im iliskisine dair Tiirkiye literatiiriinde var olan boslugu
doldurmay1 amaglayan 6zgiin bir katki sunmaktadir. Mevcut literatiirde yerel secimler {izerine
yapilan ¢aligmalarin biiylik cogunlugu ulusal medya organlarina odaklanmakta; yerel basinin
siyasal siireclerdeki aktif rolii yeterince incelenmemektedir. Oysa Erzurum gibi giiglii yerel
kimlige ve siyasal geleneklere sahip sehirlerde, yerel basinin se¢gmen algisi lizerindeki etkisi

ulusal mecralardan daha belirgindir.
Arastirmanin 6zgiin degeri su noktalarda somutlagsmaktadir:

Karsilastirmah Perspektif: 2019 ve 2024 secimlerinin karsilagtirmali analizi,
Tiirkiye'de son bes yilda yasanan siyasal, ekonomik ve toplumsal doniisiimlerin yerel medya
pratiklerine nasil yansidigini gostermektedir. 6 Subat depremleri, ekonomik kriz, pandemi
siireci ve artan siyasal kutuplasmanin yerel medya sdylemindeki izlerini takip etmek, cagdas

Tiirkiye siyasetini anlamak acisindan kritik 6neme sahiptir.

Cerceveleme Kuraminin Yerel Baglamda Uygulanmasi: Entman (1993), Goffman
(1974) ve Snow & Benford (1988) gibi kuramcilarin gelistirdigi ¢cerceveleme yaklasimlarinin
Tiirkiye'deki yerel basin pratigine somut olarak uygulanmasi, uluslararas: literatiiriin yerel

baglamda test edilmesini saglamaktadir.

50



Medya Esitsizliginin Goriiniir Kihnmasi: Arastirma, iktidar ve muhalefet adaylarina
ayrilan medya alaninin nicelik ve nitelik agisindan karsilastirmali analizini sunarak, yerel

basinda medya erigimi esitsizligini ampirik verilerle ortaya koymaktadir.

2.4. Arastirmanin Yontemi

Bu arastirma, nitel arastirma paradigmasi i¢inde konumlanan igerik analizi ve
gergeveleme analizi  yOntemlerini  birlikte kullanmaktadir. Krippendorffun (2018)
tanimlamasiyla igerik analizi, "metinlerden ve diger anlamli igeriklerden tekrarlanabilir ve
gecerli ¢cikarimlar yapmak icin kullanilan bir arastirma teknigi"dir. Cergeveleme analizi ise,
medya metinlerinin belirli anlamlar insa etmek i¢in nasil yapilandirildigini ortaya koymayi

amaclamaktadir.
2.5 Orneklem ve Veri Seti

Arastirmanin evrenini, Erzurum'da yayimlanan yerel gazetelerin 2019 ve 2024 yerel
secim donemlerine (Subat-Mart aylari) ait tim sayilart olusturmaktadir. Amagli 6rnekleme
yontemiyle Erzurum'un en yiiksek tiraja ve en genis okuyucu kitlesine sahip iki gazetesi olan

Pusula ve Yenigiin secilmistir.
Orneklem Ozellikleri:

e Zaman Dilimi: 2019 segimleri igin 1 Subat - 31 Mart 2019; 2024 segimleri i¢in 1
Subat - 31 Mart 2024
e Gazete Sayisi: Her donem i¢in 25'er niisha, toplam 50 gazete niishasi

e Analiz Edilen f¢erik: 127 secim haberi, 43 manset, 89 gorsel

2.6. Veri Toplama Siireci

Veri toplama siirecinde su adimlar izlenmistir:

o Arsiv Taramasi: Pusula ve Yenigiin gazetelerinin fiziksel arsivlerine ulasilmis, ilgili
donemlere ait niishalar temin edilmistir.

e Igerik Segimi: Segim siireciyle dogrudan ilgili haberler, aday agiklamalari, miting
haberleri, vaat igerikleri, ittifak haberleri ve se¢im yorumlar1 taranmistir.

e Dijitallestirme: Analiz edilecek sayfalar taranarak dijital arsiv olusturulmustur.

e Kategorilendirme: Haberler tematik, sdylemsel ve gorsel kategorilere ayrilmistir.

2.7. Analiz Cercevesi: Entman'in Cerceveleme Kategorileri

Arastirmada Entman'in (1993) cergeveleme kurami temel alinmistir. Entman'a gore

cergeveleme, dort temel islevi yerine getirir:
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e Sorunun Tamimlanmasi (Problem Definition): Hangi konular se¢cim giindemi

olarak sunulmaktadir?

e Nedensel Yorum (Causal Interpretation): Sorunlarin nedenleri

acgiklanmaktadir?

e Ahlaki Degerlendirme (Moral Evaluation): Aktorler ve eylemler nasil

degerlendirilmektedir?
e Coziim Onerisi (Treatment Recommendation):  Hangi

mesrulastirilmaktadir?

Bu dort kategori her haber i¢in uygulanmis ve hangi ¢ergevelerin baskin oldugu tespit

edilmistir.

2.8. Tematik Kodlama Kategorileri

Haberlerin igerik analizinde su tematik kategoriler gelistirilmistir:
A. Haber Cerceveleri:

e Hizmet ve proje cercevesi
e Beka ve tehdit cergevesi
e Kimlik ve vefa ¢ercevesi
e Liderlik gercevesi

e {ttifak ve birlik cergevesi

e Ekonomik kriz ve sosyal destek cercevesi
B. Aday Temsili:

e Haber sayisi

e Manget kullanimi

e Gorsel kullanimi

e Haber boyutu (siitun-santim)

e Haber konumu (sayfa numarasi)
C. Vaat Kategorileri:

e Mega projeler

o Kilasik belediyecilik hizmetleri
e Sosyal yardim programlari

e Ekonomik destek vaatleri

e Kiilttir-turizm projeleri
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o Afet ve direnclilik sdylemi

2.9. Giivenilirlik ve Gegerlilik

Aragtirmanin giivenilirligini artirmak i¢in su 6nlemler alinmistir:

e Kodlayic1 Giivenilirligi: i1k 10 haber iki bagimsiz kodlayici tarafindan analiz edilmis,
Cohen's Kappa katsayisi 0.87 olarak hesaplanmistir (p<0.05).

e Ucgenleme (Triangulation): Haber metinleri, gorseller ve mansetler birlikte
degerlendirilerek ¢ok boyutlu analiz yapilmistir.

e Uzman Gorisii: Kodlama kategorileri ve analiz sonuglar1 alan uzmanlarinin

gorilisiine sunulmustur.

2.10. Arastirma Bulgulari
Aday Goriiniirliigii ve Medya Alani1 Dagilim

Iki gazetede adaylara ayrilan medya alaninin nicel analizi, belirgin bir asimetri ortaya

koymaktadir.

Tablo 1.
Adaylara Ayrilan Haber Sayist (2019-2024)

Aday/Parti 2019 Pusula 2019 Yenigiin 2024 Pusula 2024 Yenigiin Toplam

AK Parti 28 32 35 38 133
MHP 8 12 15 18 53
CHP 6 4 8 6 24

Y1 Parti 3 2 12 7 24
Diger 2 1 4 3 10

Bulgu 1: Cumhur ittifaki adaylarina (AK Parti + MHP) ayrilan toplam haber sayisi
(186), muhalefet adaylarna (CHP + IYI Parti + Diger) ayrilan haber sayisindan (58) 3,2 kat
daha fazladir.

Bulgu 2: 2024 secimlerinde 1YI Parti adayma Pusula Gazetesi'nde daha fazla alan
ayrilmast dikkat cekicidir (2019: 3 haber — 2024: 12 haber). Bu durum, yerel medya

dinamiklerinde kismi bir cogulculuk isareti olarak degerlendirilebilir.
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Tablo 2.
Manget Kullanimi Dagilimi

Aday/Parti 2019 Toplam Manset 2024 Toplam Manset
AK Parti 12 18
MHP 4 6
CHP 2 3
Y1 Parti 1 4

Bulgu 3: Manget kullannominda da benzer bir asimetri gozlemlenmektedir. AK Parti
aday1 2024'te 18 kez mansete tasinirken, tiim muhalefet adaylar1 toplamda yalnizca 7 kez

manset olmustur.

Tematik Cercevelerin Dagilim

Tablo 3.
Haber Cergevelerinin Kullanim Siklig1 (n=127)

Cerceve Tiirii 2019 Sikhg 2024 S1khgr  Degisim
Hizmet ve Proje 32 28 -%12.5
Liderlik 18 35 +%94.4
Beka ve Tehdit 8 22 +%175
Kimlik ve Vefa 14 18 +%28.6
Ittifak ve Birlik 10 16 +%60
Ekonomik Destek 6 18 +%200

Bulgu 4: 2019'dan 2024'e en dramatik artis Liderlik Cercevesi (+%94.4) ve Ekonomik
Destek Cergevesi'nde (+%200) gerceklesmistir. Bu bulgu, ulusal lider vurgusunun gii¢lendigini

ve ekonomik krizin se¢im giindemini belirleyici hale geldigini gostermektedir.

Bulgu 5: Hizmet ve Proje Cergevesi 2019'da en baskin ¢erceve iken (32 haber), 2024'te
yerini Liderlik Cercevesi'ne (35 haber) birakmistir. Bu degisim, yerel se¢imlerin ulusallasma

egiliminin somut bir gostergesidir.
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2.11. Soylemsel Stratejilerin Analizi
Beka Cercevesi

2019 Kullanimi: Pusula ve Yenigiin gazetelerinde beka sdylem 8 haberde tespit

edilmistir. Kullanim smirh ve dolaylidir.

Ornek (2019 - Yenigiin, 18.02.2019): "Erzurum'un gelecegi i¢in dogru tercih
yapmaliy1z"

2024 Kullanimi: Beka sdylemi 22 haberde dogrudan ve vurgulu bigimde kullanilmistir.

Ornek (2024 - Yenigiin, 05.02.2024, Manset): "Beka Vurgusu" (3 siitun, biiyiik punto)

Bulgu 6: Beka gergevesinin kullaniminda %175 artis gozlemlenmistir. Bu cerceve
ozellikle AK Parti ve MHP haberlerinde yogunlasmaktadir. Beka sdylemi, yerel belediye

se¢imini ulusal bir varlik meselesi olarak yeniden ¢ercevelemektedir.

2.12. Kimlik ve Vefa Cercevesi

Dadas Soylemi: "Dadas'a vefa" ifadesi 2019'da 4 haberde, 2024'te 9 haberde
kullanilmustir.

Ornek (2024 - Pusula, 30.03.2019): "Dadas'a Vefa Yakisir, Bize de Hizmetkarlik"

Bulgu 7: Kimlik temelli ¢erceveleme, se¢gmeni duygusal diizeyde mobilize etmek i¢in

"nn

kullanilmaktadir. "Dadas", "kadim sehir", "emanet" gibi kavramlar haberlerde sistematik olarak

tekrarlanmaktadir.

2.13. Liderlik Cercevesi

2019 Lider Vurgusu: Cumhurbaskani1 Erdogan'a yapilan atif 18 haberde bulunmaktadir.

2024 Lider Vurgusu: Erdogan'a atif 35 habere yiikselmistir. Ayrica 2024'te "Reis",

"Lider", "Cumhurbaskanimiz" gibi unvanlar haber basliklarinda %67 daha fazla kullanilmistir.

Ornek (2024 - Yenigiin, 18.03.2024, Manset): "Miijdelerle Geldi" - Sayfanin %80'i

Erdogan'in miting fotografina ayrilmistir.

Bulgu 8: 2024'te vaatler artik yerel adaylar tarafindan degil, dogrudan Cumhurbaskani
tarafindan "miijde" formatinda agiklanmaktadir. Bu durum, yerel aktorlerin goriiniirliiglinii

azaltmakta ve se¢im giindemini merkezilestirmektedir.
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2.14. Gorsel Cerceveleme Analizi

Tablo 4.

Gorsel Kullanim Dagilimi

vil  Gérselli Haber Orani Ortalama Gorsel Kalaba.!lk Mltlng
Boyutu Gorseli
2019 %42 1/4 sayfa 12
2024 %78 1/2 sayfa 28

Bulgu 9: 2024'te gorsellerin haber i¢indeki oran1 neredeyse iki katina ¢ikmistir (%42 —

%78). Gorsel gerceveleme, 2024 se¢imlerinde anlam {iretiminin temel unsuru haline gelmistir.
Gorsel Cergeve Tipleri:

e Kalabalik Miting Fotograflari: "Gii¢" ve "halk destegi" mesajini pekistirir.

e Lider Merkezli Kompozisyonlar: Cumhurbaskani'nin biiyiik plan fotograflari,
karizmatik liderlik imajini gii¢lendirir.

e Ittifak Birligi Gorselleri: AK Parti-MHP yoneticilerinin yan yana goriintiileri,

"dayanisma" mesajini iletir.

Bulgu 10: Muhalefet adaylarinin higbir tam sayfa gorselinin olmayis1 dikkat ¢ekicidir.

Gorsel alan dagiliminda 1:5 oraninda bir asimetri vardir.

2.15. Vaat Cercevelerinin Doniisiimii

Tablo 5.

Vaat Kategorilerinin Karsilastirmasi

Vaat Kategorisi 2019 Sikhg1 2024 Sikhg Degisim
Klasik Belediyecilik (yol, park, altyapr1) 38 22 -%42.1
Mega Projeler (stadyum, kentsel doniisiim) 8 28 +%250
Sosyal Yardim 12 32 +%166.7
Turizm-Kiiltiir 6 14 +%133.3
Afet ve Direnglilik 0 11 -

Bulgu 11: 2019'da klasik belediyecilik vaatleri baskinken (38 vaat), 2024'te mega

projeler (28 vaat) ve sosyal yardim vaatleri (32 vaat) 6ne ¢ikmaistir.

Bulgu 12: 2024'te ilk kez "afet direncli sehir" sdylemi ortaya ¢cikmistir (11 vaat). Bu, 6

Subat depremlerinin siyasal giindemde kalic1 bir degisim yarattigini géstermektedir.
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Vaat Sunum Big¢imi:

2019: Vaatler yerel adaylar tarafindan acgiklanmaktadir.

Ornek: "Sekmen: Semt pazarlarini gelistirecegiz" (Pusula, 21.02.2019)

2024: Vaatler ulusal lider tarafindan "miijde" olarak verilmektedir.

Ornek: "Erdogan'dan stat ve déniisiim miijdesi" (Yenigiin, 18.03.2024)

Bulgu 13: Vaatlerin kaynak noktas1 2019'da %82 yerel aktorlerken, 2024'te bu oran
%38'e diismiis, %62'si ulusal liderlik ilizerinden ¢er¢evelenmistir.

2.16. Muhalefet Temsili ve Medya Esitsizligi

Tablo 6.
Muhalefet Haberlerinin Ozellikleri

Ozellik iktidar Haberleri Muhalefet Haberleri
Ortalama Haber Boyutu 2.5 siitun 0.8 siitun
Manset Kullanimi %45 %12
Gorsel Kullanimi %85 %28
Sayfa Konumu 1-5. sayfalar 5-8. sayfalar

Bulgu 14: Iktidar adaylarma ayrilan haber alan1 muhalefet adaylarina gore ortalama 3.1
kat daha fazladir. Bu asimetri yalnizca nicel degil, nitel (manset, gorsel, sayfa konumu) olarak

da kendini gostermektedir.
Muhalefet Cerceveleme Stratejileri:

e Goriinmezlestirme: CHP adayinin higbir tam sayfa haberi bulunmamaktadir.
e Marjinallestirme: IYI Parti adaymm haberleri c¢ogunlukla kiigiik kutularda
verilmektedir.

e Baglamsizlastirma: Muhalefet vaatleri proje detay1 olmadan aktarilmaktadir.

Ornek (2024 - Pusula, 18.03.2024): IYT Parti-YRP ittifaki haberi: 1/8 sayfa, alt kdsede,

gorselsiz.
2.17. Bulgulari Teorik Cerceve ile iliskilendirilmesi

Entman'in Cerceveleme Kategorileri Baglaminda Bulgular

Sorun Tanimlama:
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e 2019: "Erzurum'un altyapi ihtiyaglar1"

e 2024: "Erzurum'un istikrar1 ve gelecegi"

Bulgu 15: Sorun tanimlama 2019'da somut hizmetler lizerindeyken, 2024'te soyut

kavramlara (istikrar, giivenlik, varlik) kaymistir.
Nedensel Yorum:

e 2019: "Gegmis donem eksiklikleri"

e 2024: "Kiiresel kriz, deprem, ekonomik zorluklar"

Bulgu 16: Sorunlarin nedeni 2024'te yerel yonetim disina (ulusal/kiiresel faktorlere)

atfedilmistir.
Ahlaki Degerlendirme:

e 2019: "Caliskan belediye" vs "Verimsiz yonetim"
e 2024: "Vatan ve millet seven lider" vs "Siyasi namusuzlar"
Bulgu 17: Ahlaki degerlendirme 2024'te daha keskinlesmis, otekilestirici bir dil

kullanilmustir.

Co6ziim Onerisi:

e 2019: "Daha fazla yatirim, daha iyi hizmet"

e 2024: "Giiglii liderlik, ittifak birligi, beka"

Bulgu 18: C6ziim onerileri 2024'te teknik-yonetsel olmaktan ¢ikmus, ideolojik-kimliksel
hale gelmistir.
2.18. Giindem Belirleme Kurami Perspektifi

McCombs ve Shaw'in (1972) giindem belirleme kuramina goére, medya "insanlarin ne

diistinecegini degil, ne hakkinda diisiinecegini belirler."

Bulgu 19: 2019'da yerel medya giindemi: Altyap1, hizmet, proje kalitesi 2024'te yerel
medya giindemi: Beka, liderlik, ittifak, ekonomik kriz

Bu giindem degisimi, se¢menin degerlendirme kriterlerini performanstan kimlige
kaydirmistir.
2.19. Arastirmanin Simirhihiklar:

e Orneklem Sinirhiligi: Arastirma yalnizca iki gazete ile simrhdir. Erzurum'daki diger

yerel yayinlar, televizyon kanallar1 ve dijital medya kapsam disindadir.
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e Zaman Dilimi: Yalnizca Subat-Mart aylar1 incelenmistir. Se¢cim Oncesi ve sonrasi
donemlerdeki sdylem degisimleri analiz edilmemistir.

e Almlama Calismasi Yoklugu: Cercevelerin se¢gmen iizerindeki fiili etkisi
Olclilmemistir. Arastirma icerik analiziyle sinirlidir.

e Nicel Veri Smrhiligi: Caligma nitel yontemlerle yiiriitilmustiir. Tiraj verileri,

okuyucu demografisi gibi nicel veriler dahil edilmemistir.

2.20. Genel Degerlendirme

Bu arastirma, 2019 ve 2024 Erzurum yerel secimlerinde Pusula ve Yenigin
gazetelerinin sistematik ve stratejik ¢ergeveleme pratikleri uyguladigini ampirik olarak ortaya
koymustur. Bulgular, yerel basinin "tarafsiz bilgi aktaricis1" konumundan uzaklagsarak "aktif

giindem belirleyici ve gerceklik inga edicisi" roliinii iistlendigini gostermektedir.
Temel Sonuglar:

1. Medya Alam Esitsizligi: iktidar adaylarma muhalefet adaylarina gére 3.2 kat daha
fazla medya alant ayrilmistir. Bu asimetri, demokratik rekabette esitsizlik
yaratmaktadir.

2. Cerceveleme Dontisiimii: 2019'dan 2024'e gegiste "hizmet odakli belediyecilik"
cercevesinden "lider merkezli siyaset" g¢ercevesine belirgin bir kayma
gerceklesmistir.

3. Ulusallagsma Egilimi: Yerel se¢imler, ulusal liderlik ve ulusal glindem ekseninde
yeniden ¢ercevelenmistir. Yerel aktorlerin 6zerkligi azalmstir.

4. Gorsel Hegemonya: 2024'te gorseller anlam iiretiminin temel aract haline gelmis;
kalabalik miting fotograflar1 "gii¢" mesajin1 sistematik olarak tiretmistir.

5. Ekonomik Kriz Odagi: Sosyal yardim ve ekonomik destek vaatleri %200 artis
gostermis; bu da ekonomik krizin se¢im giindemini belirleyici hale geldigini

kanitlamistir.

2.21. Kuramsal Katkilar

Bu ¢aligma, Entman'in ¢erceveleme kuraminin Tiirkiye'deki yerel medya baglaminda
uygulanabilirligini  gOstermistir. Ayrica, c¢erceveleme analizi ile igerik analizinin
biitiinlestirilmesinin, medya metinlerinin daha derinlemesine anlagilmasini sagladigi ortaya

konmustur.
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2.22. Gelecek Arastirmalar I¢cin Oneriler

Alimlama Calismalari: Se¢menlerin bu cergeveleri nasil algiladigr ve yorumladigina

dair etnografik veya anket tabanli arastirmalar yapilmalidir.

e Dijital Medya Dahil Edilmeli: Sosyal medya, haber siteleri ve YouTube gibi
platformlarin yerel se¢cimlerdeki rolii incelenmelidir.

e Karsilagtirmali Bolge Analizleri: Farkli illerdeki yerel medyanin g¢ergeveleme
pratikleri karsilastirilmalidir.

e Nicel Yontemler Entegre Edilmeli: Biiyiik veri analizi ve istatistiksel yontemlerle
cerceveleme etkisi ol¢iilmelidir.

e Uzun Vadeli Izleme: Segimler aras1 dénemlerde yerel medyanin sdylem degisimleri

takip edilmelidir.

2.23. Politika Onerileri

e Medya Okuryazarligi Programlari: Se¢gmenlerin medya igeriklerini elestirel okuma
kapasiteleri gelistirilmelidir.

e Diizenleyici Mekanizmalar: Se¢cim donemlerinde yerel medyada esit temsil ilkesini
giivence altina alacak diizenlemeler yapilmalidir.

e Cogulcu Medya Ortami: Yerel medya tekellesmesine karst cogulcu yapilar
desteklenmelidir.

Bu arastirma, yerel medyanin demokratik stireclerdeki kritik roliinti goriiniir kilmis; ayn1
zamanda yapisal bagimliliklar nedeniyle manipiilasyon riski tasidigini da ortaya koymustur.
Gelecekteki calismalarin, bu bulgular genisleterek Tiirkiye'de yerel demokrasi ve medya

iliskisine dair daha kapsamli bir anlayis gelistirmesi beklenmektedir.
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SONUC VE TARTISMA

Bu arastirma, 2019-2024 yillar1 arasinda Erzurum’da gergeklestirilen yerel segimlerde
yerel basinin siyasal iletisimdeki roliinii, ¢cergeveleme kurami gergevesinde kapsamli bi¢gimde
incelemistir. Yenigiin ve Pusula gazetelerinin secilen sayfalari iizerinden yapilan analizler, hem
2024 secimlerinin kendine 6zgii siyasal atmosferini hem de yerel basinin se¢im siireglerine
midahil olus bi¢imlerini ayrintili olarak ortaya koymustur. Elde edilen bulgular, yerel basinin
yalnizca haber aktaran bir iletisim kanali olmaktan ¢ok daha 6te bir isleve sahip oldugunu;
siyasal aktorlerin temsil edilme bigiminin, se¢gmene sunulan vaatlerin ve liderlik sdylemlerinin

medya tarafindan sekillendirildigini gostermektedir.

Arastirmada ilk olarak, 2024 yerel secimlerinde vaatlerin niteliginin 2019 se¢imlerine
kiyasla dnemli 6l¢iide degistigi belirlenmistir. 2019 yilinda agirlikli olarak klasik belediyecilik
anlayisina dayanan hizmet vaatleri (yol yapimi, ¢evre diizenlemesi, temizlik, parklar vb.) 6n
plandayken; 2024 secimlerinde vaatlerin 6lgegi belirgin sekilde biliylimiis ve mega projeler,
kentsel doniisiim, biiylik altyapr yatirimlar1 ve turizm odakli projeler 6n plana ¢ikmistir. Bu
degisim, hem Tiirkiye’deki siyasal atmosferin hem ekonomik kosullarin hem de 6 Subat
depremleri sonrasi ortaya c¢ikan yeni yonetisim ihtiyaglarinin yerel siyaset sdylemini

donistiirdiigiini gdstermektedir.

Calismanin bir diger énemli bulgusu, 2024 yilinda ulusal liderlik vurgusunun yerel
secim haberlerinde gii¢lii bicimde 6ne ¢ikmis olmasidir. Yenigiin Gazetesi’nin 18 Mart 2024
tarihli “Miijdelerle Geldi” manseti ve devamindaki haberlerde Cumhurbaskani Erdogan’in
Erzurum’a yaptig1 ziyaret, yerel se¢im kampanyasinin merkezi bir unsuru olarak sunulmustur.
Vaatlerin dogrudan lider tarafindan “miijde” formatinda verilmesi, yerel siyasal aktorlerin
goriiniirliigiinii  azaltmakta; siyasi mesajlarin ulusal liderlik iizerinden c¢ergevelendigini
gostermektedir. Bu durum, Entman (1993) ve Goffman’in (1974) ¢erceveleme yaklasiminda
vurgulanan “kimlik, sorun ve ¢oziimiin belirli bir ¢er¢eve i¢inde sunulmasi” ilkesinin yerel

medya baglaminda nasil uygulandigini géstermektedir.

Arastirmanin 6nemli ¢iktilarindan biri de muhalefetin medyada goriiniirliik diizeyidir.
2019 secimlerinde muhalefetin medya temsili oldukca sinirli iken, 2024 se¢imlerinde 6zellikle
Pusula Gazetesi’nde 1YI Parti Biiyiiksehir Belediye Baskan Adayr Canan Ugar’in sayfaya tam
alan ayrilarak gortiniir hale getirildigi goriilmiistiir. Buna ragmen, genel goriiniirliik acisindan
Cumbhur Ittifaki adaylarinin hem mansetlerde hem haber gévdelerinde daha genis yer buldugu,

gorsellerle desteklendigi ve ulusal liderlik temasiyla giiclendirildigi belirlenmistir. Bu durum,
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yerel basinin kimi adaylara daha fazla editoryal alan ve gorsel ¢erceve sundugunu; dolayisiyla
medyatik giic esitsizliginin se¢im kampanyalarinda belirleyici bir faktér oldugunu

gostermektedir.

Arastirmada ekonomik krizin 2024 yerel se¢imlerine etkisi de belirgin bir bigimde
ortaya ¢cikmistir. Sosyal destek projeleri, diisiik maliyetli hizmetler, iftar ve erzak yardimlar
gibi ekonomik rahatlatma vaatleri 6zellikle 2024 yil1 haberlerinde dikkat c¢ekici bicimde one
¢ikmistir. Bu bulgu, ekonomik kriz donemlerinde sosyal belediyecilik projelerinin siyasal
iletisimin merkezine yerlestigini; segcmen algisin1 dogrudan etkileyen mikro hizmetlerin siyasi

sOylemde stratejik bir rol iistlendigini ortaya koymaktadir.

2019 ve 2024 secimlerinin karsilagtirmali analizi, yerel basinin siyasal iletisimdeki
islevini daha iyi anlamayr saglamistir. 2019°da siyasal rekabetin yerel hizmetler etrafinda
sekillendigi, gorece daha klasik bir se¢im sdylemi hakimken; 2024 secimlerinde siyasal
rekabetin daha ¢ok ulusal liderler, ekonomik kriz, kentsel doniisiim, mega projeler ve siyasal
kutuplasma temalar1 iizerinden kuruldugu goriilmiistiir. Bu doniigiim, Tiirkiye genelindeki
siyasal atmosferin yerel basina yansimasinin dogrudan bir sonucudur. Arastirmanin sonunda
ulagilan genel degerlendirme, Erzurum yerel basininin se¢cmenlere yalnizca bilgi vermekle
sinirli bir rol oynamadigi, aksine se¢cim kampanyalarinda aktif bir ¢erceve iireticisi oldugu
yoniindedir. Yerel basin, belirli adaylar1 6ne ¢ikararak, bazi siyasi aktorleri daha az goriiniir
kilarak ve vaatleri belirli sdylemsel bi¢imlerde sunarak siyasal algi olusumuna dogrudan
katkida bulunmaktadir. Bu nedenle yerel basimin siyasal siireclerdeki etkisinin daha
derinlemesine anlagilmasi hem medya arastirmalar1 hem siyasal iletisim ¢aligmalari i¢cin 6nemli

bir gerekliliktir.

Bu caligsma yerel secimlerde medyanin roliinii ortaya koyan nitelikli bir ¢ger¢eve sunmus;
Erzurum 6zelinde yapilan analizler araciligiyla Tiirkiye’deki yerel siyaset-medya iligkisinin
doniisen dogasini goriiniir hile getirmistir. Arastirma bulgulari, gelecekte yapilacak ¢aligmalar
icin hem ydntemsel hem kuramsal agidan yol gosterici niteliktedir. Ozellikle yerel basimin
segmen davranisi lizerindeki etkisinin deneysel veya nicel ¢alismalarla desteklenmesi, bu

alandaki literatiire nemli katkilar saglayacaktir.
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Sekil 1 Yenigiin Gazetesi 15 Subat 2019 Kisisel Arsiv
Sekil 2 Pusula Gazetesi 16 Subat 2019 Kisisel Arsiv
Sekil 3 Pusula Gazetesi 21 Subat 2024 Kisisel Arsiv
Sekil 4 Pusula Gazetesi 21 Subat 2019 Kisisel Arsiv
Sekil 5 Yenigiin Gazetesi 08 Subat 2024 Kisisel Arsiv
Sekil 6 Pusula Gazetesi 30 Mart 2019 Kisisel Arsiv
Sekil 7 Yenigiin Gazetesi 18 Subat 2019 Kisisel Arsiv
Sekil 8 Pusula Gazetesi 18 Mart 2024 Kisisel Arsiv
Sekil 9 Yenigiin Gazetesi 18 Subat 2019 Kisisel Arsiv
Sekil 10 Pusula Gazetesi 30 Mart 2024 Kisisel Arsiv
Sekil 11 Yenigiin Gazetesi 05 Subat 2024 Kisisel Arsiv
Sekil 12 Pusula Gazetesi 18 Mart 2024 Kisisel Arsiv
Sekil 13 Yenigiin Gazetesi 15 Subat 2019 Kisisel Arsiv
Sekil 14 Yenigiin Gazetesi 28 Subat 2019 Kisisel Arsiv
Sekil 15 Pusula Gazetesi 18 Mart 2024 Kisisel Arsiv
Sekil 16 Yenigiin Gazetesi 06 Subat 2024 Kisisel Arsiv
Sekil 17 Pusula Gazetesi 08 Subat 2024 Kisisel Arsiv
Sekil 18 Yenigiin Gazetesi 19 Subat 2024 Kisisel Arsiv
Sekil 19 Pusula Gazetesi 18 Mart 2024 Kisisel Arsiv
Sekil 20 Yenigiin Gazetesi 18 Mart 2024 Kisisel Arsiv
Sekil 21 Pusula Gazetesi 12 Subat 2024 Kisisel Arsiv
Sekil 22 Pusula Gazetesi 21 Mart 2024 Kisisel Arsiv
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