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OZET

SANATTA YETERLIK TEZi

SANAT-REKLAM iLiSKiSi BAGLAMINDA POP ART CALISMALARININ
GOSTERGEBILIMSEL COZUMLEMESI

Mutlu SEVEN
Tez Danismani: Do¢. Dr. Cemile Didem OZISIK
Mayis 2022, 182 sayfa
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Jiiri: Dr. Ogr. Uyesi M. Ferruh HASILOGLU
Jiiri: Dr. Ogr. Uyesi Hatice DOGAN

Bu calismada, iist/kiiltiirel bir iiretim alan1 olan sanatin reklamla olan iliskisi, Pop Art
tiretimleri lizerinden ve gostergebilimin ilkeleriyle ele alinacaktir. Kitlesel imgelerin (gosteren)
sanat imgesine (gosterilen) doniismesi noktasinda sanatin (gosterge) rolii belirlenecektir.
Gostergebilimin anlamyapisal ¢oziimleme yontemleri esas alinarak iki farkli disiplinin (sanat-
reklam) olusturdugu bigcimsel ve anlamsal yapilar, 6rnekler lizerinden ¢oziimlenecektir.

Gostergebilim, sanat ve reklama dair genel bilgiler (tanim, tarih¢e, kapsam, yontem,
ilkeler vb.) verilecek, drneklerle de icerik genisletilecektir. Pop Art’a dair genel bilgiler farkli
kaynaklardan (kitap, dergi, makale vb. materyaller) ele alinarak donem igerisinde yapilan
sanatsal liretimlerle konu detaylandirilacaktir. Gostergebilimin esaslar1 dogrultusunda iki farkli
disiplin (sanat-reklam) arasindaki iliskiye dair anlamyapisal ¢oziimlemeler yapilacaktir.

Dilbilim merkezli olarak gelisen gostergebilimin, sinirlart genisletilerek gorsel
gostergelerle birlikte tiim anlamli yapilar1 kapsadigi goriilmektedir. Cagdas gostergebilimle
birlikte, dil dis1 gostergelere dair yogun bir arastirma séz konusu oldugu gozlemlenmistir. Sanat
yapitinin reklama ya da reklam unsurlarinin sanata yapitina doniistiiriilmesi noktasinda
disiplinler aras1 bir diyalektik s6z konusu oldugu anlasilmaktadir. Gstergebilimin, anlamlarin
insa edilmesi noktasinda daha bilimsel ve daha kapsayici bir ¢oziimleme yontemi sundugu
belirlenmistir.

Elde edilen sonuglara bakildiginda, reklam iiriinlerinin sanat yapitlarina bigim ve igerik
bakimindan kaynaklik edebilecegi goriilmektedir. Pop Art ekseninde, gecmis ya da giinlimiiz
popiiler kiiltiir fenomenlerinin {iretime -bicim ve igerik olarak- kaynaklik edebilecegi
belirlenmis; gdsteren-gosterilen iliskisi i¢erisinde anlamyapisal olarak ¢oziimlenebilir oldugu
ortaya koyulmustur.

Anahtar Kelimeler: Pop Art, Reklam, Gostergebilim, Glincel Sanat, GOsterge.
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ABSTRACT
PROFICIENCY IN ART THESIS

SEMIOTICS ANALYSIS OF POP-ART WORKS IN THE CONTEXT OF THE ART-
ADVERTISING RELATIONSHIP

Mutlu SEVEN
Advisor: Doc. Dr. Cemile Didem OZISIK
May 2022, 182 pages
Jury: Assoc. Prof. Dr. Mustafa ISIK
Jury: Assoc. Prof. Dr. Cemile Didem OZISIK
Jury: Assoc. Prof. Dr. Hiiseyin OZNULUER
Jury: Assist. Prof. Dr. M. Ferruh HASILOGLU
Jury: Assist. Prof. Dr. Hatice DOGAN

In this study, the relationship between art and advertisement, which is a meta/cultural
production area, will be discussed through Pop Art productions and the principles of semiotics.
The role of art (sign) will be determined at the point of transforming mass images (the signifier)
into the image of art (the signified). Based on the semantic structural analysis methods of
semiotics, the formal and semantic structures created by two different disciplines (art-
advertisement) will be analyzed through examples.

General information (definition, history, scope, method, principles, etc.) about
semiotics, art, and advertising will be given, and the content will be expanded with examples.
General information about Pop Art will be discussed from different sources (materials such as
books, magazines, articles, etc.) and the subject will be detailed with artistic productions made
during the period. In line with the principles of semiotics, semantic structural analyzes will be
made about the relationship between two different disciplines (art-advertisement).

It is understood that semiotics, which develops centered on linguistics, encompasses all
meaningful structures together with visual indicators by expanding its borders. Along with
contemporary semiotics, it has been observed that there is intense research on non-linguistic
signs. It is understood that there is an interdisciplinary dialectic at the point of transforming the
work of art into a work of art or advertisement elements. It has been determined that semiotics
offers a more scientific and more inclusive analysis method at the point of constructing
meanings.

As a result of the obtained data, it can be said that advertising products can be a source
for works of art in terms of form and content. On the axis of Pop Art, it has been determined
that past or present popular culture phenomena can be the source of production -in terms of
form and content; It has been revealed that the meaning can be analyzed structurally within the
signifier-signified relationship.

Keywords: Pop Art, Advertisement, Semiotics, Contemporary Art, Indicator.
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BIRINCI BOLUM
Giris

20. yiizy1lda gelisen teknoloji ve endiistri ile birlikte toplumsal yapida bir takim degisim
ve dontlistimler s6z konusu olmustur. Hemen her alan1 etkileyen bu siireg, iletisim bigimleri
acisindan da yeni yaklagimlar ortaya koymustur. S6z konusu bu degisimler, {ist kiiltiirel yapilari
da kapsamistir. Pop Art 6zelinde ortaya koyulan iiretimler, donemin tiiketim kiiltliriinii ve
popiiler kiiltiir degerlerini yansitmaktadir. Yasamla sanat arasindaki mesafenin eritildigi Pop
Art’ta, siradan nesneye olan bakis acisinin yeniden sorgulandigi 6znel bir anlayis
gelistirilmistir. Popiiler olan her seyin birer sanat imgesine doniiserek bu baglaminda nesneye
bir deger atfedildigi goriilmektedir. Anlam tagiyan diger biitlin yapilar gibi bu sanatsal iiretimler

de ¢coziimlenebilir anlamyapisal 6zellige sahiptir.

Farkli disiplinlerin bir aradaliglr igerisinde olusan anlam karmasasi belli bir
siniflandirmay1 zorunlu kilmistir. Bu baglamda, ¢éziimlemeye ve anlamlandirmaya iliskin
modern bir yonteme ihtiya¢ duyulmustur. Baslangi¢ta yazin dili iizerine gelisen gostergebilim,
artik gliniimiizde pek ¢ok gosterge sistemini ¢oziimleme alanina dahil etmistir. Bu alanlardan
birisini de {ist kiiltiirel yapilar olusturmaktadir. Geleneksel anlamlandirma bigimlerinin yerini
daha bilimsel bir yaklasimi 6ngoren gostergebilim almistir. Modern siirecte kavramsal yonii 6n
plana cikan sanat yapitlarina ait gostergeler, bu yeni yaklasimla ele alinmaya baslanmistir.
Uretim teknikleri ve kullanilan malzemelerin ¢ok ¢esitliligi gdz oniine alindiginda, sinirsiz
sayida okumaya agik olan gostergebilim, sanat yapitlar1 agisindan goriinenin Gtesindeki derin

anlamlarin belirlenmesinde 6nemli rol oynamaktadir.

Calismanin birinci boliimiinde, sanat yapitlarinin ¢6ziimlenmesi noktasinda daha
kapsamli bir dili ihtiva eden gostergebilim kurami ele alinmistir. Gostergebilim kuraminin ne
oldugu, tarihsel gelisim siireci, dnemli ekolleri, siniflandirilmasi, kapsami, kullanim olanaklari,
temel ilkeleri ve anlamlandirma acgisindan ortaya koyulan farkli yaklagim bigimleri

incelenmistir.

Ikinci boliimde, sanat yaprtinin gostergesel degeri iizerinde durulmus, dilsel
gostergelerle goriintiisel gostergeler arasinda bir karsilagtirma yapilmistir. Resim baglaminda
sanat yapitinin gostergesel degeri ortaya koyulmustur. Ayrica sanat yapitinin anlamyapisal

niteligi ve ¢oziimleme siireci ele alinmustir.



Ucgiincii boliimde, sanat yapit1 ile reklam arasindaki iliski, ortak ve ayrisan yonleriyle
ele alinmis; sanat yapitinin bir gosteren olarak reklama dahil edilme siireci farkli 6rneklerle
ortaya koyulmustur. Ayrica sanat yapitinin tasidigi deger ile tiikketim kapitalizmi igerisinde

olusan estetik meta degeri, reklam baglaminda ele alinmistir.

Dordiincti boliim ¢alismanin temel konusu olan Pop Art’in gdstergebilimsel
¢dziimlemelerini kapsamaktadir. Ilk olarak Pop Art’1 hazirlayan etmenler belirlenmis ve
gelisim siireci incelenmistir. Ingiltere ve Amerika’daki Pop Art’in genel yapisi ele alimus,
Oonemli temsilcileri ve basat yapitlar1 6rneklerle sunulmustur. Tiirkiye’den bu alanda ¢alisma
yapan sanatcilara da iiretimleriyle birlikte yer verilmistir. Son olarak, sanat tarihi igerisinde yer
edinen Pop Art ¢alismalarindan seckiler yapilarak, gostergebilimsel agidan ¢oziimlemeleri

yapilmustir.

Besinci boliimde ise uygulama raporu olarak, Pop Art baglaminda iiretmis oldugum
caligmalar ve bunlarin gostergebilimsel ¢oziimlemelerine yer verilmistir. Ayrica uygulamanin

diisiinsel yoniine iligskin saptamalar yapilmistir.

Bu c¢alismada, Pop Art oOzelinde sanat yapitlarinin gdstergebilimsel agidan
¢cOziimlenebilirligi ortaya koyulmustur. Bu amag¢ dogrultusunda, sanat tarihi icerisinde yer alan

Pop Art yapitlarinin anlamyapisal 6zellikleri saptanmaya caligilmistir.

Gostergebilim

Gostergebilim Kuram

Gostergebilim, diller, diizgiiler, belirtkeler, vb. gibi gostergesel dizgeleri arastiran bir
bilim dalidir. Ozellikle dil, bu dizgelerin énemli bir bdliimiinii olusturmaktadir (Guiraud, 1994,
s. 17). Gostergebilim, genel tanimiyla gostergeleri inceleyen bilim dali olarak nitelendirilir.
Ancak bu kavram, gosterge ve bilim sozciiklerinin birlesiminden daha farkli bir anlam yapisina
sahiptir. Gostergelerin dogrudan bilimsel incelemesinden 6te, anlamla ve anlamlandirmayla
ilgili bir etkinlik alan1 olarak tanimlanir. Gostergeyi olusturan biitlin dikkate alinacak olursa,
yapisal bir ¢oziimlemede; dncelikli olarak anlatim diizlemi ile icerik diizlemi arasindaki iligki
ele alnir. Icerik diizlemini kavramanin yolu ise anlatim diizleminden geger. Daha acik bir
ifadeyle gostergebilim, icerigin bicimsel yapisina yonelik bir etkinlik alanidir. Bu baglamda
gostergebilim kurami her zaman gelisime agik ve bilimsel tasar1 agsamalarim1 kapsayan bir

ustdildir.

Gosterge ve bilim, birbirini kapsayan iki temel kavramdir. Bilim insanlik i¢in farkli

gostergeleri ortaya koyarken, diger taraftan sonucglarini cesitli gostergelerle dizgelestirir



(Aksan, 1998, s. 144). Insanlik medeniyeti gesitli gbsterge dizgeleri iizerine kurulmustur. Bu
baglamda, oncelikli olarak dilbilim olmak iizere cesitli bilim dallariyla iliski icerisindedir.
Ayrica gostergebilim, bilim dallarmmn kesistigi bir noktada konumlanmistir. Insanbilim,
toplumsal ruhbilim, toplumbilim, algilama ruhbilimi gibi pek c¢ok biligsel, felsefi, dilbilimsel
ve bilgi kurami temelli alan1 kapsamaktadir. Disiplinler arasi bir etkinlik alanidir. Anlam1 temel
konu olarak ele alan gdstergebilim, anlam alanlarinin biitiiniinii kapsayan bir ¢oziimleme
yontemi sunar. Anlamin kaynagi ve islevi nedir, nasil betimlenir, anlamli dizgelerin nasil
siiflandirildiginin yanitini arar (Gtlines, 2014, s. 8). Yalinlastirma olgusu, anlamlandirma ve
dizgelestirme acisindan diger bilim dallar i¢in ortaya ¢ikabilecek dil karmagasini ortadan

kaldirir.

Dilbilim sozciiglinden iiretilen gostergebilim terimi (Fransizca semiotique ya da
semiologie) genellikle gostergeleri inceleyen bilim dali olarak ifade edilir. Ancak bu kavramin
giintimiizdeki karsiligi, kavrami bi¢imsel olarak ortaya koyan gdsterge ve bilim terimlerinin
biitiinlinden daha genis ve farkli bir alan1 kapsamaktadir.

Gostergeleri bildirisim acisindan inceleyen ilk etkinlik, yani semiyoloji, gergekei

bir yaklasim benimseyerek, dogada var olan, gozlemlenebilir, somut, fiziksel

nesneleri betimliyormus gibi ‘dil’e ve ‘dil yetisi’ne yiizeysel boyutta

(gbzlemlenen boyut) yaklasir. Daha ¢ok dilbilimin yontemlerinden istifade eden

bu yaklasim sekli bildirisim gostergebilimi olarak da adlandirilir. Ikinci

yaklagimsa, ‘dilyetisi’ni gozlemlenecek tek katmanli bir nesne olarak degil,

olusturulmus, 'insa edilmis', anlamsal katmanlardan kurulu bir biitiin olarak goriir

ve onun Uretilis bicimini anlamak i¢in kurulusunu, olusum siirecini yeniden
kavramaya ve yeniden anlamlandirmaya calisir (Rifat, 2009, ss. 14-15).

Dilimizde gostergebilim diye adlandirilan bilim dali, gdsterge sistemlerinin isleyis
seklini bilimsel bir metotla inceler ve betimler. Gosterge olarak adlandirilan bu anlamli dizgeler
(trafik isaretleri, semboller, jestler, vb.) toplumsal bir uzlasmanin sonucudur. Dogrudan ¢6ziime
ugrayan ve iletisim kurulmasini saglayan yalin dizgelerdir. Bildirisim gdstergebilimi olarak
nitelendirilen bu dizgeler belli bir siire¢ igerisinde gerceklesir. Buna karsin oldukg¢a karmagik
olan yapilar, sOylediginden daha farkli anlamlar ihtiva eden, yoruma agik, belli bir derinligi
olan ve insanin gelisimiyle birlikte de§isime ugrayan anlamli biitiinler de bulunmaktadir. Edebi
metinler ve resimler, yalin gdstergeler gibi betimleyici bir yontemle kavranamaz. Bu noktada
daha ayrintili ¢6ziimlemeye ve yeniden yapilandirmaya gereksinim duyulur. Bu ¢dziimleme ve

yapilandirma siireci anlamlandirma gostergebilimi olarak ifade edilir.

Varsayima dayali ve timdengelimli bir bigimde olusturulan anlamlama gostergebilimi,
gelisime acik bir bilimsel tasar1 olarak tanimlanabilir. Bu tasarimin amaci insani kusatan

anlamlar evrenini, anlamlarin iiretilme siirecini kavramaktir (Rifat, 2009, ss. 13-14).



Gostergebilim, etrafimizdaki dizgelerin varolus nedenlerini ve bigimlerini inceler. Ayni1
zamanda bu dizgelerin, yasamimizdaki problemlerin ¢6zliimiine iliskin ortaya koydugu
¢Oziimleme yoOntemlerini belirler. Gostergebilim, etrafimizda yer alan tiim gostergeleri ve

dizgeleri arastirir (Erkman-Akerson, 2016, s. 16).

Gosterge kavrami eski Tiirkge sozliikte su sekilde tanimlanmaktadir: “Bir aygitin
islemesiyle ilgili olarak kimi él¢giimlerin sonucunu kendiliginden gésteren ara¢” (Erkman-
Akerson, 2016, s.19). Bu tanimlama somut bir nesneyi ifade eder. Ornegin, yapilan 6l¢iimlerin
sunucunu gosteren ¢esitli gostergeler bulunmaktadir. Sicaklik veya hiz gibi degerleri gosteren
birtakim gostergeler mevcuttur. Tasitlarda bulunan yag, devir, hararet veya yakit gostergeleri
bize birtakim bilgiler verir. Gosterdigi seyin kendisi olmadigi halde onun hakkindaki bazi
Olclim degerlerini kullaniciya sunar. Bu gostergelerde yer alan 6l¢iim degerlerini okuyabilmek
icin 6nceden edinilmis bilgiye ihtiya¢ vardir. Hayatimizi kusatan bu gostergeler dogrudan
kiiltiirle iliskilidir. Ne var ki baz1 gostergeler evrensel olmay1p belli kiiltiirel birikimlere iligkin
olabilir. Termometre veya hiz gostergesi evrensel olabilecegi gibi bazi teknolojik aygitlara dair
gostergeleri anlamlandirmak i¢in spesifik bilgiye gereksinim duyulur. Bu da alan uzmanligini
gerektirir. Yine bazi kiiltiirlere has soyut ya da degisken unsurlar, kiiltiirel birikim ve deneyimle
ilintili olabilmektedir. Ozellikle dilsel gdstergeler bu baglamda ele almir.

Gosterge, genel olarak, kendi diginda bir seyi temsil eden ve dolayistyla bu temsil

ettigi seyin yerini alabilecek nitelikte olan her ¢esit bi¢im, nesne, olgu, vb. olarak

tanimlanir. Bu agidan, sozciikler, simgeler, isaretler, vb. gosterge olarak kabul

edilir. S6zgelimi, toplumsal bir dizge (sistem) olan ve temelde insanlar arasinda
bildirisimi (iletisimi) saglayan dogal diller, gosterge diye adlandirilan birimlerin

(6rnegin sozciiklerin) kendi aralarinda kurduklart iliskilerden olusur. Dilsel

gostergelerin temel 6zelligiyse, birbirinden ayrilamayan iki diizlem igermeleridir:

Bir yanda ses ya da sesler biitiinii vardir, bir yanda da kavram. Dilbilimciler sesi

ya da sesler biitiiniinii gosteren, kavrami da gosterilen diye adlandirirlar (Rifat,
2009, s. 11).

Dilsel gostergeler o dili konusan birey ya da topluluklar i¢in 6zellikli bir alan olusturur.
Yabanci bir dile iligkin gostergeler, o dili bilmeyen birisi i¢in bir anlam ifade etmez. Aksi
takdirde o dilin 6grenilmesi gerekir. Farkli cografyalarda yasayan insan topluluklar1 arasinda
da sosyal ya da kiiltiirel farkliliklardan kaynaklanan farkli gostergelerden s6z edilebilir. Belli
bir toplumda anlam ifade eden eylem ve olgular, semboller, folklorik bi¢cim ve degerler bagka
toplumlarda gostergesel niteligiyle bir anlam ifade etmeyebilir. Bunu anlamlandirabilmek i¢in

bilgiye ihtiyag¢ vardir (Rifat, 1996, ss. 10-11).

Insam kusatan anlam evreni, duyularla algilama ve kavrama acisindan karmasik
yapilarla doludur. Anlamlandirma agisindan yalnizca duyumsama yeterli olmaz. Duyularla

algilama asamasindan sonra zihinsel siire¢ baslar. Zihinde olusan kavram ya da kavramlarin



karsilig1 olmadig1 takdirde ¢oziimleme yapilamaz. Bunun i¢in algilanan seylerin 6nceden
deneyimlenmis olmasi gerekir. Anlami insa eden yapilarin olusturdugu dizgeler yani tiim

anlaml yapilar ¢oziimlenmeye ihtiyag¢ duyar.

Insanoglu ¢evresindeki varlik, nesne ve seylerin degisik diizeylerde olusturdugu iliskiler
biitiinlini anlamlandirirken belli bir smiflandirma yapar. Smiflandirirken, anlam iliskilerini
ayirt edici niteliklerine gore dizgesel veya sistematik olarak degisik boliimlere ayirir (Rifat,

1996, ss. 10-11).

Anlamlandirma siireci aslinda bir okuma siirecidir. Goriinenin 6tesindekini gérebilmek,
alt mesajlar1 okuyabilmek, kavram okur-yazarligini zorunlu kilmaktadir. Kavramlar arasindaki
farkin bulaniklastig1 gliniimiizde ¢ok anlamlilig1 ¢6zebilmek ve yeniden yorumlayabilmek i¢in

gostergeleri dogru okuyabilmek gerekir.

Bireyler c¢evresindeki bireysel, toplumsal ya da kiiltiirel gosterge sistemlerini
betimlemekle kalmaz, bu dizgelerin iiretilis siirecini yeniden yapilandirir. Bu baglamda insanin
tiim yasam1 okuma yani ¢6ziimleme edimidir. Bu okuma eylemi esnasinda anlamlandiran insan,
tutarli olmak zorundadir. G6stergebilim tam da bu noktada devreye girer. Tutarlilifi tesis etmek
icin bilimsel bir etkinlik alan1 olusturur. Anlamli bir dizge iizerinde yorum farkliliklarinin
tutarlilig1 i¢in izlenecek yaklagim yonteminin aynmi diizlemde olmasi gerekir. Farklilik sadece

buradan dogar. Onemli olan ¢dziimlemeden elde edilecek sonuglardir.

Gostergebilim kurami, anlamli her biitliniin ¢6ziimlemesine iliskin bir okuma eylemidir.
Siradan bir okuma eylemi yerine daha yogun, daha derin, daha dikkatli ve daha duyarli bir
stireci ifade eder. Ayristirma, bozma, yeniden kurma ve yapilandirma eylemi s6z konusudur.
Coziimlemesi yapilan anlam yiiklii yapiy1 daha fazla anlamh kilar. Her bir ¢6ziimleme siireci
icerisinde, ¢oziimleme modeli de gelisir. Okuma eylemi (¢oziimleme siireci) bir gosterge
dizgesine (anlaml1 biitiine) yaklagimda {i¢ yol izler: Soylemi, anlatiy1 ve temel yapiy1 ¢ozliimler

(Rifat, 1996, s. 27).

Gostergebilim, anlamin oldugu her yerde varligini siirdiiren, her diislince dizgesinin
oldugu yerde var olan bilimsel bir tasaridir. Siirekli olarak gelisen bir okuma, diisiinme ve
yeniden iiretme edimidir. Yeniden anlamlandirarak, var olma ve iiretme etkinligidir.
Anlamlandirma etkinligi 6zgiir ve ayn1 zamanda kuralli bir eylemdir. Insan anlamlandirma
stirecinde onceligi 6gelerin kendisine degil aralarindaki iliskiye verir. Bu iligki benzerliklerden
ziyade farklardan ortaya ¢ikar. Uretim esas almarak, seylere dair yeniden bir iiretim siireci

baslar (Rifat,1996, s. 15).



Yasadigimiz diinyada insanlarin etrafi, anlam yiikli c¢esitli gostergelerle ¢epegevre
sarilmis durumdadir. Gorlintiisel, sozel ya da beden dili gibi s6z dis1 gosterge tiirleri, glindelik
yasam icerisinde iletisim amacli olarak sik¢a kullanabilmektedir. Kimi gostergeler de diger

unsurlar gibi iletisim kurmak i¢in insanlar tarafindan iiretilmistir.

Insanin kiiltiirel gelisimi ile birlikte diisiince diinyasina ait birikimleri de bu gostergeler
vasitasiyla gerceklesir. Bu agidan bakildiginda, anlamlandirma ve ifade etme baglaminda
insanlar, gostergelerle i¢ ige yasar. Bu gostergelerin dogru bir bi¢imde ortaya koyulabilmesi,
duyularla algilanabilmesi ve zihinde anlamlandirilabilmesi i¢in Oncelikli olarak egitime,
deneyime ve toplumsallasmaya gereksinim duyulur (Gilinay & Parsa, 2012, s. 12). Biitlin bu

siirecler ise kiiltiir kavramini isaret eder.

Yerelden evrensele dogru uzanan kiiltiirel olgular insan yasamindaki anlamlandirma
stireclerinde onemli rol oynar. Etkilesime dair yasam, olgu ve olaylar, kiiltiire baglanarak
toplumsal hayatin bir parg¢asini olusturur. Tiim bu siirecler, diger tim yasam dizgeleri gibi

anlamlandirmaya tabi tutulur.

Gostergebilim Kuraminmin Tarihsel Siireci

Dil ¢aligmalari, felsefe tarihinin ilk tartisma alanlar1 igerisinde yer alir. Buna ragmen
dilbilim ve dil felsefesi, kuramsal olarak 19. yiizyildan itibaren sekillenmeye baglamistir. Bu
baglamda gostergebilimin tarihsel siirecini, modern dncesi donem ve modern donem olarak iki
asamal1 ele almak gerekir. Eski caglardan baslayarak, gdstergebilimin ilk gelisim evrelerini
kapsayan modern Oncesi donem ve gostergebilimin bilimsel bir tasar1 olarak gelistigi ve pek
cok bilim dalmin inceleme yontemini olusturdugu modern donem olarak tarihsel siire¢

bolimlendirilebilir.

Modern oncesi gostergebilim.

Dil kavrami insanlik tarihiyle baslar. Dilbilim yeni bir kavram olmasina karsin dile dair
yapilan incelemeler, dilbilim 6ncesine dayanir. Nitekim dilbilim, yiizyillar boyunca yapilan dile
iligkin ¢alismalarin bir sonucudur. Eski ¢aglardan giliniimiize dek pek ¢ok bilim adamu1 ve filozof
gosterge kavrami hakkinda diisiince iiretmis, dilsel gostergeler basta olmak {izere farkl
gosterge alanlarini incelemistir.

Bugiin Bat1 dillerinde kullanilan ve Tiirkgede gostergebilim ile karsiladigimiz

semiyotik sozciigli Yunancadaki semeiotike teriminden, semiyoloji sézciigii ise

Yunanca semeion (gosterge) ve logia ("kuram"; "s6z" anlamindaki logos'tan)

sozciiklerinin birlesiminden dogmustur. Gosterge (ya da belirti, isaret) anlamina

gelen Yunanca semeion, teknik ve felsefi bir terim olarak 10 5. yiizyilda Yunanl
hekim Hippokrates ve Yunanl felsefeci Parmenides tarafindan daha ¢ok "kanit",



"belirti", "semptom" anlamina gelen Yunanca tekmerion ile esanlamli olarak
kullanilmistir (Rifat, 2009, s. 27).

Eski Yunanda dil daha ¢ok felsefe sorunlariyla ilgilidir. Dil ile diisiince arasindaki iliski
iizerinde durulmustur. Kokenbilimsel arastirmalar yapilmistir. Platon (10. 427-348), Knatylos
adli eserinde sozciiklerle kavramlar arsindaki iliskiye deginmistir. Platon sozciiklerin dogal
uygunlugundan bahsederken, bir diger felsefeci Aristoteles (I0. 384-322) ise uzlasimsal bir
anlayis1 benimsemistir. Dilbilgisinin, bigimsel mantigin bir yansimasi oldugunu ifade etmistir.
Aristoteles dile iliskin konulardaki yaptigi ¢alismalariyla gelecege 1s1ik tutmustur. Stoacilar
gosteren-gosterilen iligkisine yoOnelik birtakim arastirmalar yapmistir.  Romalilar Eski
Yunanlilara 0ykiinerek felsefe ve sz sanatlar1 {izerinde durmustur. Siniflandirma 6lgiitleri
incelenmis, bigim yerine anlam esas alinmistir. Orta cagda dil felsefesi, dile dayali bir eksende
yeniden ele alinmistir. Tiim diller icin evrensel bir yapir oldugu goriisii benimsenmistir.
“Ronesans ¢aginda dil konusunda da biiytik bir atilim gergeklestirilmistir. Gezginler araciligiyla
yeni diller taninmais, pek cok dilbilgisi yapit1 yazilmis; bir¢ok dilde sozliikler yayimlanmis ve
diller aras1 karsilagtirmalar yapilmistir” (Vardar, 2001a, ss. 22-26). Dictionarium, bilinen ilk
tek dilli Latince sozliiktiir ve Ambrogio Calepino tarafindan 1502 yilinda hazirlanmais, ¢ok dilli
bir listeyle de genisletilmistir.

17. yiizyilda dil olgusu mantiga dayali olarak gelismistir. 18. ylizyilda Saussure’iin dil
aragtirmalarina yonelik ikinci asama olarak nitelendirdigi ‘betikbilim’ ortaya c¢ikmuistir.
Iskenderiye’de betikbilim ile ilgili bir okulun oldugu ve bu kavrami Friedrich August Wolf’un
(1777) baglattig1 ifade edilmektedir. Betikbilim yalnizca dille ilgili degildir. Betikleri yani her
tiirlii yazini belirlemeye, agiklamaya ve yorumlamaya iliskindir (Koktiirk & Eyri, 2013, s. 124).
Dili, yazinsal metinlerdeki goriiniisiiyle ele alan betikbilim, bu dénemde karsilagtirmali
incelemeler vasitasiyla karsilastirmali betikbilimin kurulmasina olanak saglamistir. Bu ayni

zamanda karsilagtirmali dilbilgisi donemini baglatmistir.

17. ve 18. yiizyillarda kapsayic1 bir dil ve anlam kuramu tasarlayan Ingiliz filozof John
Locke ile birlikte Leibniz, Diderot, Condillac, Lambert gibi diisiiniirler gdsterge ve anlamli

bicimlere dair ¢alismalar yapmustir.

John Locke (1632-1704) 1690 yilinda dort kitaptan olusan ‘Insan Anlhig Ustiine
Bir Deneme’ adli eserinde gosterge kavramiyla ilgili sorunlara deginmis ve
‘gostergeler Ogretisi’ anlaminda semiyotik terimini kullanmistir. Kitabin son
boliimiinde ise bilimleri lige ayirmistir: 1. Physike ya da doga felsefesi; 2. Praktike
(Etik [Ahlak]); 3. Semiotike ya da gostergeler Ogretisi (mantik olarak da
adlandirilir). Jean Henri Lambert (1728-1777) ise ‘Yeni Organon’ adli iki ciltlik
eserinde dort ayri bilim dali olarak konuyu ele almistir. Lambert semiyotik
boliimiinde, diisiince ve nesnelerin nitelendirilmesi ve belirtilmesiyle ilgili bir
ogreti gelistirmistir. Dilsel gostergeler iizerinde durmus ancak diger gosterge



tiirlerine de deginmistir. Ayrica gostergelerin doniisiimleri ve birlesim kurallar
iizerinde ¢aligmalar yapmustir. Locke ve Lambert’in etkisiyle semiyotik kavrami
19. yiizyilda yeniden kullanilmaya baslamistir (Rifat, 2009, s. 29).

Modern gostergebilim.

Modern gostergebilimin temelleri, 20.yy’1n baglarinda atilmaya baglamistir. Gostergeler
kuramini bagimsiz bir bilim dalina doniistiirerek modern gostergebilimin dogmasini saglayan
kisilerin basinda Amerikali Charles Sanders Peirce gelir. Biitiin olgular1 kapsayan ve mantikla

Ozdeslestirilen bir kuram tasarlamis ve bunu ‘semiotic’ olarak adlandirmistir.

Ferdinand de Saussure ise gostergebilimin bir bilim dali olarak kurulmasi gerekliligini
vurgulayan ilk kisidir. Cagdas dilbilimin kurulmasinda ‘Genel Dilbilim Dersleri’ adl1 yapitiyla
oncii olmustur. Dilbilimden baska diger insan bilimleri hakkinda gegerli olabilecek en kapsamli
kuram sayilan Yapisalcilik, bu c¢aligma iizerinde temellenmistir. (Vardar, 2001a, s. 29).

Saussure’iin yaptigi ¢aligmalar, 20. yiizyilin biitiin dilbilim dallarin1 yeniden sekillendirmistir

Peirce gostergelerin mantiksal islevini vurgularken, Saussure gostergelerin toplumsal
islevi lizerinde durmustur. Peirce gostergeyi yorumlayan, nesne ve gostergenin kendisini igine
alan {i¢lii bir yapida tasarlamigtir. Saussure ise gdsteren ve gosterilen olarak ikili bir yap1

tizerinde yogunlagsmistir (Deely, 1990, s. 112).

Saussure ve Peirce’lin dnciiliiglindeki gostergebilim, 20. yiizyilda 6zerk bir bilim haline
gelmistir. Louis Hjelmslev, Roland Barthes, Claude Levi-Strauss, Julia Kristeva, Christian
Metz, Algirdas J. Greimas ve Jean Baudrillard, Saussure ile baslayan Avrupa gelenegini
izlemistir. Charles W. Morris, Ivor A. Richards, Charles K. Ogden, Umberto Eco ve Thomas

Sebeok ise Peirce’iin temellerini attigi Amerika gelenegini benimsemistir (Rifat, 1992, s. 25).

Modern gostergebilimin énciileri: Charles Sanders Peirce ve Ferdinand de Saussure.

Amerikali filozof Charles Sanders Peirce (1839-1914) 20. yiizyilin baslarinda, Isvicreli
dilbilimci Ferdinand de Saussure (1857-1913) ile aym1 donemlerde cagdas gdstergebilimin
temellerini atmislardir. Peirce, dilsel ve dildis1 gostergelere iliskin kuram gelistirmis ve buna
‘semiotic’ adimi vermistir. Peirce, gostergelerin bicimsel Ggretisi olan gostergebilimi ayni

zamanda mantik olarak ta adlandirmistir.

Peirce geleneksel gostergebilimi sistemli olarak inceleyen ilk filozoftur. Kimya,
matematik, mantik gibi alanlarda c¢alismalar yapmis, mantikla ilgili ilk ¢alismasini erken
donemlerinde yayimlamigtir. On alt1 yaginda basladigi {iniversite egitiminde, Kant’in yapitlari

dikkatini cekmis ve ii¢ y1l boyunca Kant ile ilgili ¢alismalar yapmustir (Ozmakas, 2009, s. 34).



Peirce gosterge terimini, “bir kisi icin herhangi bir seyin yerini herhangi bir bakimdan
va da herhangi bir sifatla alabilen sey” olarak tanimlamistir. Gostergeler kisinin zihninde
kendininkine benzer ya da farkli bir gosterge olusturur. Peirce buna “interpretan” (terciime

edilen anlam) adin1 verir (Rifat, 2008, s. 117).

Peirce, gostergebilimi tiim olgulari inceleyen ve siniflandiran bir dal olarak iig

kategoride ele almistir: 1. salt dilbilgisi; 2. gergek anlamiyla mantik; 3. salt sozbilim (retorik).

Peirce’ilin etkisiyle gostergebilim, dilbilim ve edebiyat disindaki alanlar1 da kapsamustir.

Bu yoniiyle yagamin her alaninda gecerli bir inceleme yontemi olmustur (Erkman, 2016, s. 61).

Peirce “semiotic” ifadesiyle kapsayici bir gostergeler kurami olugturmustur. Peirce’e gore
genis anlamda mantik, semiyotige esittir ve elestirel mantik, semiyotigin ii¢ ana boliimiinden birisini
olusturur. Elestirel mantik diginda kalan diger iki boliim ise kuramsal gramer ve kuramsal retoriktir
(Vardar, 2001a, s. 86). Peirce’iin yaklasimindaki esas nitelik, gosterge kavrami i¢in dngordiigii tanim
ve simiflandirma yontemidir. Gostergebilimsel olgularin tam anlamiyla siniflandirilmasini isteyen
Peirce, ticliikler seklinde bir gostergeler dizgesi olusturmustur. Ayrica bu tigliikler kendi igerisinde de
ti¢ farkli ticliige boliinmektedir (Rifat, 2005, s. 116).

Tablo 1
Peirce’iin Ugliiklerden Olusan Géstergeler Dizgesi

Birinci Uglitk Ikinci Ucliik Uciincii Ucliik
Nitel Gosterge Goriintlisel Gosterge  Terim

Tekil Gosterge Belirti Onerme

Kural Gosterge Simge Kanit (Sav)

Birinci ticliikte gosterge; yalin nitelikli, gergek bir varlik ya da genel bir kural olmasi
ilkesine dayanir. Birinci {igliikte; bir gdstergenin dogal kendi yapisi esas alinarak; nitel, tekil ve
kural gosterge olarak iic boliime ayrilmaktadir. Nitel gostergede, gdstergenin kendisi bir
niteliktir. Ses tonu ya da kullanilan bir koku buna 6rnektir. Tekil gosterge, tek bir duruma ya
da varliga gondermede bulunur. (Rifat, 2005, s. 234). Kural (kavramsal) gosterge ise bir
genellemenin sonucudur. Bu baglamda tekil bir nesne yerine genel bir niteligi ifade eder. Dogal

dili olusturan sozciikler, kural gostergeler i¢in 6rnek verilebilir (Erkman, 2016, s. 105).

Ikinci ticliikte, gosterge ve nesne arasindaki iliski, gostergenin tek basina bir nitelik
tagimasina, nesnesiyle ya da yorumlayaniyla varolussal bir bag kurmasma gore farklilik
gosterir. Ikinci {icliige gore, bir gdstergenin nesneyle olan iliskisinden otiirii goriintiisel

gosterge, belirti ve simge seklinde nitelendirilebilir.



Goriintiisel gosterge (Ing. icon), nesnesine gonderme yapan gosterge tiiriidiir.
Goriintiisel gosterge: “Belirttigi seyi dogrudan temsil eder ve canlandirir; 6rnegin geometrik bir
¢izgiyi canlandiran, kalemle ¢izilmis bir ¢izgi, bir desen ya da bir fotograf” (Rifat, 1996, s. 21).
Gortintiisel gostergeler i¢cin ayn1 zamanda ‘benzetge’ denir; ¢linkii bu gostergeler yansittiklari
gosterilenlere benzer. Her insanin kendi goriintiisel gostergesi olan fotografinin kendisine
benzemesi buna Ornek olarak verilebilir. Haritalar ve krokiler de benzetge tiiriinden
gostergelerdir (Sayin, 2007, s. 1018). Goriintiisel gostergeler, dil kullanmadan bilgi aktaran,
yapay ve yansitici tiirdeki gostergelerdir. Gosteren ile gosterilen arasinda, nedenlilik iligkisi
degil tamamen benzerlik iligkisi bulunmaktadir. Resim, heykel, fotograf ya da bir kisinin
portresi aslina benzerlik gosterir. Asli orada olmasa bile onu ¢agristirir. Gostergelerin,
goriintiisel gdsterge nitelikleri arttikca goriintiisel iliskisi de artar. Ornegin bir fotograf herhangi
bir trafik isaretinden (piktogram) daha ¢ok gergekcilik 6zelligi tasir ve o Olclide benzesim

gosterir. Simgesel gostergeler aslina daha az giidiilenmis ve daha sinirlandirilmastir.

Belirti (Ing. index), insan kaynakl1 olmayan bir gosterge tiiriidiir. Ayn1 nedenlerin ayni
sonuca ulastirdigr durumlarda insanlar; nedeni gosterge ve sonucu da nesnesi olarak kabul eder.
(Glinay ve Parsa, 2012, s. 15). Belirtisel gosterge, bir belirtinin gdstergesi yok oldugunda
kendisini gosterge yapan 6zelligi hemen kaybedecek ama yorumlayan olmadiginda bu 6zelligi
kaybolmayacak gosterge cesididir (Rifat, 2008, s. 118). Belirtisel gostergeler icin belirtge de
denir; “belirtgeler yansittiklart gosterilenlere ne benzerler ne de tamamen ilgisizdirler; bu
gostergeler yansittiklart seyleri belirtirler” (Saym, 2007, s. 1017). Havada simsek ¢akmasi,

yagmur yagacagmin ya da yagdiginin belirtisi olarak goriilebilir.

Simge (Ing. symbol), yorumlayani bulunmadiginda kendisini gosterge yapan niteligini
kaybedecek gosterge cesididir (Rifat, 2009, s. 32). Simge, olusumu bakimindan rastlantisal ve

keyfi bir nitelik tasir. Simgelerle igerikleri arasinda uzlasimsal agidan birliktelik s6z konusudur.

Peirce’e gore, bir dili olusturan sézciikler simgesel tiirde gostergelerdir. Notalar, harfler,
rakamlar, trafik 1siklar1 bu kapsamda yer alir. Simgeler gondergeleriyle benzerlik veya
belirtisellik agisindan bir iligkisi olmadig1 halde onlarin yerini alabilen gostergelerdir. Herhangi
bir 6genin ya da herhangi bir anlamin yerine, uzlasimsal kabul anlayisiyla olusturulan

gosterenlerdir (Sayin, 2007, s. 1017).

10



Tablo 2

Peirce’iin Géosterge Tiirleri

Goriintiisel Gosterge Belirti Simge
Miski Benzetme Sebep-Sonug Saymaca
Ornek Fotograf / Resim Bulut-Yagmur Hag-Bayrak
Stirec Tanmabilir Diisiincede canlanir ~ Ogrenilmesi gerekir

Ugiincii iicliikte, yorumlayan kisinin gdstergeyi bir olasilik, gerceklik ya da mantik
gdstergesi biciminde tasvirine gore degerlendirme yapilir. Ugiincii iigliige gore, bir gdstergenin

yorumlayani esas aliarak; terim, 6nerme ve kanit (sav) seklinde adlandirilmaktadir.

Terim (sozcebirim, kavram), yorumlayan agisindan niteliksel bir olasilik
gostergesidir. Herhangi bir bilgi verebilir fakat herhangi bir bilgi verici seklinde
nitelendirilemez. Nesnesini sadece nitelikleri yoniiyle canlandirir. Onerme,
yorumlayan i¢in gercek bir varolus gostergesidir; ikili 6zelligi vardir (6zne-
yiiklem). Bilgi aktarir ve tiimce degeri tasir. Terimin aksine belirli bir dogruluk
degeriyle ifade edilir. Kanit ise, yorumlayan agisindan kural gdostergesi
niteligindedir. Nesnesini gostergesel yoniiyle canlandirir. Bir simge olmas1 ve
ayni zamanda bir kural gdsterge olmasi gerekir. Neden sonug iliskisi igerir ve
yorumlayanda degisiklik yaratmasi beklenir (Rifat, 2008, ss. 119-120).

Ferdinand de Saussure 1875 yilinda Cenevre Universitesi’nde fizik ve kimya egitimi
almistir. Ancak dil konusuna olan ilgisi nedeniyle 1876 yilinda Leipzig’e ve Berlin’e gitmistir.
Ayni yillarda Paris Dilbilim Kurumu’na iiye olmus ve c¢esitli yazilar yazmistir. 1891°de
Paris’ten Cenevre’ye donen Saussure, karsilagtirma dilbilgisi ve genel dilbilim dersleri
vermistir. 1907°de Oliimiiniin ardindan 6grencileri Charles Bally ve Albert Sechehaye

tarafindan ders notlar1 toparlanarak kitap haline getirilmistir.

Saussure, gostergebilimi ‘gostergelerin toplum i¢indeki yansimasini inceleyecek bilim

dalr’ olarak tasarlamigtir. Saussure, tasarladig1 dilbilim hakkinda su agiklamay1 yapmustir:

Dil, kavramlar belirten bir gostergeler dizgesidir; bu 6zelligiyle de yaziyla, sagir-
dilsiz alfabesiyle, simgesel torenlerle, incelik belirten davranis bigimleriyle,
askerlerin kullandiklar1 isaretlerle, vb. karsilagtirilabilir. Yalniz, dil bu dizgelerin
en dnemlisidir. Demek ki, gostergelerin toplum i¢indeki yasamini inceleyecek bir
bilim tasarlanabilir; bu bilim toplumsal ruhbilimin, dolayisiyla da genel
ruhbilimin bir boliimiinii olusturacaktir; biz bu bilimi gostergebilim (Fransizca
semiologie; 'gosterge' anlamindaki Yunanca semeion’dan) olarak adlandiracagiz.
Gostergebilim bize gostergelerin ne gibi 6zellikler i¢erdigini, hangi yasalara bagl
oldugunu 6gretecektir. Heniliz boyle bir bilim var olmadigindan, nasil bir sey
olacagin1 sdyleyemeyiz ama kurulmasi gereklidir, yeri dnceden belirlenmistir
(Rifat, 2009, ss. 32-33).

Saussure’iin ‘Genel Dilbilim Dersleri’ adl1 eseri, Cenevre Universitesi’nde verdigi genel
dilbilim derslerinde, 6grencilerin tuttuklari notlarin daha sonra derlenmesi sonucu ortaya

cikmistir. 20. ylizyil dilbilimi bu yapitla baslar, biitiin dilbilim dallar1 bu yapit etrafinda gelisir.
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Dilbiliminin yani sira, insan bilimlerinde de en gecerli kuramlarin g¢ergevesini olusturan
yapisalcilik akimi, bu yapit {izerine temellendirilir. Saussure, yazi ile dili birbirinden ayr1 tutar.
Clinkii dil ve yazi, birbirinden farkli iki ayr1 gostergeler dizgesidir. Yazinin temel varlik nedeni,
dili goriiniir kilmaktir. Yazi sembolii temsil ederken, dil de ses kavramui ile benzesik kullanilir.

Saussure, dil ve yaz1 arasindaki karsilastirmada 6nceligi daima dile verir (Vardar, 2001a, s. 29).

Saussure, dili dizgesel bir yap1 olarak ifade etmistir. Dilin bir dizge olusu ayn1 zamanda
dilin bir sistem oldugunun da kanitidir. Dil dizgesini olusturan 6geler icerisinde etkilesim ve
uyum s6z konusudur. Dil dizgesi ses, bigim, anlam ve séz diziminden olusur. Dil, ‘hem dil
vetisinin toplumsal bir tirtiniidiir, hem de bu yetinin bireylerce kullanilabilmesi i¢in toplumun
benimsedigi zorunlu bir uzlasimlar biitiintidiir’. Dil, bir uzlasim sonucudur ve uzlasimsal bir

dizgedir (Onan, 2012, s. 235).

Toplumsal bir dizge olan dil, gosterge olarak adlandirilan birimlerin kendi aralarinda
kurmus oldugu iliskiden dogar. Dil gostergesi birbirine bagl iki 6zelligin biitiinlesmesinden
meydana gelir. Bir yanda isitim imgesi, diger yanda ise kavram yer alir. Bu iki 6zellik gosteren
ve gosterilen olarak da adlandirilir. Gosteren ve gosterilenin yapisal 6zelligi, dil gostergelerinin
cizgisel ve nedensiz olmasini saglar (Rifat, 2008, s. 27). Bunedenle, Saussure’e gore dilin temel

iki 6zelligi bulunmaktadir.

Birincisi 6zellik, dil gostergesinin ¢izgisellik ilkesidir. Kelimeleri olusturan ses ya da
harfler belli bir dlizlem igerisinde birbirini takip eder. Bu siralanis ¢izgiselligin bir sonucudur.
Gosteren, isitimsel bir imge oldugundan zaman i¢inde yer alarak gergeklesir. Bu yayilim tek
boyutta Slgiiliir. Bu boyutu olusturan ise zaman cizgisidir. Ikinci dzellik ise nedensizlik
ilkesidir. Dilin uzlasimsal olmasindan dolay1, nedensizlik ilkesinin de esas nedenini olusturur.

Gosterilen, gosterene uzlagim yoniiyle baglanir (Rifat, 2008, s. 27).

Ornegin k-a-l-e-m ses dizilisiyle kendisine gdsterenlik yapan kalem kavraminim hicbir
bagintis1 yoktur. Baska bir dizilim de onu ayni sekilde gosterebilir. Kalem sozcligii farkl
dillerde de ayni seyi ifade etmeyebilir. Burada toplumsal bir uzlagsma s6z konusudur. “Yansima
disindaki (hav, tak, ciz, vb.) tiim kelimeler nedensizdir. Yansima kelimelerde seslerin kaynagi
bellidir ve sorgulanamazlar. Dil gostergesinin gergeklik kazandig seslerle, karsiladigi kavram

arasinda bir nedenlilik iliskisi kurulamaz. Toplumsal uzlasiya dayanir” (Kutlu, 3. paragraf’).

Dilsel gostergeler toplumsal anlasmadan kaynaklandigi i¢in yerini yeni kelimeler
alamaz. Toplumun dil zekadsindan Otlirii 6rnegin lambaya karsilik gelen farkli bir kelime

aranmaz. Dilin gostereni, ifade ettigi kavram agisindan Ozgiir bir se¢im olmayip, onu
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kullananlar agisindan da 6zgiir degildir, uzlas1 zorunlulugu bulunmaktadir (Vardar, 1998, s.

120).

Dil, yalnizca kendi dogal seyri i¢inde degisebilir. Aksi halde dilin degismezlik 6zelligi
vardir. Ancak Saussure burada 6nemli bir noktayr vurgular ki dil gostergeleri stireklilik esasi
yant sira bazen daha hizli ya da daha yavas bir bicimde degisime ugrayabilir. Bu degismezlik
ilkesiyle ters diisse bile dil degisebilir, gelisebilir. Dilin degismezlik ilkesi 19. yiizyl itibariyle
artik 6zgildiir (Vardar, 1998, s. 120).

Sekil 1
Saussure, 1916/1998

Zaman

Dil

Konusan Toplum

<
<4

Peirce mantik merkezli bir gostergebilimin temellerini atarken; Saussure ise, toplumsal
olan ile ruhsal olan1 ayn1 kuram igerisinde biitiinlestirmeyi ve gostergebilimin toplumsal islevini
vurgulamistir. Peirce gostergebilimin bir bilim dali olmas1 gerektigini savunmustur (Vardar,
2001a: 18). Peirce gostergelerle nesneler arasindaki iliski lizerinde durmus; Saussure ise
gostergelerin diger gostergelerle olan iligkisi {izerinde yogunlagmistir. Peirce gostergebilimin
gelecekte biitlin bilim dallarini etkileyecegini ve iletisimin her tiirlinii arastiracak bir etkinlik
alan1 olacagini ifade etmistir. Bu iki 6nemli arastirmacinin ardindan gostergebilim; yazinbilim

ve anlat1 ¢oziimlemesi konularinda 6nemli ilerlemeler kaydetmistir.

1960 sonrast gostergebilim.

Charles William Morris (1901-19 79) ‘Gosterge Kuraminin Temelleri’ ve ‘Gostergeler,
Dil ve Davramis’ adli eserlerinde gostergebilimin Ggretisini olusturmaya calismistir.
Olusturdugu gostergebilim kurami ii¢ bolimden meydana gelir. 1. S6zdizim (Sentaks):
Gostergelerin kendi arasindaki iliskileri inceler. Birlesik gostergelerin bir araya gelis
bi¢cimlerini arastirir. 2. Anlambilim (Semantik): Gostergeyle gosterilen arasindaki iligkiyi
inceler. 3. Edimbilim (Pragmatik): Gostergeyle onu kullanan arasindaki iliskiyi inceler (Rifat,

2009, s. 34).
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Ayrica Morris Ui¢ farkli gostergebilim tasarlamistir: 1. Salt Gostergebilim: Burada
gostergeleri ifade eden bir iistdil olusturmayr amaglar. 2. Betimleyici Gostergebilim:
Belirlenmis gostergeler iizerinde durur. 3. Uygulamali Gostergebilim: Gostergelere dair
bilgileri farkli amaglar dogrultusunda kullanir (Rifat, 2009, s. 34). Morris gostergeler kuramiyla

ilgili yazilarini ‘Gostergelerin Genel Kurami Ustiine Yazilar’ adiyla 1971°de yaymlanmustir.

Rus asilli Amerikali Roman Jakobson (1896-1982) Rus bicimcisidir ve Prag Dilbilim
Cevresi’nin temellerinin atilmasina pay sahibidir. Yazin’1 ayr1 bir inceleme konusu ve bir dil
olay1 olarak ele almistir. Yazinsal metinleri kendi gelistirdigi dilbilim yontemi olarak incelemis
ve yazin bilimini, dilbilimin bir parcasi olarak gormiistiir (Rifat, 2009, s. 35). Jakobson,
Saussure gibi dilbilimi kurall1 ve 6zerk yapisindan dolayr merkeze alarak diger beseri bilimleri

etrafinda toplamistir.

Saussure’iin  gostergebilim tasarisini  gelistiren Danimarkali dilbilimei  Louis
Hjelmslev’dir (1899-1965). Kopenhag Dilbilim Cevresi’nin kurucularindan birisidir. Dogrudan
anlam iiretimine dair daha soyut bir teoriyi yani dilcebir’i gelistirmistir. Hjelmslev dili bir olus
ve bir siire¢ olarak ele alir. Hjelmslev’e gore bilimler, gostergebilimin arastirma konusu olabilir,
bu baglamda bir {istgdstergebilim s6z konusudur. Hjelmslev, Saussure’iin gosteren/gosterilen
iligkisini ve bi¢im/t6z karsitligini yeniden ele alir. Anlatimi, ses diizlemi; igerigi ise anlam
diizlemi olarak belirler (Rifat, 2009, s. 37). Bu iki diizlemde yer alan birimlere iligskin bi¢im ve
tozii birbirinden ayirarak, iki diizlem ve dort boliim olusturur. Anlatimin t6zii, anlatimin bigimi;

igerigin tozii ve igerigin bi¢imi seklinde ayrim yapar.

Hjelmslev’in gostergebilim incelemesi agisindan iizerinde durdugu bir baska konu ise
diizanlam ve yananlam ikilisidir. Bu baglamda herhangi bir birim ilk anlamin (diizanlam)

disinda, kurdugu baglam ve iliskiye gore yeni anlamlar (yananlam) igerir (Rifat, 2009, s. 38).

1970°1i yillarda Amerikali Thomas Albert Sebeok (1920-2001) iilkesinde
gostergebilimin 6nde gelen isimlerinden birisidir. Genel olarak insan ve hayvan davraniglarinin
betimlenmesiyle ilgili olarak calismistir. Insana dair gostergelerin incelenmesini insan
gostergebilimi; bedenin sibernetik dizgelerinin incelenmesini beden gostergebilimi, hayvanlar
arasindaki ya da insan ve hayvanlar arasindaki bildirisimin incelenmesini ise hayvan

gostergebilimi olarak siniflandirmistir (Rifat, 2009, s. 42)

Sebeok gostergebilimi tiim canlilar agisindan ele alinmasi gereken bir bilim dali olarak
genellemistir. Gosterge terimini; belirtke, semptom, goriintiisel gosterge, belirti, simge ve ad
olarak alt1 farkli kategoriye ayirmistir. Gostergebilimin tarihini de ii¢ temele (dilbilim:

Saussure/felsefe: Peirce/tip: Hipokrates) dayandirmistir (Rifat, 2009, s. 42).
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Cagdas gostergebilimin 6nemli temsilcilerinden birisi de Italyan Umberto Eco’dur
(1932-2016). Eco; Saussure, Peirce ve Jakobson’un goriislerini esas almig, kendine has bir
alimlama gostergebilimi ve metin yorumlama bi¢imi ortaya koymustur. ‘A¢ik Yapit’ (1962)
isimli kitabi, yazili metinlerin ve sanat yapitlarinin tiretim yoniiyle tamamlanmig fakat yoruma
acik olduklarmi o6ne slirmiistiir. Yapilacak farkli yorumlarin ise bu yapitlarin bigimini

degistirmeyecegini One siirmiistiir (Rifat, 2009, s. 51).

Eco ilerleyen donemlerde Yapisalcilik’t kuramsal temelleriyle ele almis ve ¢esitli
gosterge dizgelerini ve anlat1 yapitlarini incelemistir. Bu baglamda; Var Olmayan Yapit (1968),
Genel Gostergebilim Incelemesi (1975), Gostergebilim ve Dil Felsefesi (1984), Gosterge
(1988), Alimlama Géstergebilimi Ustiine Notlar (1989) bu alanda iirettigi énemli eserlerdir.
1989°da yayimlanan eseriyle; yorumbilimin, alimlama estetigi ve goOstergebilim alanlarina

biiyiik katki saglamistir.

Fransa’da Algirdas Julien Greimas (1917-1992) gostergebilimi ‘bilimsel tasar1’ seklinde
ortaya koymus, Paris Gostergebilim Okulu’yla da bunu gelistirmistir. Greimas anlamlar
evrenini ¢oziimlemek ve siniflandirmak istemistir. Bu baglamda, kavramsal ve bigimsel olarak

bir iistdil olusturmay1 amaglamistir (Rifat, 2009, s. 55).

Gostergebilimde Baslica Ekoller
Cenevre Dilbilim Okulu.

Bu okul Saussure’iin 6grencileri olan Charles Bally ve Albert Sechehaye tarafindan
kurulmustur. Sechehaye s6z dizimine iliskin arastirmalar yapmistir. Bally ise bilhassa roman
dillerini incelemis, dramatik yap1 ve iislup konularinda arastirmalar yapmistir. Okulun 6nemli
temsilcilerinden Antoine Meillet, dilbilime ait genel kurallar1 belirlemeye ¢alismistir. i1k olarak
Saussure’iin dizge kavrami iizerine yogunlagsmistir. Daha sonra dil dis1 unsurlara 6ncelik veren
bir yaklasim ortaya koymustur. Dilin sosyal gelisimle birlikte incelenmesi gerektigini
savunmustur. (Kerimoglu, 2014, s. 39). Bu dil toplulugunun diger 6nemli isimleri arasinda;

Henri Frei, Robert Godel, Sergey Karcevski yer alir.

Prag Dilbilim Okulu.

1926 yilinda Prag’da V. Mathesius’un (1882-1945) etrafinda bulusan J. Mukarovsky,
B. Tarnka, J. Vchek, B. Havnanek gibi Cek bilim adamlar1 dil sorunlari iizerine ¢aligmalar
yapmistir. Ilerleyen dénemlerde R. Jakobson, N. Trubetskoy, S. Karsevski gibi Rus bilim
adamlarinin gruba katilimiyla Prag Dilbilim Cevresi kurulmustur. Bu okulun iiyeleri dile iliskin

gortslerini, 1928’de, La Haye’de gergeklestirilen 1. Uluslararasi Dilbilimcileri Kurultayi’nda
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aciklamistir. Ortaya koyulan savlar dilin ses diizenine iligkindir. Bu savlar 1929 yilinda
diizenlenen I. Slav Filologlar1 Kurultayi’nda sunulmus ve daha sonra Prag Dilbilim Cevresi
Calismalar1 adiyla yayimlanmistir. Bu calismayla ses bilim ve dilbilimdeki yapisalciligin

temelleri atilmigtir.

Kuruculardan R. Jakobson ve Nikolay Trubetskoy c¢agdas dilbilimin yOniini
belirlemistir. Jakobson, 1915 yilindan sonra karsit goriisleri benimseyen Rus bi¢imciliginin
onciiliigiinii yapmustir (Rifat, 2008, s. 31). Prag Okulu adlandirmasi, 1932’de Amsterdam’da
gerceklestirilen bir kongrede, davetli olan Alman fonetikgilerine aittir. islevselcilik gibi ayr1 bir
akim olarak adlandirilmis, biiyiik 6l¢iide yapisalc bir diistince akimi gelistirmislerdir. Bu okula
ait gorlslerin belli bir kism1 1929-1939 tarihleri arasinda sekiz cilt olarak yayimlanan
caligmalarinda agiklamistir (Kerimoglu, 2014, s. 41). Prag Dilbilim Okulu, dilleri bildirisim
acisindan ele almistir. Islevsel dilbilimin gelismesine katki yapmustir. 20. yiizyildaki dil ve
yazin ¢aligmalarini biiylik 6l¢iide etkilemistir. Giinlimiiz ¢6ziimleme yontemlerine bu ilkeler

yon vermistir.

Kopenhag Dilbilim Okulu.

Danimarkali dilbilimciler Louis Hjelmslev, Hans Jorgen Uldall (1907-1957) ve Viggo
Brondal (1887-1953) tarafindan kurulmus ve genel olarak Saussure’iin goriislerinden
etkilenilmistir. Yapisalci ve bigimci bir anlayis benimsenmis, yapisalciligin bazi kavramlarina
yeni boyutlar kazandirilmigtir. Mantik ve matematik sembollerini kullanan Kopenhag Okulu
temsilcileri, kapali bir dil ve terminoloji kullanmalariyla bilinir. Roman Jakobson bu grupla
isbirligi yapmistir. Hjelmslev ise Glosematik adli kuramiyla farkli bir yaklasim gelistirmistir.
Glosematik Kurami, Saussure’iin bi¢im-t6z karsitligina, anlatim-igerik karsithgini ekler. Buna
gore anlatimin hem bi¢imi, hem to6zii; ayn1 sekilde igerigin hem bigimi, hem tdzii vardir.
Saussure gibi toziin degil, bi¢gimlerin dilbilim kuraminin konusu olmas1 gerektigini one siirer
(Kerimoglu, 2014, s. 52). Bu okul, gosterge dizgelerini bi¢imsel bir yaklasimla ele almigtir
(Rifat, 2008: 49).

Tartu Okulu.

Tartu Okulu 1960’11 yillarda, Estonya’daki Tartu Universitesi’nde gorev yapan Yuri
Lotman (1922-1993) tarafindan kurulmustur. Bu okulda, bicime dayal1 ve yapisalci bir anlayisa
bagli kalinmistir. Biitlinciil bir gostergebilimsel kiiltiir kurami gelistirmek i¢in kiiltiir
gostergebilimi kurulmustur. Edebiyatla ilgilenen Lotman, yapisalci yontemle; sanat, edebiyat,
sinema vb. toplumsal kiiltiir dizgelerine dair bir gostergebilim tasarlamistir. Lotman’a gore,

birbirinden bagimsiz ve birbirine denk iki kiiltiir dizgesi vardir. Bunlardan birisi s6zciik, digeri
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de cizimdir. Birinden dilsel sanatlar, digerinden ise figiiratif sanatlar ortaya ¢ikmistir. Bu iki
gostergenin bir arada oldugu yapilar da s6z konusudur. Bir metin, figiiratif olarak ya da figiiratif

bir ¢izim, edebi bir metin olarak anlam ifade edebilir (Rifat, 1992, ss. 50-51).

Moskova Dilbilim Okulu.

Moskova Dilbilim Okulu, 1915 yilinda kurulmustur. Osip Brik (1888-1945)
onciiliigiinde kurulmus ve daha sonra Vladimir Propp, Roman Jacobson, Boris Eyhenbaum,
Viktor Sklovski, Yuri Tinyanov, Boris Tomasevski, Viktor Vinogradov gibi dilbilimcilerin
katildig1 bu topluluk, o donem (bigime asir1 nem verdikleri gerekgesiyle) “bicimgi” olmakla
suclanmistir. Daha sonra bu nitelendirme kabul gérmiis ve bu isimler Rus bi¢imcileri olarak iin
yapmistir. Rus bigimcileri metin kavramini nemsemistir. Dilin edebi yonden kullanimi i¢in
dilbilimsel yontem tercih edilmistir. Yapt ve teknik gibi kavramlar {izerinde c¢alisilmistir.
Bi¢imci elestirileri, Rus Hiikiimeti tarafindan baskilaninca 1930’larin basinda bu grup

dagilmistir (Kerimoglu, 2014, s. 126).

Paris Dilbilim Okulu.

Litvanya kokenli Fransiz Algirdas J. Greimas tarafindan kurulmustur. Greimas
gostergebilimin merkezi sayilan Fransa’da ¢alismalarini siirdiirmiis ve bu donemde yapisalci
bir anlayis benimsemistir. Gostergebilimin bagimsiz bir bilim haline gelmesinde biiyiik rol
oynamistir. Mantik, matematik, antropoloji ve dilbilim gibi bir¢ok alandan yararlanarak,
anlamli olabilecek her seyi kapsayan genel bir anlamlama kurami gelistirmistir. Roland Barthes
ile birlikte Misir’da ¢alismalar yapmis olan Greimas, 1958-1962 arasinda Ankara
Universitesi’nde, 1960-1962 arasinda ise Istanbul Universitesi'nde ders vermistir. Fransa’ya
dondiikten sonra ise ‘Yapisal Anlambilim’ adl1 eserini kaleme almistir (Kerimoglu, 2014, s.

132).

Okulun diger tiiyeleri arasinda Coquet, Chabrol, Arrive, Courtes ve Rastier yer
almaktadir. Paris Okulu genel olarak Hjelmslev’in anlayisi dogrultusunda ¢alismalar yapmustir.
Bu okula gore gostergebilim tasarisi, anlamlama dizgelerinin genel bir kuramini
olusturmaktadir. Gosterge dizgelerinin toplumsal yanindan ziyade, kendi igerisinde ele alinmasi

yoniiyle, bicimsel bir nitelik olusturur.

Gostergelerin Siniflandirilmasi

Gostergeler nitelikleri bakimindan iki gruba ayrilmaktadir. Bunlar belirti olarak

nitelendirilen dogal gostergeler ve belirtke olarak nitelendirilen yapay gostergelerdir.
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Dogal gostergeler.

Adindan anlasilacagi lizere dogada ya da dis gerceklik diizleminde bulunan bagintilara
ve neden-sonug iliskisi tasiyan olgulara dayanmaktadir. Dogrudan gozlemlenebilir ve
algilanmayan olgularin varligin1 ortaya koyar. Yiiksek ates ya da sararmig yaprak, kendisi o
olmadig1 halde bize o konuda bilgi veren ve dolaysiz algilanabilen olgulardir. Art arda gelen
iki seyin birbirini ¢agristirmasi durumu séz konusudur ve neden-sonug iliskisi bakimindan bir

bitisiklik bagintis1 bulunmaktadir. Burada tek yonlii bir iletisim s6z konusudur.

Dogal gostergeler, olgular hakkindaki gdzlemlerden elde edilen sonuglardir. Ornegin,
yapraklarin sararmis olmasi mevsimin sonbahar oldugu sonucuna ulastirir. Viicut sicakliginin
yiikselmesi ise bir hastalik belirtisi olarak degerlendirilebilir. Bu 6rneklerde oldugu gibi dogal
bir neden-sonug iligkisi vardir. Dogal gostergeler insan kaynakli degildir. Anlam aktarim
yoktur ve anlam igcermez (Vardar, 2001a, s. 73). Deneyimsel birikimlerle alakali olan bu
gostergelerden yalin sonuglar ¢ikarilabilir. Dogal gostergelere anlami yiikleyen insanlardir. Bu
nedenle anlamlandirma olmadif1 siirece gdstergesel agidan higbir degeri yoktur. iletisime
katilmayan pek ¢ok dogal gosterge tiirti bulunmaktadir. Ancak insan onu anlamlandirmaya tabi
tutarsa bir gosterge degeri kazanir. Neden-sonug iliskisi agisindan anlamlandiran insan, bazen
yalin bir sonu¢ yerine farkli sonuglar ¢ikarmak isteyebilir. Bu durumda gostergenin esas

gondergesi (ilk anlami) yerine yorumu (ikincil anlami1) s6z konusu olacaktir.

Yapay Gostergeler.

Bildirisime yonelik, anlam aktarimi amagh gostergelerdir. Yapay gostergeler toplumsal
nitelik tasir ve insan kaynaklidir. Kendi igerisinde, goriintiisel (yansitic1) gosterge ve saymaca

(uzlasimsal) gosterge olarak iki alt gruba ayrilir.

Goriintiisel (yansitict) gosterge.

Gergekligi benzerlik izlenimi uyandiracak sekilde yansitan gostergelerdir. Goriintiisel
gostergeler i¢in ‘benzetge’ de denilir. Gdsteren ile gosterilen arasinda gercek bir benzeyis s6z
konusudur. Olgulari cagristirtir, benzerlik iligkisi gosterirler. Fotograf, resim, ¢izim vb. unsurlar
bu oObegi olusturur. Video, ses kaydi ya da Oykiinme seklinde herhangi bir olgunun
gosterilmesine dair ortaya koyulan davraniglar da bu baglamda degerlendirilir. Nedeni

aciklanabilen insan kaynakli gostergelerdir (Vardar, 2001a, s. 74).

Saymaca (uzlasimsal) gostergeler.

Toplumsal mutabakata dayali bu gostergeler anlamlarini bir tiir toplumsal s6zlesmeden

alir. Dilsel gostergeler gibi simgeler de bu grupta yer alir. Simgeler, bir seyi belirtmek i¢in
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iretilmis, saymaca nitelikteki goriintiilerdir. Somut ve fiziksel gostergelerdir ancak soyut ve

tinsel bir anlat1 6zelligine sahiptirler. Adaleti temsil eden terazi buna 6rnek gosterilebilir.

Sekil 2
Adaleti Simgeleyen Terazi Ornekleri

Simgenin anlami belli bir ekinsel ¢evrede gecerlik kazanir. Aciklanabilir bigimi ile
nedenlidir ama bu uzlasimsal yapiy1 ortadan kaldirmaz. Bazi goriintiisel gostergeler de saymaca
nitelik kazanabilir. Yan yana iki ¢ocuk goriintiisii, ulasim gostergesinin oldugu sistem igerisinde
uzlagimsal yoniiyle uyar1 niteligi kazanarak yakinlarda bir okul oldugunu ve siiriiciilerin
dikkatli olmasi gerektigini belirtir. Belirtiler baz1 durumlarda wuzlasimsal nitelik
kazanabilmektedir. Pencere Oniine asili olan ¢camasir, evde yasayan insanlarin oldugu sonucunu
verebilir. Ancak ¢amasir anlagma sonucu birine bir sey bildirmek i¢in asilmigsa eger durum

degisir. Bu noktada belirtinin kendisi uzlasimsal bir nitelik kazanir (Vardar, 2001a, ss. 74-75).

Tablo 3

Nitelikleri Bakimindan Gdéstergelerin Siniflandirilmast

Gosterge Tiirleri
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Gostergebilimin Temel ilkeleri
Yapisalcilik.

Yapisalcilik, “céziimleme birimi olarak yapiy:r alan ve yapiy1 da onu meydana getiren
Ogelerin toplamindan da farkli bir nitelikte kabul eden bir yaklasim” olarak tanimlanabilir.
Levi-Strauss yapisalciligr “degismez olanin ya da yiizeysel farkliliklar arasindaki de§ismez
Ogelerin arastirilmast” olarak tanimlar. 1950’1i yillarda baslayan 1960’larin sonu ve 1970’lerde
sosyal bilimlerin hemen her alaninda yansimasini bulan yapisalcilik, sosyoloji, sosyal
antropoloji, dilbilim, edebiyat, psikanaliz vb. bir¢ok disiplinde temsilcileri olan 6zgiin bir

kuramsal perspektiftir.

Saussure’lin dil inceleme yontemlerine dayanan yapisalcilik; Roland Barthes, Julia
Kristeva, Goudelier ve Foucault gibi isimlerin ¢alismalarinda 6nemli bir etkiye sahiptir. Yap1
kavramimin “Yapisalcilik”a dontismesi, Saussure’iin yapisal dilbilimin temellerini atmasi ve
kendisinden sonra gelen arastirmacilarin farkli disiplinlerde bu bilimin kavram ve yontemlerini

belirlemesiyle gerceklesmistir (Koyuncu, 2011, s. 254).

Yap1 kavrami, gostergebilimsel ve dilbilimsel ¢oziimlemelerde kullanilir. Yapisal bir
¢Oziimleme siirecinde anlam, iki nesne veya terimin birbirleriyle olan iligskisinden ortaya ¢ikar.
Gostergebilim yap1 kavramini yapisalciliktan alarak, ¢oziimleme ve anlamlandirma stirecinde
yontemsel olarak kullanir (Sayin, 2014: s. 40). Saussure’iin dilbilim ¢aligmalarinda kullandig1
yapisalcilik “dil bir dizgedir” ifadesiyle es olarak tanimlanmistir. Yapisalcilik olgulari bir biitiin

olarak ve biitiin i¢indeki iliskiler bakimindan ele alir (Vardar, 2001b, s. 219).

Yapisalcilik 1960’lardan giiniimiize dek 6nemli 6lgiide gelisim gdstermistir. Insan
bilimlerinin pek cogunda kullanilmistir. Gosterge dizgelerini ve anlamli yapilar1 bigimsel

acidan ele almustir.

Yapisalcilik, metnin yiizeyinde yer alan gostergelerin altinda yatan derin anlamsal
iliskileri ortaya koyar. Biitiin igerisinde yer alan birimler tek basina anlam ifade etmezler.
Dizgesel bir yapi igerisinde birimlerin aralarinda kurdugu bagint1 ile anlamlandirma siirecine
girerek sistemin bir pargasini olustururlar (Moran, 2014, s. 186). Anlam bu iligkiden ortaya
cikar. Yapisalcilik yiizeyden derine dogru yonelen bir anlamlandirma siirecini kapsar. Bir¢ok
uygulama alaninda goriilen yapisalc1 ¢oziimleme yontemi 6zellikle masal, tiyatro, sinema,
roman vb. gibi anlat1 bicimlerinde sikg¢a kullanilir. Yapisalcilar toplumsal olgu ve olaylar1 yapi,

sistem, kod ve kural ¢er¢evesinde degerlendirir.
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Yapibozumculuk / Yapisokiimciiliik.

Yapibozumculuk, 1960 sonrasinda Cezayir’li J. Derrida’nin (1930-2004) kuruculugunu
yaptig1 elestirel diisiince ve okuma yontemdir (Derrrida, 2022, 1. paragraf). Derrida
yapibozumcu felsefeyi gramatoloji olarak adlandirdig1 yazi bilimi iizerinden yapmustir. Derrida,
gostergenin dil disinda ve dilden 6nce var olan bir nesne ya da kavramin gostergesi oldugu
diisiincesini reddeder; bu dogrultuda gosterenin dogrudan dogruya gosterilene bagli olmadigin

iddia eder.

Saussure, gosteren ile gosterilen arasinda bir bag oldugunu belirtirken; Derrida, bu ikisi
arasinda bir bag olmadigini ve birbirinden koparak tekrar birbirine baglandigini savunur.
Gostergenin birbirine gondermede bulundugunu ve bu nedenle gosterenin gosterilene
doniistiiglini  ifade etmektedir. Bu baglamda gostergelerin  anlaminin  kesinlik
kazanamayacagini belirtir. Anlamdan yola ¢ikarak yeni anlamlar tiiretilir. Bu siireklilik arz eden
bir dongiidiir. Metin ya da yapitta anlamsal boyut sabit degildir. Degisken ve ¢eliskiler iceren
yapiya sahiptir. Gondericinin metne yiikledigi anlam ile alic1 ya da alimlayicinin yiikledigi
anlam arasinda farkliliklar vardir. Bu Derrida’ya (1963) gore ‘anlamlandirma farki’dir. Alict

acisindan yorumlar farkl: olabilir.

Yazinsal metinler farkli mesajlar1 kendiliginden igerebilir. Metinler arasinda her zaman
bir iliski olabilir. Bu iliskiler ¢esitli anlamlar igerebilir. Derrida bu konu hakkinda; “anlamin
anlami sonsuz imadir, gosterenin gosterilene sonu nereye varacagi belirsiz bir sekilde yaptig

gondermedir” ifadesini kullanmigtir (Derrida, 1973, Akt., Best ve Kellner, 2011).

Derrida’nin yapisokiim anlayisi itibariyle, metin ya da sanat yapitindaki gostergeler
arasinda bir iliski yoktur. Anlamlandirma esnasinda gostergelerin birbirleriyle olan iliskisinin
bir anlam1 yoktur. Derrida igin, “...bir gosterenin anlam tiretmesi bir diger gosteren sayesinde
tamamlanir diyemeyiz, ¢iinkii ikinci gosterenin de anlami bir diger gosterene baghdwr ve bu

zincirleme bagintinmin sonu gelmez” (Moran, 2014, s. 202).

Yapibozumu metin ¢ézlimlemesi gibi goriinse de aslinda metne dair genisletilmis bir
sOylemdir. Bu sdylem tam ve kesin bir anlamin varligina isaret eden yapisalct anlayisin
karsisinda yer alir. Yapibozumu tiim yapilar1 sokiip bozmayr amaglayan ve her defasinda
yeniden inga eden bir ¢éziimleme yontemidir. Bu baglamda yapibozumu yapisalciligin bir tiir

elestirisi olarak degerlendirilebilir.

21



Gostergelerin Anlamlandirilmasi

Insan, hayati boyunca yasadigi diinyay1 anlamlandirmaya calisir. Etrafinda olup
bitenleri 6nce duyular1 ile algilamaya ve daha sonra algiladiklarii yorumlamaya yani
anlamlandirmaya tabi tutar. Bu baglamda gostergeler, duyular yolu ile algilanir ve onun
gosterilenleri, zihinde anlamli bir yapiya doniisiir. Kavramlarin zihinde olusma siireci

anlamlama ya da anlamlandirma olarak nitelendirilir.

Anlam; bir nesneyi, bir varligi, bir kavramai, bir olayi, anligimizda canlandirabilecek bir
gostergeye baglayan olustur. Eski Yunan’dan 20. yiizyila kadar anlam, felsefe ve mantigin
onemli sorunsallarindan birisi olmustur. Dilbilimde anlam sorunlari anlambilim (semiotics)
olarak, dilsel olmayan Ogelerin (psikoloji, cografya, sosyal c¢evre vb.) anlam ve
anlamlandirmaya iliskin etkileri ise edimbilim (pragmatics) olarak inceleme alani

olusturmustur.

Anlamlar inceleyen bilim (anlambilim), anlatma kavramini niteleyen Yunanca
Semainein sozciigiinden tiiretilmistir. Anlambilim (semantik), dilbilimin bir dalidir.
Sozciiklerin ne anlam ifade ettigi ile ilgilidir. Gostergebilim ise gostergelerin nasil anlam
kazandigr ile ilgilidir. Gstergebilim ve anlambilimin ortak noktasi ise her ikisinin de anlamla
ilgilenmesidir. Gostergebilim hem anlam hem de anlambilimi kapsar. En genel ifadesiyle
gostergebilim, kuramsal bir anlamlandirma edimidir. Gostergebilim bir iligkiler kuramidir.

Gostergebilim parcalardan olusan birimlerin aralarinda bir baglantisinin oldugunu vurgular.

Gosterge, bir uyarict yani duyusal bir tozdiir. Zihinde uyandirdigi imge, bellegimizde
baska bir uyaricinin imgesine baglanir. Gostergenin buradaki temel islevi, bir iletisim
dogrultusunda bu ikinci imgeyi zihinde canlandirmaktir (Guiraud, 1994, s. 39). Dogal belirtiler
bu kapsamin digindadir. Ciinkii bildirimde bulunma amac1 giitmezler. Bulut ve yagmur, duman
ve ates Orneklerinde oldugu gibi anlam aktarma amaci olmayan ve insan kaynakli olmayan
olgulardir. Ortak kiiltliriin tiim unsurlari i¢in algilananlar ayn1 kavrami isaret eder. Saussure, bu
siireci ‘anlamlandirma’ olarak tanimlamaktadir. Saussure bu modeli asagidaki gibi

gorsellestirmistir (Fiske, 2003, s. 67).

Sekil 3
Ferdinand de Saussure’iin Anlam Ogeler

Gosterge

N

Gosteren  +  Gosterilen Anlamlandirma

(Fiziksel Yap1) (Zihinsel Kavram) Anlam
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Anlam yuklii bir birim olan gdsterge; im, isaret, iz, gosteren veya semiyotik olarak
nitelendirilir. Tirk Dil Kurumu’nun s6zliglinde yer alan tanimina gore gosteren; “gdsterilenle
birleserek gostergeyi olusturan ses veya sesler biitiinii” olarak tanimlanir. Gosterilen ise;
“gostergenin kavram yonii, gosterenle birleserek gostergeyi olusturan icerik” olarak
tanimlanmaktadir (TDK, 2019). Anlamlandirma ise bir gostergede, goOsteren ile gosterilen

arasindaki iligkinin yorumlanmasi edimidir.

Saussure acisindan anlam farkliliklardan dogar. Gostergebilim, anlamin benzer
Ogelerden degil, karsit ogeler arasindaki etkilesimden dogdugu varsayimini vurgular. Bu
yiizden anlam ihtiva eden yazinsal ve sanatsal {iriinlere siire¢ olarak yaklasirken, tiretimlerin
yapisina tutarlilik icerisinde yaklagir. Bu tiir ¢ok anlamli dizgeler degerlendirildiginde ‘yoruma
acik bir dizge’ ya da ‘anlami sonsuz bir dizge’ diyerek her seyi sOyleme yetisini kendisine
tanimaz. Anlatinin ¢ok anlamliligini, anlatinin kendi igerisinde mantiksal iliskiler kurarak

yeniden ¢oziimler.

Dilin anlamli olmasi, insanin diisiinen ve anlamlandiran tek varlik olmasindan
kaynaklanir. Ote yandan anlamlandirma igin dil yetisine ihtiya¢ duyulur. Ister yazin, ister gorsel

ya da ister konugma dili olsun, hepsi anlam evreninin birer parcasini olusturur.

R. Barthes anlamlandirmanin iki boyutu oldugunu belirtir. Bunlar “diizanlam” ve
“yananlam” olarak adlandirilir. Diizanlam, bir gdstergenin neyi temsil ettigi; yananlam ise

gostergenin nasil temsil edildigi ile ilgilidir.

Diizanlam.

Diizanlam (Denotation); sozclik, isaret ya da bir imgenin dogrudan anlamidir (Becer,
2011: 39). Kavramin olusmasindaki yasam deneyimine bakilmaksizin, ayni ve tek bir dizgede
kalindig1 siirece, bir gosterenle karsilasildiginda ilk akla gelen kavram, o gostergeye ait
diizanlamidir (Erkman, 1987, s. 69). Diizanlam imgelerin izleyicinin zihninde olusturdugu ilk
anlamdir. Diizanlam, gostergenin goriinen yani ilk anlammi ifade eder. Anlamlandirma
stirecinin ilk evresini olusturur. Gosterilenin nesnel bir bicimde ve oldugu gibi kavranmasiyla
olusur (Guiraud, 1990, s. 45). Gosterenin gonderme yaptigr kavram, gostergenin diizanlami

olarak adlandirilir. Dlizanlam, dis diinyadaki nesne ve olgularin insan zihnindeki yansimasidir.

Gosterenin duyusal olarak algilanan ve zihinde olusan karsiligir gosterileni olusturur.
Alimlayicilar dig diinyaya ait nesne, olgu ve olaylar1 birbiriyle iligkilendirmeye ve
siiflandirmaya tabi tutar. Zihinde farkli kavramlar olusur ve onlar1 temsil ederek gostergelere

baglanir. Dolayisiyla her kavram, farkli anlam katmanlar1 igerisinde bir yer tutar. Bu yerlesim,
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bir kiitiphanenin boliimlere ayrilmis raflarindaki kitaplar gibi diisiiniilebilir. Kavramlar, anlam
dizgelerindeki iligkileriyle var olurlar. Anlami, kavramin diger farkli kavramlarla olan iligkisi
belirler. Saussure’de, bir géstergenin anlamini diger gostergelerle olan iligkilerinin belirledigini

ifade eder. Bu iliski icerisinde anlam, benzerliklerden ziyade farkliliklardan ortaya ¢ikar.

Kavramlarin zihinde cagrisim olusturabilmesi i¢in algilanan kavrama dair o dilin
sifresinin bilinmesi gerekir. Uzlagimsal olan bu sifre, o dili bilenler i¢in ortak bir zihinsel karam
olusturur. Ancak ne var ki yorumlayan agisindan bireysel farkliliklar olabilir. Zihinde canlanan

ilk kavram gostergeye ait ilk anlami (diizanlam) olusturur.

Bir cocuk ve fidandan olusan bir fotografa bakildiginda ve diizanlam boyutuyla
degerlendirildiginde goriilen, bir ¢ocuk ve fidan benzetgesidir. Bu ilk anlami (diizanlam)
olusturur. Fakat izleyicide olusan duygu durumu yani yananlami farkli yorumlardan olusabilir.
Ornegin taze bir fidan ve kiiciik bir cocuk imgesi yasam evresinin ilk dénemlerini ifade edebilir.
Ozellikle yananlamlar sanat, gorsel iletisim tasarimi, grafik tasarim vb. alanlarda sikca

kullanilir.

Yananlam.

Yananlam, anlamin ikinci diizeyidir ve diizanlamin bulundugu yerde deger kazanir.
Ornegin, “politikac1” ve “devlet adami1” sozciiklerinin her ikisi de secimle ydnetime getirilen
kisileri akla getirir. Politikaci, daha ¢ok kisisel ¢ikarlarini 6n planda tutan bir kisiyi ¢agristirir.
Devlet adami ise toplum sorunlart ile ilgilenen bir kisiyi akla getirir. (Becer, 2011, s. 39). Dilsel

gostergeler gibi goriintiisel gostergeler de giiglii yananlamlara sahip olabilirler.

Diizanlam, nesneye iligskin zihindeki yansimay1 ifade ederken; yananlam, gostergenin
alimlayict agisindan duygu, diislince ve kiiltiirel birikimleriyle olusturdugu iliskiyi, etkilesimi
ifade eder. Yananlam gostergeye iliskin bicim ve igerik yoniiyle bagmtili anlamlar1 ortaya

koyarken, 6znel degerlendirmeleri icerisinde barindirir.

Anlamlandirma siirecinde farkliliklar1 ortaya koyan yananlamlardir. Coklu anlam
katmanlarindan olusur. Uzlasimlar arasinda da farkliliklar olabilir. Diizanlamin keskinlik
derecesi diistiik¢ce -anlam kaydike¢a-, gosterene bagli olan yananlamlarin degisimi, farkliliklar
gostermesi s6z konusudur. Ozellikle gorsel nitelikli iletisim dizgelerinde ortaya ¢ikan gok
anlamlilik, ¢6ziimleme ve anlamlandirma noktasinda esas sorunsali olusturur. Bu noktada
gostergebilim, anlam ingas1 ve ¢oziimleme agisindan 6nemli rol oynamaktadir. Yananlamlar;
sosyal anlam, i¢sel anlam ve ¢agrisim yapan anlam gibi farkli anlam katmanlar igerisinde ele

alinir.
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Yananlam; nedensiz, rastlantisal, uzlasimsal ve buna bagli olarak anlamlandirma
stirecinde kiiltiire has nitelikler tasir. Kiiltlir olgusu, anlamlandirma siirecinde belirleyici bir rol
oynar. Tiirkcedeki ev kavrami farkli dillerde farkli ses Obekleri ile ifade edilir. Bu iliski

anlamlandirma ya da anlamlama olarak nitelendirilir.

Kap1 sozciigli ayni dili kullananlar i¢in ilk anlami ile ortak bir ¢agrisim yapar. Ancak
s0z sanatlar1 i¢erisinde sairin sevgiliye dair kalbinin kapilarinin agilmasi yoniinde bir tiimceyi
ifade ederken, kalp ve kap1 sozciikleri i¢in ilk anlaminin disinda bir kullanim s6z konusu olur.
Somut bir kap1 nesnesinden ve biyolojik bir organdan bahsedilmemektedir. Anlam kaymas1 s6z
konusudur. Yananlamsal bir kullanim s6z konusudur. Burada yananlamin olusabilmesi i¢in
diizanlamin olmasi gerekir ve diizanlama dair gondermeler icerir. Eger diizanlamlar yalin
olsaydi, buna mukabil yananlamlar mevcut olmayacakti. Baz1 sozciiklerin baglam igerisinde
anlam degistirebildikleri, bilimsel terimlerin ise bu tiir 6zelliklerinin olmadig1 bilinmektedir.
Bilimsel terimler gilindelik konusma diline girmedik¢e kolay kolay yananlam degeri

kazanmazlar.

Anlamlandirma agisindan diizanlam ve yananlamin yani sira farkli anlam katmanlar1 da
s0z konusudur. Bunlar; mit (sdylen), metafor (egretileme) ve metonimi (diiz degismece) olarak
adlandirilir. Bu kavramlar dilde -bilhassa edebiyatta- anlam alaninin genislemesini saglayan
unsurlardir. “Aristo’dan beri iizerinde ¢ok konusulmus olan s6z konusu kavramlar felsefenin,
retorigin, edebiyatin, dil biliminin temel konular1 arasinda goriilmiistiir” (Dasgioglu, 2015, s.

167).

Roland Barthes 1957 yilinda yazdig1 “Mytologies” (Cagdas Sdylenler) adli eserinde
mitleri, cok genis kiiltiirel anlamlar tasiyan gostergeler ve baskin siifin ideolojik amaglarina
hizmet eden karmasik ve iyi bigcimlenmis bildirisim dizgeleri olarak tanimlar (Karaman, 2017,
s. 30). Mitler kiiltiiriin veya doga olaylarinin anlatildig1 dykiilerden olusur. Tarih Oncesine
dayanan hikayelerden olusur. Mitler Antik Yunan’a kadar uzanan tarihsel bir siireci kapsar.
Mitler, tarihi dogallastirir. Bilimsel olarak mitler, mitolojinin inceleme alanina girer. Yaraticilik
ve hayal giicline dayanir. Kiiltiirle yakin iliskili olan mitlerde dinsel temalara sikca yer verilir.
Gorsel sanatlar igerisinde de mitlerin yogun olarak islendigi goriiliir. Barthes’a gore; “Bir mit
bir sey iizerine diisiinme, onu kavramlastirma ya da anlatmanin kiiltiirel yoludur” (Fiske, 2013,
s. 118). Biitiin mitler, gostergelerin anlamlandirilmast noktasinda, kiiltiirii de kapsayacak

bicimde anlamli dizgeler meydana getirir.

Mitlerin temel iki islevi bulunmaktadir. Mit hem gdosterir hem de bildirisim saglar.
Mitler ilk anlamlarindan sonra farkli degerler tasir. Bu nedenle bigimsel olarak siirekli degisim

ve doniligiime ugrar. “Barthes’a gore, dilin ikincil bir dizgesini gerekli kilan mitleri incelemek
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icin dilbilimden fazlas1 gerekmektedir. Mitleri inceleme isini gostergelerin genel bilimi olan

gostergebilim gerceklestirebilir” (Unal, 2016, s. 396).

Metafor, bir sozciigilin gercek anlami disinda, baska bir s6zciiglin yerine kullanilmasidir.
“Bir seyi bagka sey ile ifade etmeye, kiyaslamaya, anlatmaya yarayan mecazlar ifade eder. Bir
kavramin anlatilmasinda benzer Ozelliklerinden dolayr baska kavramlarin kullanilmasi
(genellikle gorsel ya da somut ifadelerle anlatim1 kuvvetlendirme amaciyla kullanilir)” olarak

tanimlanir (Tiirk Edebiyati, 2007).

Yilmaz Das¢ioglu metafor hakkinda su ifadeleri kullanmistir: “O halde metaforlarin
olusma zemininin insani duyusun dil lizerinden estetik bir enerji liretme, enerjinin bogalimiyla
yeniden slireci baglatma ¢abasi oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir. Biitiin edebi sanatlarin

arkasinda bu temel nitelik bulunur” (Das¢ioglu, 2015, s. 167).

Gorsel dil agisindan metaforik anlamlar en ¢ok grafik tasarim ve gorsel iletisim tasarimi
alanlarinda yer bulmaktadir. Metaforda soyut bir diisiince ya da kavram, somut bir nesne ile
betimlenir. Baris1 simgeleyen giivercin imgesi metaforik anlatim bigimine 6rnek olarak

verilebilir.

Metonimi ise bir diisiinceyi ¢agristirmak veya bir nesneyi temsil etmek i¢in onun yerine
cagristmli bir ayrint1 ya da kavrami kullanma bi¢iminde bir yontemi kapsar. Berke Vardar bu
fenomeni diizdegismece olarak adlandirmaktadir. Herhangi bir nesne ya da varlik anlatilmak
istendiginde dogrudan o nesne ya da varligi sdylemek yerine, o nesnenin bir parcasini ya da bir
ozelligini sdyleyerek nesneyi aktarma edimine ad aktarmasi (diizdegismece) denir (Mecaz-1

Miirsel, 2021).

Diiz degismecede, dizge icerisindeki pargalar birlestirilip biitiinli olusturma edimi s6z
konusudur. Bir seyi anlatmak i¢in, kendisi yerine ona ait bir 6zelligin veya bir unsurun

kullanilmasi durumu s6z konusudur.

Gostergelere Iliskin Anlamlandirma Bicimleri

Biitiin gostergeler bir dizge icerisinde birbirleriyle iki tiir iligki kurar. Dizi ya da dizim

olustururlar.

Saussure’e gore, dil gostergelerini birlestiren baglantilarin her biri kendine has
degerler tiireten iki diizlemde gelisebilir. Birinci diizlem, dizisel boyuttur.
Dizisellik, dayanagi uzam olan bir gostergeler bilesimidir. Bu uzam, cizgisel ve
tek yonliidiir. Ikinci diizlem ise dizimsel boyuttur; aralarinda ortak bir yan bulunan
ogeler bellekte birbirini ¢agristirarak, cesitli bagintilarin egemen oldugu 6bekler
olustururlar (Barthes, 1993, s. 52).
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Dilsel olgular iki diizeyin gergeklesmesiyle var olur. Bu iki diizey yatayda dizim
(sentagma), dikeyde ise dizi (paradigma) olarak nitelendirilir. Bu diizeyler dilsel sistem

icerisinde biling dis1 olarak isleyen birlesme, karsilastirma ve yer degistirme iliskilerini kapsar.

Sekil 4
Ferdinand de Saussure / Dizisel ve Dizimsel Boyut
Dizisel Boyut / Es Zamanli (Dikey Eksen)

Birlestirme Ekseni
Ahmet + eve + gel.
Ayse + okula + git.

Veli + bahceye + kos.

» Dizimsel Boyut / Art Zamanl (Yatay Eksen)

Yukarida yer alan ornekte goriildiigli lizere, anlam olusturabilecek sekilde dilsel
gostergeler bir araya gelmistir. Ozne, nesne ya da yiiklem dikey eksenli olarak yer degistirebilir.
Secime dayali olarak yer degistirme yapilabilir. Ornekte goriildiigii gibi; “Veli okula gel”

seklinde bir tiimce olusturulabilir.

Bir kiyafet kombini veya yemek meniisii, se¢cme ve birlestirme islemine dayali olarak
gerceklestirilir. Ornegin; aksam yemegi i¢in olusturulacak segimdeki ara sicaklar, salatalar ya
da tathilar kendi igerisinde diziyi (se¢gme islemini) olusturur. Diziler i¢erisinden yapilan se¢imler

ise bir araya gelerek aksam yemegi meniisiinii yani dizimi (birlestirme islemini) olusturur.

Dizisel boyut.

Aciklamali Gostergebilim S6zligii’'nde yer alan tanima gore “dizisellik; ayn1 bicimsel,
sozdizimsel ya da anlamsal sinifa ait ve birbirinin yerini alabilecek c¢esitli dil birimleri

arasindaki giiciil bagintidir” (Rifat, 2000, s. 70).

Dizisel boyut, ayni islevi yiliklenen es degerdeki dil gostergeleri arasindaki yerini
alabilme iliskisiyle ifade edilir. Dikey eksenli bir yap1 ortaya koyar. Buna se¢me ekseni de
denir. Se¢ime dayali bir diizen s6z konusudur. Dizisel bagintilar, es degerli dilsel gostergelerin
kendi aralarinda yer degistirebilme 6zelliginden kaynaklanir. Se¢gme ekseni olarak adlandirilir.
Sozciik dagarciginin genisligi, derinligi ve ¢agrisim boyutuyla ilgilidir. Biitiin dizilerin iki temel
ozelligi bulunmaktadir. Bir dizideki biitiin 6gelerin ortak bir yonii olmasi gerekir ve bir dizideki

her eleman kolayca digerlerinden ayirt edilebilmelidir.
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Dizisel boyutta segcme islemi, dizimsel boyutta ise segilenler arasinda yerlestirme islemi
s0z konusudur. Dizisel boyutta secilen 6gelerin birlestirilme bigimi, dizimsel ¢oziimlemenin
arastirma konusunu olusturmaktadir. Sonug itibariyle her iki boyut ya da diizey dilin kullanim
seviyesini belirler. Dil egitiminde siire¢, dikeyden yataya dogru bir yon izler. Saussure
acisindan bu durum dil egitiminin iki temel 6zelligini olusturur. Pek ¢ok gostergebilimci
tarafindan kullanilan dizisel ¢oziimleme, ikili ya da birbirinin zitt1 karsitliklarin ortaya
cikarilmasini icermektedir. Okumalar1 bi¢cimlendiren bu tiir karsitliklar, metinlerin yapisindaki

derin ve gizli anlam diizlemini ortaya ¢ikarmaktadir (Parsa, 2007, s. 1157).

Dizimsel boyut.

Birbiriyle bagint1 kurarak anlamli bir biitiin olusturan birimlerin kurdugu yapi, dizim
olarak adlandirilir. Se¢imlerden olusan dizimler genellikle toplumsal uzlasiya dayanir. Dizim,
farkli dizgelerden alinan birimlerin ardisik olarak dizilimleriyle olusturulurken, belli kurallara

gore bir yap1t meydana getirir. Bu noktada kiiltiirel olgular 6nemli rol oynar.

Ardisik yani art zamanl olarak eklenme, dizimsel boyutu olusturur. Dizimsel boyut s6z
dbeklerinden olusur ve bu anlam 6begidir. Obek igerisinde yer alan ve onu olusturan sozciikler
dizim kural1 geregi yer degistirmez. Aksi takdirde anlam ortadan kalkar ve uzlagimsal olmayan
anlama sahip climle yapilan ortay ¢ikar. Kurallar ve uzlagim, dizimsel boyutta belirleyici

faktorlerdir. Birlestirme edimi bu baglamlar dogrultusunda gerceklestirilir.

“John Fiske’ye (2003) gore; kurallar ya da uzlagimlar, dizimlerin 6nemli bir boyutudur
ve birimler bu kurallar ya da uzlagimlar araciligiyla birlestirilirler. Ayrica bir dizimden segilen
gosterge, o dizimdeki diger gostergelerle olan iliskisinden etkilenebilmektedir” (Fiske, 2003, s.

84). Gostergenin anlami, kismen dizimde yer alan diger gostergelerle olan iliskisiyle belirlenir.

Tiirkgede kuralli bir climle yapisi igerisinde 6zne + nesne + yiikklem seklinde tiimce
olusturulur. Dilbilgisi, dizimsel boyuttaki kurallar1 belirler. Anlatim bozukluklar1 da bu
kurallarin g6z ardi edilmesinden kaynaklanir. Saussure, ‘Genel Dilbilim Dersleri’ adli

yapitinda, biitiin dillerde dizimsel bir boyut oldugunu ifade eder.

Bir yap1 ya da dizim olusturmak i¢in gostergenin kendisinden dnce gelen veya onu takip
eden gostergelerle kurdugu iliski, dizimsel bagintiyr ifade eder. Dilin yatay eksende bulunan

cizgisellik ilkesindeki iligki (6rnegin; k-a-1-e-m) dizimsel boyutu ortaya kayar.

Birimlerin zaman i¢inde art arda dizilmedigi, eszamanl algilandig1 dizimler de vardir.

Fotograf, resim, grafik, moda, mimarlik vb. gibi. Bir fotografa bakarken, nereden bakmaya
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baslayacagimiza dair bir kural olmamasina ragmen, fotografin 6geleri arasinda belli bir uyum

saglanmis olmalidir (Erkman, 1987, s. 56).

Bazi durumlarda dizimlerin siralanis tarzinin belirsiz oldugu durumlar da mevcuttur.
Sinema, tiyatro ve sportif bazi etkinlikler bunlara 6rnek olusturmaktadir. Bir futbol oyununda
sahay1, futbolcular1 ve kaleyi es zamanli olarak algilayabiliriz. Futbol topu tek basina anlam
ifade etmez. Ancak topun etrafinda bulunanlar ve sahanin neresinde olduguna dair sahayi
gosteren bir kesit icerisinde anlam kazanir. Ayrica oyun, bu kesitlerin art zamanh dizilisiyle

(yatay boyutlu olarak) anlamli hale gelir.
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IKINCI BOLUM
Gostergebilim ve Sanat Yapiti

Goriintiisel Gosterge ve Imgenin Anlamlandirilmasi

Peirce gostergeyi nesnesi bakimindan ii¢ gruba ayirmistir. Bunlar; belirti, simge ve
goriintlisel gostergedir. Bu grup ayni zamanda Peirce’iin olusturdugu tiglemeler igerisinde
ikinci ti¢liik olarak nitelendirilmektedir. Gorlintiisel gostergede yer alan gostergelerin temel
ozelligi, temsil ettigi seye dogrudan benzemesidir. Gosteren ve gosterilen arasindaki baginti,
gercek bir benzerlik iliskisine dayanir. Dogrudan temsil 6zelligi vasitasiyla gercegi oldugu gibi

aktarir. Portreler bunun en tipik 6rnegini olusturur.

Bu gostergelere ait nesnenin kendisi var olmasa bile, kendisini gosterge yapan anlamsal
Ozelligini kaybetmez. Diger bir deyisle belirttigi sey agisindan dogrudan temsil 6zelligi bulunur.
Bu baglamda resim, desen, fotograf ya da ¢izgisel betiler (karikatiir vb.) bu tiir 6zellikler tasir
(Glinay, 2008, s. 4). Fotograftaki goriintii gercek nesnesini aynen yansittig1 i¢in, ilgili oldugu

imge gorlintiisel gostergedir.

Goriintlisel gostergeler temsil ettigi seye benzer ancak onun yerini alamaz. Belgikali
ressam René Magritte’in yapmis oldugu 1928-1929 tarihli ¢alismasi bu konu ile ilgili basat
orneklerden birisini olusturur. Tabloda bir pipo imgesi vardir ve bu imgenin altinda Fransizca
olarak ‘Bu bir pipo degildir’ (Ceci n’est pas une pipe) ibaresi yer almaktadir. Resmin gostereni
olarak, gergeklige ait bir nesnenin (piponun) konumlandirildig1 yiizeyde bir dil gostergesiyle
birlikte kullanimi s6z konusudur. Bu ikonik gostergede ger¢egin kendisi olmadigi, onun temsili
oldugu vurgulanmistir. Yapita ‘Imgelerin Ihaneti’ adinin verilmesi de resmin anlamsal

bildirisimine katki saglamistir.
Nedret Oztokat konu hakkinda su ifadelere yer verir:

Yazili ve gorsel metnin bir arada kullanildigr iletilerde, soziin imgenin
gosterilenlerini tanimlamada 6nemli bir islev iistlendigi bilinir (Magritte'in tinlii
tablosu "Bu bir pipo degildir" bu agidan bakildiginda gosteren/gosterilen
iliskisinin sorgulanisidir). Ozellikle betisel sanatla tablo adlar1 iletinin izleksel
boyutuna iliskin kesinleyici bir islev iistlenir (Oztokat, 1999, s. 140).
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Sekil 5

René Magritte, “La Trahison des Images” (Imgelerin Ihaneti), 1929, Tuval Uzerine
Yaghboya

Leci nest pos une fufie.

(René Magritte, 1929)

Magritte bir bakima dili gorsel yoniiyle elestirir. Nesne ve onun temsili olan gorsel
gostergeler ile dilsel gostergelerin baglantilarini arastirir. Gostergelerin nesnelere dair temsil
yeteneklerini sorgular. Saussure’iin ve Ludwig Wittgenstein’in dile dair sorgulamalarini esas
alir. Gosteren ve gosterilen arasinda uzlagima dayali, kiiltiirel, tarihsel ve gelisigiizel bir iliski

olduguna inanir (Batu, 2014, s. 20).

Toplumsal diizeyde uzlasmaya dayali olarak olusturulan ortak kodlar sayesinde
gorlintiisel gostergeler, dogas1 geregi yan anlamsal diizeyde genis bir alan olusturur. Ancak
cagrisim boyutuyla benzerlik azaldik¢a yorum acisindan farkliliklar ortaya ¢ikabilir. Ozellikle
gorsel sanatlar icerisinde ortaya koyulan iiretimler bu baglamda degerlendirilebilir. Oztokat,
Greimas’in gorsel gostergeler hakkindaki diisiincelerini su sekilde ifade etmektedir:

Algirdas Greimas’in, 1984°te “Actes Semiotiques” adli bir dergide yayimladigi

incelemesine gore gorsel gostergebilim; fotograf, resim, grafik gibi bir ylizeyi

kullanan yapilarin incelenmesidir. Bu tiir yapilar, plastik bir sdylem olarak ele
almarak bilesenleri ve temel 6geleri betimlenmelidir: Renk, renkli alanlar, ¢izgi

ve ¢izginin kullanilmasi gibi temel bigimsel ozellikler plastik metnin temel
ogeleridir (Oztokat, 1996, s. 254).

Gorsel gostergebiliminin kuramsal agidan gelismesinde Roland Barthes’in ¢aligsmalari
oldukca 6nemi bir yer tutar. 1964 yilinda Panzani makarnalarinin reklam fotografini inceleyen
Barthes, resimdeki nesnelerin ve algilanan renklerin betimlemesini yapmis, resimde yer alan

bildirileri ¢oziimlemistir (Kagan, 1993, s. 293).

31



Sekil 6
R. Barthes in Coziimledigi Panzani Reklam Bildiri Fotografi

PATES - SAUCE - PARMESAN
A LI TALIENNFE DE LUXE

(Roland Barthes,1964)

Roland Barthes, gorsel dizgeyi bir dil dizgesiyle eslestirir. Resimde diizanlam
boyutunda kalinmamasi gerektigini ¢iinkii diizanlam boyutunun gerceklige iliskin algilardan
olustugunu belirtir. Bu nedenle esas ¢oziimlemenin yananlam boyutunda olmasi gerektigini
savunur. Barthes, anlamlandirma acgisindan dil dizgelerinin 6rnek alinmamasi gerektigini
belirtir. Dil gostergeleri kiiclik birimlerden olusur ancak her resimde bu birimler farkli anlam

kazandiklar1 i¢in ayn1 sekilde bir bagkasina aktarilamaz.

Felix Thiirlemann 1979 tarihli tezinde, Paul Klee’nin ii¢ tablosunu ¢6ziimlemistir. Tez,
gorsel gostergebilim alanindaki en 6nemli kaynaklardan birisi olmustur. Resimde anlam
olusturulurken ortaya c¢ikan karmasik siirecin, yalin karsitliklar iizerine insa edildigini
gostermistir. Ayrica gorsel yapitlarin da dilsel yapilar gibi ele alinabilecegini belirtmektedir

(Karahan, 2010, s. 75).

Dilsel ve goriintiisel gostergelerin karsilastirilmasi.

Goriintlisel ya da diger bir ifadeyle gorsel gostergeler (resim, fotograf vb.) nedenli
gostergelerdir. Gosterenin gosterdigi nesnelerle kurdugu iliski benzerlik ilkesine dayanir.
Gorsel gostergeler, dil gostergeleri gibi 0grenmek zorunda oldugumuz sifre ya da kodlar
icermezler. Ornegin bir aga¢ resmi her toplumda ayn1 seyi ifade eder. Istisnai durumlar disinda

hep aymi bicimde anlamlandirilir. Ancak bir ressamin ya da bir fotograf sanatcisinin 6znel
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yorumuyla ortaya c¢ikan aga¢ gorseli (1s1ik, renk, aci vb.) estetik veya bilimsel agidan

degerlendirilebilecek bir obje niteligi kazanir.

Dilsel gostergelerde; varolus, kavrama ve algilama diizeyi bakimindan ¢izgisellik s6z
konusudur. Isitsel yoniiyle belli zaman ¢izgisi izleyerek gerceklesir. Ornegin; “Onu daha ¢ok
gordiim” ile “daha ¢ok onu gordiim” tiimceleri arasinda anlamsal yonden fark olmasi ¢izgisellik
Ozelliginden kaynaklanir. Buradaki tiimcelerde, dizimlerdeki yer degisiklikleri dizisel boyutta
anlam farklili1 olusturmustur. “Kelimelerde yer alan hece ve sesler, belli bir sira izler ve bu
dizilimden dolay1, ortaya ¢ikan farkliliklar1 algilamamizi saglarlar. Ornegin, k.o.s. ve 5.0.k. ayni
ses birimlerinden olusur. Buradaki farklilik, onlarmm yeniden dizilip c¢izgisel bir dizi

olusturmalarindan kaynaklanir (Cigek, 2014, s. 44).

Dilsel gostergeler zaman igerisinde degisme 6zelligi gosterebilir. Bu degisim gdsterilen
diizleminde gerceklesir. Ayni sozciik ¢esitli nedenlerle zaman igerisinde anlam degisimine
ugrayabilir. Toplumsal degisimlere paralel olarak farkli anlamlarda kullanim s6z konusu
olabilir. Bu durum gorsel gostergelerde pek s6z konusu degildir. Istisnai durumlar disinda

gorsel gostergeler anlam degisimine ugramaz.

Gorsel gostergelerin tipki dilsel gostergeler gibi ayirt edici 6zellikleri, iliski kurduklari
diger gostergelerden kaynaklanir. Ornegin kara kusak ile kara para sozciiklerindeki kara ifadesi
her iki yapida ayn1 anlam1 vermez. Diger gostergelerle olan iliskileri sonucu ayirt edici nitelik

kazanirlar. Benzer durum gorsel gostergeler i¢in de s6z konusudur.

Yalin dilsel gdstergeler cogu zaman gorsel gostergeyi tam olarak yansitmaz. Ornegin,
saat kelimesi genel bir ifade ortaya koyar ve genis bir anlam kiimesi olusturur. Ancak onun
mekanik mi, dijital mi ya da kol saati mi, duvar saati mi oldugunu belirten ifadelerle birlikte
kullanilirsa daha spesifik bir tanimlama yapilmis olur. Bu nedenle dilsel gostergeler yalin

haliyle gorsel gostergeyi tam olarak ifade etmez.

Gorsel gosterge tiirleri.

Gorsel gostergeler; ikonik ve plastik gostergeler olarak ikiye ayrilir (Soylu, 2018, s. 39).
Ikonik gostergeler, dis diinyaya iliskin bir nesneye taklit ya da 6rnekseme yoluyla gondermede
bulunur. Plastik gostergeler ise taklit diizleminde ¢izgi, renk ve dokusallik diizgiilerini kullanir

(Oztokat, 1999, s. 138).

Ikonik (betisel) gostergeler dogal kodlardan meydana gelir. Figiiratif olarak olusturulan
resimler ikonik gostergeye 6rnek olarak verilebilir. Benzeskelerde (ikonlarda) gdstergenin iki

boyutu arasinda benzerlige dayali bir iliski s6z konusudur. Herhangi bir kisinin veya nesnenin
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tasviri olabilir. Charles Morris, bir nesnenin niteliklerini ortaya koyan gostergeleri ikonik
gosterge olarak tanimlar. Bu tanim dolaysiyla fotograf ve ¢izimler ikon grubuna girer.

(Wikipedia, 2021). Ikonik gdsterge tek basina kullanilabilir ve bu sekilde anlam ifade edebilir.

Plastik ya da yogrumsal gostergeler ise somut bir nesne ya da bi¢imi ¢agrigtirmayan,
renk, cizgi 151k, golge, kompozisyon ve form gibi unsurlardan olusur. Benzesim kaygisi
tasimaz. Dolayli bir anlatim s6z konusudur. Soyut anlamlar1 cagristirir. Figiiratif olmayan
resimler bu baglamda ele alinir. Gergeklige iliskin herhangi bir gonderme yapmayabilir.
fletisim y&niiyle bir génderinin anlasilmasi igin, i¢inde yer alan gdstergelerin génderici ve alici
tarafindan esit oranda ve ayni sekilde yahut yakin diizeylerde anlagilmasi zorunludur.
Yorumlanmasi noktasinda art alan bilgisinin ve deneyimlerin rolii biiyiiktiir (Giinay, 2008, s.

2).

Plastik ve ikonik gostergeler tek bir yapi olarak sunulabilir. Ancak bu ikisi arasinda
yapisal olarak farkliliklar s6z konusudur. Bu konu ile ilgili olarak Nedret Oztokat su ayrimi
yapmigtir:

Her iki gosterge tiirii tek bir biitlinde karsimiza ¢ikabilirler (tablo, yontu, film,

grafiti, posta pulu, elektrik tablosu, karikatiir, hali, kilim...) ancak Ornek

diizleminde iki ayr1 diizgli s6z konusudur, bir tablo, bir fotograf ya da en
yalimindan bir resim ¢ok diizgiilii bir sdylem 6rnegi olarak betimlenebilir. Oysa
gosterenlerinin yapilanigiyla birbirinden ayrilirlar: "Gortintiisel gosterilenler ayrik
birimlerden olusmustur, c¢iinkii bir goriintli dizgesine baghdirlar. Plastik
gosterilenler i¢in bdyle bir seyden soz edilemez, tozii farklidir. Klinkenberg

plastik gostergelerin simge ya da belirtke siniflarina yakin durdugunu belirtir
(Oztokat, 1999, s. 138).

Asagida yer alan tabloda goriintlisel gostergelerle yogrumsal gostergeler arasinda
karsilastirma yapilmistir. Bu karsilagtirmada her iki gostergenin temel o6zellikleri, olusum
bicimleri, kullanim olanaklari, kapsadiklar1 alan ve dil ile olan iligkileri vb. nitelikler

vurgulanmistir.
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Tablo 4

Goriintiisel Géosterge ile Yogrumsal Gostergenin Karsilastiriimast (Giinay, 2008, s. 14)

Goriintiisel (ikonik, dogal) gosterge

Yogrumsal (plastik) gosterge

Goriintiisel gosterge, dogal kodla olusturulmus gostergedir.
Gostergenin gergek diinya ile iligkisi, dykiinme sonucu
vardir.

Gosterilen ile gosteren arasindaki baginti, benzesmeye
dayali ya da dogaldir. Gorlntiisel dil Oykiinmeci (fr.
mimétique) bir isleve uygundur. Goriintiisel (fr. iconique)
gosterge drnekseme (fr. analogique) diizene baglhidir. Gergek
diinyadaki bir nesneye dykiinmeye bagl olarak gonderimde
bulunur. Goriintiisel gostergeler, gosterge ile beynimizde
olusan imge arasindaki benzerlik iliskisi tizerine kurulur.
Goriintiisel gosterge tek bagina kullanilabilir.

Goriintiiniin dogal ve ikonik boyutu, ayn1 zamanda gorsel
gostergenin izleksel ve dolaysiz olarak ortaya kondugu
boyutudur.

Goriintlisel gostergede goriintiisel bir dil (fr. Langage
iconique) kullanilir. Goriintiisel dil betimsel ve yeniden
sunmaya yonelik dzelliktedir.

Goriintliniin dogal olmasi, gorsel gostergeyi olusturan iki
diizlemin (gosteren ve gosterilen) birbirinden bagimsiz ama
benzesimsel (fr. analogique) olma iliskisinde yatar.
Goriintiisel  gostergeleri  ¢oziimlemede egretileme  (fr.
métaphore) ya da diizdegismece (fr. métonymie)
¢cozlimlemelerine benzetilerek yapilabilir.

Gerek egretilemede, gerekse diizdegismecede gosteren ile
gosterilen arasindaki iliski, benzerlik iligkisidir.
Gostergebilimsel islevin goriintiisel (ikonik) oldugunu
sOylemek, igerikle anlatim arasindaki iliskiden s6z etmektir.
Gostergenin ~ goriintiisel  boyutu, gostergenin  izleksel
(gondergesel) anlatim diizlemini ilgilendirir.

Ikonik dil imgeyi oldugu gibi tanimlar, 6zelligini agiklar.

Yogrumsal gosterge, goriintiilerin derin diizeyini olusturan
renk, bi¢im, dekor, diizlem, 151k gibi figiirlerdir. Sanat,
anlamli bigimler yaratmak olduguna gore, yogrumsal
gosterge bilingli olarak yapilan géstergelerdir.

Yogrumsal gostergeler renkler, bigimler ya da ii¢ boyutlu
gereglerle derinlige yerlestirilir.

Yogrumsal dil, dykiinme (fr. mimésis) araglari iizerine
kurulur.

Yogrumsal gosterge, Oykiinme gondergesinden bagimsiz
olarak, renkler ve gizgiler dizgesine baglidir.

Yogrumsal gostergeler tek basina kullanilmazlar.

Ancak tek basma kullanildiklar1 sanat dallar1 vardir. Tek
basmna  kullanildigt  durumda yogrumsal  gosterge,
anlamlamanin olugturucusu, anlamin kurucusu ve tagiyicisi
durumdadir. Ornegin soyut resimde, geometrik desen, 151k,
renk, yiizeysel yapinm kullanimi ve doku gibi yanlar ile
anlam olusur.

Goriintliniin yogrumsal boyutu, gorsel gostergenin bizde

soyut anlamlari c¢agristirdigi dolayli olan boyutunu
olusturur.

Dogadaki nesnelerin  tablolarda simgesel bicimde
yansitildigr resimlerde ve diger soyut ve simgesel

anlatimlarda yogrumsal bir dil (fr. langage plastique) sz
konusudur. Goriintiisel dil soyuttur. Jean-Marie Floch’a
gore, yogrumsal dili ¢6ziimlemek i¢in Oncelikle goriintiisel
dili ¢6ziimlemek gerekir. Ciinkii goriintiisel dilin (fr. langage
iconique) gondergeleri gercek diinyaya ait oldugundan
¢ozlimlemek daha kolaydir.

Ikonik gostergelere gére yogrumsal gdstergeler ikinci
diizeydedir.

Yogrumsal gosterge, bir nesneye gonderimde bulunur. Bu
nesnenin bigimini, maddesini ve rengini belirtir.
Yogrumsal gostergeler, neden-sonug
kurulabilecegi belirtilerle iliskilendirilebilir.

iligkisinin

Gostergebilimsel islevin yogrumsal oldugunu belirtmek,
anlatim bi¢iminin kendine &zgli yanlarini ve o6zelligini
ortaya koymaktir.

Goriintiiniin - yogrumsal boyutu, dogal dilde sozciikleri
olusturan sesler ya da harfler gibi, gostergenin anlatim
diizleminin toziini ilgilendirir.

Yogrumsal dil, ikonik dilin belirttigi disinda baska bilgiler
tasima konusunda yetersiz kalir.

Gosterge olarak imge ve anlamlandirilma siireci.

Tiirk Dil Kurumu’na ait giincel sozliikte imge; “zihinde tasarlanan ve gerceklesmesi
0zlenen sey, hayal, hiilya” olarak tanimlanmaktadir. Ayrica; “genel goriiniis, izlenim, imaj”
seklinde de tanimlamalar yapilmaktadir (TDK, 2019). imge, zihinsel bir tasarimdir ve zamanla
ya da nesneyle sinirli degildir. Hicbir zaman var olmayacak bir nesneye iliskin bir biling

durumu da olabilir.
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Imgeler, dis diinya izlenimleri ve gercekte var olmayan olgu ya da seylere iligkin insan
bilincinde meydana gelen yeni duyumsamalar ve diisiincelerdir. Zihinde olusturulan imgeler,

salt bir dil ve ¢6ziimleme unsuru degil, ayni1 zamanda bir sorgulama alanidir.

Richard Leppert bu konu ile ilgili olarak ‘Sanatta Anlamin Goriintiisii” adl1 kitabinda su
ifadelere yer verir:

Anlamin insas1, nesnelerin tarihsel ve toplumsal 6zgiil kosullar altinda harekete

gecirdigimiz bitimsiz bir liretimdir. Bir imge iizerine konusmak onun sifresini

cozmeye calismak, sifre ¢oziildiiglinde artik konusulacak bir seyin kalmayacagi

ve nihai anlamin sozciiklere dokiilmesiyle birlikte olayin bitecegi bir sifre-cozme

islemi degildir. Bir imge iizerine konusmak, en nihayetinde, kisinin kendisini

imgeyle ve temsil ettigi goriintiiyle ilintilendirme girisimidir (Leppert, 2017, s.
22).

Sanat alaninda imgeler 6nemli bir yer tutar. Herhangi bir resim anlamlandirilirken,
alimlayic1 acgisindan imgelem giiciiniin ve art alan bilgisinin rolii biiyliktiir. Eseri {ireten
acisindan kodlara ve uzlasimlara aykiri bir sekilde olusturma ihtimali yani sira alimlayicinin da
bunlar1 anlamlandirmasi arzu edilen diizeyde gerceklesmeyebilir. Anlamin ¢ok yonlii olmasi da

bu diizeyi dogrudan etkilemektedir (Karahan, 2010, s. 78).

Imge; gercek diinyadaki bir nesneyi 6rneksemeye dayali olarak yansitan bigimlerin
olusturdugu bir gosterge tiiriidiir. Imge, gercek nesneyi daha giizel ve daha etkili bir bigimde

yansitarak gercegi yeniden olusturur (Glinay ve Parsa, 2012, s. 19).

Amerikali aragtirmact W. J. Thomas Mitchell imgenin farkli alanlar1 kapsayacak bir

degerlendirmesini ve siniflandirmasini yapar (Parsa, 2004, Akt., Giinay, 2008).

Tablo S

Imge Cesitleri
Cizimsel Imge  Optik imge Algisal imge Zihinsel imge  Sozlii Imge
Resimler Aynalar Duyu bilgileri Riiyalar Egretilemeler
Heykeller Yansitimalar  Cinsiyet bilgileri ~ Anilar Betimlemeler
Tasarimlar Di1s goriintisler Fikirler

Diigsel fikirler

Burada cizimsel imgeler sanat tarihi, mimarlik, heykel ve diger tasarim alanlarini

kapsar. Ozellikle giizel sanatlar alaninda imge kelimesi sikca telaffuz edilmektedir.

Isaret anlammdaki “im” sdzciigiinden tiireyen imge; bir uyaranla veya uyaran
olmaksizin, zihinde beliren nesne, olay ya da imaj anlamin1 tasir. Algilar zihinde birleserek

kavramlar meydana getirir. Imge duyularla algilanan gercekligin zihinde bir benzerini
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olusturur. I¢ veya dis gercekligin isaretcisi olarak imge, aslinin zihinsel yansimas1 ve duyumsal
isaret¢isidir. Sanat yapiti algilanirken duyu ve duyumlar deveye girer. Duyular yoluyla

algilanan sanat nesnesi, zihinde imge olarak belirir.
Olcay Tekin Kirigogu bu konu ile ilgili olarak sunlar1 ifade etmektedir:

Duyular araciligi ile elde edilen ilk malzemeler imgelerdir. Imge 6nce gozde
belirir. Buna retinal imge denir. Sonra bu imgelerden kimileri daha sonra
hatirlanmak tizere bellek depolarina gider. Bunlar da bellek imgeleridir. Bir de
canli ya da silimsiz imgeler vardir. Bunlar, goriildiikleri anda, olduklar1 gibi
saklanirlar. Canli imgeler uzun siire goriintiilerini usda koruyan imgelerdir
(Kirisoglu, 2002, Akt., Bayav, 2009).

Sanat yapitlarinda yer alan imgeler gondergesini dogrudan yansitmayan, yoruma dayali
ve ¢agrisimlart yogun olan imgelerdir. Sanat yapitinda yer alan imgenin kendisi bir iletiye

dontsiir (Glinay ve Parsa, 2012, s. 21).

Sanat yapitinda yer alan gostergeler acik birer dizge olarak yeni anlamlandirma
bicimleri olusturur. Estetik ve iletisimsel degeri olan sanatsal bi¢im; imgesel agidan bir gosterge
modeli olmas1 yaninda, somut bir yapilanma ve kendine miinhasir bir dil dzelligi tasir. Imge,
gergeklige iliskin izlenimlerin ya da olgularin, insan zihninde doniiserek olusturdugu diistinsel
ve duyusal yansimalaridir. Resimde anlamli bir yap1 olusturma siirecinde imgelem giiciiniin ve
birikimlerin rolii biiyiiktiir. Ger¢ege dair imge ve bi¢imlerin aktarilmasi yani sira sanatci
gerceklik 6gelerini mantiga dayali olmadan da bir araya getirilebilir. Dis ger¢ekligin yansimasi
olan imgeler insan bilincinin de 6rneklerini olusturur. Bazen fantezi, riiya veya mitler,
gerceklige imgeler yoluyla eklemlenebilmektedir (Leppert, 2017, s. 16). Bu baglamda imgeler
biling veya bilingaltinin gorsel doniisiimleri olarak farkli bi¢imsel yapilarda (sinema,

televizyon, resim vs. gibi) tezahiir edebilir.

Imgede yer alan birimler tek tek degil, bir biitiin olarak (imge biitiinliigii) baglam
icerisinde anlam olusturur. Imgelerin ayirt edici 6zellikleri; ¢izgi, yon ve boyut gibi somut
nitelikleriyle belirlenir. Ancak bu durum dildeki sozciikler gibi kesin ¢izgiler olusturmasa bile

biitiinciil olarak bakildiginda fark ortaya ¢ikar. Imgeler, dizisel boyutuyla yer degistirebilir.

Imgeler birer gostergedir. Imgeler, tiimce dtesi birimler olarak goriintiisel ve yogrumsal
gostergeleri kapsar. Bir imge igerisinde; belirti, gorsel gosterge ya da simge kullanilabilir.
Imgeler, temsil yoluyla gercek diinyadaki nesnelerden yola ¢gikarak anlami insa eder. Bu siirecte
nesneyi daha estetik ve daha duyarli bir bicimde yeniden olusturur. Temsil edilen nesne; bir
durum, bir olgu ya da bir kavram olabilir. Ayrica temsile dayali benzerlik, farkli sekillerde
olusturulabilir. Belli bir segme islemine ve yoruma tabi tutulabilir. Uzlasimsal olarak her imge

bir biitiini ifade eder.
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Imge ve iiretme kavramlari arasinda yer alan en énemli kavram imgelemdir. Imge ve
kavramlar arasinda farkli iligkiler kurma yetisi, yeni kavramlar ve yeni diisiinceler iiretme
becerisi imgelem olarak ifade edilir. Tiim insanlarda var olan bir yeti olmasinin yani sira daha
iist diizeydeki yetiler “yaratici imgelem” olarak kabul edilir. Bu noktada; bilim insanlart bu
farkli iligkileri ispatlamaya, sanatgilar ise gorsellestirmeye yonelik bir tavir sergiler (Isildak,

2008, s. 66).

Imgeler gegmisten bugiine dek insanoglunun biitiin yasami boyunca var olmustur.
Imgeler aracihigiyla diisiiniip, imgeler vasitasiyla yasamini sekillendirmistir. Bu imgeler

insanlik tarihinin her doneminde, farkli anlatim dilleriyle ifade edilmistir.

Sanatsal tiiretim, kavramlardan yola c¢ikarak farkli imgeler olusturma siirecidir.
Donemsel olarak bir imgenin ifade edilis bi¢imi, ait oldugu donemin temsil kurallariyla
belirlenmektedir. Bu temsil bi¢imleri dogrultusunda; ¢izgi, renk, 151k, kompozisyon vb. plastik
unsurlarin belirlenmesinde etkin rol iistlenir. Her toplum kendi sanat anlayisini, her sanatg1 ise
o topluma ait kiiltiir imgelerini olusturur. Sonug itibariyle sanat yapitlar1 birer imgedir ve her

yapit, sanatsal duyarliligin dis yansimasini kendi iizerinde somutlastirir.

Tarihteki ilkel imge 6rneklerini, magara duvarlar iizerine yapilan resimler olusturur.
Genellikle biiyli amach olarak ¢izilmistir. Stimerler, genellikle piktogram ve ideogram olarak
nitelendirilen imgeleri kullanmiglardir. Antik donemde mitlerin ve sdylencelerin egemenligi
s0z konusudur. Sozlii dilin ifade yontemleriyle anlam insa edilmistir. Yunan sanatinda goriilen
imgeler ise gercege yoneliktir. Helenistik doneme ait imgeler, izleyiciyi etkilemeye yoneliktir.
Bizans doneminde imgeler giiclii etkiye sahiptir. Orta Cag’a bakildiginda yazinin ifade giicii
egemendir. Orta Cag’da imgeler dini Ogretileri yansitmaktadir. Ronesans doneminde ise

perspektif kullanilarak gercegin yanilsamasi olusturulmustur (Bayav, 2009, s. 111).

Aydinlanma Dénemi’nde edebi anlatim zenginligi ve matbaanin icadi, yazili dilin ifade
bicimlerini ve yayilim alanlarini genisletmistir. Bilim ve teknolojideki yeniliklerle birlikte,
farkli anlatim olanaklar1 insanligin hizmetine sunulmustur. Fotograf makinas1 ile goriintiiniin
kaydedilebilmesinin ardindan, sinema ve televizyon sayesinde hareketli goriintiilerin
kaydedilebilme imkani, gorsel kiiltiirin de gelisimine zemin hazirlamistir. Bu donemde

olusturulan imgeler, tanrisal 15181 sembolize etmektedir.

Empresyonizmde, 15181n farkli zaman dilimlerindeki etkilerinden dolay1 doganin anlik
gorlntiileri yansitilmaya c¢alisilmistir. Gorsel algiya dayali olarak; 1s18a ve renge iliskin
duyumsamalar, resmin odak noktasidir. Soyut sanatta gergeklige iliskin veriler sanat¢inin 6znel

yorumlariyla betimlenmistir. Imgeler cagrisimsaldir ve bu baglamda uzlasimdan uzaktir.
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Expresyonizm ve Siirrealizm’de i¢ diinyaya dogru bir yonelis s6z konusudur. Hayal giiciinii

yansitan imgelere yer verilir (Bayav, 2009, s. 111).

Pop Sanat’a bakildiginda, donemin popiiler imgeleri (tliketim nesneleri, film ve reklam
yildizlari, ¢izgi film ve roman kahramanlart gibi) tuvale yansitilmistir. Sanatin biricikligi
yadsinarak, sanata iligkin yerlesik degerler alt list edilmistir. Kavramsal yapitlarda ise klasik
imgelemin yerine, imge ve s0z birligine dayali isler liretilmistir. Postmodernizm ile birlikte
bicimsel anlamda yepyeni bir sanat anlayisini ortaya koyan siire¢ baslamistir. Sanatsal agidan
yeni ve ¢ok farkli uygulamalar, sinirsiz sayida denemeler, resimdeki naif anlayisi ortadan
kaldirmistir. Hersey potansiyel olarak birer sanat imgesine donilismiistiir. Sanat yapiti bu

siirecte, estetik ve ticari bir metaya doniistiiriilmiistiir.

Giliniimlizde ise, artik goriintiilerin sayisal ortama aktarimi, ¢esitli programlar
kullanilarak tizerinde degisiklik yapilabilmesi, sinirsiz imge iiretim olanaklar, kitle iletisimi
acisindan genis olanaklar sunmus ve zaman kazandirmistir. Bu durum ise toplumsal, kiiltiirel

ve ekonomik agidan bir¢cok degisime neden olmustur.

Mekanik, dijital ya da manuel olarak {iretilen biitlin imgeler anlam yiikliidiir. Magara
resimlerinden giinlimiize dek olusturulan biitiin imgeler insan duygu ve diigiincesinin birer
yansimasidir. “Yaklasik 5000 yil once Siimerler piktogram ve ideogram adi verilen 2000 farkl
imgeyi kullandilar. Temsil ettikleri nesnelerine benzeyen ikonlara ‘piktogram’, soyut fikirlere
ise ‘ideogram’ adini verdiler. Bu anlamda insanoglu i¢in kendini gorsel mesajlarla, imgelerle
disa vurmak geg¢misten giiniimiize daima dogal gelmistir” (Ceken & Aypek-Arslan, 2016, s.
510). Bu baglamda, imgeler toplumsal hafizay1 olusturan gorsel kiiltiiriin de en 6nemli gosterge

tasiyicisi ve yapitaslarindan birisidir.

Yasadigimiz ¢ag, oncekilerin aksine pek ¢ok farkli adla nitelendirilmektedir. Teknoloji
cag1, bilgi ve iletisim ¢ag1, dijital ¢cag vb. gibi. Cagdas diinya, her seyin hizli tiiketimine odakl
bir hal almistir. Bu baglamda yasadigimiz donem, tiikketim ¢ag1 olarak da adlandirilmaktadir.
Bu duruma paralel olarak gorsel kiiltiire iliskin unsurlarin da yogun tiiketimi s6z konusudur.
Gorsel kiiltiir donemi igerisinde disiplinler arasi bir yaklasim kendiliginden gelismistir. Gorsel
deneyimlerin kiiltiirel ve sosyal incelemesi, gorsel kiiltlir alan1 icerisinde yer alir. Gorme ve
yorumlama bigimleri gesitli yonleriyle ele almir. imgeler vasitasiyla olusan gorsel kiiltiir, gorsel

gostergebilimin de aragtirma alanini olusturur.

Sanat ve tasarim iizerine c¢aligmalari bulunan Malcolm Barnard, gorsel deneyimler
sayesinde gorsel kiltiiriin  tanimlanip, kavramsal yoniiniin ortaya koyulabilecegini

vurgulamistir (Parsa, 2004, s. 227). Kiiltiirel alan, alt kiiltiirden {ist kiiltiire kadar genis bir
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yelpaze olusturur. Gorsel alan ise gormeye iliskin her seyi kapsar. Ancak giizel sanatlar

igerisinde yer alan resim, imgeleri baglaminda tikel bir alan olusturur.

Gorsel kiiltiir; trafik isaretleri, moda, tekstil, mimari tasarim, reklam iirtinleri, sinema,
televizyon, internet, gazete, dergi, bilgisayar uygulamalar1 vb. gibi tiim yagam alanlarini kapsar
ve bu alanlar1 sekillendirir. Bu bakimdan gorsel imgeler ¢cok seyi ifade edebilir ve her birey
kendi anladig1 bi¢imde yorumlayabilir. Anlamlandirma, aktif bir iletisim siirecini ihtiva eder.
Yaz1 ve imgeden olusan biitiin gostergeler okuma siirecinin kaynagidir. Okuma eylemi ise
anlamin yeniden insasidir. Imgeler temsil ettikleri gerceklikten (orijinalinden) daha fazla dikkat
ceker. Farkli yiizeylerden yansiyan imgeler, kullanilan malzeme ve estetik anlayis sayesinde,

okuyucusuna daha ideal bir diinya olusturmay1 amaglar.

Gorsel kiiltiire iligskin unsurlarin ¢éziimlenmesi ya da anlamlandirilmasi noktasinda
gorsel okur-yazarligin bu donemde yadsinamaz bir gergek oldugu kabul edilmektedir. Anlama
dair bu denli yogun bir alan1 kapsayan gostergebilim, karmasay1 engelleme agisindan bu kod
ve dizgelerin ¢6ziimlenmesi yoniiyle, bilimsel bir dile olan gereksinimi karsilamaktadir.

Siiflandirma ve ¢ézlimleme noktasinda gostergebilimin varligi biiyiik 6nem tasir.

Soyut ya da somut varliklarla birlikte olgu ve olaylar, insanlar i¢in ortak uyaranlar
kiimesini olusturur. Bu durum onlara ait niteliklerin anlamlandirilmasinda genel bir
duyumsama ve algilama bi¢imi meydana getirir. Boylece kavrama siirecinin tiim insanlarda

ortak bir imgeye doniistiiriilmesini miimkiin kilar (Karadiiz, 2004, s. 51).

Yazinsal bir metinde bulunan ifadelerin yani sira grafik ya da resim gibi gorsel
unsurlardan ¢ikarilan anlam, insan belleginde kodlanmaktadir. Bu 0Ogelerde yer alan

gostergeler, hatirlama ve 6grenme siirecinde uyarici iglevi goriirler.

Gorsel okur-yazarlik noktasinda, dil dis1 gostergelere ait gondergelerin algilanmasi
acisindan duyular oldukga énemli rol oynar. Ozellikle gérmeye iliskin algilamanin, etki diizeyi
bakimindan 6nemli dlgiide baskinligl s6z konusudur. Bu noktada, bakma ve gérme eylemleri
arasinda, derinlige ve yetkinlige dayali bir fark vardir. Bakma fiili gelisiglizel ve anliksal bir
edimdir. Gorme edimi ise; bilingli olmay1, anlamlandirmayi ve dikkati gerektirir. Bakma eylemi
daha once gerceklesir. Anlamlandirma siirecinin de ilk adimini olusturur. Maddesel diinyanin
pek cok gostergeyle kusatilmis oldugu diisiiniiliirse, herkesin ayni seyi gormesi séz konusu
degildir. Ust diizey bir anlamlandirma icin mutlaka uzmanlik gerekir. Bu baglamda
gostergebilimci sadece bakmaz, ayn1 zamanda gdsterenin isaret ettigi seyi bilimsel olarak da

ele alir. Ozellikle karmasik dizgelerden olusan (sanat eserleri vb. gibi) yapilar, derin anlamlar
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tasidigindan dolay1 ¢oziimleme noktasinda yetkinlik gerektirir. Bu yoniiyle, gdstergebilimin

varolussal temel amaci bir kez daha vurgulanmais olur.

Sanat Nesnesi Olarak Resmin Gostergesel Niteligi

20. ylizyilin ikinci yarisindan sonra, dilsel gostergelerin ulastigi ilkesel ve yontemsel
yetkinlik, dil dis1 gostergeler i¢in de uygulanmaya baglanmistir. Resim, miizik, tiyatro,
mimarlik, sinema ve tasarim gibi alanlarda ¢oziimleme yoOntemleri {izerine c¢aligsmalar

yapilmuistir.

Dil, dis gergekligin temsili ya da yeniden sunumudur. Bu baglamda dilsel gostergeler
herhangi bir seyin yerini alir ve onu temsil eder. Dil dis1 gosterge olarak sanat yapiti ise kendine
0zgii diliyle gercekligi yeniden olusturur. Sanat¢inin bakis agis1 ve 6znel yorumu ile olusturulan
temsil ya da yeniden sunum, gercek diinyada var olan1 sanat diizleminde yani somut bir ylizey

tizerinde goriiniir kilar (Giinay, 2014, s. 9).

Dilsel ve dil dig1 gostergelerin bir arada kullanilmasi bildirisim yoniinde etkiyi daha da
arttirir (Karahan, 2010, s. 77). Sanat yapitina verilen ad ile sanatsal imgenin bir arada
kullanilmas da alimlayici agisindan sanatsal bildirisimi giiclendirir. Bu durum 6zellikle grafik

sanatlarda yogun olarak kullanilir.

Sanat, dis gercekligin yeniden sunumu olarak ylizeye (tuval vb. gibi) yansir ve dis
gerceklikten bagimsiz olarak sekillenir. Bu agidan bakildiginda sanat yapiti yeniden sunum
olmanin 6tesinde “yeni bir sunum” olarak gerceklestirir. Resimde yer alan gostergeler, gercegi
sanatin kendine has diliyle olusturur. Sanat¢1 gondergesini alimlayicisina aktarirken kendi
Oznelliginden yola cikar. Renk, 151k, ag¢i, bi¢im vb. plastik unsurlar1 kendi ¢oziimleme

yontemleriyle yiizeye aktarir (Glinay, 2014, s. 10).

Resimde renk, 151k, ¢izgi, yon ve yiizey gibi temel unsurlarin bir aradaligi plastik
sOylemi yani gorsel dili olusturur. Sanatci1 bu bilesenleri kendi diislince ve hayal giiciiyle bir
araya getirir. Yapit sanat¢inin tercihlerindeki olasiliklarin sinirsizligi bakimindan, her hangi bir
dil gostergesine denk diismeyen ¢esitlilikteki zengin anlam katmanlarina olanak saglar. Bu
tercihleri belirleyen ise sanat¢inin deneyimleri, gézlemleri, sanatsal ve kiiltiirel bilgi birikimleri,

sezgileri, estetik kaygilar1 ve sanatsal {islubu gibi ¢ok farkli etkenlerdir.

Sanat yapitlari, sanat¢inin duygu ve diisiincelerini alimlayicisina oldugu gibi aktarmaz.
Sanat¢inin 6znelliginden ortaya ¢ikan yapit, toplumsal biling ile ayn1 noktada konumlanamaz.
Sanat¢inin hem anlik disavurumlarinin ve hem de zamana yayilan deneyimlerinin toplami1 olan

yapit, alimlayici agisindan ayni etkiyi olusturmaz. Sanat yapiti bu noktada sanatsal bildiriler
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icin aracilik iglevi iistlenir ve digsal bir gosteren rolii iistlenir. Kolektif biling ile ortak anlamlar
ve benzer ¢agrisimlar iretilir. Gergekiistii anlayisla tiretilen yapitlarin hayal giiciine iliskin
imgeleri yansittig diisiiniiliirse, bu durum daha iyi anlasilir. Bu baglamda sanat yapit1 6zerk bir

gosterge niteligi tasir.

Sanat yapiti, bilgiyi ileten, estetik degerleri ilizerinde tasiyan, anlam iireten ¢oklu
gosterge dizgelerinden olusur. Yapit1 olusturan biitiin plastik bilesenler temelde bildiri islevi

gorir. Yapitta belirli bir konu yokken dahi durum boyledir.

Kullanilan malzeme acisindan dil gostergeleri ve -sanat yapiti baglaminda- gorsel
gostergeler birbirinden ayrilir. Resim ¢alismalarindaki renkler, figiirler ve formlar anlamyapisal
olarak her liretimde farkli olarak bir araya gelebilir, yer degistirebilir, tek basina kullanilabilir
veya degisik gorevler istlenebilir. Resimdeki gostergesel dizgeler dildeki birimler gibi

yapilanmazlar ve anlam {iretimi noktasinda daha 6zgiir bir alana sahiptirler.

Yogrumsal gosterge olarak soyut resim.

Resim sanat1 icerisinde iki farkl tiirden s6z edilir. ilki figiiratif olarak nitelendirilen

betimgesel resim, digeri ise figiiratif olmayan (soyut) betimgesiz resimdir.

Betimgesiz yani soyut resimlerde sanat¢inin duygu ve diisiinceleri egemendir. Soyut bir
caligma her ne kadar dis gergeklikten uzak olsa da ¢ikis noktasi itibariyle sanatci agisindan dig

gerceklige dair esinlenme s6z konusudur.

Soyut resim, bigimsel yoOniiyle farkli sekillerde yansitilabilir. Bunlar; figiiratif
soyutlama, nonfigiiratif soyutlama, geometrik soyutlama ve lirik soyutlama bi¢imleri seklinde
olabilmektedir. Geometrik ve figiiratif soyutlama; dis gercekligin referans alinmasiyla, canli
veya cansiz varliklarin renk ve bigim gibi 6zelliklerinin deformasyonuna dayanir. Az da olsa
uzlagimsal yonii bulunmaktadir. Lirik ve nonfigiiratif soyutlamalarda ise dis gerceklikten

tamamen uzaklasilarak yapitlar olusturulur.
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Sekil 7
Wassily Kandinsky, “Composition 8" (Komposition 8), 1923, Tuval Uzerine Yagliboya

(Wassily Kandinsky, 1923)

Soyut resim, yeni ve daha farkli bir sunum bigimi olusturur. Oznellik agisindan
bakildiginda sanat¢i daha 6zgiirdiir. Bu baglamda sanat¢1, yeniden sunum yerine yeni bir sunum
meydana getirir. Var olandan yani gerceklikten hareketle yeni bir seyler liretmeyi amaclar. Bu
siirecte sanatgi, plastik ilkeleri ve plastik degeri géz oniinde bulundurur. Nesneyi dogrudan
aktarmaz. Gergekligin bir pargasi olan nesneler, somut yapilarindan uzaklastik¢a soyuta
yaklagir. Olusturulmus soyut bir yiizeyde; iist gerceklik, gercekdisilik ya da sanatc1 duyarliligt
baskin bir sekilde kendini belli eder. Bu bakimdan soyut resimde yer alan gostergeler daha
Ozelikli bicim ve anlam katmanlar1 olusturur. Gondergeleri ise gercek diinyadaki nesnelerde
oldugu gibi, belirgin ve kesin degildir. Bu tiirden gdsterge dizgeleri i¢in anlamlandirma
noktasinda art alan bilgisine ve daha fazla kitabi bilgiye ihtiya¢ duyulur. Dilsel gosterge, o dili
kullanalar tarafindan rahatlikla anlamlandirilirken ve ayni seyleri ifade edebilirken, dil dis1
gostergelerde ayni durum sdz konusu olamaz. Ozellikle soyut resimlerin uzlasimsal yonii zay1f

oldugu i¢in mutlaka yetkinlik gerektirir.

Somut evrende var olan bir nesne belirli bir zaman ve uzam igerisinde algilanir. Nesne
kendi konumu ve etrafindaki nesnelerle olan iliskisiyle bir biitiin olarak algilanir. ik asamada
duyularla algilanan nesne, ikinci asamada zihinde anlamlandirilmaya baslar ve bir kavram
olarak belirir. Soyut resimde birincil anlamin (diiz anlam) yani sira ikincil anlamlarla (yan

anlam) olusturulan ¢oziimlemeye iligkin 6znel yorumlar sayesinde anlam insa edilmis olur.

Soyut resim ag¢isindan temel sorun, resmin gondergesi ile gerceklik arasindaki iligkidir.
Resimde ifade edilen sey agikc¢a belirtilmedigi i¢in, sadece gorme edimiyle yani duyular yoluyla

algilanip anlam verilmesi miimkiin degildir (Giinay, 2014, s. 14).
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Soyut resimde anlam, yalnizca plastik betilerin gosterge olarak kullanilmasiyla
olusturulur. Bu resimler, belirli iceriklere dair anlam ifade edebilecegi gibi hicbir seye

gonderimde bulunmayabilir ve kendi kendine yeterli olabilir.
Pierre Guiraud’nun bu konuyla ilgili goriisleri soyledir:

Sanatlar, gercekligi betimgeleme yontemleridir; giizelduyusal (estetik)
gosterenler de, duyularla kavranabilir nesnelerdir. Soyut Resim’den s6z etmenin
bir anlami1 yoktur; ¢linkii tlim resimler somuttur. Betimgesiz (nonfiguratif) resim
sanatina gelince, bu terim yalnizca gosterilen diizleminde bdyle bir ada uygun
diismektedir; ama resim gostereni betimgesi olmayan bir gergekligin bi¢imi ve
imgesidir. O nedenle gilizelduyusal bildirinin, bizi anlama gotiiren o yalin
gecislilik islevi yoktur; kendi iginde bir deger tasir; kendisi bir nesnedir, bir nesne-
bildiridir... (Guiraud, 1994, Akt., Karahan, 2010).

Sekil 8
Piet Mondrian, “U¢ Aga¢” (The Grey Tree), 1911, Tuval Uzerine Yagh Boya
?- .._'%1"; . R 1
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Mondrian’in 1911 yilinda yapmis oldugu ‘U¢ Aga¢’ isimli calisma, doga
gbzlemlerinden yola cikilarak gerceklestirilmistir, Uretilen aga¢ resmindeki dallar, goriildiigii
tizere kalin konturlardan olugsmaktadir. Soyutlamaya dair bigimler olusturan bu konturlar,
gondergesini kesin bir sekilde yansitmamaktadir. Anlamlandirma agisindan uzlasimsal diizeyi
dikkate alindiginda; aga¢ imgesine gonderme yapabilecegi gibi, ayn1 zamanda soyut bigimler

seklinde de algilanarak kendi kendine yeterli olabilmektedir.

Estetik gosterge olarak sanat yapiti.

Her sanatsal bigim, ayn1 zamanda imgeler baglaminda bir gosterge sistemi olusturur. Bu
acidan sanat yapiti, giizelduyusal ve iletisimsel degerin de gostergesi olarak konumlanir. Bir
resimle ilgili olarak giizel yorumu yapildiginda, ona degerbilim sistemi i¢erisinde olumlu bir

deger atfedilmis olur. Resmin giizel olarak yorumlanmasi; toplumsal degerler sistemi
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icerisinde, resmi olusturan gostergelere dair estetik baglaminda giizel degerinin verildigini

belirtir.

Sanat yapitinda yer alan estetik gostergeler, sanat¢1 ve alimlayici agisindan gergeklige
dair algilama, kavrama ve yorumlama noktasindaki tutumlarini ve bakis agilarini ortaya koyar.

Bu durum sanatin yapisal amaciyla da denk diismektedir.

Gorsel niteliklerinden otiirii estetik gostergeler, mantiksal gostergelere oranla daha az
uzlagimsaldir. Bu nedenle daha az kurallidir ve daha az toplumsallasmistir (Karahan, 2010, s.

78).

Estetik gostergeler belli bir noktadan itibaren her tiirlii uzlasimdan siyrilir. Sanat
yapitlan (estetik gostergeler) biricikligi baglaminda dengeli ve biitiinsel bir yap1 olusturmus,
degisik bicimlerde algilanmaya ve yorumlanmaya elverigli olmalariyla birer ‘agik yapit’tirlar
(Batu, 2014, s. 116). Bu da her sanat yapitinin ¢ok farkli sekillerde okumaya agik oldugunu
ortaya koyar. Bu siiregte tarihsel ve kiiltlirel faktorler alimlayict agisindan yapita iligkin yeni

anlamlar kazandirmaya olanak saglar.

Prag Dilbilim Okulu’nun temsilcilerinden Jan Mukarovsky, sanat yapitlarinda
bildirisim islevinin yam sira estetik degerin tasiyicisi olan estetik gdstergelerin oldugunu
belirtmistir. Hem yapay gosterge (yansitan ve uylasimsal) islevi, hem de bu bildiriyi sanatsal
bir bildiri yapan sanat gostergesi islevi bulunmaktadir. Mukarovsky, sanat yapitlarinin somut

bicimi ve estetik anlamyapisal tahlilleriyle Cek bigim estetigini takip etmistir.

Mukarovsky “Gostergesel Olgu Olarak Sanat” adli eserinde, sanat arastirmalarinin,
gostergebilimin inceleme alanina dahil edilmesi gerektigini belirtmis ve estetik gostergeyi
aciklamaya calismistir. Mukarovsky, sadece anlama aracilik eden bir gosterge olarak
diisiiniilemeyecegini belirterek, estetik gostergenin bagimsiz bir gosterge oldugunu One

stirmiistiir (Rifat, 1998, s. 121).

Mehmet Rifat, “20. Yiizyilda Dilbilim ve Gostergebilim Kuramlar1” adli ¢aligmasinda,

Jean Mukarovsky ile ilgili olarak su ifadelere yer verir:

J. Mukarovsky, "L’art comme fait sémiologique" ("Gostergesel Olgu Olarak
Sanat") [1936] baslikli bir denemesinde, sanat incelemelerinin gostergebilimin
boliimlerinden biri olmasi gerektigini ileri slirer ve estetik gostergeyi tanimlamaya
calisir. Ona gore, estetik gosterge bagimsiz bir gostergedir, kendi i¢cinde bir 6nem
tasir; yalnizca anlam acisindan bir aracilik gdrevi olan bir gosterge olarak
diisiinlilemez. Biitiin sanatlarda goriilen estetik islevin ("her sanat yapiti bagimsiz
bir gostergedir") yan sira, "konulu" sanatlarin (yazin, resim, heykel) bir islevi
daha vardir: Dilin de sahip oldugu bildirisim islevidir bu (Rifat 2008, s. 121).
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Gostergesel Yoniiyle Resmin Anlamyapisal Niteligi

Gorsel sanatlar icerisinde onemli bir yer tutan resim, gorsel bir dil olarak icsel ya da
digsal gergekligin yiizeye yansimalart olarak tezahiir eder. Resmin varlik nedeni
sorgulandiginda, temsil kavraminin 6ne ¢iktig1 goriiliir. Her yapit farkli temsillerle izleyene bir
seyler anlatir. Ancak buradaki temsil, seylere iliskin salt bir taklit olmanin 6tesinde, sanat¢inin
kendi 6znel tutumlari, deneyimleri, estetik anlayis1 ve algilama bigimi gibi belirleyici unsurlar
1s1ginda gergeklesir. Sanatsal {iretim siireci, anlamlar evreninin zaman ve uzam igerisindeki
farkli temsillerini igerir. Bu anlamda resmin, gergeklige iliskin goriingiilerin temsili oldugu
ifade edilebilir. John Berger “Sanatta Direnis” adl1 yapitinda resimle ilgili olarak su ifadelere

yer verir:
Resim, her seyden once, bizi ¢evreleyen ve siirekli olarak belirip kaybolan
goriiniiriin olumlanmasidir. Kaybolma olmasaydi herhalde resim yapma itkisi de
olmazdi, ¢linkii o zaman goriiniir olanin kendisi, resmin bulmaya c¢abaladigi
kesinlige (kaliciliga) sahip olurdu. Resim, diger biitlin sanatlardan daha dolaysiz

bir bigimde, var olanin, insanligin i¢ine firlatildig1 fiziksel diinyanin
olumlanmasidir (Berger, 2017, s. 17).

Her sanat yapiti, i¢erisinde mutlaka bir anlam barindirir. Kazimir Malevich’in “Siyah
Kare”’si yapisal olarak basit goriinmesine karsin, anlamli bir biitiindiir ve sanat tarihi igerisinde
yer edinen dikkat cekici yapitlardan birisidir. Alimlayict agisindan anlam {iretilememesi,

yapitin anlamsiz oldugunu gostermez.

Sekil 9
Kazimir Severinovich Malevich, “Black Square”, 1913/191, Yagli Boya

(Kazimir Severinovich Malevich, 1913/1915)

Bu yapit ile Malevich, Avangard Siiprematist akimin Ociisii olmustur. Yapit tam

anlamiyla bir soyutlamadir. “Higlik” duygusuna iligkin bir temsil s6z konusudur. Eserde naif
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bir duygu yogunlugu séz konusudur. Alimlayicisi i¢in yapit, algisal yonden iistiinliik saglar.
(Avsar-Karabas & Damar, 2016, s. 107). Latince ‘hi¢’ anlamina gelen nihil kelimesinden
tiiretilen Nihilizm (hig¢ilik ya da yokguluk) genel itibariyle; “var olan biitiin varlikiari,
degerleri ve gercekleri reddeden bir 6greti” olarak tanimlanmaktadir. Ayrica, “her tiirlii siyasi
diizeni inkar eden, toplumun birey iizerinde hi¢bir baskisint kabul etmeyen goriis ” seklinde de
tanimlanmaktadir (https://sozluk.gov.tr). Bu baglamda Malevich, insanin Onyargilarindan

armip ‘hi¢’ olmasi gerektigini vurgular.

Resim sanatindaki dnemli sorunsallardan birisi de konu ve anlamin yer degistirmesidir.
Bu agidan bakildiginda farkli donemlerde, farkli iisluplarda ve farkli sanatgilar tarafindan
iiretilen, konusu ayn1 ya da benzer olan pek ¢ok yapit s6z konusudur. Ancak ayni konularin
islenmesi, ayni anlamlarin tekerriir etmesi olarak diisiiniilemez. Aksi halde hepsinin
alimlayicilar tizerindeki duygusal ve diisiinsel izdiigiimlerinin ayn1 olmasi gerekirdi.

Her yapit kendisini bagkalar1 i¢in énemli ve anlasilir kilan bir takim nesnel

Ogelerle, yani birtakim bilgilerle ve goriislerle doludur. Buna gore her yapit, icinde

pistigi ortamin bir yansiticisi, hatta bir agiklayicisidir, boyle olmakla toplumsal-

tarihsel bir deger ortaya koyar. Bir yapitin 6znel 6zellikleri bir ¢agin ya da bir

ortamin bir takim nesnel 6zelliklerini kendilerinde barindirirlar (Karayagmurlar,
2017).

Sanat yapitlari, anlamsal derinligin ve c¢agrisimsal yogunlugun fazla oldugu
gostergelerdir. Kiiltiiriin en 6nemli tasiyicist olan sanat, anlam iiretimi i¢in sinirsiz bir alan
olusturmaktadir. Bu durum anlam-tasiyici olan sanat yapitini, ¢oziimlenmesi gereken yapilar

olarak belirler.

Modern insan i¢in kiiltlir diinyasina iligkin pek cok gosterge s6z konusudur. Temsil
Ozelligi tasiyan ¢esitli nesne, resim, yazi vb. unsurlar ile etrafi sarili olan insan, ¢evresinde
bulunan her seyi anlamlandirmaya ve siniflandirmaya gereksinim duyar. Toplumsal bir varlik
olarak her birey, sosyallesmeye ihtiya¢ duyar ve siirekli olarak paylasimda bulunur. Bu nedenle
de kiiltiirel gostergeleri toplumsal uzlagim yoluyla ve toplumun belirledigi bi¢imde kullanir
(Bircan, 2015, s. 38). Bu kiiltiirel gostergeler igerisinde sanat yapiti 6nemli bir yer tutar. Sanatin
kiiltiirel acidan tasidigi deger ve izleyicisine aktardigi anlamlar dikkate alindiginda, toplumlar
{izerindeki etkisinin yadsinamaz oldugu bir gercektir. Insanlik tarihiyle es olan resim sanatinin
bu siirecteki rolii biiyiiktiir. Gorsel acidan anlam iireten bir kiiltiir nesnesi olarak,
gostergebilimin inceleme alanina dahil edilmektedir. Dogasi geregi, anlam insa edilirken
kullanilan dil, alelade olmayip bir iistdil olusturur. Sanat¢1 yoniiyle, bigim ve igerik agisindan
giderek Oznellesen ifade bigimleri, kullanilan gostergeleri ¢ok yonli hale getirmistir. Anlam

boyutunda bilimsel kesinlik azaldik¢a, farkli anlam dizgeleri de s6z konusu olmaya baslar.
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Anlamlandirma i¢in sanat¢i (gonderici) ile alimlayict arasinda ortak degerler dizgesi
olmas1 gerekmektedir. Dilsel gostergeler acisindan bir tiimcenin tutarliligi gramer kurallarina
uygunlugu ile belirlenebilir. Ancak resmi olusturan gostergelerin bu denli belirgin kistaslari
yoktur. Bilhassa soyuta dogru yaklastikca, anlamsal acidan belirginligi giderek azalir. Soyut
resimlerde sanatin kendine ait degerlendirme o6l¢iitleri {izerinden anlamlandirma gerceklesir.
Sanat, {ist kiiltlirel bir yapidir ve sdylemin de iist dilini olusturur. Sanat eserinin anlamyapisal
niteligi géz Oniine alinirsa ¢oziimleme noktasinda uzmanlik gerektirdigi sdylenebilir. Bilme
edimi iizerinden degerlendirildiginde ise toplumsal uzlasinin diisiik diizeyde oldugu alanlardan

birisini olusturur.

Sanat yapitinin hem sanatsal bir i¢erigi somutlastirma hem de bu igerigi bildirme islevi
bulunmaktadir. Bu baglamda, sanat yapiti sadece estetik bir gdsterge degil, ayn1 zamanda
bildirisimsel yonii olan bir gostergedir. Yapitin kavramsal yoniinii olusturan igerik, sanatin

kendine has diliyle ifade edilir ve bu dil gostergesel olarak ¢oziimlenecek bir yapi insa eder.
M. Kagan’a (1923) gore;

Sanatsal bi¢im, birbirinden farkli ama diyalektik olarak birbiriyle bagintil iki is
gormek zorundadir: birincisi, sanatsal bir igerige cisim verme; ikincisi, bash
basina bu igerigi iletme. Demek, sanatin iletisimsel bir islev olusu, sanat bigiminin
yalnizca kurussal-estetik bir 6zellik degil ama ayn1 zamanda, bir gosterge 6zelligi
de tasidigini ortaya koymaktadir. Buna gore sanatin icerigi, onu dile getiren ve
onu ileten gosterge sistemi agisindan ele alindiginda, sanatsal bildirisim olarak
tanimlanabilir (Kagan, 1993, s. 293).

Bilimsel bildirisim, gosterge sistemleriyle ortaya konup, bu sistemler arasinda
kolaylikla kod degistirerek birinden digerine aktarilabilirken; sanatsal bildirisim agisindan,
kendisini goriinlir kilan imgesel gostergeleri birbirinden ayirmak olanaksizdir. Burada kod
ifadesi; bildiriyi olusturan, uzlasim yoluyla bildirinin dogru ¢éziimlenmesi ve yorumlanmasini
saglayan; anlami dogal bir iliskiye dayanmayan, saymaca simgeler ve birlesim kurallari

dizgesini belirtir (Kagan, 1993, ss. 292-294).

Jean-Marie Floch, resimdeki dizgelerin anlamli biitiinlerden ve bagintilardan
olustugunu ifade etmektedir. Bu tiirden yapilar incelenirken plastik sdylem olarak kabul edilip,
temel unsurlari ve bilesenleri tahlil edilmelidir. Ornegin; renk, renkli yiizeyler, ¢izgi ve ¢izginin

kullanimz vb. gibi temel 6geler betimlenmelidir (Oztokat, 1996, s. 254).

Yapisalci antropolojinin 6nemli isimlerinden Claude Levi-Strauss, resim baglaminda
sanat yapitin1 konumlandirirken, nesne ile dil arasinda, ara bir konumda yer aldigini belirtir.
Levi-Strauss sanat yapiti i¢in, doganin tam bir yansilamasi olmadigini ifade eder. Sanat yapiti

ile modelin 6zdes olmast durumunda gercekligin mekanik bir bicimde yeniden ¢ogaltildigini
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gosterir. Levi-Strauss bu durumda ortaya ¢ikan seyin sanat yapiti degil, bir nesne oldugunu
vurgular. Dolayisiyla sanat yapitinin ne dilsel bir gosterge ne de bir nesne iiretiminden ibaret

olmadig, bu ikisi arasinda yer aldig1 belirtilmektedir (Yavuz, 1999, s. 222).

Sanat gercekligi yansitirken, gerceklige iliskin unsurlari sanatsal bir imge i¢inde
doniislime ugratir. Sanatsal imge, nesnenin siradan bir kopyasi degildir. Diderot, imgenin
betisel ve portrevari ozellik tasidigini ifade etmektedir. Sanatsal imge; dis diinyadaki nesne,
olgu veya olaylarin dolaysiz canlandirmasidir. Bu noktada sanat¢inin yapmasi gereken,
gercekligi 6ziine bagl kalarak yeniden iiretmeye ¢alismaktir. Sanatci, yeniden iiretim siirecinde
bir seyleri degistirmekte, ¢ikartmakta ya da eklemlemektedir. Sanatsal etkinlik imgelerin
portrevari degil, biresimsel (sentetik) tarzda meydana getirilmesiyle daha anlamli hale gelir.
Sanatsal imge bi¢imlendirilirken; nesnelerin tikel c¢izgileri soyutlanmakta, genellemeleri

yapilmakta ve ortaya ¢ikarilan imgede bir araya getirilmektedir (Kagan, t.y.).

Sanat ile dil gostergelerinin bir arada kullanildigr Kavramsal Sanat yapitlari, imge ile
kavramin biitiinsel bir yap1 olusturmasina dayanir. Sanat ve dil arasinda baginti kurma ve
anlamlandirma acgisindan, farkli gosterge modellerinin i¢i i¢ce oldugu bigimleri kapsar.
Dolayisiyla dilsel gostergelerle dildis1 gdstergelerin bir aradalii s6z konusudur. imge-kavram
iligkisinin birlikte ele alindig1, ¢agrisimlarin ve karsilikli etkilesimlerin ortaya konuldugu

anlaml yapilardir.

Kavramsal sanatc¢ilar sanat yapitini, Ludwig Wittgenstein, Ferdinand de Saussure,
Claude Levi-Strauss ve Roland Barthes’in gelistirdigi dilbilimsel ¢6ziimleme yontemleri ve
gostergebilim ilkeleriyle ¢oziimlemeye c¢alismistir (Atakan, 2008, s. 46). Terry Atkinson,
geleneksel sanatcilarin salt gorsel yapitlar iiretmeleri yerine yapiti bilesenlerine ayiran dil
destegine vurgu yapmstir. 1968 yilinda, Terry Atkinson, David Bainbridge, Michael Baldwin
ve Harold Hurrell gibi Ingiliz sanatcilar “Sanat ve Dil Grubu”nu kurmus ve dergi ¢ikarmaya

baslamislardir.

Mel Bochner, Kavramsal Sanat yapitlarinin iki nokta iizerine temellenmesi gerektigini
belirtmistir. ilk olarak yapitin dilsel bir karsihiginin olmasi, tekrarlanabilmesi ve
tanimlanabilmesi; ikinci olarak ise yapitin biricikliginden ya da aurasindan kurtulmus
olmasidir. Gorsel deneyimi ve estetik hazzi diglayan kavramsalcilardan Joseph Kosuth, sanatin
sanat olma Ozelliginin kavramsalligindan kaynaklandigini belirterek, “dil yoksa sanat da

yoktur” ifadesini kullanmistir (Antmen, 2016, s. 195).

Kavramsal Sanat’in diisiinsel agidan temelleri, Fransiz sanatgr Marcel Duchamp’in

Ready-Made (hazir-nesne) olgusuna ve 1917 yilinda gergeklestirdigi “Cesme” adli yapitiyla
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giindeme getirdigi sorulara dayandirilabilir. Sanatci bu yapit icin bir kelime oyununu yaparak
“R. Mutt” diye imzalamis ve sergiye gondermistir. Sanat¢i, siradan bir nesnenin sanat yapiti
olarak degerlendirilmesindeki 6l¢iitleri sorgulamak istemistir. Kavramsallastirma ve anlam gibi
unsurlarin plastik degere nazaran daha 6n planda yer almasini 6nermis ve diisiinsel boyutun

onemine vurgu yapmistir (Antmen, 2016, s. 194).

Resim Baglaminda Sanat Yapitlarinin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gostergebilim, yapisalct dilbilimin genel ilkeleri esas alinarak gelistirilen bir anlam
¢coziimleme yontemidir. Bu siireg; mantik temelli, varsayimsal ve tiimdengelimli yaklagimla

olusturulan bir tistdili barindirir.

Sanat yapiti, anlam ireten ve onu ileten gostergesel bir yapiya sahiptir.
Gostergebilimsel yontemle sanat yapitinin ¢oziimlenmesi, sanat elestirisinde yeni bir donemi
ve farkli bir yontemi ihtiva eder. Gostergesel analiz, dil sisteminin isleyis bicimiyle ele alinan

¢Oziimlemeleri kapsamaktadir (Soylu, 2018, s. 41).

Sanat, bireyin kendini ifade etmesine ve bir bakima kendini ger¢eklestirmesine aracilik
eden gostergesel bir dil olusturma edimidir. Dil dis1 gosterge olarak farkli diizeylerde
anlamlarmn tretildigi sanat yapitlari, tipki diger gostergeler gibi ¢oziimlenmeye gereksinim
duyar. Ozellikle resim sanati, cesitli iletisim dizgelerinde ortaya ¢ikan anlam farkliliklarmimn
cogaldig alanlardan birisidir. Son dénemlerde sanatin geldigi nokta itibariyle, 6znelligin ve
buna bagli olarak yogun anlam katmanlarinin s6z konusu oldugu bu siiregte, geleneksel

¢oziimlemeler yerine daha kapsayici bir ¢oziimlemeye ihtiya¢ duyulmaktadir.

Gostergesel ¢oziimlemelere iliskin farkli yaklasimlar bulunmaktadir. Ister gorsel ister
yazinsal olsun, gostergebilimsel acidan iki temel yaklasimla ¢6ziimleme gergeklestirilir. Bu

yaklagimda ilk olarak diizanlam boyutu, ikinci olarak da yananlam boyutu ele alinir.

Her gdstergenin zorunlu olarak bir diizanlam1 vardir. Bu toplumsal anlamdir. Ama sanat
yapitindan s6z etmek i¢in ilgili gostergenin yoruma agik bir yaninin olmasi, her okuyanin kendi
dolduracag bir alanin olmasi gerekir (Gilinay ve Parsa, 2012, s. 29). Biitiin imgeler 6ncellikle
diizanlamsal olarak okunur. Diizanlamsal okuma siradan bir betimleme ve var olan 6gelerin
siralanmasidir. Bu 6geleri nesnel bir bicimde betimleme isi, diizanlamsal okuma siirecinde

gerceklestirilir.

Diizanlamsal okuma big¢imi iizerine ikinci diizeydeki bir okuma bigimi olan yananlamsal
okuma diizeyi eklenir. Bu asama, 6znel bir okuma stirecidir ve gostergenin yananlami baglama

gore degisebilir. Yananlam ya da ¢agrisimsal anlamin kullanildig: bildirimler gorecelik igerir
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ve yorum gerektirir. Bu nedenle daha ayrintili bir okumadan s6z edilir (Giinay ve Parsa, 2012,

s. 29).

Roland Barthes resim dizgesini dil dizgesiyle eslestirmek istemistir. Barthes yalnizca
diizanlam boyutunda kalinmamas1 gerektigini vurgular. Diizanlam boyutunda bulunanlar dis
diinyadaki goriiniimlere benzemektedir ve kod ¢oziimlemesi gerektirmez. Bu nedenle yananlam
diizleminde yer alan daha derin anlamlarin incelenmesi gerekir (Erkman- Akerson, 2016, s.

212).

Sanat yapiti olusturulurken sanatci, diizanlam diizeyinde olusturulacak anlamsal
degerlerle sinirh bir alan igerisinde kalir. Ancak yogrumsal gostergelerin bulundugu yananlam
diizeyinde kendisine sinirsiz bir alan olusturabilir. Algilanabilirlik diizeyinde her seyi

yorumlama, soyutlama ve simgelestirme olanagina sahiptir.

Diizanlam ile yananlam, anlamlamanin iki temel ve karsit tiirlinii olusturur;
bildirilerin cogunda bir araya gelmelerine karsin, bu bildiriler, diizanlam agirlikli
ya da yananlam agirlikli olmalarmma gore ayirt edilebilirler. Bilimler birinci,
sanatlarsa ikinci tlirdendir (...) Bir kimya ya da cebir formiiliinde bicemsel
sapmalar ya hi¢ yoktur ya da ¢ok sinirlidir. Oysa bir ressam bir portreyi gercekei,
izlenimci, kiibist, vb. gibi bir yaklagimla isleyebilir. Burada bile gdstergelerin
cokanlamli olusunun, diizgiilerin degisik olmasindan ileri geldigi anlasilacaktir
(Guiraud, 1994, s. 45).

Barthes’in olusturdugu ¢oziimleme yontemi dogrultusunda, gostergede yer alan
gosterilen pargalanip, igerisinden bir bilesen segilir. Secilen bilesen yeni bir gostergeye ait
gosteren gibi ele alinir. Yananlamsal degeri, gostergelerin gosterme islevi esnasinda ekstra

anlam ytklii olmasiyla ortaya ¢ikar.

Yananlam, baglamdaki ipuclar1 ile olusur ve topluma ait olan kiiltiir belleginde yer
etmisse, kaliplagsmig yananlamlar s6z konusudur. Bireysellik agisindan bakildiginda ise
ipuclarini dilsel kullanimda metin; dil dis1 yapilarda ise yine ortam ya da baglam verir (Erkman-

Akerson, 2016, s. 127).

Resim ¢oziimlemesi agisindan iki farkli yaklasimdan s6z edilebilir. Birinci yaklagimda,
resmi olusturan dizgelerin dil dizgesi gibi ele alinmasidir. Cizim, renk, ton vb. plastik unsurlarin
dildeki ses birimleriyle bagdastirilip, bu 6gelerin bir dizi olusturdugu kabul edilir. Bu dizide
yer alan birimlerin se¢ilerek bir araya getirilme kosullari ele alinir. Sanatg¢ ile izleyici arasinda
onciil bir uzlasima ihtiya¢ duyulur. Resimde yer alan kodlarin (sifrelerin) her iki taraf agisindan
ortak anlamlar ifade etmesi gerekir. Resim c¢oziimlemesindeki ikinci yaklasim ise, dil
dizgelerindeki ¢oziimleme yaklagiminin kullanilamayacag: ile ilgilidir. Her ne kadar birimler
olsa da sesteki gibi ayirt edici nitelikler benzer degildir. Ses birimlerindeki gibi kurall1 olarak

bir araya gelmezler, sinirlar1 tam olarak belli degildir (Erkman-Akerson, 2016, s. 213).
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Resimde yer alan bicimler her yapitta farkli sekillerde deger kazanir. Bu birimlerin
degeri resmin geneli iizerinden belirlenir. Bu degerler farkli resimlere ayni sekilde aktarilamaz.
Resimdeki birimler dildekine oranla daha esnek yapidadir. Resimdeki unsurlar 6znel nitelikler
tagir. Kiiltiir her ne kadar ortak kodlar igerse de iist kiiltiirel yapilarda bu durum degisebilir.

Bilhassa soyutlamalarda ortak bir degerler dizgesi olusturmak zordur.
Sanat eserinin ¢dziimlenmesine yonelik Nedret Oztokat su ifadelere yer verir:

Ozetlemek gerekirse gorsel dil, tipki dogal dil dizgeleri gibi bagint1 (dizisel,
dizimsel) ve iligkilerden (karsitlik, benzerlik, ¢eliskinlik) olusmus bir yap1 6zelligi
tasir. Inceleme asamasinda da tipki yazinsal metin ¢dziimlemesinde oldugu gibi,
gorsel metin asamali bir diizene gore bir sdzce olarak ele almr. Ik yaklasimda
gorsel metin kesitlerine ayrilir. Bu islem renk, ¢izgi, ana yiizeyler, vb. bi¢cimsel
Olciitlere gore yapilabilecegi gibi anlatisal, betisel, izleksel, tutkusal, vb. 6l¢iitler
g6z Oniline alinarak da yapilabilir (birinci tiir dlgiitler 6zellikle soyut resimde,
ikinci tiirden Olciitler betisel resim c¢oziimlemelerinde gegerlidir). Daha sonra
bakisimizi her kesit lizerinde yogunlastirarak anlami olusturan temel katmanlari
saptayabiliriz. Gozlemler ilk asamada s6zcenin ylizeysel yapisinda yogunlastiktan
sonra derin yapida yerdeslikler saptanir (Oztokat, 1996, s. 256).

Bir sanat yapit1 incelenirken Onemli olan sanat¢inin nesneyi nasil algiladigidir.
Dolayisiyla sanatginin dogayi algilamasia bagli olarak gostergelerin de anlamlar1 degisir;
herhangi bir kesinlik olmadigindan gorsel anlatimdaki gostergelerin algilanmasi ve

yorumlamasini zorlasir.

Resimde yer alan gostergelerin ayirt edici 6zelligi, dogal olmasindan ve kendi gostereni
olmasindan kaynaklanir. Maddesel gostergelerinin nitelikleri farkli yonlerde olabilmektedir.
Fiziksel ozellikleriyle soguk, sicak ya da siddetli renkler kendi baslarina serbest¢ce anlam
olusturabilirler. Birer gosterge olarak diger maddi bilesenlerden ¢izgi ve desen de ayni sekilde
plastik agidan farkli anlamsal yapilar meydana getirebilir. Resim yiizeyinde yer alan bigimlerin;
genis ya da dar, uzun ya da kisa, altta ya da iistte vb. gibi konumlanmalarina iliskin anlamsal
etkileri s6z konusudur. Gostergesel ¢oziimleme siirecinde bu plastik bilesenler anlamyapisal

olarak dikkate alinir.

Goriintiisel bir gosterge olarak plastik gostergelerin 6zellikleri ile ilgili olarak Giinay su

ifadelere yer verir:

Gortintiisel gosterge, gercek diinyadaki bir nesnenin resimde yeniden
olusturulmasini belirtir. Plastik gosterge de bir gosterge tiirlidiir ama daha 6zgiir
ve yoruma agik bir tiir olarak yapitta yer alir. Plastik gosterge, icerikle ilgili degil,
anlatimla ilgilidir. Yani bir tablonun sanatsallig1 bir bakima plastik gostergelerle
olusmaktadir. Bir goriintiiniin derin diizeyini olusturan renk, bi¢im, dekor,
diizlem, 151k gibi betilerdir (Giinay, 2008, s. 18).
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Saussure belirledigi ikili gosterge yapisi (gosteren-gosterilen) icin Danimarkali
dilbilimci Hjelmslev, bir gostergenin hem gosteren hem de gosterilen boliimlerinde birtakim
katmanlasmalar oldugunu ifade etmistir. Hjelmslev, gosteren ve gosterilen terimlerinin yerine

anlatim ve igerik terimlerini kullanmistir (Bayat, 2010, s. 157).

Hjelmslev ikili gosterge yapisindan yola ¢ikarak gostergeyi dort boliime ayirmistir. Yani
Saussure'iin dilsel boyutta inceledigi bigim/t6z karsithigi ile gosteren/gosterilen karsithigini tek
bir yap1 olarak ele almistir. Bunlar; anlatimin bi¢gimi, anlatimin t6zii; icerigin bi¢imi ve i¢erigin
tozii seklinde boliimlerden olusur. Anlatimin bigimi, dilsel gdstergenin yazi ya da ses olarak
ifadesi olup, Saussure'iin gosterenine denk diismektedir. Anlatimin tozi, dilsel agidan heniiz
yapisal nitelik kazanmamis ses yigimdir. Tek tek sesbirimlerinden olusur. Igerigin bigimi,
Saussure'iin gosterilen kavramina karsilik gelir ve toplumca belirlenmis téziin somut bir
bigimidir. Icerigin tozii, dil acisindan heniiz yapisal nitelik kazanmamis dildis1 gercekliklerden
olusur. Toplumun iizerinde uzlasti§i degerleri ifade eder. Igerigin tOzii, nesnel olarak
tanimlanabilen anlami ifade eder. Tipki dildeki gibi; anlatimin bigimi ve anlatimin tozi, icerigin
bi¢imi ve igerigin tozii seklinde boliimlenerek resimler géstergebilimsel agidan ¢éztiimlenebilir.
Icerige ait toziin veya anlamin ¢dziimlenmesi, gdstergebilimci agisindan karar verme diizlemini
teskil eder. Dil gostergesinin gondergesi, Hjelmslev’e gore icerigin bi¢imine karsilik gelir

(Giinay, 2008, ss. 9-10).

Tablo 6
L. Hjelmslev’in Ayrumi (Sonmez, 2012, Akt., Enginoglu ve Kilig, 2017)
Hjelmslev’in Ayrimi Resimdeki Durum
Anlatimin bi¢imi / gosteren Renkler, cizgiler, betiler, vb.
Anlatimin tozii Cesitli resim teknikleri bilgisi
Icerigin bigimi / gosterilen Resmin konusuna ait fikir olusumlari
Icerigin tozii Resme ait artalan bilgisi, diger konularla ilgili

genel kiltlir bilgileri, yorumlama, yaraticilik, vb.
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UCUNCU BOLUM
Gostergeler Baglaminda Reklam ve Sanat iliskisi

Reklamin Tamimi, Tarihsel Gelisimi ve Nitelikleri

Reklam ile ilgili pek ¢ok tanimlama yapilmaktadir. Fransizcadaki “reclame” kokiinden
gelen reklam kelimesi, insana ait davranislarin istenilen yone dogru degistirilmesi maksadiyla
kullanilan etkili ve yontemsel kitle iletisim tiirlerinden birisidir. Reklam ticari bir arag¢ olarak,
marka olusturmayi, mal ya da hizmeti piyasada sattirmayi, talebi arttirmay1 ve bu dogrultuda

kalic1 kilmayi saglar (Bati, 2012, s. 11).

Diger bir tanima gore ise; “bir mala ya da hizmete iligkin bir iletiyi (mesaj1) sozlii ya da
goriintii olarak pazar birimlerine sunmak i¢in yapilan eylemlere reklam yapmak denir” (Classer,

1972, Akt., Kocabas & Elden, 2003).

Tiirk Dil Kurumu’na ait soézliikkte reklam; “Bir seyi halka tanitmak, begendirmek ve
boylelikle stiriimiinii saglamak icin denenen her tirlii yol” olarak tanimlanmaktadir

(sozluk.gov.tr).

Reklam, bir mal veya hizmetin belli bir bedel karsiliginda, iletisim araglarinda,
tanimlanarak genis kitlelere duyurulmasidir. Amerikan Pazarlama Birliginin tanimi ise: “Bir
malin, bir hizmetin veya fikrin bedeli verilerek ve bedelin kimin tarafindan odendigi anlasilacak
sekilde yapilan ve yiiz yiize satis disinda kalan tamitim faaliyetleridir’ (Unlii, 1987, Akt.,
Topsiimer & Elden, 2015).

Tarihsel siireg itibariyle, insanlar arasinda baslayan degis tokus ile reklam diisiincesinin
ortaya ¢ikist aym donemlere rastlamaktadir. ilkel orneklerinin Orta Cag’da goriilmeye
baslandig1 reklam, ilan niteliginde olup, ticari bir yapiya sahiptir. Eski Roma’da bulunan gezici
saticilar sokakta, is yeri sahipleri ise diikkan Onlerinde miisteri bulmak i¢in bagirdiklar
bilinmektedir. Sesli sloganlarla ortaya ¢ikan reklamcilik, marka ve amblemlerin olusmasiyla

farkli iletisim araglarina yoneldi (Kocabas & Elden, 2003, s. 17).

1450 yilinda Gutenberg’in matbaa makinesini ortaya ¢ikarmasi, reklamcilikta onemli
bir hamle olusturmustur. Matbaa ile birlikte el ilanlar1 araciliiyla genis kitlelere ulasma firsati
bulundu (Pektas, 1987, s. 222). 1480 yilinda, ilk duvar afisi Londra sehrinde bir kilisenin
kapisina asilmigtir. Seri basim sayesinde reklamdaki etki ve boyutlart acisindan 6nemli

degisikliklere yol acmustir. Gazete ve dergi gibi iletisim araglarinin basimina yonelik
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tekniklerdeki gelismeler sayesinde reklamin da gelistigi bir gergektir. Reklam genis halk
kitlelerine hizla yayilmaya baslamistir (Kocabas & Elden, 2003, s. 17).

Ticari boyutuyla reklam, Sanayilesme Hareketi igerisinde ortaya c¢ikan
makinelesmeyle birlikte daha da geligmistir. 1920°li yillar reklamcilifin hizla biiyiidiigi
yillardir. Pazarlama faaliyetleri 6n plana ¢ikmis ve en az mallarin tiretimi kadar reklam énem
kazanmustir. Ticari radyolarin kurulmasinin ardindan, televizyonun da reklam diinyasinda yer
almasiyla birlikte reklamcilik sektérii 6nemli bir ivme kazanmistir (Kocabas & Elden, 2003, s.

19).

Ulkemizde ise1860 yilinda Agah Efendi onciiliigiinde Terciiman-1 Ahval gazetesi
cikarilmigtir. 1861 yilinda Sinasi tarafindan c¢ikarilan Tasvir-i Efkar gazetesi reklam
yayinlanmaya bagslamistir. Okuryazar oraninin azligi ve yazilarda kullanilan dilin agir
olmasindan otiirli satislar beklentiyi karsilamamistir. Tercliman-1 Ahval gazetesinin 1864
yilindaki baskilarinda ise ticari reklamlara yer verilmeye baslanmstir (Unsal, 1984, Akt.,

Kocabas & Elden, 2003).

15. yiizyillda, Avrupa matbaay1 kullanmaya baslamis ancak Osmanli Devleti bu
makineyi yaklasik 300 yil sonra kullanmistir. Osmanli’da Sanayi Devrimi yasanmadigi i¢in
hizl bir tiretim stireci de gergeklesmemistir. Bu anlamda Avrupa’daki gibi bir tiikketim stireci
s0z konusu degildir. 1908 yilinda II. Mesrutiyet’in ilan edilmesiyle, gazete ve dergi
sayilarindaki artis reklam olgusunu belirgin bir bi¢imde etkilemistir. 1909 yilinda ilk reklam

sirketi olan Ilancilik Kolektif Sirketi kurulmustur (Kocakaya, 2016, ss. 123-125)

Tiirkiye’de reklam ve reklamciligin ge¢cmisine bakildiginda ancak 19. yiizyilin
ortalarinda giindeme geldigi goriilmektedir. Tiirkiye’de ilk ciddi reklam faaliyetleri 1944
yilinda Eli Aciman’in kurdugu Faal Reklam Acentasi’nin Kog Sirketi i¢in yaptig1 ¢alismalar
sayesinde olmustur. ilerleyen dénemlerde Manajans olarak faaliyet gdsteren bu reklam acentasi
ile birlikte Yeni Ajans, Istanbul Reklam Ajansi, Reklam Moran, Ada, Cenajans, Repro,
Yaratim, Fulmar, Admar, Ajantiir, Radar, Rektas, Poyraz, Anten, Melodi gibi bir¢ok reklam
ajansi kurulmustur (Pektas, 1987, s. 222).

1951 yilindaki kanuni bir diizenleme ile reklam mecrasi olarak da faaliyet gostermeye
baslayan radyoda; bankalarin, resmi ve yar1 resmi kuruluslarin ve 6énemi firmalarin reklamlart
verilmeye baslanmistir. 1972 yilinda TRT televizyonunun reklam yayinlarina baglamasi ile
birlikte reklamlar, yayinciligin vazgecilmez bir pargasi haline gelmistir (Kocabas & Elden,

2003, s. 21). Giiniimiizde ise i¢ ve dis mekan reklam unsurlari, yeni dijital platformlar, sosyal
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aglar, 6zel radyo ve televizyon kanallar1 gibi pek ¢cok medya ve iletisim organiyla reklam,

hayatin vazgecilmez bir pargasi olmustur.

Genel olarak reklam, bir iirlin ya da hizmetin ¢esitli iletisim kanallar1 vasitasiyla hedef
kitleye yonelik tanitimimin yapilmasidir. Tanitim faaliyetleri farkli amaglar dogrultusunda
gerceklesebilir. Yeni ¢ikan bir {iriinii tanitmak, var olan {iriiniin taninirhigin1 siirdiirmek, iiriine
ait yeni bir 6zelligi vurgulamak, markanin akilda kaliciligini saglamak, rakipleri ile arasinda
fark olusturmak, yeni ya da siliregelen kampanyalar hakkinda bilgilendirmek, toplumu ¢esitli
yonlerden (sosyal, kiiltiirel, saglik, ticari vb.) bilinglendirmek gibi bir¢cok amaca yonelik
olabilir. Bazen iiriin digerlerine kars1 iistiin yanlartyla (fiyat, ergonomi, kalite vb. gibi) bazen

de var olana iiriine eklenen yeniliklerle tanitilmaya caligilir.

Reklam iireticiden hedef kitleye dogru bir yon izler. Bu bir iletisim modelidir. Basarili
bir reklam geribildirimler sayesinde belirlenir. Var olan satiglarin arttirilmasi, yeni talep
olusturulmasi gibi Olgiitlerle doniit alinir. Burada hedef kilenin yas grubu, cinsiyeti, egitim

durumu, kiiltiir diizeyi ve begenileri bliyiik oranda belirleyici faktordiir.

Reklama ait belli bash 6zellikler s6z konusudur. Reklam belli bir iicret karsiliginda ve
pazarlama iletisimi kapsaminda yapilir. Reklami yapan kisi, kurum ya da kurulus bellidir.
Tiiketiciyi bilgilendirme ve ikna etme ¢abasidir. Planli, diizenli, bireysel ya da ekip ¢calismasina

dayali, stratejik bir calima yontemidir.

Reklam gelismekte olan toplumlarin artan ihtiyaglarin1 karsilama noktasinda bir
zorunluluk haline gelmistir. Reklami verenler agisindan reklamin, {iretilen mal ya da
hizmetlerin tiikketiciye duyurulmasi ve bu mal ya da hizmetler arasindan se¢im yapilabilmesi
gibi islevleri bulunmaktadir. Tiiketici agisindan bakildiginda ise reklam, kendileri i¢in en uygun
{iriin ya da hizmetin belirlenebilmesinde biiyiik rol oynar. Ozellikle tiiketim nesneleri agisindan

cesitliligin oldukga fazla olmasi, tiikketiciyi se¢im yapmaya zorlar.

Modern toplumlarin olusturdugu yeni yasam bi¢imi igerisinde reklam, neredeyse her
alan1 kusatmis durumdadir. Sosyal, ekonomik, kiiltiirel ve toplumsal alanlar reklam araciligiyla
bicimlenmeye baslamistir. Seri liretimlerle birlikte artan {iriin miktarinin ve ¢ok ¢esitliliginin
dogal bir sonucu olarak rekabet ortami kendiliginden olugmustur. Sanayi ve teknoloji ¢aginda
her tiirlii reklam artik mubah goriilmiis ve reklamin kapsamu iletisim ve teknoloji ¢aginin tiim

olanaklar1 kullanilarak daha da genisletilmistir.

Gorsel unsurlarin yaygin ve etkili bir bi¢imde kullanildig1 reklamlarin, pazarladigi

metalart ve ideolojileri gostergesel unsurlariyla ne denli etkin ortaya koyduklari herkes
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tarafindan bilinmektedir. Reklamdaki gostergeler meta estetigini yansitmakta ve tiiketiciye

anlamsal boyutuyla degisik ideolojileri empoze etmektedir (Ozer ve Yarar, 2019, s. 106).

Alimlayic1 agisindan tiiketime yonelik olgulardan birisi de arzulamaktir. Bu yoniiyle
metaya iliskin arzuyu olusturan temel unsur reklamdir. Sembolik reklam, arzu ve diger
gereksinimlerin yapisina iligkin temel varsayimlari kodlar. Olusturulan bu kodlar hedef kitleye
reklam yoluyla iletilir. Reklamin tiiketiciye seslendigi kiiltiir kodlari, yasam icerisinde daha
Onceden iiretilmistir. Birey bu kiiltiirel kodlar1 iceren anlam evreninde yasar ve onlar1 kullanir.
Reklamda yer alan kodlar 6nceden deneyimlenmis bu kiiltiirel kodlara hitap eder ve zihinde

yeniden insa edilmeye baslar (Ozer ve Yarar, 2019, s. 106).

Sanayilesmeyle birlikte geleneksel yapilarin ¢oziilmeye basladigi, kentlesme ve
beraberinde olusan kent kiiltliriiyle modern insanin yalnizlasmaya basladigi goriiliir. Tiiketim
caginda reklam araciligiyla bireylere diisledikleri ve arzu ettikleri bir yasam tarzi vaat
edilmistir. Bu yeni yasam tarzinin benimsenmesi, bireylerin simgeler ve diisler sayesinde,
yasadig1 evreni anlamlandirmasina aracilik eder. Yapilan her ¢oziimleme ise bireylerin yasam

bi¢cimine yon tayin eder.
John Berger, reklamin yasam bi¢imlerine olan etkileri hakkinda su ifadelere yer verir:

Yasadigimiz kentlerde hepimiz her giin ylizlerce reklam imgesi goriiriiz.
Karsimiza bu denli sik ¢ikan bagka hicbir imge yoktur. Tarihte bagka hicbir
toplum boylesine kalabalik bir imgeler y1gin1, boylesine yogun bir mesaj yagmuru
gdérmemistir. Insan bu mesajlar1 aklinda tutabilir ya da unutabilir; ama gene de
okumadan, gormeden edemez. Reklam imgesi anliktir. Onu bir sayfayi ¢evirirken,
bir kdseyi donerken, yanimizdan bir ara¢ hizla gegerken goriiveririz. Tecimsel
reklamlarin bitmesini beklerken televizyon ekraninda carpar goziimiize. Hig
durmadan yenilenip durmalari, zamana uydurulmalari bakimindan da anliktir
reklam imgeleri (Berger, 2017, ss. 129-130).

Toplumlarin kiiltiirel yapisini tiikketimin sekillendirdigi ¢agimizda, reklamda yer alan
imajlarin toplumu etkileyerek tiiketime yonlendirdigi bilinmektedir. Her birey toplum iginde
kabul gormek, belli bir sinifa ait olmak ve bu sayede onaylanabilmek i¢in uygun gordiigii
imajlarla toplumun karsisina ¢ikmaya ¢alisir. Bu acidan bakildiginda, reklam artik hemen her
yerdedir. Giysiler, sokaklar, yol kenarlar1 reklamim dogal mecrasi haline gelmistir (Ors, 2017,

s. 147).

Reklam denilince ilk akla gelen sey markadir. Tiirk Dil Kurumu’na ait s6zliikkte marka;
“bir ticari mali, herhangi bir nesneyi tanitmaya, benzerinden ayirmaya yarayan ozel ad veya
isaret” seklinde tanimlanmaktadir (sozluk.gov.tr). Tiirk Patent Enstitlisii ise marka igin,
“Marka, bir isletmenin mal ve/veya hizmetlerini bir baska isletmenin mal ve/veya

hizmetlerinden ayirt etmeyi saglamasi kosuluyla, kisi adlart dahil, 6zellikle sozciikler, sekiller,
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harfler, sayilar, mallarin bigimi veya ambalajlar: gibi ¢izimle goriintiilenebilen veya benzer
bi¢cimde ifade edilebilen, baski yoluyla yayimlanabilen ve ¢ogaltilabilen her tiirlii isarettir”
seklinde bir tanimlama yapmaktadir (Tiirk Patent, 2014).

Marka i¢in yapilan tanimlamalar dikkate alindiginda somut bir yapidan bahsedildigi
goriilmektedir. Ancak somut dahi olsa, tiiketici algis1 agisindan daha fazlasini ifade eder. Her
tiikketici i¢in farkli anlamsal ¢agrisimlar olusturabilir. Marka hakkinda tiiketici algisi itibariyle
verilen ‘deger’ farkl diizeylerde olabilir. Bu yiizden satin alma 6lg¢iitleri, olusturulan bu deger

tizerinden gerceklesir (Kurtgu, 2018, s. 20).

Reklamda yer verilen goriintiisel ve dilsel gostergeler reklami yapilan {iriin ya da hizmet
ile ilgili cagrigimlar toplamini olusturur. Markalar agisinda da bu ¢agrisimlar 6nemli rol oynar.
Marka agisindan ¢agrisimlar yoluyla belli bir aura yani bir ¢ekim alani olusturur. Bu durum
Baudrillard’in tlizerinde durdugu dolayli ikna siirecini ortaya koyar. Reklamin bilgi verme
siirecinin ardindan simgesellik yonii devreye girer. Bu asamada simgeler vasitasiyla, iiriinle
birey arasina etkilesim saglanir. Reklamin olusturdugu mantiksal ve duygusal karsitliklar s6z
konusu olur. Alimlayict reklam sayesinde mantik ve duygular arasindaki ikilemde gelgitler
yasar. Reklam iletilerindeki gostergelerle olusturulan gii¢lii mesajlar reklam agisindan {iriine
kars1 olumlu tepkiler olusturur. Oyle ki ihtiya¢ duyulmayana kars1 dahi gereksinim duygusunu
one ¢ikarr (Kiigiikerdogan, 2013, s. 7).

Markalar, reklam yoluyla hedef kitleye farkli zamanlarda hatirlatilir. Bunun pek ¢ok
sebebi olabilir. Markanin popiilerligini ve iiriin sadakatini arttirmak, {iriin agisindan rakipleriyle
olan farkliligin1 vurgulamak, olumlu imaji ve avantajlar1 belirtmek, marka bagimliligini

giiclendirmek ve duygusal bagi pekistirmek gibi bir¢ok neden siralanabilir.

Uriin somut boyutu temsil ederken, marka ise soyut boyutta yer alir. Modern dénem,
iiriin odakli pazarlamay1 vurgularken; postmodern siiregte ise soyut olanin yani markanin 6ne
ciktig1 goriilmektedir. Benzer iirlinlerin ¢oklugu nedeniyle aradaki farkliligi vurgulama
noktasinda marka imaj1 giderek daha da 6nem tasimaya baglamistir. Reklamcilikta odak
noktasi, iirlinden markaya dogru kaymistir. Marka imajinin iirlinlerin 6niine gegmesi, reklamda
tiiketiciyi yorum yapmaya yonlendirmistir. Yorumlama noktasinda, (marka {izerinden yapilan)
reklamdaki kiiltiirel kodlarin iyi okunmas1 gerekmektedir. Bu kodlar, toplumun kiiltiir alaniyla
ilgilidir.

Reklamda yer alan diizanlamlarin ve yananlamlarin kapsamini kiiltiir alan1 belirler. Bu
yoniiyle de reklam, insan hayatin1 sekillendiren ve gdstergeler araciligiyla yansitan kiiltiir

etmenlerinden birisidir. Tiiketim kiiltliri icerisinde bireylere en fazla imge aktaran etkinlik
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reklamdir. Horkheimer ve Adorno reklam ile ilgili olarak; “kiiltiir endiistrisinin yasam iksiri”
seklinde bir benzetme yapar. Bu agidan bakildiginda reklam, kiiltiir endiistrisinin ayakta

kalmasindaki en 6nemli unsurdur (Karabacak, 2013, s. 65).

Gosterge-Tasiyic1 Olarak Reklam

Gostergelerle dolu bir diinyada, her gostergenin kiiltiirel yapi i¢erisinde karsilik buldugu
bir anlam vardir. Bireyler gostergelerin olusturdugu bu anlamlar vasitasiyla hayati kavrayabilir
ve hayitin igerisinde kendilerini belli bir noktada konumlandirabilir. Bu nokta dikkate
alindiginda muhakkak ki reklamlar ¢agimizin en biiyiik gosterge tasiyicilart ve aktaricilart

olarak kabul edilmektedir (Ozer ve Yarar, 2019, s. 105).

Reklam agisindan gostergebilimin temel amaci, reklam bildirisi olusturulurken,
gosteren-gosterilen diizleminin nasil yapilandirildiging; dilsel ve gorsel gostergeler vasitastyla

bildirinin nasil bigimlendirildigini ve bu baglamda anlamin nasil insa edildigini ¢6ziimlemektir.

Rengin Kiiclikerdogan’a (2011) gore, reklama dair gerceklestirilen ilk yapisal
coziimlemeler, iletideki temel diisiince iizerinedir ve igerikten ziyade bi¢im ele alinmustir.
Kiiciikerdogan, reklam igerigine iliskin s6z bilimsel unsurlarin ve dilsel 6gelerin ele alinmasi
gerekliligini vurgulamistir. Bu nedenle de reklam bildirigsimi incelemelerinde gostergebilimden
yararlanilmas1 gerektigini ifade etmistir. Tiiketiciyi anlama noktasinda derin anlamlarin
belirlenmesi ve reklamlarin okunabilmesi bir avantaj saglar. Gostergebilim, reklam iletilerinin
incelenmesi noktasinda toplumbilim ve ruhbilim dallarinin yaninda yer alir (Kiiciikerdogan,

2011, s. 154).

Herseyden once reklam bir kitle iletisimidir. Reklam, {iretici ile tiiketici arasindaki
iletisimi saglar. Iletisim ise, gdndericiden aliciya uygun bir kanal vasitasiyla mesajin iletildigi
stire¢ olarak tanimlanir. Buradaki mesaj, iki taraf arasinda iletisimin ger¢eklesmesini saglayan
ortak anlamlar1 ihtiva eder. Bu iletiler; isitsel, gorsel ya da hem isitsel hem gorsel seklinde
olabilmektedir. Onemli olan husus, bu gdstergesel unsurlarin istenilen etkiyi (agik ve anlasilir
olma) olusturacak sekilde bir araya getirilmesi ve anlam olusturmasidir. Gostergebilim bu

noktada, reklam1 anlamyapisal bicimiyle ele alarak ¢oziimleme siirecine dahil eder.
Barthes gostergeler ve anlam olusumuna iligskin sunlar1 ifade etmektedir:

Gordiigiimiiz bir giysi, bir reklam goriintiisii, bir otomobil, izledigimiz bir film vb.
birer gosterge olarak tek paydada toplanabilir. Bu paydadaki her 6zne giinliik
yasamda bizim okumalarimiza maruz kalir. Ornegin bir giysiye bakarak bir
kisinin yasam tarzi hakkinda yargilara variriz. Bu okuma siireci toplumsal ve
ahlaksal ve ideolojik agidan 6nemlidir ve diizenlenmeye gerek duyar. Tam da bu
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noktada gostergebilimin islevi ortaya ¢ikmaktadir. Gostergebilim, gostergelerin
okunmasi yoluyla anlamin ortaya konulmasini saglar (Barthes, 1986, ss. 33-36).

Reklam bildirilerindeki anlamin olusturulmasinda ve ¢oziimlenmesinde kullanilan
diizgiileme ve diizgli agma islemlerini gostergebilimciler yapisalct yontemle ele almiglardir.
Reklami olusturan iletilerin bir yap1 (dizge/sistem) oldugu kabul edilerek c¢oziimlemeler

gerceklestirilmistir.

Bernard Cathelat ve Andre Cadet reklamdaki iletileri iki boliime ayirir. Birinci boliim;
reklamda mantiga dayali ve bilingli bir sekilde organize edilen, bilgi aktaric1 kisimdar. Tkinci
boliim ise; simgesel diizeydeki ortiilii anlam katmanlarindan olusan ve dikkat ¢ekici nitelikteki
goriinimlerin yer aldigi kismidir. Reklamdaki iletisim agisindan her iki bolim birbiriyle

baglantili ve birbirini biitiinlemektedir (Kiigiikerdogan, 2005, s. 59).

Gostergebilimden hareketle, reklam ¢oziimlenmesinde uygulanan bir bagka yontem ise
Umberto Eco tarafindan gelistirilmistir. Eco, alimlama estetigiyle gostergebilim ¢alismalarini
bir araya getirmis ve bunu alimlama gostergebilimi olarak adlandirmistir. Alimlama estetigi,
dil gostergelerinin ¢oziimlenmesine iliskin olup, H. R. Jauss tarafindan ortaya ¢ikarilmistir.
Gorsel ya da metinsel bir yapinin okuyucu/alimlayici tarafindan anlamlandirilma bigimini
inceleyen, metin-okur iligskisine odakli ve yapisalciligin ilkelerinden yola ¢ikan Eco, sanatla
ilgili yapitlar1 yorumlanmaya agik gostergeler dizgesi olarak niteler. Diizgiiler vasitasiyla da bu

yapitlar1 ¢oziimlemeye ¢aligir.

Eco, kurmaca metinlerde her seyin acik¢a ifade edilmedigini, seylere iliskin okuyucuya
bos bir alan birakildigini belirtir. Bu noktada okuyucunun boslugu doldurarak anlamlandirmaya
katilmasini Snerir. Ortiilii ileti islevi birey zihninin, olusabilecek sorular karsisinda dinamik
olmasini saglar. Reklamdaki gizli iletiler, zihinsel cevaplandirma siirecinde tiiketici ile marka
arasindaki baglar1 daha da giiclendirir. Merak uyandirma, dikkat ¢ekme, ilgi olusturma, tiriinle
potansiyel tiiketici arasinda pekistireg rolii iistlenir. Bu yoniiyle de reklami1 yapilan iirtinle diger

tiriinler arasinda bir fark olusturur.

Reklamda yer alan {iriinlerin farkliligi; cevre, degerler, simgeler, markaya dayali
imgeler vasitasiyla olusturulmaktadir (Kiigiikerdogan, 2011, s. 155). Gostergebilim, reklama
konu edilen ve ¢ogu zaman aralarinda kii¢iik farkliliklarin bulundugu {iriinlerin, tanitimi

esnasinda biiyiik farklar olusturacak anlamalarin nasil yliklendigini ortaya koyar.

Reklam bildirisi ¢oziimlenirken, gostergebilimin ilkelerinden yararlanilmasi hakkinda
Barthes su ifadelere yer verir: “Insanlar, iiriine reklam dili aracilifryla dokunurlarken, ona

anlam verirler ve boylece de onun basit kullanimini zihin deneyimine doniistiiriirler.” Bu
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baglamda, iletilerin anlamlandirilmasi esnasinda iiretim kosullarini ve agamalarini belirlemek

i¢in, gostergebilimsel yonteme bagvurulur (Kiiclikerdogan, 2011, s. 196).

Gostergebilim yalnizca farkli anlamlardaki 6geleri belirlemez, ayn1 zamanda mevcut
iletide yer alan mesajlarin gorsel ve isitsel acidan nasil kodlandigini ele alarak, igerikteki ortiilii

mesajlart da ¢oziimler.

Gostergesel ¢oziimleme siirecinde 6znelden nesnele, somuttan soyuta ve goriinenden
goriinmeyene dogru ¢oziimleme yapilir. Reklam iletilerinde bilhassa ortak degerlerden olusan,
anlam1 herkesge bilinen gostergeler hedef kitleye aktarilmakta ya da belli araliklarla tekrar

edilerek ortak bir kod haline doniistiiriilmektedir (Caglar, 2012, s. 27).

Kapitalizmin en etkili iletisim araci olarak kabul edilen reklamin niteliklerini
gostergebilimsel acidan degerlendiren Barthes, diizanlam boyutundaki reklam gdriintiisiiniin,
birinci anlam boyutunda kodlanmis ikonik bir ileti oldugunu ifade eder. Yananlam diizeyinde
ise kodlanmis ikonik ya da simgesel bir ileti oldugunu belirtir. Barthes 'a gore her reklam, iirtinii
soyler (bu onun diizanlamidir) ama baska bir sey anlatmaya ¢alisir (bu onun yananlamidir) ve
kendi icinde soylemsel bir biitiinliik tasir. Bu manada reklam her ne kadar acik sekilde dizge
olusturmaya c¢aligsa da iistii kapali sekildedir ve gostergeleri oldugu gibi aciga vurmaz.
Cozlimleme siirecinde bu anlamlar, reklam acisindan zengin bir igerik olusturur (Giinay &

Parsa, 2012, s. 26).

Reklamda yer alan bildiriler, hedef kitleyi {iriin almaya tesvik etme noktasinda pek ¢ok
teknigi kullanir. Reklam bildirileri, istenilen sonucun elde edilmesi i¢in toplumun kiiltiiriine
hitap etmesi gerekir. Reklam, hedef kitlenin art alan bilgisi digindaki Ogelere yonelikse,
bildirisim gerceklesmez ve reklam amacina ulagsmaz. Bu baglamda reklamcilar, toplumdaki
sosyal ve kiiltiirel degerleri dikkate alarak reklam bildirilerini olusturur. Reklamda yer alan
kiiltiir fenomenlerini ve bunlarin karsilikli iliskilerini saptamak i¢in kiiltiir gostergebiliminden

yararlanilir (Glinay ve Sénmez, 2012, s. 113).

Reklamda hedeflenen; istenilen davranigin kisa siirede gelistirilmesine yonelik motive
edebilecek etkili mesajlarin, tiiketici tarafindan kolayca algilanmasidir. Reklam iletileri,
duyular1 hedef alir ve basarili olma o6lgiitii ise algilanabilirliligi ile ilgilidir. Bu konu hakkinda
Ugur Bati su ifadeleri kullanmaktadir:

Reklamlar farkli bir algilama siirecidir. Dogal algilamada anlam birey tarafindan

iiretilir. Bunun cevabini da ancak insan varolusunda bulabiliriz. Reklamlarda

anlam tiiretimi, toplumda zaten var olan kodlardan hareketle islem goriir. Reklam

iletileri, gercekligin dil goriintii unsurlarina dayali soyutlamalarmi kullanarak,
hedef kitle ihtiyaglarin1 dikkate alarak bagimlilik yapmaya calisir. Kitle iletisimi
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araclar1 ve onun iriinlerinden olan reklam gibi popiiler kiiltiir {iriinleri, aym
zamanda egemen ideolojiyi yayan etkili araglar olmaktadir (Bati, 2012, s. 13).

Gosterim Siirecinde Reklamin Anlamlandirilmasi

Reklam iletileri, farkli anlamlandirma big¢imleriyle olusturulmus anlam yiikli
birimlerden meydana gelir. Bu iletiler, metin ya da gorsel boyutuyla ¢éziimlenmeye ihtiyag
duyar. Modern cagda, pek cok alanda oldugu gibi reklam iletilerinde de gostergebilimsel
¢oziimleme ile anlam olusumlari ele alinmaktadir. Oztokat, ¢dziimleme hakkinda su ifadelere
yer verir; “yasamimizi kusatan bildiriler soz konusu olduguna gore, toplumsal yasantilarimizda
belki de en onemli etkinlik alanimizi, bildirileri ¢ozme ve kurma siirecleri olusturmaktadir”

(Oztokat, 2014, s. 137).

Reklamlar, satin almaya yonelik ikna ¢abalarini igeren ileti dizilerinden olusur. Gorsel
unsurlarla yazinin (dilsel gostergelerin) bir arada kullanilabildigi, iletisim amacgli gostergesel
bir etkinliktir. Bu gostergeler icerisinde yer alan bir sembol ya da bir isaret, yorumlanabilir bir
nesne ve onu yorumlayan arasinda bir araci olarak islevsellik tasir. Gostergeler araciligiyla,
toplumla {iriin arasinda bir iiriin kiiltiiriinii olusturulur. Uretilen isaretlerin tiiketici tarafindan
istenilen olgiide alimlanmasi, gonderici ile alic1 arasindaki kiiltiirel kodlara baglidir. Reklamin
anlam iletme yetisi, bu kiiltlirel kodlar tizerinden ger¢eklesir (Kirlar-Barokas, 2011, s. 167).
Reklam, amaci dogrultusunda bu kiiltiirel kodlari iireten degil, i¢erisinde barindiran nitelik tasir.
Onlarin kullanimi i¢in belirlenecek diizey, hedef kitleye bagli olarak yerel, ulusal ya da evrensel

Olgekli olabilir.

Reklam ¢ozlimlemesi, bir yorumlama bi¢iminden ziyade, iletiler i¢inde yer alan ve o
doneme ait olan kiiltiir birimlerine ulasmay1 dngoren siire¢lerden olugur. Bu nokta itibariyle
reklam, piyasa ekonomisi sartlarinda kitlesel begeniyi saglayan gostergelerden yararlanir

(Kirlar-Barokas, 2011, s. 168).

Reklamda yer alan bildiriler iki yonlii olarak incelenir. Bu bildiriler tiiketici agisindan
ikili bir anlamlandirma siireci olusturur. Anlamlandirmanin ilk boyutunu diizanlamlar, ikinci
boyutunu ise yananlamlar olusturur. Reklami olusturan gorsel 6gelerin, alimlayici tarafindan
dogrudan algilanabilen yoniinii diizanlamlar olusturur. Coziimleme itibariyle, yananlamlarin
algilanabilir olmas1 baglaminda, diizanlamlarin agik ve anlasilir olmasi gerekmektedir.
Genellikle diizanlam boyutu, alimlayicilar agisindan ortak duyusal anlamlar tasir. Alimlayicinin
farkinda olmaksizin ya da bilingaltt vasitasiyla edindigi bilgilerle yansitilan yonii ise
yananlamlarin1 olusturur. Ikincil bildiriler (yananlamlar) alimlayicida ¢ok farkli etkiler
birakabilir. Bu bakimdan alimlayici, gercek ile diissel olan arasinda bir yerde konumlandirilir.

Yananlam boyutu yoruma dayali anlamlar barindirir. Bireyin anlamlandirma siirecindeki
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etkilesimleri igerisinde kiiltiirel degerler ve farkli duygu durumlar1 (heyecan, arzu, egolar,

tatmin vb. gibi) s6z konusu olmaktadir.

Barthes, reklamin karmagik fakat dikkat ¢ekici bir dizge oldugunu; olusturulan anlamin
goriintii, ses ya da ¢izimlerin bir araya getirilmesinden meydana geldigini ifade eder. Barthes,
goriintiilere iligkin diizgiileri belirleyip, anlam birimlerini ortaya ¢ikarmak istemistir. Bu siiregte
ilk olarak gorsel ve dilsel 6geler birbirinden ayrilir. Bu o6geler diizanlam ve yananlam
boyutlariyla ele alinir ve anlamlandirma gerceklestirilir. Barthes’a (1998) gore, anlamlandirilan

seyin ne oldugu diizanlam boyutuyla, anlamlandirmanin nasil oldugu ise yananlam boyutuyla

ilgilidir (Barthes, 1998, s. 171).

Reklamda yer alan diizanlama Roland Barthes’in genel tanimui itibariyle bakilacak
olursa, anlamlandirma siirecinin ilk agamas1 olup, agik anlamlar1 kapsar. Yananlamla birlikte
onu alimlayanin duygu ve diisiinceleri, kiiltiir degerlerini yansitir. Alimlandig: siiregte agik bir
bicimde anlagilan iletiler toplamidir. Yananlamla kiyaslandiginda daha az yorum gerektirir.

Uzlasimsal diizeyi ise oldukea yliksektir.
Korkmaz ve Gokgearslan iletilerde yer alan diizanlam i¢in su ifadeleri kullanir:

Diizanlam degerlendirilirken bir mesaj arama kaygis1 duyulmamaktadir. Hayal
giicliyle desteklenen veya verilen mesaj ilizerinde goreceli bir yoruma gerek
kalmadan yapilan degerlendirmeler diizanlam kapsaminda agiklanmaktadir.
Gostergeler yananlam bakimindan incelenirken; duygular, mesajlar, kiiltiirel
degerler, toplumsal algilar esas alinmaktadir. Yananlamlar diiz bir bakis agisi
yerine;  psikolojik, sosyolojik, tarihsel bir arka plan kapsaminda
degerlendirilmektedirler (Korkmaz ve Gokgearslan, 2015, Akt., Kurtcu, 2018).

Peirce, gostergeleri ticliikler seklinde tanimlarken, Saussure ikili karsitliklara dayali
olarak tanimlama yapmistir. Modern gostergebilime Onciiliik eden Barthes ise, Saussure'iin
yapisalci dilbilim yontemini benimsemis ve ikili karsitliklara (binary opposition) dayali olarak
anlamlandirma siirecinin  gerceklestirilebilecegini  belirtmistir. Bu baglamda Barthes,
gostergebilim ilkelerini dort bolime ayirmistir. Bu dort boliim; dil-s6z, gosteren-gosterilen,

dizi-dizim ve diizanlam-yananlam ikililerinden olusur (Barthes, 1998, s. 171).

Kavramlar, icinde yer aldiklar1 dizgelerdeki konumlar1 ile anlam bulur. Anlami
olusturan temel unsur, bir gostergenin gergeklikle olan iliskisinden ziyade diger gostergelerle
olan iligkisidir (Fiske, 2003, s. 69). Gostergesel agidan ¢oziimleme siirecinde bir seyin ne
oldugunu anlamak i¢in 6nce ne olmadigma bakilir. Ornegin; sdz-yazi, gosteren-gosterilen,
O0zne-nesne, varlik-yokluk, merkez-cevre, yazar-okur, artzamanli-eszamanli, doga-kiiltiir gibi

ikili karsitliklar tizerinden degerlendirme yapilir.
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Eco’ya (1988) gore, “bir gostergenin yorumu kiiltlirel ya da anlamsal bir bi¢cimdir.
Herhangi bir kiiltiirde bu birimler bir karsitlik dizgesi i¢inde diizenlenir. Bu iliski durumu genel
anlamsal dizge olarak adlandirilir” (Eco, 1988, Akt., Giinay ve Ozge, 2012). Kiiltiir gdstergeleri
tipk1 diger gostergeler gibi karsitliklara dayali olarak anlamsal acidan deger kazanir. Biitiin

kiiltiirlerde durum aynidir.

Reklam bildirileri de karsitliklara dayali bu Kkiiltiir dizgelerinden hareketle
bicimlendirilebilmektedir. Hedef kitleye liriin pazarlanirken, kiiltiir dizgeleri igerisindeki

karsitliklar vurgulanarak, fark olusturulmaya calisilir (Giinay ve Ozge, 2012, s. 112).

Reklamda kullanilan goriintiisel gostergeler, yeni anlamlar olusturmaya ya da mevcut
anlamlar1 gliclendirmeye yoneliktir. Bildirisimin gerceklesmesi esnasinda akilda kaliciligi ve
dikkat ¢ekiciligi arttirir. Reklamda anlam inga edilirken resim, grafik, illiistrasyon, fotograf gibi
pek ¢ok goriintiisel gdsterge unsuruna yer verilir. Kimi zaman iist kiiltiirel yap1 niteligi tasiyan
sanat yapitlar1 da etkileyici bir gosteren olarak cesitli amaglar dogrultusunda reklama kismen

veya tamamen dahil edilebilir.

Diizanlam ve yananlam disinda mit, metafor ve metenomi gibi farkli anlamsal yapilar
s6z konusudur. Reklam; olusum siireci itibariyle, ilk olarak diigiinsel boyutta anlamlarin
{iretilmesiyle baslar. Uretilen anlamlar farkli gdsterge bigimleriyle somut yapilara doniistiiriiliir.
Bu baglamda, metinsel boyutuyla metafor, metonimi ve mit gibi dil dizgelerine iliskin ifade
bicimleriyle reklamda anlam aktarimlar1 yapilabilir. Reklamda hedef kitleye mesajin dogru
iletilmesi ve istenilen etkinin elde edilebilmesi i¢in dikkat ¢ekici ve akilda kalic1 gostergeler

tercih edilir.

Hayal iirinii Oykiiler vasitasiyla bir toplumun tarihini veya kiiltiirlinii anlamak
miimkiindiir. Mit (sdylen/sOylence), toplum tarafindan koklii inanglar agiklayan ve kusaktan
kusaga aktarilan gostergeler olarak nitelendirilir. Mitler, biinyesinde bir¢ok yananlami
barindirmaktadir. Zaman igerisinde toplumdaki degisimlerle beraber mitlerde de degisikliklere

rastlanabilmektedir.

“Mit bir kiiltiiriin, gercekligin ya da doganin bazi1 goriinlimlerinin agiklamasini ya da
anlasilmasini saglayan oykiidiir. Ilkel mitler; yasam ve 6liim, insan ve tanrilar, iyi ve kotii
hakkindadir. Barthes'a gore bir mit, bir sey lizerinde diisiinme, onu kavramlastirma ya da

anlamanin kiiltiirel yoludur” (Fiske, 2003, s. 118).

Barthes; miti, kiiltiir yoluyla herhangi bir sey iizerinde diisiinme, kavram olusturma ya
da anlama seklinde nitelendirmis ve birbiriyle iliskili kavramlar zinciri olarak nitelemistir.

Barthes’a gore; mitlerin amaci, tarihi dogallastirmaktir. Barthes, mitlerin zaman igerisinde

64



degistigini ancak degisimin devrimsel degil, evrimsel oldugunu ifade etmistir (Fiske, 2003, s.

118).

Mit ya da sOylen; gosteren, gosterilen ve gosterge yapisindan hareketle lic boyutlu bir
yap1 olusturur ve bu nedenle 6zel bir dizgedir. Mit, ikincil bir gostergesel dizge yapisina sahiptir
(Barthes, 2014, ss. 183-184). Yananlam, gosterenin ikincil diizey anlamin1 olustururken, mit de
gosterilenin ikincil diizeydeki anlamini olusturur. ilk yapidaki gosterge, ikinci yapida mitin

gosterenini olusturmaktadir.

Gostergeyi olusturan 6geler, mitler araciligiyla da iiretilebilir. Mitler, biitlinciil nitelikli

pek cok bakis agisina gére yorumlanabilir ve karmasik bir kiiltiir gercekligi olusturabilir.

Barthes, reklamda aktarilmaya c¢alisilan mesajlarin, ilgili kodlar araciligiyla
gerceklestirildigine vurgu yapmustir. Bu kodlar, farkli yapilanmalar ya da degisik anlam
katmanlar icerisinde tiiketiciye iletilmektedir. Bu anlam katmanlarindan birisi de metafordur.
Metafor; bir tiimcenin sozliikk anlami disinda, bagka bir s6z yerine kullanilmasidir. Ayrica
metafor, bir seyi kendi adinin disinda, ¢esitli yonlerden benzedigi bir bagka seyin adiyla ifade

etmektir.

Tiirkgede metafor sozcligliniin  karsiligt ‘mecaz’dir ve Tiirkceye Fransizcadan
(métaphore) girmistir. Metafor kelimesi iki par¢adan olusur. Meta sonra anlamina gelirken, fora
(phora) sozii aktarmak, nakletmek gibi anlamlar tasir, bir sorunu baska bir sekilde ifade etmek
icin kullanilir (Atar, vd., 2016, s. 411). Tirkceye istiare olarak aktarilmis olan metafor;
egretileme seklinde de terciime edilmektedir. Herhangi bir diislince ya da kavrami ifade etmek

icin kendisiyle 6zdeslestirilmis bir bagka kavram ya da nesnenin yerini almast durumudur.

Metaforda soyut olan1 anlatmak i¢in, somut bir nesne kullanmaktadir. Ornegin kurukafa
gorintiisii 6liim kavramai ile eslestirilmis, zeytin dali baris kavramu ile eslestirilmistir. Metaforda
iki sey arasinda benzerlige dayali bir iligkinin kullanilmasi s6z konusudur. “Her kadin bir
cicektir” siklikla kullanilan bir benzetmedir. Benzetmelerde ‘gibi’ veya ‘kadar’ kelimeleri
kullanilir ve bir karsilastirma bildirilir. Reklamda metafor kullanimi olduk¢a yaygindir.

Ozellikle mizahi igeriklerde sik¢a metaforik anlatim bigimlerine yer verilir.

Reklamda yer alan iletiler, tiiketicinin zihnindeki metaforlar1 harekete gecirerek satin
almaya yonelik egilim olusturur. Soyut bir kavram i¢in, somut bir kavram ya da nesne
kullanarak canlandirma yapilir. Metafor, reklamda kisa yoldan ve esprili bir sekilde mesaj
vermeye ve fark olusturmaya yonelik kullanilir. “Metaforlar, tiiketicinin dikkatini yonlendirir,
algilama sekillerini etkiler, karsilastiklar:t seylerden anlam ¢ikarmalarina yardim eder,

kararlarina ve hareketlerine etki eder” (Zaltman, 2004, Akt., Atar, vd., 2016).
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Metonimi (diizdegismece) ise, bir seyin anlamini kendisine ait bir parcasinin 6zelligi ile
vurgulamaktir. Metonimi, se¢ime ve ¢agrisima dayali bir siiregtir. Ornegin; mehmetgik ifadesi
Tirk ordusunun ¢agrisimsal agidan temsilini ifade eder. Gostergebilimsel ¢oziimlemede amag
bu gizli yapiyr agiga c¢ikarmaktir. Metonimide gosteren ile gosterilen arasindaki baginti,
cagrisimlar yoluyla kurulur. Metonimi metaforun aksine aktarma gerektirmez. Aradaki bu fark,
metonimiyi metafora kiyasla daha dogal kilmaktadir. Reklamda metonimi ve metafor sikca
kullanmaktadir. Reklam agisindan yemek yapan bir kadin figiirii gostergesel yoniiyle; kadinin
evindeki biitiin sorumluluklar1 agisindan metonimiyi, olusturdugu sevgi ve giivenlik ortami ise

metaforu ifade eder.

Bir Gosteren Olarak Sanat Yapitlarinin Reklama Dahil Edilmesi

Bilim ve sanatin ortak yonii gostergesel nitelige sahip olmalaridir. Anlam olusturma
noktasinda bu gostergeler birbirine eklemlenebilmektedir. Reklamcilik; ekonomi, pazarlama,
sosyoloji ve psikoloji gibi bir¢ok alanla iliski i¢indedir. Bunlarin yani sira; resim, heykel,
illiistrasyon ve animasyon gibi farkli sanat disiplinlerini gostergesel yoniiyle olusum siirecine

art1 bir ‘deger’ olarak dahil eder (Kocabas & Elden, 2003, s. 25).

Reklamlar, Ozellikle sanat yapitlarinin bagsat oOrneklerini kendi ticari amaglari
dogrultusunda kullanir. John Berger bu konuyu sdyle ele almaktadir:

Reklamlarda eski sanat yapitlarina uzanan g¢izgiler goriiliir. Bazen reklam

imgesinin tiimii ¢ok iinlii bir resmin agik bir benzeridir. Reklam imgelerinde,

mesaja ¢ekicilik ya da giigliilik katmak amaciyla yontu ya da resimler kullanilir.

Vitrinlerde sergilenen nesnelerin yanimna ¢ogu zaman g¢ergeveli resimler asilir.

Reklama “aliman” her sanat yapiti, iki isi bir arada goriir. Sanat bir zenginlik

simgesidir; giizel yasam demektir: Diinyanin zenginlere, giizellere sundugu
degerli nesnelerin bir pargasidir (Berger, 2017, s. 134).

Sanat, gegmisten giiniimiize dek pek cok islevi iistlenmistir. Icinde bulundugu cagm
degerlerini ve dinamiklerini yansitmasi bakimindan énemli bir gdsterge niteligi tasir. Sanatg1 ise
yapitlar1 vasitasiyla iginde yasadigi toplumun gérme bicimlerini yansitir. Toplumsal yapidaki
degisimlere ve doniistimlere paralel olarak sanat yapiti da bu siireclerden etkilenmektedir. Yapit
baglaminda; bigimsel olarak ortaya konma sekli, estetik yaklagimlar ve kullanim olanaklari ile birlikte

[y

anlamsal ifade alanlarmin degistigi goriilmektedir (Yilmaz, 2019, s. 7).

Reklam, baslangicta sermaye diizenin olusturdugu bir kitle iletisim araciyken daha sonra
sanatin ayricalikligi vasitasiyla goriintirliigiine katki saglamis ve bu durum reklamin
etkileyicilik diizeyini arttirmistir. Modern Sanat igerisinde reklam ile sanatin karsilikli ayirt
edici Ozellikleri daha keskin ve goriiniir iken, Postmodern Sanat siireci ile birlikte bu ayrim

giderek ortadan kalkmaya baslamistir (Meliha Yilmaz & Kiipeli, 2017, s. 1765).
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Toplumsal hayat, teknolojik ve endiistriyel gelismelerle sekillenirken, sanatin bu
stireclerden etkilenmemesi miimkiin degildir. Reklamin gliniimiiz sanat anlayis1 icerisinde etkin
rol iistlenmesinin temelleri, Sanayi Devrimi ile birlikte olusan yenidiinya diizeni ile atilmistir

(Meliha Yilmaz & Kiipeli, 2017, ss. 1773-1776).

Reklam ve sanat, kendilerine ait baz1 6zellikleri kullanma agisindan ortak bir payda
olusturabilmektedir. William Bernbach; tiiketicinin ilgisini reklama ¢ekme noktasinda,
reklamdaki sanat yapitlarini, “gerceklerden diis giicii ve fikirler alemine atlayan devler” olarak
tanimlamigtir (Rutherford, 1996: 85). Paul Rutherford, Orta Cag Avrupasi ikonalarini
reklamlarin akrabalar1 olarak nitelemektedir. Rutherford bu konu ile ilgili olarak su tespitleri
yapmigtir:

Ben reklamlara Orta Cag Avrupasi ikonalarinin akrabalar1 olarak bakiyorum.

Propaganda 6gesi her iki sanat tiiriiniin dogasinda vardir: ikona gibi, bir reklam

da kiiltiirel giicilin bir aracidir, bizim konumuzda resmi bir kilisenin degil ticaretin

aracidir. Ikonalarm katedrallerin duvarlarini siislemeleri gibi reklamlar ¢agdas

yasamin en Onemli kurumlarindan birinde televizyonda ayricalikli bir yere
sahiptir. Reklamin iiretilmesi uzun sanatsal zaman ve yetenek gerektirmektedir.

Fakat reklamlarin yaraticilarinin {inlenmesi c¢ok enderdir; benzeri bicimde

ikonalar1 yapanlar da genellikle adsiz kalmislardir. Reklamlar yiiksek derecede

stilize ve kozmopolittir ve bu nedenle dil ve sinif sinirlarini rahatlikla geger
(Rutherford, 1996, s. 17).

Rutherford Orta Cag Avrupasi ikonalarinin ve reklamlarin ortak noktalarin1 ve her

birinin kendine has niteliklerini ortaya koymustur (Karabacak, 2013, s. 66).

Tablo 7
Orta Cag Ikonalari ve Reklamlarin Ozellikleri

Orta Cag Avrupa Ikonalarinin ~ Orta Cag Avrupa Ikonalarnin ~ Reklamlarm Ozellikleri

Ozellikleri ve Reklamlarin Ortak

Ozellikleri
-Resmi bir kilisenin arac1 -Propaganda -Ticaretin aract
-Hristiyanligin araci -Yaraticilarinin / Uireticilerinin  -Tiiketimin araci
-Katedrallerin duvarlarini tnlenmesi enderdir, genellikle  _Televizyonda yer alir
stisler isimleri duyulmaz -Uretilmesi uzun sanatsal
-Tinsel seyleri yliceltmeyi -Bir ulusal killtiriin kendine zaman ve yetenek
amaglayan, azizlerin 0zgli tarzlarini ya da gerektirmektedir
resimlerini, tapnma mitoslarini nasil anlattigin Yiiksek derecede stilize ve
eylemlerini, sehitlerin gostermesi miimkiindiir kozmopolittir. Bdylece dil ve
hikayelerini sergiler sinif sinirlarini rahat geger
-Tapinma nesneleridir -Hepsi maddesel olan seyleri

yiiceltmeyi amaglayan, {inlii
kisilerin goriintiilerinin,
tiikketim eylemlerini, dogum
oykiilerini sergiler

-Cogu zaman hor goriilen
seylerdir
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Sekil 10
Dietisalvi di Speme, “Madonna del Voto”, Ahsap Uzerine Tempera ve Altin

& "‘Z

(Dietisalvi di Speme, 1267)

Tiiketiciyi yakalama ve iirline baglama noktasinda sanat yapitlari, reklamda degisik
bicimlerde rol iistlenir. Bazen komik, bazen sasirtici, bazen de cinsel igerikli imgelere yer
verilmektedir. Bazi reklamlarda ise izleyicinin ¢ok iyi bildigi linlii karakterleri kullanir

(Rutherford, 1996, ss. 94-95).

Sanat yapitlarinda yer alan objeler, kiyafetler, gosterigli yapilar, mitolojik tasvirler,
onemli olaylar izleyici agisindan tarihsel bir yolculuk imkéani sunar. Bu yonii itibariyle,

izleyenleri anlamlandirma siirecinde resme dahil eder.

Ernst Fischer sanatin yasamdaki bosluklari doldurdugunu ifade etmektedir. Bu
noksanlig1 sanat, kendi yontemleriyle gidermeye calisir. Kendini agmak isteyen insanin, daha

anlamli bir diinyaya ge¢me cabasi i¢cinde oldugunu belirtir (Fischer, 1995, ss. 10-11).

Tiiketicinin diislerini, arzularini, beklentilerini ve zevklerini yansitma agisindan sanatin
ve reklamin varolussal nedenleri birbirleriyle cakigsmaktadir. Sanat yapitina atfedilen; biriciklik,
akilda kalicilik, tarihsel, kiiltiirel ve estetik deger vb. niteliklerin reklamda kullanimi,

yadsinamayacak bir gercektir.

Sanat yapitlari, derin anlamlar ihtiva eden iist kiiltiirel iiretimlerdir. Siradan bir okuma
edimi ile ¢oziimlenemez. Anlamlandirma noktasinda daha fazla bilgiye ihtiya¢ duyulur. Bu
ozellikleri ile fark olusturan sanat yapiti, reklamda ayni amag¢ ve beklentiler dogrultusunda
kullanilabilir. Ancak ¢6ziimleme esnasinda ikonografik bir tahlil siireci yerine, reklam igindeki

gostergesel degeri iizerinden anlamlandirilmasi daha dogru bir yaklagim olur. Bu agidan resim;
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reklam igerisinde goriintiisel bir gosterge olarak bi¢im ve igerige iliskin anlamlar tasir.
Coziimleme siirecinde Onemli olan nokta, anlamlarin iiretilmesinden ziyade birbirine

eklemlenis bi¢imidir.

Uretim siirecinde reklam ve sanata iliskin ortak noktalardan birisi de yaraticiliktir.
Yaratict fikirler, reklam ve sanatin hitap ettigi kitleyi yakalamasi agisindan biiyliik 6nem
tasimaktadir. Yaratici siire¢ reklamda; iiriin, hedef kitle, mizahi anlatim, mekan ve sunum

teknikleri gibi faktorler dogrultusunda ortaya koyulmaktadir (Karabacak, 2013, s. 66).

Yaraticilik agisindan biiyiik firmalar kendi biinyesinde ya da disaridan, uzman kisilerden
olusan ekipler veya ajanslarla ¢alismaktadir. Reklam amagli iiretilen ¢aligmalarda; sanat tarihi
icerisinde yer edinen iisluplara, sanatgilara ve sanat yapitlarina iliskin géndermelere sikc¢a yer
verilmektedir. Gelinen nokta itibariyle bazi reklam calismalarinin {ist diizey yaraticilik 6rnegi
sergiledigi goriilmektedir. Bu baglamda sanat yapiti degeri tasiyabilecek bir¢ok reklam
ornegine rastlanmaktadir. Reklamin, sanat yapitlarin1 bazen ilham kaynagi olarak kullandigi,
bazen kismi olarak yer verildigi, bazen de bire bir kopya ettigi goriilmektedir. Giliniimiizde

klasik sanat eserlerine gonderme yapan pek ¢ok reklam 6rnegi bulunmaktadir.

Sekil 11
Leonardo da Vinci, “Mona Lisa”, 1503-1506, Ahsap Uzerine Yagh Boya

(Leonardo da Vinci, 1503-1506)
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Sekil 12
MC Donalds Reklami 1

(Agency Network: DDB, 2020)

Sekil 13
Vincent Van Gogh, “Self Portrait” (Otoportre), 1889, Tuval Uzerine Yagl Boya

Y

(Vincent Van Gogh, 1889)
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Sekil 14
MC Donalds Reklami 11

(Agency Network: DDB, 2020)

Yaratic1 tasarim siirecleri dogrultusunda, biinyesinde grafik tasarimci, metin yazari,
fotografci, illiistrator gibi sanat egitimi almig profesyonelleri barindiran reklam ajanslar biiyiik
biitcelerle 6nemli c¢alismalar ortaya koymaktadir. Bilim, teknoloji ve iletisim olanaklarinin
gelismesi, reklamcilikta genis bir ifade alan1 yaratmistir. Bilimin sagladigi olanaklarla, sanatin
potansiyel yapisini bir araya getiren reklamlarda, farkindalik diizeyi yiiksek olan caligmalar

ortaya koyulmustur.

Sanat-reklam iliskisi baglaminda; sanat tarihi icerisinde, farkli iisluplarda iiretim yapan
sanatcilar reklam imgelerine farkli sekillerde yer vermistir. Reklamciligin ilk donemlerinde,
reklam c¢aligmalar1 olarak nitelendirilecek afislerin, donemin kosullar1 geregi ressamlar
tarafindan tretildigi goriilmektedir. Afis sanatg¢ilar1 Jules Cheret ve Henri de Toulouse Lautrec,
ressam Rene Magritte, Andy Warhol ve sinemact Jean Luc-Godard’in ¢alismalarinda reklama

dair izler goriiliir (Becer, 2011, s. 239).
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Sekil 15
Henri de Toulouse Lautrec, “Moulin Rouge: La Goulue”, 1891

(Henri de Toulouse Lautrec, 1891)

Reklamcilik, 19. yiizyilda yasanan gelismelerin bir sonucudur (Becer, 2011, s. 238).
Endiistriyel tiretimler ve ticari beklentiler, Bauhaus’tan Pop Sanat’a kadar pek c¢ok sanat
anlayisi icerisinde ele alinmistir. Kiibist yapitlarda reklam imgelerine yer verilmis, Fiitiirist
caligmalarda reklam sloganlar siirle birlestirilmis, Dada da ise reklamin gorsel ve dilsel 6geleri

kullanilmistir (Becer, 2011, s. 239).

Pop Art’ta, sanat ve reklam arasinda bag kuran gostergelerle yiiklii iiretimler, carpict
ornekleri ortaya koymustur. Pop Art tiiketimi destekleme noktasinda reklam afiglerini, roman
kahramanlarini, film yildizlarini, tiikketim nesnelerini vb. popiiler kiiltiir imgelerini kullanmustir.
Makinelesen endiistri ve seri iiretimler, sosyal ve kiiltiirel yasamda koklii degisimlere yol

acmistir (Tturkmenoglu, 2008, Akt., Meliha Yilmaz & Kiipeli, 2017).

Reklam ve sanat arasindaki iliskide ortak ve ayrisan yonler.

Sanat ve reklam arasinda, bigimsel ya da islevsel bazi ortak ya da ayrisan noktalar s6z
konusudur. Reklam, kapitalizmin tiikketime yonelik sanatsal bi¢cimini olusturur. Gelenekselden
moderne uzana genis bir yelpazede, sanatsal ifade bicimlerinin kullanim olanaklarini, birer
gosteren olarak amact dogrultusunda kullanir. Reklamecilik, kitle iletisimin araglarini kullanarak
genis kitlelere hitap eden ve grafik sanatlar blinyesinde yer alan gorsel bir iletisim sanatidir.
Reklamin gorsellestirilmesi silirecinde sanatsal bigimlendirmeye dayali bir uzmanlik alani

olusturmasi, grafik tasarimin sanatsal boyutunu ortaya koyar.
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Reklami, ticari bir amaca yonelik de olsa iiretim siirecinde yaraticilik barindirmast,
estetik kaygilarla tretilmesi vb. gibi nedenlerden dolayr sanatsal bir faaliyet olarak
degerlendiren bir kitle bulunmaktadir. Reklam, ticari yonii itibariyle bazi sinirlamalara tabi
tutulabilir ancak sanatta bdyle bir sinirlama séz konusu degildir (Okat-Ozdem & Gegit, 2013,
s. 161).

Reklam imgeleri hedef kitleyi etkilemeye yoneliktir, kalicilik amaciyla olusturulmaz.
Onemli olan ticari meta ydniiyle, reklamin iletisim ve pazarlama degeridir. Sanat ise metay1
asan boyutta konumlanir. Sanatci, yapit araciligiyla problemi ortaya koyar ve anlamlar1 yapitin
alimlayicis arar. Reklamda ise bir {iriin ortaya koyulur ve o iiriine alicilar arar (Ors, 2017, s.

150).

Sanatci, eseri ortaya koyma siirecinde Ozgiirken; tasarimci belli smirlar igerisinde
caligmalarin1  gergeklestirir. Ayrica reklamin olusum silirecinde birtakim kisitlamalar
bulunmaktadir. Hedef kitlenin yas ve cinsiyeti, kiiltiir seviyesi, gelir diizeyi ve psikolojik yapis1
onemli etkenlerdir. Reklam veren agisindan, iiretim hacmi (bolgesel, ulusal ya da uluslararasi),

reklam i¢in ayrilan biitce vb. gibi pek ¢ok kisitlama s6z konusu olabilir.

Reklam ve sanat arasindaki iligki agisindan iki disiplin arasindaki ortak ve ayrigan
noktalarin dogru tespit edilmesi gerekir. Sanat alimlayicisi ve reklam izleyicisi arasinda,
gontlliiliik acisindan farklilik s6z konusudur. Sanat alimlayicisi bilingli olarak sanat yapitina
yonelir. Herhangi bir dayatma s6z konusu olmaz. Ancak reklam karsisinda izleyici, gizli ya da
aciktan bir dayatmayla kars1 karsiyadir. Herhangi bir yerde ve herhangi bir zamanda karsisina
¢cikabilir. Istem dis1 da olsa reklam, izleyene empoze edilir. Kamusal alanda, bireyler dogrudan

veya dolayli olarak reklam verenlerin ¢esitli propagandalari ile etki altina alinmak istenir.

Pazardaki konumu ve marka degeri acisindan sanat yapiti.

Endiistriyel ve teknolojik gelismelere paralel olarak giindelik yasama akseden
degisimler, sanatla yasam arasindaki mesafeyi daraltmistir. Artan iiretimle birlikte tiikketim bir
zorunluluk haline gelmistir. Tiliketimi kitlelere dayatmak i¢in reklam ve sanat ortak bir zeminde
bulusturulmustur. Bu baglamda sanat, pazarin 6nemli bir aktorii olmustur. Reklam boyutuyla

toplumun gorsel algilarin1 yonlendiren sanat, reklamin vazgecilmez bir pargasi olmustur.

Kiiresellesen kapitalist diizen icerisinde ¢cagdas sanat, piyasanin énemli aktorlerinden
birisi olmustur. Toplumsal yapidaki doniisiimlere paralel olarak sanatin da iiretim ve tiiketim
bi¢cimlerinde degisimler s6z konusu olmustur. Postmodern siiregte serbest piyasa ekonomisi ile

sanatin ticari meta degeri yiikselmistir. Ekonomik a¢idan katma bir deger ve giic olarak evrilen
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sanat, sanat¢1 acisindan da yeni liretim modellerine, genis anlatim olanaklarina ve zengin

materyal kullanimina imkan saglamistir.

Coklu temsil bi¢imlerini kapsayan yeni sanat anlayisi ile kavramsal yapilar, her tiirli
malzemenin ve sunum bi¢imlerinin 6nilinii agmistir. Yeni kavramsalct yaklagim bigimleriyle
sanate1, siradan imge ve nesnelere yeni anlamlar yiiklemistir. Bu silire¢ anlamlandirma yoniiyle

alimlayicisi i¢in yeni okuma bigimleri gelistirmistir (Antmen, 2016, s. 278).

Sanat yapitinin ticari degeri, ayn1 zamanda onun estetik, popiiler ve {ist kiiltiirel bir nesne
olusunu imlemektedir. Sanat yapitlarinin pazardaki degeri, marka degeri ile denk diigmektedir.
Hem sanat yapiti hem de sanatgr i¢in baglayici unsur, sanat piyasasindaki konumudur.
Giliniimiizde Jeff Koons, Damien Hirst ve Takashi Murakami gibi pek ¢ok sanat¢i, sanat
pazarinda 6nemli bir yer tutmakta ve marka degeri tasimaktadir. Girisimei sanat¢i imaji ile
sirketlerin, koleksiyonerlerin ve bircok sanat simsarinin takibinde olan ¢agdas sanatcilar, bu
stirecte Oncekilerin aksine yasarken biiyiik bir gelir elde etme imkani bulmustur. Cagdas sanat
eserlerinin bir metaya doniismesi noktasinda yapitin ticari basarisi, sanatsal degeri agisindan bir
gosterge niteligi kazanmistir. Yeni liberal sistem icerisinde sanat yapitlari i¢in belli bir stil ya
da iisluptan s6z edilemeyecegi gibi niteligine dair belirleyici unsurlar, tiiketimle olan iliskisi

tizerinden insa edilmistir.

Sanatin pazarla bulusmasi acisindan sanat fuarlarinin 6nemli rolii olmakla beraber ayni
zamanda yapitlarin satisina iliskin yeni bir anlayisin da ortamini hazirlamistir. Biiyiik
koleksiyonerlerin yatirim yapabilecegi alanlar olugmus, yapitlarin piyasa degerine iliskin

pazarlama siireglerini kapsayan uluslararasi etkinlikler diizenlenmistir.

Cagdas sanat fuarlar1 ve bienaller sayesinde, sanat yapitlar1 uluslararasi dolasima
cikmigtir. Kiiresel boyutlu ve evrensel temali bienaller, ¢ok uluslu Kkiiltiirel etkilesimi
saglamakta ve kiiresel problemler sanatin diliyle ifade edilmektedir. Bienaller, cagdas sanat
fuarlar gibi ticari kaygiyla gergeklestirilmez. Ne var ki uluslararasi itibarindan dolay1, kurum
ve kuruluslarin kiiltiirel yaklasimlarini ve ¢agdas sanatin konumunu belirleyecek kadar etkin

bir rol tistlenir (Giiner ve Giilagti, 2019, s. 269).

(Cagdas tliretimler yapan sanatcilarin biiyiik biitgeli isleri gerceklestirme noktasinda en
onemli kazanimlar1 sponsorlardir. Sanat yapitinin ticari degeri ve sanat¢inin markalagmasi,
sanat piyasasinda sponsorluk faktoriinii ortaya ¢ikarmistir. Bu giiciin farkina varan sponsorlar

sayesinde sanatcilar, hayal giiciiniin sinirlar1 zorlayan ¢apta iiretimlere imza atmustir.

Sponsorluk; kurum veya kuruluslarin marka degerini artirma ve sosyal sorumluluk

cergevesinde secilen bir faaliyetin desteklenmesi olarak tanimlanmaktadir (Sandler, 1989, Akt.,

74



Eser, 2014). Ge¢misten giiniimiize kadar, sanata ve sanatgiya farkl sekillerde destek verilmistir.
Ayrica otoriteler de donemsel olarak degisim gostermistir. Sanat1 yonlendiren egemen giigler;
din adamlari, aristokratlar, burjuvazi ya da halki yonetenler gibi ¢ok farkli katmanlardan
olusmaktadir. i¢inde yasadigimiz ¢agda ise sanata iliskin sponsorluk biiyiik l¢iide sermaye

sahiplerinin tekeline girmistir.

Sponsorluk, sanat¢1 i¢in dogrudan bir ihtiya¢ olmayip, kapitalist sistem igerisinde karsi
karstya kaldig1 bir gergektir. Sirketler, kendileri i¢in bir avantaj saglamasi yoniinde, sdzde
sanata katki saglama edimi lizerinden reklamini yapmaktir. Reklamin yani sira sosyal ve politik
meseleler konusundaki yaklasimlarini ortaya koymak adina, sponsorluk i¢in biiyiik paralar
harcanmaktadir. Sponsorluk i¢in harcanan paranin biiyiikliigii, iirlin ve marka degerinin
bliytikliglinii de ortaya koymaktadir. Sanata ve sanat¢iya verilen sponsorluk destegi, sosyal
sorumluluk baglaminda insani bir deger sistemi ile bagdastirilmak istenmistir. Olusturulan bu
izlenim sayesinde sirket c¢ikarlarinin, sanatsal bir diizlem iizerinde mesrulastiriimasi

amagclanmistir (Ors, 2017, s. 154).

Biiytik sirketlerin sanata dair sponsorluklari i¢in birgok 6rnek verilebilir. Marka degeri
itibariyle Coca Cola firmasi i¢in yapilan reklamlar, bu konudaki bagat 6rneklerden birisidir.
(Meliha Yilmaz & Kiipeli, 2017, s. 1775). Bu baglamda Andy Warhol, Coca-Cola sisesini

kullanarak farkli tekniklerde bir dizi ¢alismalar gerceklestirmistir.

Sekil 16
Andy Warhol, “Coca-Cola [3]”, 1962, Tuval Uzerine Kazein

(Andy Warhol, 1962)
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Tiiketim kapitalizmi.

Tiiketim olgusu, belli bir noktadan sonra bireylerin toplum igerisinde kendilerini
gorlinlir kilma, statii elde etme, sinif atlama, aidiyet olusturma gibi igsel diirtiilerinin

yansimasidir.

Bireyin nesneyle olan iligkisi, iiretimden tiiketime dogru kaydirilmistir. Tiiketen bireyin,
temel ihtiyaglarim1 karsilamayla yetinmeyip daha fazlasimi tiiketerek var olabilecegi algisi
olusturulmustur. Ayricaliklt siniflarin olusturdugu katmanl diizende tiiketiciler, konumlarini
belirlemek ve saglamlastirmak adina metaya ve tiikketime dayali bir yasam tarzim

benimsemislerdir.

Temelinde hazcilik bulunan tiikketim kiiltiirii, tiiketim kapitalizminin dayatmasinin bir
sonucudur. Bu durum, kiiltiirel kodlarla ve normlarla olusturulan kiiresel gostergeler diizeni

seklinde yorumlanmaktadir (Baudrillard, 2001, Akt., Alici, 2014).

Tiiketim c¢agi, egemen olan kiiltiirel yapiy1 temsil eder. Tiiketim bagimliligi, meta
fetisizmi ve hazcilik gibi kavramlar, tliketime yonelik kiiltiirel yapmin degerlerini
olusturmaktadir. Yeni olan hersey, dncekini yadsimak ve degersizlestirmek i¢in liretilmektedir.
Reklam endiistrisi ile farkli bir tiikketim toplumu dizayn edilmis ve bireylerin bu siteme entegre
edilmesi i¢in sanat dahil biitlin yapilar tiiketimin hizmetine sunulmustur. Tiiketim kapitalizmi,
bireyleri adeta disipline ederken, itaat ve katilimciligin 6znesi olarak bicimlendirmistir. Kitlesel
bir sorun haline gelen tiiketim arzusu, manipiile edilerek yasamsal bir zorunluluga
donistiiriilmiistiir. Bu baglamda, birey ne kadar tiiketirse o kadar vardir (Alici, 2014, ss. 109-
110).

Modernizm ile birlikte sanat1 estetik bir metaya doniistiirme stireci, tiiketim kiiltiiriin bir
sonucu olarak, popiiler kiiltlir kavramini ortaya ¢ikarmistir. Bu durum, toplumsal begeni diizeyi
diistik, popiiler kiiltiir nesneleri gibi kolay tiiketilebilir sanat yapitlarinin iiretilmesine neden
olmustur. Endiistrilesme ile birlikte, mekanik seri liretimlerin ortaya ¢ikardigi diirtii nedeniyle
iist kiiltiirel yap1 unsuru olan sanat eserlerinin bayagilastigi gériilmektedir. Bu yapitlarin ¢ogu,
dénemin ruhunu yansitan, mekanik yeniden ¢ogaltimlar sekline bigimlendirilmis ve tipki seri

tiretimler gibi pazarlama nesnesine doniistiiriilmiistiir (Sahin, 2016, Akt., Yilmaz, 2019).

Reklam verenler bir sanat yapitindan ziyade ticari bir metayr maddi agidan destekleme
amaciyla hareket etmektedir. Ancak reklamlar, {iriin ve simgeler evreni arasinda bir bag
olusturur. Tiiketim nesnesine iligkin 6zel anlamlar yiikleyerek onlardan markalar olusturmay1
amaglar. Bu baglamda reklamcilik, ¢ekiciligi yliksek imgeler iiretmek i¢in hem dilsel hem de

gorsel unsurlar1 kullanarak biiyiisiinii gerceklestirir (Rutherford, 1996, s. 16).
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Meta estetigi olusturan sanat yapiti.

Meta; insan yagsaminin devamlilig1 noktasinda gereksinimlerin karsilanmasi i¢in liretilen
seyleri ifade eder (Ulger, 2015, s. 299). Bir diger degisle meta; insanlar tarafindan ihtiyac
duyulan ve kullanim degeri tasiyan nesne olarak tanimlanir. Metalarin kullanim (nitelik) ve
degisim (nicelik) degeri bulunmaktadir. Bireylerin ilgi ve begenisi karsisinda nesnenin bir
deger olusturmasi, onu satin alinacak bir ‘deger’e doniistiiriir. Metanin temel niteligi; eldeki
fazlaligin (sahibi agisindan ekonomik bir deger), ihtiyaci olana (ticari bir deger karsiliginda)
aktarilmasidir. Bu olgu, degisim degerine iliskindir. Burada degis tokustan dogan ekonomik bir
durum s6z konusudur. Metanin bir diger 6zelligi ise estetik bir yoniiniin olmasidir. Tiiketiciyi
satin almaya sevk eden unsurlardan birisi de {iriiniin estetik yapisidir. Bu baglamda, iiriinlerin
islevselligi (ergonomi) yaninda estetik boyutu iizerinde ¢alisan meslek gruplari bulunmaktadir.
Endiistriyel tasarim, moda tasarimi, grafik tasarim ve i¢ mimarlik gibi uzmanlik alanlar1 s6z

konusudur.

Metanin estetik yonii, salt glizelligi (kullanim/goriiniis degeri) ile alakali olmayip,
oncelikli olarak ticari agidan ilgi olusturma (degisim degeri) ile ilgilidir. Estetik meta ya da
meta estetigi, kapitalizmin en etkin giliciidiir. Pek ¢ok iiriin kiiciik degisiklerle piyasaya
sunulmasina ragmen, reklam araciligiyla ona farkli ve {istiin 6zellikler atfedilmektedir. Meta

estetigi, bu imajin olusturulmasina aracilik eder.

Tiiketim agisindan, gereksinim ve liikks kavramlari arasindaki iligki ile gereksinim ve
toplumsal ihtiya¢ arasindaki iliskide bir bag s6z konusudur. Gereksinim kavrami, igi
bosaltilarak tedaviile siiriildiiglinde; gereksinim ile iretilmis toplumsal ihtiya¢ kavramlar1 yer
degistirilir. Bu sayede insanlar kolayca yoOnlendirilir. Toplumsala yonelik iiretilen bu suni
ihtiyag, tiiketim kapitalizmi ve meta estetigi ilizerinden liikks kavramini 6ne c¢ikarir. Liiks
acisindan; daha yeni olan, daha estetik olan ve kalici yerine gegici olan toplumsal ihtiyacin
sinirlart i¢ine dahil edilir. Liiks ve estetik meta baglaminda tiiketim, sadece zengin i¢in degil
biitiin gelir seviyeleri, biitiin sosyal siniflar i¢in ortak bir payda olusturur (Ulger, 2015: 299).
Bu baglamda, kiiltiirel bir yap1 olarak sanat i¢in de ayni1 durum s6z konusu olmustur. Estetik
metaya doniisen ve tiiketim alanina dahil edilen sanat yapitlari, tiikketim kapitalizmi igerisinde

ekonomik bir deger olarak yerini almigtir.

Pazara yonelik olarak iiretilmeye baslayan sanat yapiti, alim-satim iligkisi icerisinde
ticari bir meta 6zelligi kazanmistir. Kullanim ve degisim degeri ile sanat yapiti, estetik bir
metaya donligsmiistiir. Bu baglamda sanatgi, meta iireticisi olarak kendisini konumlandirmistir.
Kiiresel sanat pazarinda sanat yapitinin, emek ya da estetik degeri geri planda kalmis, piyasa

degeri ise one ¢ikarilmistir (Karabacak, 2013, ss. 67-69).
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Kiiltiirel bir iiretim formu olan ve meta degeri tasiyan sanat yapiti, reklam igerisinde
kendine 6zgii imgesel yoniiyle yer edinmistir. Pazardaki sermaye odaklarinin varlik miicadelesi
icerisinde sanat, etkin bir reklam unsuru olarak aracilik etmeye baglamistir (Karabacak, 2013,

. 68).
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DORDUNCU BOLUM
Pop Art Calismalarinin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Pop Art’1 Hazirlayan Etmenler ve Gelisim Siireci
Pop Art’in olusumuna kaynaklik eden unsurlar.

Modern sanat siirecinde, sanat¢i bir doga gozlemcisi olmaktan Gteye gecip diislin
diinyasina yonelmis ve kavramlar lizerinde yogunlasmistir. Bu agidan sanatgi, iiretimler
noktasinda daha 6zgiir ve daha yaratici olmaya baslamistir. Sanat ile hayat; popiiler olan ile
seckin olan arasindaki mesafe ortadan kaldirilmigtir. Tuval yiizeyine resim yapmanin dtesine
gecilerek yeni ve daha farkli arayislara gidilmistir. Nesneye yonelen Modern Sanat, yeni tiretim
bicimini de nesneye iliskin farkli sorgulamalarla elde etmistir. Sanat, dis gerceklige
yonelmeden ve dogadan uzaklasarak kendi hakikatini yansitmaya baslamistir. Bu baglamda
Pop Art, tema ve materyal olarak ortaya ¢ikan arayisin sonuc¢larindan birisidir. Pop Art’in

olusumuna kaynaklik eden farklt Modern Sanat hareketleri s6z konusudur.

Pop Art, benzersiz ve orijinal bir yaklasim olarak goriilse de, sanat alaninda siradan
olana yonelim aslinda yeni bir tavir degildir. Sanatla yasam arasindaki yakinlagsmaya dair ilk
ornekler Kiibizme kadar dayanmaktadir. Bu baglamda Pop Art, kendisini hazirlayan etmenler
acisindan, Kiibizme kadar geriye giden bir siirecin sonunda ortaya ¢ikmistir. Sanatta seckin
konularin disina ¢ikilmasi, malzeme agisindan farkli arayislar ve yazinin bigimsel 6ge olarak
tabloya dahil edilmesi fikri bu donemlerde filizlenmistir. Sanat¢ilarin, Modernizm siirecinde
fikir ve tiretimlere iligskin karsilikli bilgi aligverisleri; bilim, teknoloji ve felsefedeki gelismeleri
yakindan takip etmeleri bu siiregte dnemli rol oynamistir. Kiibizm, Fiitiirizm ve Dadada goriilen
nesneye iligkin yeni sorgulamalar, sanatta radikal sayilabilecek yeni iisluplar1 ortaya

cikarmistir. Kiibizm, bu konuda 6ncii olsa da geleneksel anlayisin tamamen digina ¢gtkmamustir.

Kiibizm; 1908 yilinda Ispanyol ressam Pablo Picasso ve Fransiz ressam Georges
Braque’nin onciiliigii ile gelismeye baglamistir. Kiibizm, elestirmen Louis Vauxcelles’e ait olan
bir yazi neticesinde adini almistir. 1908 yilindaki bir sergide Braque’in ‘Estaque’ta Evler’ isimli
yapitini Matisse’in kiiplere benzetmesi ve yazar Vauxcelles’in bunu aktarmasiyla akimin adi

belirlenmistir (Mehmet Yilmaz, 2013, s. 86).

Kiibizm, yeni bir gorsel dil olusturmakla beraber bigimsel yapilanmasi itibariyle de

sanatta devrim niteligi tasimaktadir. Nesne tabanli olarak gelisen Kiibizm, farkli bir gérme
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bi¢imi ve anlatim dili ile olagan dis1 bir donemin ilk adimini atmistir. Temsil agisindan gorsel
yapilanmadaki ifade olanaklar1 sorgulanmis, Ronesans’la baglayip devam eden perspektife
dayali kurgu yadsiarak yeni bir bi¢imlendirme modeli gelistirilmistir. Doga gozlemlerinin
betimlenmesine dayali ifade yerine, kavramsal sorgulama diizlemi iizerinde ifade olanaklar
arastirilmistir. Kiibizm; dénemin bilim ve felsefedeki gelismeleriyle iliskilendirilmis, resimsel

boyutuyla, yeni bir zaman ve uzam iliskisi i¢erinde goriiniirliigii belirlemistir.

1907 tarihli Picasso’ya ait olan ‘Avignonlu Kizlar’ adli yapiti, 20. yiizyi1l sanatinin
bildirisi olarak nitelendirilmistir (Eroglu, 2015, s. 113). Bu ¢alisma Picasso’nun pembe donemi
olarak adlandirilan ve daha iyimser konulari ele aldigi yapitlardan birisidir. Pembe ve

kahverengi agirlikli resimler bu donemde iiretilmistir.

Sekil 17

Pablo Picasso, “Les Demoiselles d’Avignon” (Avignonlu Kizlar), 1907, Tuval Uzerine
Yaghiboya

Estetik agidan giizel ve ¢irkin arasindaki ayrimi kaldirarak, geleneksel anlayisi ve

(Pablo Picasso, 1907)

yapisal kaliplar1 tersyiiz etmistir. Bu ¢alismanin Kiibizm’e 151k tuttugu ileri siiriilmektedir.
Picasso’nun primitif sanatlara ilgisi nedeniyle bu c¢alisma, Afrika masklariyla da
iliskilendirilmistir. ‘Avignonlu Kizlar’, Cezanne’in ‘Yikanan Kizlar’ adli yapitiyla da
iligkilendirilmektedir. Picasso gibi Braque’in da ilkel donem nesnelerine ilgi duydugu ve 1908

yilinda ‘Biiyiik Ciplak’ isimli ¢alismasini gergeklestirdigi bilinmektedir (Antmen, 2016, s. 47).
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Sekil 18
Paul Cezanne, “The Lage Bathers” (Biiyiik Yikananlar), 1906, Tuval Uzerine Yagliboya

of A - \
¥

(Paul Cezanne, 1906)

Sekil 19
Georges Braque, “Big Nude” (Biiyiik Ciplak), 1908, Tuval Uzerine Yaglboya

(Georges Braque, 1908)

1908 ve 1912 yillar1 arasinda Analitik (¢oziimsel) Kiibizm olarak nitelendirilen
donemde Picasso ve Braque, nesneyi optik olarak pargalarina ayirarak yeni bir gorsel anlayis
ortaya koymustur. Ust iiste bindirmelere ve bosluk birakmayacak bigimde resim yiizeyinin
doldurulmasina iligkin bir yapilanma séz konusudur. 1912 ve 1914 yillar1 arasinda Sentetik
(biresimsel) Kiibizm olarak adlandirilan donemde ise resim diizleminde harfler kullanilmais,

boyanin igerisine talag ve kum gibi malzemeler katilmistir. Bu donemin en énemli 6zelligi ise
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kolaj tekniginin kullanilmasidir. Picasso, Braque ve Juan Gris’in gergeklestirdikleri kagit
kolajlar 6nemli yer tutmaktadir. Bu teknik ayni1 zamanda 20. yilizyilin sanatsal bigimlendirme
modellerinden birisi olmustur (Antmen, 2016, s. 48). Braque ve Picasso, gazete pargalarini
tuval ylizeyine yapistirmis ya da kolaj mantifiyla resmetmeye caligmiglardir. Tablonun,
yagliboya disindaki baska bir malzemeyle yapilabilecegi ortaya koyulmus, gazetede yer alan
tipografik unsurlar dilsel yerine gorsel imgelere doniismiistiir (Kalfa, 2019, s. 177). Reklam
unsurlar1 kolajlarin igerisinde yer almistir. Tiiketim kiiltiirlinlin imgeleri, kolaj igerisinde
geleneksel malzemenin yerini almigtir. Bu baglamda; Dada, Pop Art ve hatta dijital sanatlardaki

kolaj ve fotomontaj teknigine de dnciiliik etmistir (Antmen, 2016, s. 49).

Kiibizmde sanatgilar agisindan ilgi goren konular genellikle insan elinden ¢ikan seylere
iliskindir. Kahve masalari, fincan, gazete, siirahi, kiil tablasi, lavabo vb. gibi hazirda olabilecek
nesneler resmedilmektedir. Malzemelere bakildiginda ise teneke, kagit, miirekkep, harf ve

rakam kaliplari, karton ve musamba kullanildig1 goriilmektedir (Eroglu, 2015, s. 114).

Fiitiirizm ise Kiibizmin nesneye iliskin farkli zaman ve degisik acilar1 eszamanli olarak
yiizeye aktaran bigimsel anlayisindan ilham alinarak, yeni sorgulama alanlar1 olusturulmustur.
Fiitirizmde sanat yapiti, geleneksel estetik anlayisin diginda tutulmus ve sanat ile hayat
arasindaki sinirlar eritilmistir. Fiitiirizmde islenen konular, genellikle kent ve endiistriyel
cevreye iligkin olup; tren, ucak, araba gibi hiza dair araglar konu edilmistir. Hiz, devinim,
dinamizm, hareket gibi unsurlar konular acisindan belirleyici unsur olmustur. Yazi ise bu
stirecte bir imge olarak degil, bir kavram olarak yer almigtir. Temel olarak; “yeni bir diinya i¢in
yeni bir sanat” ilkesi esas alinmistir. Bu siiregte, geleneksel sanat anlayisi ile olan baglarin

koparilmasi dngoriilmiistiir (Antmen, 2016, ss. 66-67).

Fiitiirizm ya da diger degisle Gelecekg¢ilik akimi, Paris’te 1912 yilinda diizenlenen bir
sergi ile kitlelere tanitilmistir. italya’nin Floransa, Roma ve Milano kentlerinde ortaya ¢iktigi
bilinmektedir (Eroglu, 2015, s. 101). Fiitiirizmin baslatilmasina Italyan sair Filippo Tomasso
Marinetti dnciiliik etmistir. Italya’nin sanat alanindaki durgunlugu karsisinda sahlanis arzusunu
dile getiren, hatta gerekirse siddeti 6ngoren bir yaklagimla ‘Gelecekgi Bildirge’ Fransa’da Le

Figaro gazetesinde yayinlanarak duyurusunu yapmistir (Mehmet Yilmaz, 2013, s. 125).

Fiitlirizm, edebiyat disinda sanatin bir¢ok alaninda varligini siirdiirmiistiir. Ressam ve
heykeltiras Umberto Boccioni, heykel sanatinda yalnizca tas ve bronz malzemelerin
kullanilmas1 yerine; ahsap, cam, demir, beton ve karton gibi farklt malzemelerin de kullanim
olanaklarmi dile getirmistir (Antmen, 2016: 68). Bu baglamda, geleneksel malzemeler olan
mermere ve bronza atfedilen soyluluga karsi cikarak, yeni diisiinceleri yeni malzemelerle

aktarmanin 6nemine vurgu yapmistir (Mehmet Yilmaz, 2013, s. 127).
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Sekil 20

Umberto Boccioni, “Bogslukta Devamliligin Benzersiz Formlari1”, Heykel

(Umberto Boccioni, 1913)

Bicim arayisina giren Fiitiiristler, noktalama teknigini kullanmais, ayrica kiibist anlayisin
sentezi sayilabilecek bir yaklasimi benimsemislerdir. ilerleyen dénemlerde fiitiirist sanatcilar
Kiibizmi yadsiyarak, dis diinyanin izlenimleri baglaminda, insan yigmlarmi ve makineleri

resmetmeye baglamigtir.

Fiitiirist resimde esas olan nesne degil, insanin i¢ diinyasidir. Ruhsal duruma iliskin
heyecan, endise ve korkular yansitilmaya calisilmistir. Savas, isyan ve adaletsizlik fiitiirist
yaklagim igerisinde 6vgii konusu olmustur. Miizeler, kiitliphaneler ve akademiler yok edilmesi

gereken yerler olarak gosterilmistir (Sigsman, 2011, s. 160).

Bazi fiitiiristlerin sdylemleri fasizme ve anarsizme kaymasina ragmen, sanatsal agidan
ilerici ve heyecan verici olmustur. Fiitiirist gen¢ sanatcilarin tam olarak arzuladiklarini elde
ettikleri sdylenemez (Mehmet Yilmaz, 2013, s. 129). Fiitiirizm, Birinci Diinya Savas1 ile son
bulmustur. Savasin bir ¢esit temizlenme olduguna iliskin inanglarindan otiiri baz1 geng
fitliristler savasa katilmis ve Olmiislerdir. Fiitiirizm, kendisinden sonra ortaya ¢ikan bir¢ok

sanat hareketine onciiliik etmistir.

Pop Art’in olusumuna ilham veren bir diger 6nemli unsur ise Dadadir. Siradan nesnenin
kullanilmas1 ve giindelik deneyimlerden yararlanilmasi yoniiyle Pop Art’a 151k tutmustur. 20.
yiizyilin ilk radikal ve avangard hareketi olan Dada, Birinci Diinya Savasi’nin bir sonucu olarak

ortaya ¢ikmistir (Eroglu, 2015, ss. 182-184).

83



1916-1923 yillar1 arasinda etkili olan Dada, bir sanat akimi1 olma iddiasinin aksine sanat
karsit1 bir hareket olarak nitelendirilmistir. Savasin yikici etkileri nedeniyle, geleneksel biitiin
yap1 ve kurumlar sanatgilar tarafindan elestiri konusu olmustur. Bu siirecte sanat¢i ve bilim

adamlar1 savas nedeniyle Isvicre ya da Amerika’ya yerlesmistir.

Dada, Ziirih ve New York’ta es zamanli olarak baglamistir. Duchamp ve Fancis Picaba
1915 yilinda savas nedeniyle New York’a yerlesmistir (Mehmet Yilmaz, 2013, ss. 145-146).
Almanya’da ise Berlin, Hannover ve Koéln’de varlik gostermis ve Onciliiglinii Richard

Huelsenbeck yapmustir.

1916°da Alman sair Hugo Ball’in Ziirih’te a¢tig1 Cabaret Voltaire adl1 bir kuliip, Dada
icin bir baglangi¢ noktas1 olmustur. Gece kuliibii olmasinin yani sira sanatsal etkinliklerin de
yapildig1 bir mekan 6zelligi tasimaktadir. Dada ismini Hugo Ball ve Richard Hiilsenbeck’in
sozliikten gelisi giizel sectikleri rivayet edilmektedir. Bir baska rivayete gore ise Tristan
Tizara’nin bu sozctugii ilk olarak ortaya c¢ikardigi belirtilmektedir. Rumencede “evet”,
Fransizcada “oyuncak at” ve Almancada “dogum sevinci” anlamlarim1 tasiyan Dada
sOzclgiiniin esin kaynagi olarak farkli yaklasimlar s6z konusudur. Dada Bildirgesi, 1918
yilinda Tristan Tizara tarafindan kaleme alinmistir. Ozgiirliigii, yikicilign ve mantigin alasagi

edilmesini 6ngdren bir protesto niteligi tagir (Antmen, 2016, ss. 121-122).

Dadacilar; Birinci Diinya Savasi’ni burjuvanin yolsuzlugu olarak nitelemis, bir
zamanlar anlam ifade eden; aile, ahlak, 6zgiirliik ve kardeslik gibi tiim degerlerin yok edildigini
ileri stirmiistiir. Dada ile birlikte kiibist ve fiitiirist akademiler yadsinarak, daha radikal bir sanat
anlayis1 benimsenmistir. Fiitiiristler sanatin degistirilmesini amaclarken, Dadada sanatin yok
edilmesi yoniinde bir tavir ortaya koyulmustur. Sanatla yasam arasindaki ayrimin ortadan

kaldirilmasi amaglanmis, eylemlerinde ise aklin tiikenmisligi vurgulanmaya calisiimistir.

Dadacilar ¢alismalarinda, batili olmayan kiiltiirlere has ilkel ifadelere yer vermistir. Bu
donemde kolaj, asamblaj ve fotomontaj gibi teknikler yogun olarak kullanilmis, cesitli
performanslar sergilenmistir. Jean (Hans) Arp bu donemde rastlantisallia dayali kolajlar

gerceklestirmistir (Antmen, 2016, ss. 123-124).
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Sekil 21

Jean Hans Arp, “Untitled / Squares Arranged According to the Laws of Chance” (Isimsiz
Geometri), 1917, Renkli Kagit Uzerine Kolaj Teknigi
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sArmp, 1917)

(Jean Han

Yagl boya resim gelenegine karsi ¢ikan Dadacilar, etrafta bulunan ve ihmal edilmis
olan objelere yoOnelmistir. Yapilan iiretimlerde genellikle sanatin toplumsal yonii
vurgulanmistir (Eroglu, 2015, s. 182). Bu siirecte kolaj, asamblaj ve hazir nesne kavramlari
sanat terminolojisine dahil edilmistir (Eroglu, 2015, s. 184). Hazir nesnenin sanat yapitina

dontstiiriilmesinde 6nde gelen sanatgilardan birisi de Marcel Duchamp’tir.

Marcel Duchamp, Dadanin sanat muhalifi olan yapisim1 ortaya koyan oOnemli
temsilcilerindendir. Anti-sanat kavramini ilk kez kullanmis ve hazir nesneyi bir sanat yapiti
olarak onermistir. “Bisiklet Tekerlegi”, Siselik” ve “Cesme” adl1 yapitlar1 uzun siire tartisma
konusu olmustur. Yapitlarin temel 6zelligi sanatla yasam arasindaki mesafenin kaldirilmasidir.
Alisilagelmis {iretim ve sunum bi¢imine dair yeni bir tavir sergilenmis, estetik acidan begeni

olgiitleri yeniden sekillendirilmistir (Antmen, 2016, ss. 124-125).

Duchamp, 1917 yilinda bir seri iiretim nesnesi olan pisuart R. Mutt imzasiyla
sergilemistir. Hazir nesneyi sanat alanina dahil eden bu yapit, sanat adina olusturulmus tiim
degerleri alt iist etmistir. Sanatsal ve estetik degerin reddi olan bu yapit, sanata atfedilen tiim

ayricaliklar1 yadsimistir (Giirdal, 2020, s. 51).
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Sekil 22
Marcel Duchamp, “Pisuar” (Cesme), 1917, Seramik

(Marcel Duchamp, 1917)

Duchamp’in hazir—nesne {iizerinden estetik degere iliskin bir sorgulama alam
olusturdugu bu dénemde, Andy Warhol sanat ve iiretim nesnesi arasindaki sinirlart eritmistir.
20. ylizyil sekillendiren iiretim ¢aginda Duchamp sanati1 farkli bir noktaya tasimis; yiizyilin
ikinci yarisinda ise Warhol tiiketim toplumuna has yeni bir sanat anlayis1 gelistirmistir (Giirdal,

2020, s. 53).

Dada’nin bir diger 6nemli temsilcisi olan Max Ernst ise farkli materyalleri bir araya
getirerek caligmalar yapmistir. Kumas, dergi sayfalari, cam boru, yaprak vb. gibi bir arada
bulunmasi muhtemel olmayan nesnelerden kompozisyonlar gerceklestirmistir (Sisman, 2011,

5. 167).

Pop Art’in olusum ve gelisim siireci.

20. yiizyilda goriilmeye baslayan sosyal, siyasal, kiiltiirel ve ekonomik degisimler,
toplumun yasam bi¢imini Onemli Ol¢iide degisime ugratmistir. 2. Diinya Savasi sonrasi
teknoloji ve bilimdeki gelismelerin yan1 sira Endiistri Devrimi’nin ardindan olusan tiiketim
kapitalizmi ile birlikte endiistri ve ticaretin yapisi da degismistir. Batinin geleneksel ve
toplumsal yapisindaki doniisiimler, yeni bir yasam modelinin olusumuna kaynaklik etmistir. Bu
yiizyilda, endiistri toplumun beklentilerine yonelik yeni bir diinya goriisii ve yasam bigimi

ongoriilmektedir. Her alanda oldugu gibi kiiltiirel alan igerisinde yer tutan sanatin da bu
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degisimlerden pay sahibi oldugu goriilmektedir. Modern Sanat Hareketleri olarak nitelendirilen
olusumlar birbiri ardina ortaya ¢ikmaya baslamistir. Modern Sanat Hareketleri (Kiibizm,
Fiitiirizm, Dada, Siirrealizm, Soyut Disavurumculuk, Pop Art ve Yeni Gergekgilik), donemin

ruhunu yansitan sanatsal bir dil olusturmaya iliskin ¢oziimler gelistirmeyi Ongormiistiir.

Tiiketime dair glindelik yasamin nesneleri, birer imge olarak Pop Art’ta yer almistir. Bu
baglamda Pop Art, donemin popiiler imge ve nesnelerini birer gosterge olarak yansitmustir.
Temsil noktasinda; ¢izgi filmden sinemaya, gazeteden afise, reklam iirlinlerinden iiretim
nesnelerine kadar uzanan genis yelpazedeki unsurlarin resme dahil edildigi goriilmektedir.

Tiiketim nesneleri, Pop Art icerisinde iist kiiltiir nesnelerine dontistiiriilmiistiir.

Alimlayici agisindan tablo dizgesinde yer alan dilsel ve gorsel kodlar; acik, anlagilir ve
kolay tiiketilebilir diizeydedir. Bu agidan Pop Art, iist kiiltiirel yapilar alt kiiltiirtin bireyleri i¢in
kiiltiirel tiiketim nesnesi haline doniistiirmiistiir. Popiiler kiiltlire iligkilin nesne ve imgeler,
resme dahil edilerek anlamli birer yapiya doniistiiriilmiis ve bu yoniiyle ¢ozlimlenebilir

gostergeler olarak deger kazanmustir.

Her seyin tiiketim alanina girdigi ve tiiketimin hizmetine sunuldugu bu ¢agda, sanatin
bu yapiya dahil edilmesiyle birlikte, sanat yapitinin biricikligi ve kendine has biiyiili ¢ekim
alan1 gibi tasidigr pek c¢ok deger sorgulanmaya baglamistir. Sanatin geleneksel yapisi ve
degerleri, modernizm tarafindan adeta yeniden ele alinmistir. Nesnelerin seri iiretim bigimi,
sanat yapitlarin iiretim modelini belirlemistir. Ozellikle serigrafi yoluyla ¢ogaltilan resimsel

imgeler bunun 6nemli 6rneklerini teskil eder.

Pop Art, tiiketim kiiltiiriinii ve ona aracilik eden reklami yiiceltmistir (Antmen, 2016, ss.
161-162). Genis kitleleri kapsayan alt kiiltiire dair tiim imgeler, seckinlere hitap eden st kiiltiir

igerisinde ele alinmis ve tiiketim kiiltiirii Pop Art ile olumlanmuistir.

Richard Hamilton’a gore Pop Art, sanat¢1 baglaminda, toplum yapisindaki degisimlere
dair inanci ortaya koymaktadir. 20. ylizyilda sanat¢i, i¢inde yasadigi topluma dair kitle
kiiltiriiniin bir parcasi olarak, sanatsal {iretim boyutuyla katki yapma noktasinda kayitsiz
kalmamistir. Richard Hamilton’un kolaj c¢alismasi bunun bir yansimasi niteligindedir.
Geleneksel pentiir anlayis1 yadsinarak kolajin kullanilmasi, Pop Art’in varolussal amacini
ortaya koyan bir mesaj niteligindedir (Antmen, 2010, ss. 159-160). Bu kolaj caligmasi, 1956’da
Londra'daki White Chapel Art Gallery' de gerceklestirilen serginin tanitim afigi olarak
kullanilmistir (Gayret, 2017, s. 67).

Richard Hamilton 1957 yilinda Smithson’lara yazdig1 mektupta su ifadelere yer verir:
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Pop Sanat: popiilerdir (kitleler i¢in tasarlanmistir), gecicidir (kisa vadeli bir
¢oziimdiir), harcanabilirdir (hemen unutulur), ucuzdur, seri iiretilmistir, gengtir
(hedef kitlesi gengcliktir), esprilidir, seksidir, numaracidir, gosteriglidir, ticaretin
bliyliglidiir (Antmen, 2010, s. 159).

1958°de Pop Art terimini ilk defa kullanan iinlii Ingiliz sanat elestirmeni ve kiiratorii
Lawrence Alloway, bir serginin tanitim yazisinda su ifadelere yer verir:

Bizim endiistrilesmis uygarligimizin popiiler sanatlari, meydana gelen teknik

degisimleri yansitiyorlar. (...) Popiiler sanatlarda haberden fanteziye kadar her

seyi bulabilirsiniz. (...) Bir biitiin olarak bakarsak, popiiler sanatlar, diinyadaki

degisimleri kontrol etmeye iliskin hayal ve entrikalar sunarlar; degisen

kiiltiirimiizdeki her sey popiiler sanatlarin malzemesidir (Alloway, 1993, Akt.,
Mehmet Yilmaz, 2013).

Alloway ’in yazisinda kisaltilarak kullanilan Pop s6zciigii, Pop Art isminin esin kaynagi
olmustur. Popiiler ifadesinin kisaltmasindan ayr1 olarak, ‘Pop’ sdzcliglinii ayn1 zamanda
Ingilizcede ‘pat’ diye ses c¢ikarma ve ‘aniden patlama’ anlamlarina gelmektedir. Bu iki
sOzclgilin bir araya gelmesi, yasanan tiiketim ¢ilginligini ortaya koymasi bakimindan énemlidir

(Mehmet Yilmaz, 2013, s. 249).

Pop Art, donceleri Yeni Dadacilik, Yeni Bayagilik ve Yeni Gergekgilik gibi farkli adlarla
nitelendirilmistir. Siklikla hazir nesneye yonelim, Yeni Dadacilik olarak ifade edilmesine neden
olmustur (Mehmet Yilmaz, 2013, s. 254). Dadanin aksine kapitalizmi yadsimamis, tam tersine
olumlayacak bigimde uyum gostermis ve imgelerinden yararlanmistir. Richard Hamilton;
“eger sanat¢i geleneksel hedefine ulagmak istiyorsa, popiiler sanatlart ele gecirmelidir”
ifadesini kullanmis ve Pop Art’t olumlu Dada olarak nitelendirmistir. Bu baglamda Pop Art;
Yeni Dadacilik, Yeni Bayagilik ya da Yeni Gergekgilik olarak benimsenmemistir. 1930’1u
yillarda Fernand Leger kendi sanati i¢in Yeni Gergekgilik ifadesini kullanmistir. Popiiler
kiiltiiriin imge ve araglar1 Pop Art’ta genis bir kullanim olanagi buldugu igin elestirmen
Alloway tarafindan popiiler sdzciigii kullanilmis ve bu ifade daha fazla ilgi gormiistiir (Mehmet

Yilmaz, 2013, ss. 253-255).

Ingiltere’de Pop Art.

1950°1i yillarda, Londra’da ressam Richard Hamilton ve Peter Blake, heykeltiras
Edurdo Paolozzi, mimar John Voelcker ve yazar Lawrence Alloway’den olusan grup, toplum
nazarinda ilgi goren; resimli dergi, film ve reklamlarda sunulan imgeleri incelemeye
baslamistir. Her yerde karsilasilan bu imgeler, sanattan ziyade piyasa iiriinlerinin tanitimina
dair oldugu igin c¢ok fazla sorgulanmamustir. Uretimler daha ziyade toplumun begenisi
yakalamaya yoneliktir. Kolay algilanabilen, gosterisli, estetik ve ucuz olmalar1 ¢ikis noktasidir.

Donemin popiiler kiiltiir imgeleri, her yere ulasmistir (Mehmet Yilmaz, 2013, s. 250).
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Ingiltere’de popiiler kiiltiire iliskin unsurlar1 kullanarak Pop Art’a ydnelen sanatgilar
icerisinde; Geng Cagdaslar Sergisi’ne katilan David Hockney, Derek Boshier, Allen Jones,
Peter Phillips, R.B. Kitaj ile birlikte Cagdas Sanatlar Enstitiisii’'ndeki sergiye katilan Peter
Blake’de yer alir. Ingiltere’de Pop Art’in ortaya cikisi 1952-1955 yillar1 arasinda Cagdas
Sanatlar Enstitiisii’'nde (ICA) faaliyet gosteren Bagimsizlar Toplulugu’na kadar uzanir. Bu grup
icerisinde Richard Hamilton, Eduardo Paolozzi ve elestirmen Alloway’in etkinlikleri sz
konusudur. Deneysel anlayista calisan sanatgilarin yani sira tasarimeci ve mimarlarin da
caligmalariyla Londra’da yeniliklere acik, disiplinlerarasi bir platform olusturulmasi

Ongoriilmiistiir (Antmen, 2016, s. 160).

Richard Hamilton.

Pop Art’in 6nemli temsilcilerin birisi olan Richard Hamilton, sanat ve miihendislik
alaninda egitim almasinin yani sira reklam sektoriinde de calismalar yapmistir (Mehmet

Yilmaz, 2013, s. 251).

Royal Academy ve Slade School of Fine Art’daki egitiminin hemen ardindan soyut
tarzda resimler yapmaya baslamistir. 1950’11 yillarda kent yasami ve kitle kiiltiirii, iiretim
biciminin seklini belirlemeye baslamistir. Bu dogrultuda sanat¢inin yapitlari, bireysel ve

kolektif yasam bicimlerinin degisik goriiniimlerini yansitmaktadir (Eroglu, 2015, s. 250).

Kendisine ait olan ya da hazir fotograflardan yararlanarak cesitli kolajlardan olusan
diizenlemeler yapmistir. Kimi zaman bu kolajlar icerisinde kumas veya plastik nesneleri
ekleyerek bigimsel yapiy1 zenginlestirmistir. 1956°da, Londra’da diizenlenen ‘Iste Yarin> adli
sergide afis calismasi olarak ta kullanilan kolaj ¢alismasi, Pop Art’in basat yapitlarindan birisi
olmustur. “Giliniimiiz Evlerini Bu Denli Farkli ve Cekici Yapan Nedir?” isimli ¢calisma, Pop
Art’in bigim ve igerigine iligkin bir tanimlama niteligi tasir. Genel itibariyle dergi ve
gazetelerden toplanan reklam igeriklerinin diizenlemesine yonelik bir yap1 s6z konusudur.
Genglik, cinsellik ve yeni olan her seyin adeta fetislestirildigi bir i¢ mekan resmidir (Mehmet
Yilmaz, 2013, s. 251). Bu calisma, Soyut Disavurumculugun revacta oldugu bir donem

icerisinde sira dis1 ve dikkat ¢ekici bir ¢caligma olarak nitelendirilmistir.

Sanat¢i yoniiniin yani sira egitimci de olan Hamilton, 1952 yilinda Bagimsizlar
Grubu’nu kurmustur. Sergide yer alan ¢aligmasiyla alt kiiltiir/iist kiiltiir, el yapimi/seri iiretim
gibi karsitliklar1 yadsiyarak popiiler kiiltiir imgelerini kullanmistir. Hamilton reklam estetigini

caligmalarina yansitarak Pop Art’in sekillenmesine katki saglamistir (Antmen, 2016, s. 164).
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Sekil 23
Richard Hamilton, “My Marilyn” (Marilyn'im), 1965, Kagit Uzerine Baski
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(Richard Hamilton, 1965)

David Hockney.

Ingiliz sanat¢1 David Hockney, 1959-1962 yillar1 arasinda Londra Royal Collage’de
sanat egitimi almistir. Burada R.B. Kitaj, Derek Boshier, Allen Jones, Peter Phillips ve Patrick
Caulfield gibi sanatcilarla bir arada bulunmustur. Ogrenci oldugu dénemlerde Tate London
Galeri’de Picasso sergisini ziyaret etmis ve ¢alismalarindan etkilenmistir. 1963°de ilk kisisel
sergisini agmig ve o donemde New York’a giderek Andy Warhol ve Dennis Hopper ile
tanigmustir. 1970 yilinda, on yillik iiretimlerinden derledigi ¢alismalariyla ilk retrospektif
sergisini Londra’daki bir galeride agmistir (Temel, 2014, s. 126).

1964-1971 tarihleri arasinda iirettigi ylizme havuzu serileri, o ddonemin Amerikan yasam
bicimine iliskin olup, 1967 yilinda yaptig1 ‘A Bigger Splash’ adli ¢alismast Hockney’in

taninmasinda énemli rol oynamistir (Holmes, 2006, Akt., Temel, 2014).
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Sekil 24
David Hockney, "Beverly Hills Housewife", 1966, Ikili Tuval Uzerine Akrilik
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(David Hockney, 1966)

1982°de polaroid fotograflardan olusan foto kolajlar1 ‘Drawing With A Camera’
basligiyla New York’ta sergilemistir. 1990 yilina ise sayisal ortamda iirettigi dijital resimlerin
renkli ¢iktilarini sergilemistir. Ayni donemlerde operalar i¢in dekor tasarlamistir (Temel, 2014,

s. 127).

Farkli yerlerde egitmenlik yapan David Hockney; ressam, tasarimci ve fotografei
yoniiniin yani sira kendine has giyim tarziyla Pop Art’in ¢ok yonlii ve renkli isimlerinden birisi
olmustur. Ilk ddénemlerinde mizahi ve ironi yonii agir basan natiirmortlar yapmistir. Bu
natiirmortlar icerisinde fotograflardan olusan kolajlar kullanmigtir. Kiibist anlayista yaptigi
caligmalar sayesinde, kendisini yeniden Pop Art’in etki alanina dahil etmistir. Cagdaslariyla
karsilastirildiginda, tislup olarak daha yumusak ve daha serbest bir anlayis s6z konusudur
(Gayret, 2017, s. 71). Sanatcinin 6zellikle 1980°li yillarda yaptig1 ¢alismalarinda, Henry

Matisse ve Picasso’nun izleri belirgin bir bigimde goriilmektedir (Eroglu, 2015, s. 238).

Thomas Peter Blake.

Ingiliz ressam ve illiistrator olan Thomas Peter Blake, 1946'dan 1951'e kadar Gravesend
Technical College and School of Art'da ¢alismis ve 1956'da ise Londra'daki Royal College of
Art'a gegmistir. Ilk dénemlerinde sirk diinyasinin fantastik imgelerine ve natiiralist resimlere
yer vermistir. Bu natiiralist resimler igerisinde, 1950’11 yillarda yaptig1 geng ve ¢ocuk resimleri
yer alir. 1959 yilinda Rauschenberg’in ve Johns un ¢alismalarindan ilham alarak, film ve miizik
diinyasinin yildizlarinin kolajlarini yapmustir. Ayrica atik malzemelerden, kartpostallardan ve

diger nesnelerden kolaj diizenlemeleri gerceklestirmistir (Blake, P., t.y.).
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Sanatginin 6n planda yer alan ¢aligmalarinin biiyiik bir kismai, tek bir yiizeyde homojen
olarak boyanmis resimsel unsurlardan olusan diizenlemeleridir. Blake, geleneksel sanat anlayisi
ile Pop Art’in modern yoniinii bir araya getirmeye ¢alismistir. Blake bu konu ile ilgili olarak su
ifadelere yer vermistir: “Arkanizda o sanat tarihi olmadan basitce sanat yapamazsiniz ve bence
herhangi bir sanat¢iya sorsaniz her zaman oénceki sanattan ogrendiklerini soylerlerdi”. Popiiler
kiiltiiriin ve pop miizigin sanat ortaminda yerini almasi, Uretimlerinde ortak bir nokta
olusturmustur. Bu tiirden kolektif bir yapinin en ¢arpici 6rnegi, The Beatles’in ‘Sgt. Pepper’s

Lonely Hearts Ckub Band’ adli alblimii i¢in yaptig1 kapak calismasidir (The Art Story, t.y.).

Sekil 25
Peter Blake, The Beatles Grubu I¢in Yapilan Ikonik Albiim Kapagi, 1967

Eduardo Paolozzi.

Italyan asill1 Iskog¢ heykeltiras Eduardo Luigi Paolozzi, Edinburgh Sanat Koleji’nde ve
savag bittikten sonra da Slade School of Fine Art’da sanat egitimi almistir. Paolozzi kitle
iletisim diinyasinin goriiniimlerine iliskin bir dizi kolajlar gergeklestirerek, Pop Art’in
olusumunda 6nemli rol oynamistir. 1947 yilinda, Paris’te Dada ve Gergekiistiiciiliik ile
ilgilenmistir. Bu donem igerisinde dergi reklamlarini, fotograflar1 ve bilimsel illiistrasyonlari
bir araya getirerek kolajlar yapmistir (Britanica, 1998). Heniiz bu tarihlerde dergi sayfalar1 ve
ticari imgelerle kolaj yapan tek sanatgidir. 1947 yilinda Paolozzi, Paris gezisi esnasinda ‘I was
a Rich Man’s Plaything’ adli kolajin1 yapmistir. Coca Cola, kapak kizlar1 ve askeri unsurlar,
Amerikan tarzini ve savas sonrasi beliren medya ¢agini imlemektedir (Osterwold, 1991, Akt.,

Giichan, 2014).
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Sekil 26

Eduardo Paolozzi, “I was a Rich Man's Plaything” (Zengin Bir Adamin Oyuncagiydim),
1947, Kagit Uzerine Kolaj

(Eduardo Paolozzi, 1947)

1949 yilinda Ingiltere’ye donmiis ve Bagimsizlar Grubu’na katilmistir. Bilime ve
makinelere olan ilgisi dogrultusunda heykeller tiretmistir (Britanica, 1998). Richard Hamilton,
Nigel Henderson ve Paolozzi’nin aralarinda bulundugu grup, buluntu materyallerin ve popiiler
kiiltiir imgelerinin kullanimini tesvik eden ¢alismalar gergeklestirmistir. Bu grup, 1956 yilinda
Whitechapel Galerisi’nde ger¢eklestirdikleri enstalasyon sergisi “This is Tomorrow” ile biiytlik
yanki uyandirmistir. 1955 yilinda Britanya Kiitiiphanesi i¢in devasa boyutlarda “Blake” ve
Newton” heykellerini yapmustir. 1960’1 yillarda ise egitmenlik yapan sanatgi, aynt zamanda
deneysel heykeller ve serigrafi baskilari gergeklestirmistir. 1986 yilinda, ingiltere’de

Tottenham Court Road metro istasyonu i¢in mozaik ¢alismasit yapmistir (Royal Academy, t.y.).

Sekil 27

Marcel Eduardo Paolozzi Tarafindan Tasarlanan Tottenham Court Road Metro Istasyonu
Mozaikleri
:

(The Independent Art Voice, 2017).
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Derek Boshier.

Derek Boshier, 1953-1957 yillar1 arasinda Yeovil Somerset Sanat Okulu’nda egitim
almaya baglamis, 1957-1959 yillar1 arasinda Guildford Sanat Okulu’nda egitimine devam etmis
ve son olarak 1962 yilinda Royal Sanat Koleji’'nde sanat egitimini tamamlamistir
(https://thebiography.us). Arkadaslar1 olan David Hockney, R.B. Kitaj, Allen Jones, Peter
Phillips ve Patrick Caulfield gibi Ingiltere’deki Pop Art’m 6nde gelen isimlerinden ve
temsilcilerinden birisi olmustur. Resim, heykel, baski, fotograf, tasarim, enstalasyon ve film
gibi bircok alanda iiretimler gerceklestirmistir. Popiiler miizik gruplart igin albiim kapagi

tasarimlar1 yapmus, farkli konulari ele alan kisa filmler hazirlamistir (www.derekboshier.com).

1962 yilinda Ingiliz Milletler Toplulugu (Commonwealth of Nations) tarafindan
kendisine burs verilmis ve Hindistan’a gitmistir. Bu siirecte Hint mitolojisi ve sembolleriyle
ilgilenmis, bu dogrultuda sembolik imgelere yer verdigi resimler yapmistir. 1964 yilinda
Amerika’ya giden Boshier, buradaki Pop Art calismalarini incelemistir. 1967-1979 yillar
arasinda resim yapmay1 birakmis; heykel, asamblaj, video ve fotograf alaninda g¢alismalar
yapmaya baglamistir. 1980 yilinda insan davranislarinin ¢evre iizerindeki etkilerine iliskin
hassasiyet gostermis ve bu duyarlilikla yeniden resim yapmaya baslamistir. Caligsmalarinda ¢ok
farkli 6gelerin birlikteligi s6z konusu olmustur. Kahvaltilik, gevrek kutulari, ¢ikartmalar vb.
gibi. Ikinci Diinya Savasi sonras1 Avrupa kiiltiiriiniin Amerikanlasmasi ve reklamin toplumsal
yapt lizerindeki etkileri, konu baglaminda iiretimlerine kaynaklik etmistir. Hiikiimet, devrim,

cinsellik ve teknoloji gibi konular1 ele almistir (https://thebiography.us).

Sekil 28
Derek Boshier, “Pepsi Tightrope”, 1962, Kagit Uzerine Guaj Boya

(Derek Boshier, 1962)
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Patrick Caulfield.

Ingiliz ressam ve baski sanatcisi olan Patrick Caulfield, Royal Collage of Art ve Chelsea
School of Art gibi okullarda sanat egitimi almistir. 1964 yilinda, Whitechapel Galerisi’ndeki
‘New Generation’ sergisinde yer almistir. Bu sergide Derek Boshier, David Hockney, Allen
Jones, Peter Phillips ve Bridget Riley gibi isimler yer almistir. Bu sergi ayn1 zamanda Pop
Art’n ¢ikisini isaret etmektedir. Sanat¢i natliirmort, manzara ve i¢ mekan gibi geleneksel sanatin

konulariyla yakindan ilgilenmistir (Caulfield, t.y.)

Patrick Caulfield’in ¢aligmalarinda stilize edilmis diiz ylizeyler hakimdir. Basit, sade
ve kolay algilanabilir isler olmasina ragmen, figiiratif bigimleri incelikli bir yap1
olusturmaktadir. Alimlayicisina maddi olanin geciciligini ve belirsizligini sunarak, metafizik
bir yaklasima vurgu yapmaktadir. Bilingli bir tercih dogrultusunda hosa gitmeyen renkleri
kullanarak olusturdugu gorsel etki, algisal acidan tuhaflik duygusuna neden olmaktadir
(Zlatkov, 2013).

Sanatcinin ¢alismalarinda giindelik yasama iliskin pek ¢ok kullanim nesnesi bir imge
olarak resme dahil edilmistir. Vazo, gitar, abajur, bardak vb. birgok 6geyi mekansal bir kurgu
icerisinde ele almistir. Los bir ortam igerisinde belli bir noktaya konumlandirilmis vazolar, girift
sekilde bir araya getirilmis tabaklar, masa iizerinde duran yiyecekler, kimi zaman yakin plan

olarak resmedilen objeler ve kesit olarak verilen geometrik yiizeyler dikkat cekmektedir.

Sekil 29

Patrick Cauldfield, “Lamp And Pines” (Lamba ve Camlar), 1975, Dokuma Kagit Uzerine
Renkli Serigrafi

(Patrick Cauldfield, 1975)
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Allen Jones.

Ressam ve heykeltiras olan Allen Jones, Ingiltere’deki Pop Art’in ilk temsilcilerinden
birisidir. 1960’11 yillarda Hockney ve Caulfield gibi sanat¢ilarla, Pop Art’in gelisiminde 6nemli
rol oynamstir (Jones, t.y.)

Jones resim, heykel ve fotograf alanlarinda ¢aligsmalar yapmistir. Erotizm ve cinsellik
temalar1 ile mekansal bi¢imi ve nesnelligi ele almistir. Calismalari igerisinde grafik baskilara
da yer vermistir. 1961 yilinda, 6grenci arkadaslariyla “Young Contemporaries’ (Geng
Cagdaslar) isimli yillik sergilerini diizenlemis ve Ingiliz sanatinda kendilerini belli etmeye
baglamistir. Jones, realist ol¢iilerde ele aldig1 kadin heykellerini sergilemistir. Sergide Allen
Jones ile birlikte Phillips Jones, Derek Boshier, R.B. Kitaj, David Hockney yer almistir. Bu

sergi ayn1 zamanda o grubun popiiler kiiltiire dair ilgilerini yansitmistir (Jones, t.y.).

Sanatg1 ahlaki ve estetik yargilar1 ele alma bakimindan, kadin figiirii {lizerine
yogunlagsmistir. Bu yapitlar birer mobilya (sehpa, sandalye vb. gibi) formunda tretilmistir.
Tastyic1 unsur ise erotik kadin figiirleridir. Sanat¢inin ¢aligmalarinda mobilya formlarinin
erotik kadin heykelleri ile birlikte sunulmasi, metaforik acidan kadinin, erkek egemen bir

toplumda iistlendigi rolii ve toplumun kadina bakis agisini ortaya koymaktadir.

Sekil 30

Allen Jonef, “Chair” (Sandalye), 1969, Boyali Fiberglas, Recine, Pleksiglas, Karisik Teknik
ve Kisiye Ozel Aksesuarlar

(Allen Jones, 1969)

Sanat¢inin son donemlerdeki dikkat ¢ekici calismalarindan birisi de iinlii manken

Naomi Campbell i¢in {irettigi kutu tasarimidir. Mankenin hayatin1 ve fotograflarini ele alan
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(Naomi Campbell Collector’s) bir kitap icin tasarim yapmistir. Kutu, kadin gévdesi formunda
ve heykel bigiminde tiretilmistir (Jones, t.y.). Jones bu ¢alisma i¢in ‘Naomi 'yi gostermeye degil,
onu ozetlemeye ¢alisan bir kutu’ yorumunu yapmustir. 1000 adet basilan kitap 1750 dolar

karsiliginda satisa sunulmustur (Sanatatak, 2016).

Sekil 31
Allen Jones Tarafindan Yapilan Kutu Calismasi

Amerika’da Pop Art.

Ingiltere ile neredeyse es zamanl olarak Amerika’da, popiiler kiiltiir 5geleriyle ilgilenen
ve revagta olan Soyut Disavurumculuk akimindan uzaklagsmak isteyen bazi geng sanatcilar ilgi
gormeye baslamisti. Robert Rauschenberg ve Jasper Johns bu konuda ¢alisma yapan iki 6nemli
sanatc¢idir. Giindelik yasama iligkin siradan nesnelerin malzeme ve konu olarak ele alinmasi,
Yeni Dada olarak degerlendirilmistir. Bu durum Marcel Duchamp ve diger Dadacilarin

tepkisine neden olmustur (Antmen, 2016, ss. 160-161).

20. yiizyilin ilk yarisina kadar Paris sanatinin merkezi konumundayken; New York Pop
Art ile diinya sanatinin merkezi olarak konumlanmistir. Amerika'daki sanat galerileri ve
miizeler Avrupali sanatgilarin iiretimlerine yer vermis ve bu sayede sanat piyasasi olugsmaya

baslamistir (Gayret, 2017, s. 66).

Amerikan Pop Sanati, yeni arayislarin bir sonucudur. Andy Warhol, Roy Lichtenstein,
Jim Dine, George Segal, Claes Oldenburg, James Rosenquist, Robert Indiana ve Tom
Wesselmann Amerika’daki bu yeni olusumun dncii isimleridir. Ikinci Diinya Savasi sonrasinda,
ekonomik gelismelere paralel olarak artan tiikketim kiiltiirii ile olusan Amerikan yasam tarzi,
Pop Art ile 6zdeslestirilmistir. Amerika’daki sanat ortamina hakim olan Soyut Digavurumculuk
ile rekabet halindeki Pop Art, agir bir dil yerine daha anlasilir ve sanatla yagami ayn1 eksene
tasimay1 amaglayan bir dil gelistirmistir. Amerikali elestirmen Harold Rosenberg, Pop Art’1

sanat olarak gérmemis ve reklam estetigi olarak nitelemistir (Antmen, 2016, s. 161).
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Pop Art, tarihsel olarak Ingiltere’de ortaya ¢ikmis ancak Amerika’da olgunluga
ulagsmistir (Eroglu, 2015, s. 227). Amerika’da, Pop Art’in ilk 6rnegi, 1959 tarihli Cleas
Oldenburg’a ait olan ‘Sokak’ adl1 diizenlemedir. Bu diizenleme icerisinde; insan, araba ve farkli
esyalardan olusmus bir ¢evre s6z konusudur (Gayret, 2017, s. 67). Amerika’daki Pop Art’in
onemli Ozelliklerinden birisi, grafik agilimlara imkan tanimasi ve bazi sanatcilar tarafindan

heykel sanatina duyulan ilgidir (Eroglu, 2015, s. 223).

Sekil 32
Claes Oldenburg, “The Street and The Store & Mouse Museum”, 1959

. 2 B
s N

(Claes Oldenburg, 1959)

Robert Rauschenberg.

Robert Rauschenberg 1950 yilindan itibaren resim, heykel, fotograf, kolaj, baski resim,
asamblaj, enstalasyon, happening ve performansin yan1 sira miizik, tiyatro ve dans gibi farkl
disiplinlerde ¢alismalar ortaya koymustur. Rauschenberg siradan nesnelerle, sanatsal nesnelerin
benzer ve farkli yonlerine dair sorgulamalar gerceklestirmistir. Duchamp, her seyin sanat
oldugunu vurgularken; Rauschenberg ise sanatin her sey oldugunu ifade etmistir. Bu baglamda;
Duchamp nesnenin dogrudan kendisini kullanirken, Rauschenberg ise nesneden yola ¢ikarak

yeni bir sentez ortaya koymustur (Yilmaz, 2012, s. 114).

Robert Rauschenberg 6grencilik donemlerinde Soyut Disavurumculuga ilgi duymus,
ancak tuval ylizeyine rastgele boya slirmenin siradanlastigini diisiinerek, farkli arayislar
igerisine girmistir. 1952 yilindaki ilk birlesik resmi de, bu ¢abalarinin bir sonucu olarak ortaya
cikmigtir. Zeminde fir¢a tuslar1 ve boya akitmalar1 kullanmis, akabinde ise etraftan topladigi
farkl1 materyalleri resme dahil etmistir. Braque, Picasso, Schwitters ve Ernst’in kolaj

caligmalarini inceleyerek, benzer bir anlayisla yapitlarini ortaya koymustur. ‘Charlene’ adli
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eseri bu tarz bir yaklagimla tiretilmistir. Eski ve yipranmis materyallerin biitiinliik olusturacak

sekilde bir araya getirilmesi s6z konusudur (Mehmet Yilmaz, 2013, ss. 252-253).

Sekil 33

Robert Rauschenberg, “Charlene”, 1954, Panel Uzerine Yag, Odun Komiiri, Kagit, Kumas,
Gazete, Ahsap, Plastik, Ayna ve Metal, Elektrik Isi1g1 ile Ahsap Uzerine Monte

Farcie R

(Robert Rauschenberg, 1954)

Robert Rauschenberg ve Jasper Johns; Warhol ve Lichtenstein gibi sanatgilara esin
kaynagi olmus, bu sayede Amerikan ger¢ekligi icerisinde Pop Art’in olusmasma katki

saglamistir (Mehmet Yilmaz, 2012, s. 123).

1954°te, sanat ve yasam arasindaki iliskiyi ortaya koyma adina, atik ve siradan nesneleri
kullanarak gergeklestirdigi ilk iic boyutlu kolaj resimlerini tamamladi. Bu g¢aligmalar1 ise
‘Combine Painting’ (Birlesik Resim) olarak nitelendirmistir. Sanatc1 kendi ifadesiyle; "Bence
bir resim gercek diinyadan yapildiginda, gercek diinyaya daha ¢ok benziyor,” yorumunu
yapmustir. 1964 yilinda, Venedik Bienali'nde Uluslararas1 Resim Biiyiik Odiilii'nii kazanan ilk

Amerikal1 sanat¢1 olmustur (Rauschenberg, t.y.).

Jasper Johns.

Amerika’da Jasper Johns ve Robert Rauschenberg, Soyut Disavurumcu akimin
gerceklikten uzak oldugu diisiincesiyle, i¢inde yasadiklart toplumun kendi gercekligini
yansitmaya yonelik {iretim yapan iki 6nemli sanatcidir. Jasper Johns, New York’taki Leo
Castelli adl1 galeride ilk sergisini diizenlemis ve bu sergide hedefler ve bayraklar yer almistir
(Uz & Abul, 2017, s. 72). Bu calismalarinda dokusallik elde edebilmek ve tuval {lizerinde
rolyefsi etki olusturan katmanlar elde etmek ig¢in yiizeyde tekrarlar olusturarak boyama
yapmistir. Seanslar halindeki boya siiriisleriyle elde ettigi yapi igerisinde, itim ve c¢ekim

noktalar1 olusturmay1 saglamistir (Eroglu, 2015, s. 231).
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Harfler ve rakamlar kullanarak iirettigi ¢alismalarin ardindan, 1960’11 yillarda g
boyutlu materyallerle heykeller yapmistir. Johns yasadigi ¢agin, toplumun ve sanatgilarin
etkisinde kalmis ve bu dogrultuda calismalar1 sekillenmistir. Ludwig Wittgenstein’in nesne,
uzam ve bi¢im hakkindaki yazilarin1 dikkate almis, bu baglamda resim ve heykeli birlestiren
anlayista calismalar {iretmistir. Johns, g¢aligmalarinda ‘ankostik’ adi verilen bir teknigi
kullanarak renklerin daha kalici, parlak ve dokulu olmasini saglamistir (Uz & Abul, 2017, s.
73).

Jasper Johns’un iirettigi ‘Bayrak’ serisi tartisma konusu edilmis, Soyut Disavurumculuk
akimina kars1 bir tavir olarak nitelendirilmistir. Amerika’nin uluslararasi diizeydeki basarisina
iliskin bir 6vgii mii yoksa alay konusu mu edildigi tam olarak anlagilamamuistir. Johns; bayrak
ya da bira sisesi gibi daha Once kullanilan nesneleri yeniden liretmeye calismistir. Hazir
bicimlerin ele alinmasi noktasinda Duchamp’in kendisi i¢in bir ilham kaynagi oldugu da ifade

edilmistir (Mehmet Yilmaz, 2013, ss. 253-254).

Sekil 34
Jasper Johns, “Three Flags” (Bayraklar), 1958, Tuval Uzerine Yagh Boya
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(Jasper Johns, 1958)

Robert Indiana.

Robert Indiana, 1942 yilinda egitimi i¢in Indianapolis’e yerlesmistir. Chicago Sanat
Enstitiisii'ndeki Skovhegan Resim ve Heykel Okulu’nda ve Iskogya’daki Edinburgh Sanat
Koleji’'nde egitim almistir. New York’a tasindiktan bir siire sonra Manhattan’da bir stiidyo
kurmustur. Burada Ellsworth Kelly, Agnes Martin ve James Rosenquist gibi sanatgilarla bir
araya gelmistir. Asil ad1 Robert Clark olan sanatg1, yasadig1 bolgeyi benimsemesi nedeniyle

Robert Indiana olarak soyad degisikligi yapmistir (Indiana, t.y.).

Indiana, yasadigi bolgedeki atil depolarda bulunan materyalleri (ahsap kirisler, paslt

metal tekerler vb. kalintilar) toplayarak heykel tarzindaki ¢alismalarinda kullanmistir. Piring
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kaliplar ve heykellerin yani sira tuval iizerine renkli rakamlar ve yazilar eklemistir. Diger
cagdaslar gibi tiiketim nesnelerini kullanarak isler liretmis, ancak bunun yani sira donemin
sosyal ve politik konularin1 da ele almistir. 1962 yilinda, ‘The Calumet’ ve ‘Melville’ gibi
caligmalariyla, ilk New York kisisel sergisini Eleanor Ward’s Stable Gallery’de agmistir. 1966
yilinda, Stable Gallery’de yer alan ‘LOVE’ adli retrospektif ¢aligmasiyla sanat kariyerini {ist
noktalara tagimistir (Indiana, t.y.). Indiana, reklam tabelalarindan ve ticari logolardan yola
cikarak farkli iretimler gergeklestirmistir. ‘Love’ ve ‘Hope’ gibi sozclikleri heceleyen harf
formlarin1 kullanarak biri dizi ¢alismalar yapmistir. Bu ¢alismalar igerisinde biiyiilk boyutlu
heykeller de yer almaktadir. 2013 yilinda New York’ta “Robert Indiana: Beyond LOVE” adli

retrospektif sergisini agmistir (Indiana, t.y.).

Sekil 35
Robert Indiana, “LOVE” (Ask), 1966, Tuval Uzerine Yagl Boya

(Robert Indiana, 1966)

Roy Lichtenstein.

Lichtenstein, Pop Art’in Amerika’daki onemli temsilcilerinden birisidir. Tasarim
egitimi almis ve bu alanda ¢alismistir. Oglu icin yaptig1 ¢izgi roman tarzi bir ¢alisma alay
konusu olunca, kotii imaj1 diizeltmek i¢in biiylik boyutlarda denemeler yapmistir. Gazete ve
dergilerden aldig1 kareleri tepegdz yardimiyla biiyiilterek tuvale yansitmistir. Ilk etapta kenar
konturlarmi belirginlestirmis, ardindan ton degerlerini olusturan noktalar ylizeye aktarmigtir

(Mehmet Yilmaz, 2013, s. 255).

Egitimci yonii de olan Roy Lichtenstein, ressam ve heykeltirastir. ilk dénemlerinde
Soyut Digsavurumcu tarzda resimler yapmis, 1960 yilindan sonra Pop Art’a yonelmistir. 1962

yilinda New York’ta bulunan Leo Castelli adli galeride actig1 sergi ile adindan s6z ettirmistir.
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Cizgi roman karelerini ve grenleri kolaylikla goriinecek kadar biiylilterek resim yiizeyine

aktarmistir. 1970’ten itibaren benzer anlayisla heykeller tiretmistir (Antmen, 2016, s. 168).

Lichtenstein, Ronesans sanatcilarinin kendi cevrelerini resmettigi gibi kendisinin de
yasadig1 cevreyi resmettigini ifade etmistir. Bu ¢evreyi olusturan ise ilgi alanin1 kapsayan ¢izgi
romanlar ve vitrinlerdir. Bu baglamda, sanat¢i acisindan g¢evresel faktorleri olusturan ve
tiretimine konu olan unsurlar, donemin kosullar icerisinde ortaya ¢ikan cevresel faktorlerdir

(Mehmet Yilmaz, 2013, s. 256).

Sekil 36
Roy Lichtenstein, “Takka Takka”, 1962, Tuval Uzerine Yagl Boya
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(Roy Lichtenstein, 1962)

1956 yilinda, bir dolarlik kagit paranin litografik ¢alismasiyla, Pop Art’in ilk 6rneklerini
vermistir. 1961 yilindan sonra, déonemin tiiketim nesnelerini resmetmeye baslamistir. Cizgi
roman uyarlamalariyla Amerikan yasam tarzini ironik bir bigimde ortaya koymus, popiiler
sayilan kliseleri resme dahil etmistir. 1965 yilindan sonra ‘Fir¢a Darbesi Dizileri’ baslikli
resimleri yapmaya baslamistir. Baslangigta standart boyutlarda noktalar kullanirken, ilerleyen

donemlerde diyagonal taramalar sayesinde ¢esitlilik elde etmistir (Sisman, 2011, s. 172).

Claes Oldenburg.

Isvigre kokenli Claes Oldenburg, Amerika’daki Pop Art’mn 6nemli temsilcileri arasinda

yer alir. Heykeltiras olan Oldenburg, Yale Universitesi’nde sanat egitimi almistir.

[lk dénemlerinde soyut ¢aligmalar yapan sanatgi, 1950’lerin sonunda happening’in
sayil1 temsilcilerinden birisi olmustur. Giindelik objelerin ve yiyeceklerin kopyalarini
olusturmak i¢in; kagit, karton, bez branda, boyali al¢1 ve yapay re¢ine gibi malzemelerden
yararlanmistir. Biiylik boyutlu ¢alismalar1 arasinda; mandal, vantilatér, makas, oluk, sigara

izmariti ve elektrik prizi gibi devasa heykeller yer almaktadir (Eroglu, 2015, s. 253). Genellikle
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siradan nesnelerin yumusak malzemeden anit heykellerini yapmistir. Ele aldig1 diger konular
arasinda hamburger, patates kizartmasi, pasta, dis macunu, klozet, igne ve kasik gibi kullanim
nesneleri yer almaktadir. Bu tiirden nesnelerin heykellerini agik alanlarda sergilemistir.
“Yumusak Heykeller’ adinin verdigi eserleri 1970’lerde ‘Soft Art’ i¢in ilham kaynagi olmustur.
Oldenburg; “giindelik 1vir zivirla ugrasan, yine de onun iistiine ¢tkan bir sanattan yanayim”

ifadesini kullanarak iiretimsel yaklasim bi¢imini ortaya koymustur (Dede, 2014, s. 25).

1956 yilindan sonra ¢op yiginlarinin, vitrinlerin, duvar yazilariin sanatsal tiretimler i¢in
onemli oldugu vurgulayan heykeller iretmistir. 1962°deki ‘Diikkan’ baslikli sergisinde
hamburger, pasta dilimi ve dondurmaya yer vermistir. Konularini genellikle tiiketim

toplumunun siradan nesnelerinden se¢mistir (Sisman, 2011, s. 172).

Oldenburg, giindelik yasamdaki siradan nesnelerin heykellerini yaparak bir bakima
onlara sanat nesnesi olabilme 06zgiirliigii kazandirmis; bu acidan popiiler kiiltiiriin tiikketim
nesnelerini ‘siradanlik’ baglamindan kopararak {ist kiiltiirel imgelere doniistiirmiistiir (Sevilay,

2020, s. 78).

Sekil 37

Claes Oldenburg, “Floor Burger” (Kat Burger), 1962, Dis Cephe Kumas Uzerine Lateks
Kaplama

(Claes Oldenburg, 1962) I-

James Rosenquist.

James Rosenquist, 1960°larda diger cagdaslar1 gibi Amerika’da Pop Art’in dnde gelen
isimlerinden birisi olmustur. Anitsal resimleri ve baskilariyla taninmistir. Basili reklamlar,
fotograflar ve siireli yayimlar igerisinde yer alan imajlar1 kullanmis, goriintiileri birlestirerek
kompozisyonlar iretmistir. Uzun yillar boyunca boyama, kolaj, ¢izim ve baskilar yapmistir

(James Rosenquist Studio, 2021).

Pop Art baglaminda sanatcilar, farkli ve sira dist stiller gelistirme noktasinda yeni
yaklasimlar gelistirmistir. Popiiler imge ve giindelik nesnelerin ticari sanat teknikleri igerisinde

yer almasi, ddonemin ruhunu ve karakteristik yapisini belirlemistir. James Rosenquist de, reklam

103



panolar1 resimleyerek edindigi deneyimler dogrultusunda, ticari imgeleri ¢alismalarinda

kullanmistir (James Rosenquist Studio, 2021).

Sanatci, simgesel nitelikli bir¢ok farklt unsuru tuval yiizeyi lizerinde bir araya
getirmistir (Eroglu, 2015, s. 252). Rosenquist; “calismalarimin estetiginin ¢ogu ticari sanat

yapmaktan geliyor” ifadesini kullanarak iiretimsel anlayisini ortaya koymustur (Rosenquist,
t.y.).

Sekil 38

James Rosenquist, "President Elect” (Baskanlik Se¢imi), 1960-61/1964, Masonite Uzerine
Yaghiboya

(James Rosenquist, 1960-61/1964)

Andy Warhol.

Amerika’daki Pop Art’in en 6nemli isimlerinden biri olan Andy Warhol, Carnegie
Teknoloji Enstitiisii’'nde sanat ve tasarim egitimi almis, New York’ta dergilere illiistrasyonlar
yaparak moda sektoriinde isim yapmistir. 1960 yilindan itibaren resme yonelen sanatci, reklam
imgelerini iceren ¢alismalariyla ilgi toplamistir. Serigrafi baski teknigi ile seri iiretim
nesnelerini, donemin popliler yildizlarini, gazetelerde yer alan olaylara iliskin fotograflar
kullanarak, seriler halinde ve ¢esitli renklerde yeniden ¢ogaltmistir. Calismalarinda Amerikan
yasam tarzinin yansimalari gormek miimkiindiir. New York’ta ‘Fabrika’ adiyla bir atolye
kurmus ve bu mekan avangard sanat ¢evresinin siklikla ziyaret ettigi bir yer haline gelmistir.

Sira dis1 tarziyla gosteri diinyasinin ilgisini ¢gekmistir (Antmen, 2016, s. 165).

Andy Warhol, postmodern sanat ve estetik anlayigini en iyi yansitan sanatcilardan
birisidir. Yasamin icerisinde var olan olgular, yapitlar igerisinde konu olarak ele alinmistir.
Tekrara dayali bigimde yeniden iiretilen imgeler, medyalarda yer alan tiiketim nesnelerine

iliskin reklam unsurlari ile yapisal benzerlik géstermektedir (Yayman-Ataseven, 2017, s. 290).
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Bu bir bakima kapitalist sistemin gercekleriyle, kendi iiretimlerinin bagdagmas: anlamina

gelmektedir.

Warhol dergi resimlemeleri, parflim sisesi ve ayakkabi tasarimlar1 gerceklestirmistir.
Reklamcilik alaninda 6diil sahibi olan sanat¢i, belli bir donemden sonra resme yonelmistir.
1960’11 yillarda Coca-Cola siseleri, Amerikan Dolari, Campbell Konserve Corbalari gibi
tikketime iligkin nesneleri; Marylin Monreo, Elvis Presley ve Elizabeth Taylor gibi yildizlar
calismalarinda kullanmistir. Tlk dnceleri elle boyamalar yapmus, ilerleyen dénemlerde ise ipek
baski teknigi ile ¢ogaltimlar gerceklestirmistir. Yaptigi bu isler sayesinde arzu ettigi sdhrete
kavusmustur (Mehmet Yilmaz, 2013, s. 257).

Warhol’un nesneleri sanat yapitina doniistirme arzusu, Duchamp’in hazir nesne
kullanimi hakkindaki yaklasimiyla denk diismektedir. Ancak Warhol hazir nesneyi ¢cogaltma
konusunda sinir tanimamaistir. Bazen bir sergide tek bir goriintiiyli farkli renklerde ¢ogaltarak
tim sergi alanini doldurmustur. Kurdugu ‘Fabrika’ adli atdlyesinde yardimci elemanlar

caligtirmis, alt1 aylik siirede 2000 adet iiretim gerceklestirmistir (Mehmet Y1lmaz, 2013, s. 258).

Mekan igerisinde {ii¢ boyutlu nesneleri sergileyen sanat¢i, suntadan Tiretilen
ambalajlariyla Brillo Kutularini {ist {iste dizerek sira dis1 bir yaklagim sergilemistir. Kutularin
tizerinde yer alan yazi ve renkler ise ipek baski yontemiyle aktarilmistir. Ambalaj olarak islev

goren kutulara sanat nesnesi islevi kazandirmistir (Mehmet Yilmaz, 2013, s. 259).

Sekil 39
Andy Warhol, “Brillo Kutusu”, Ready-Made

(Andy Warhol, 1960)
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Warhol yaptig1 Brillo kutular1 {izerine sunlari sdylemistir:

“Biitiin (Campbell’s Corbasi) konserve kutularini tuvalin bir dizi halinde
iistiine yaptim; Sonra onlar1 kutunun iistiinde gérmek i¢in bir kutu yaptirdim. O
zamanda bu kutu goziime ¢ok garip goriindii; hicte gercekei bir havast yoktu. O
kutulardan biri surada duruyor. Konserve kutusu kagitlarimi kutunun {iistiine
yaptim, ama o da ¢ok garip oldu. Kutular1 onceden yaptirttim. Hepsi
kahverengiydi ve tipki kutuya benziyorlardi; bu nedenle bende siradan bir kutu
yapmanin harika bir sey olacagini diisiindiim” (Ataseven, 2017, s. 293).

Warhol’un bu yeniden iiretim anlayisi, tiikketim toplumuna ve sanata iliskin bir elestiri
gibi goriinse de kendisi bu konuda ¢ok farkli diistinmektedir. Bir makine olma arzusu ve bu

konudaki sdylemleri, niyetini agikca ortaya koymaktadir (Mehmet Yilmaz, 2013, s. 260).

“Bir makine olmayi istedigim i¢in bu sekilde resim yapiyorum. Her seyi bir
makine gibi yapmamin nedeni tiim yapmak istedigim bundan ibaret
olmasindandir. Herkes birbirinin benzeri oldugu zaman korkung bir sonug ortaya
cikiyor... Gelecekte herkes 15 dakika icinde diinyaca iinlii olabilecek... Eger
Andy Warhol hakkinda bir sey 0grenmek istiyorsaniz, resimlerinin yiizeyine,
filmlerine ve bana bakin. Iste ben. Ardinda higbir sey yok” (Lynton, 1982, Akt.,
Yayman-Ataseven, 2017).

Sekil 40

Andy Warhol, “Campbell’s Soup” (Campbell Corbalart), 1962, 32 Tuval Uzerine Sentetik
Polimer
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(Andy Warhol, 1962)

Tom Wesselmann.

Psikoloji ve sanat egitimi alan Tom Wesselmann, Pop Art baglaminda kapak kizlar1 ve
kartpostallarla ilgilenmistir. ‘Biliyiik Amerikan Ciplagi’ adli dizi resimleri 6nemli ¢aligsmalari
arasinda yer alir (Mehmet Yilmaz, 2013, s. 257). Kadin figiirlerinin stilizasyonlarindan olusan
kolajlar gerceklestirmistir. 1952 yilinda, Kore Savasi nedeniyle Amerikan ordusuna katilmistir.

Savasin ardindan Cincinnati Sanat Akademisi'nde egitim almis ve ¢izgi roman ressami olarak
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caligmalar yapmistir. Tom Wesselmann, Jim Dine ve Marcus Ratliff ile birlikte Judson

Gallery’i kurmustur (Wesselmann, t.y.).

Sekil 41

Tom Wesselmann, “Great American Nude” (Biiyiik Amerikan Ciplagi), No: 44, 1963, Tahta
ile Radyator Uzerine Akrilik ve Kagit Kolaj

(Tom Wesselmann, 1963)

Wesselmann, gilindelik yasam nesnelerinden yola ¢ikarak farkli kolajlar yapmuistir.
Ozellikle 1960’lara dogru, akrilik boyali yiizeylere fotograf, plastik veya gercek nesneleri
ekleyerek kolajlarim1  gergeklestirmistir.  Gilindelik gercegi, kadin imgesi {izerinden
yorumlamaya ¢alismistir (Eroglu, 2015, s. 254). Natiirmort ve ¢esitli manzaralar igerisine ¢iplak

kadin figiirlerini yerlestirerek, cinsellik temasini 6ne ¢ikartmistir.

1980'i yillarda, tuvalleri sekillendirerek ve metali keserek olusturdugu “Metal Isleri”
soyut ve li¢ boyutlu ilk ¢alisma 6rnegidir. Son dénemlerinde “Sunset Nudes” dizisinde kadin

imgesini yeniden ele almistir (Artsy, t.y.).

Jim Dine.

Amerikali sanat¢1 Jim Dine, Ohio Universitesi’nde sanat egitimi almistir. Allan Kaprov
ve Claes Oldenburg ile Hapening ve enstalasyon ¢aligsmalar1 yapmistir. 1960’11 yillardan sonra,
yer diizleminde bulunan yapita ¢izimleri ya da nesneleri dogrudan ekleyerek farkli bir yaklagim
sergilemistir. Soyut anlayistaki fir¢a tuslarini ve yogun boya kullanimin1 benimseyen sanatgi,
gorsel ve esprili bir dille yapitlarini bi¢imlendirmistir. Farkli birgok malzemeyi kullanarak kalp
imgesi lizerine ¢aligmalar yapan sanatci, 1976 yilinda kiyafetler konusunda seri tiretimler ortaya
koymustur. Son donemlere ise canli modelden desenler yapmaya baslamistir (Eroglu, 2015, s.

252).
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Sekil 42
Jim Dine, “Four Hearts” (Dért Kalp), 1969, Kagit Uzerine Serigrafi Baski

(Jim Dine, 1969)

1960’larin basinda, ¢esitli ev gereglerinden olusan gilindelik nesneleri tuval diizlemine
sabitleyerek, kolaj tekniginde c¢alismalar yapmistir. Sanat¢inin  yaptigr ¢alismalarda
otobiyografik unsurlar 6ne ¢ikmaktadir. Dedesine ait hirdavat diikkanindaki izlenimleri,
calismalarinda yer verdigi aletlere iliskin belirleyici unsur olmustur. Ge¢mise dayal
deneyimlerinin bir sonucu olan ‘Aletler’ serisi, tiiketim kiiltlirlinlin = simgelerini
barindirmaktadir. 1963°teki ‘Bornoz’ adli seri resimlerine metaforik bir anlam yiikleyerek, bu

caligmalarin kendi portresini ifade ettigini dile getirmistir (SASM, 1996)

Ed Ruscha (Edward Joseph Ruscha).

Ingiliz Pop Art sanatcis1 Ed Ruscha, resim, fotograf ve tasarim alanlarinda ¢alismalar
gerceklestirmistir. 1960 yilinda, Los Angeles’ta bulunan Chouinard Art Instutite’de egitim
gormiistiir. 1960’11 yillarda yaptigi ilk c¢alismalari, Pop Art’in bir yansimasi olarak ilgi
gormiistiir. Resim, ¢izim, baski, fotograf gibi farkli disiplinlerde iiretimler gergeklestirmistir

(Rosenlund, 2010).

Reklam sektoriindeki tecriibesi, kitle kiltiirii konusunda gorsel bir birikim
kazandirmustir. Ust kiiltiirle popiiler kiiltiirii teknik agidan ¢alismalarina yansitmistir. 1956
yilinda, reklam alaninda ¢aligmak i¢in Los Angeles’a yerlesmistir. Burada grafik tasarim

alaninda calismalar gerceklestirmistir. Sanat¢inin yaziya olan ilgisi, kimi zaman siradan
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yorumlara, kligelere ve tabelalardan esinlenerek ortaya koydugu tiretimlere kaynaklik etmistir

(Ruscha, t.y.).

Calismalarinda yer verdigi reklam tabelalar1, grafik etkisi oldukga yiiksek tipografik
goriintilileri icermektedir. Cagdas sanatin deneysel yaklasim ilkeleriyle ve sira dis1 nesneleri
kullanim bi¢imiyle dikkat ¢cekmistir. Yagli boyada aks gresi, sulu boyada kan, portakal suyu,
cikolata surubu, kahve, havyar, bolonez sos ve ¢ig yumurta gibi tiiketime yonelik {riinleri
kullanmistir. Sanat¢i resimlerinde yazi ve imgeyi bir araya getirerek kolaj ¢alismalar1 yapmustir.
1964 yilindan itibaren siirekli olarak tipografik unsurlarla ¢esitli deneysel ¢aligmalar

gerceklestirmistir (Art Encyclopedia, t.y.).

Sekil 43

Ed Ruscha, “Standard Station” (Standart Istasyon), 1966, Fildisi Dokuma Kagit Uzerine
Renkli Serigrafi

(Ed Ruscha, 1966)

Tiirkiye’de Pop Art.

Pop Art, Tiirkiye’de 1970’11 yillarin sonuna dogru kendini gdstermeye baglamistir.
Baslangicta popiiler kiiltiire dair reklam unsurlarina yer verilmemistir. Kitle iletisimi ve
endiistri toplumuna geg¢isle birlikte Tiirkiye ‘de Pop Art’in ilk 6rnekleri goriilmeye baslamistir
(Akman & Benzer, 2015, Akt., Toptas, 2017). Almanya’da Bauhaus ile baslayan farkli
yontemlerle pratik ve islevsel iiretim bigimi tiim tasarim alanlarina yansimaistir. Savas nedeniyle
Amerika’ya yerlesen sanatcilar yeni iiretim modelleri i¢in farkli arayislara yonelmistir. Benzer
bir sekilde Tiirkiye’deki bazi sanatcilar, bu tiir yeni yaklagimlarla iiretimler gerceklestirmistir

(Antmen, 2000, Akt., Toptas, 2017).

Seri iiretim, tiikketim kiiltiirii, popiiler kiiltiir ve iletisim araglar1 gibi Pop Art’a kaynaklik
eden unsurlar, Tiirkiye’de yasanan ekonomik, politik ve toplumsal etmenlerden otiirii geg

donemlere tekabiil etmistir. 1970 sonrasinda, kitle iletisim medyalarinin ortaya ¢ikmasi,
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liretimin artmast ve paralelinde tiiketim kiiltiiriiniin gelismesi Tiirkiye’de popiiler kiiltiir
olgusuna zemin hazirlamistir. Gogle birlikte, kirsal yasam bigiminden kent kiiltiiriine gegiste,

dontisiime ugrayan toplumsal ve kiiltiirel yap1, konu olarak sanatsal {iretimlerde yer bulmustur.

Tiirkiye’de popiiler kiiltiiriin yansimasi olarak arabesk ve star kavramlariin 6ne ¢iktigi
goriilmektedir. Miizik ve sinema sektorii icerisinde kendini belli eden bu kavramlar, 1980°1i
yillarda plastik sanatlar alaninda eser iireten bazi sanatcilarin ¢alismalarinda konu olarak ele

alinmistir (Toptas, 2017, s. 434).

Tiirkiye’de Pop Art’in gelisimine katkida bulunan sanatcilar arasinda; Ozdemir Altan,
Giilsiin Karamustafa, Burhan Dogancay, Altan Giirman, Nur Kogak, Timur Kerim Incedayz,

Nigar Sedef Gali, Ergin Inan, Zekai Ormanci gibi isimler yer alir.

Giilsiin Karamustafa.

Gllslin Karamustafa 1966 yilinda, Devlet Giizel Sanatlar Akademisi’nden mezun
olmustur. 1975-1981 yillar1 arasinda Devlet Tatbiki Glizel Sanatlar Yiiksekokulu’nda 6gretim
tiyeligi yapmistir. Ressam ve film yapimcisi olan sanat¢i ayrica enstalasyon ve performans gibi
farkli alanlarda iiretimler gerceklestirmistir. Karamustafa 1978 yilinda, istanbul Taksim Sanat
Galerisi'nde ilk kisisel sergisini diizenlemistir. 1980'li yillarin sonuna dogru, resimden heykele
yonelerek enstalasyonlar yapmistir. 1990’l1 yillarda ise modernlesme siirecindeki toplumun

sosyal ve kiiltlirel hafizasini ¢alismalarina aktarmistir (Karamustafa, t.y.).

Gog¢ ve gogerlik, feminizm, popiiler kiiltiir ve arabesk gibi konular1 ele almistir. Gog ile
birlikte degisen yasam bicimleri, gbcten kaynaklanan uyum sorunlari, kiiltiirel yozlasma,
siiflar arasinda olusan ayrimlar ¢alismalarina yansiyan konular arasinda yer alir (Caligkan,

2019, s. 100).
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Sekil 44
Giilsiin Karamustafa, “Sevsem Uyanmaz”, 1983, Ipek Baski

(Gtlsiin Karamustafa, 1983)

Altan Giirman.

Altan Giirman, Istanbul Teknik Universitesi Mimarlik Fakiiltesi’nde sanat egitimi
almistir. 1960 yilinda, Devlet Glizel Sanatlar Akademisi Resim Boliimii’nden mezun olmustur.
Pop Art baglaminda, farkli nesne ve liretim tekniklerini bir araya getirerek ¢calismalar yapmustir.
Sanat¢inin Paris’te egitim almis olmasi bu agidan 6nemli rol oynamistir. ‘Montaj’ adin1 verdigi
seri resimleri, bu tiir bir yaklagimla ele alinmistir (Toptas, 2017, s. 436). Sanat¢1 ‘Montaj’
serilerinde tiiketim nesneleri yerine savas nesnelerini kullanmis, savas ve 6liime dair elestirel

bir yaklagim sergilemistir (Umay, 2009, s. 103).

Geleneksel pentiir anlayisinin disina ¢ikarak patates, seker pancari, misir vb. gibi gida
tilketim nesnelerini kullanan sanat¢i, bu siradan nesne se¢imi ile anlatimi siradanlasgtirmamas,

aksine siradan olan ile dikkat cekmeyi basarmistir (Umay, 2009, s. 97).
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Sekil 45
Altan Giirman, “Montaj 4", Tahta Uzerine Seliilozik Boya, Dikenli Tel

(Altan Glirman, 1967)

Gilirman, mezun olduktan sonra soyut disavurumcu bir yaklasimla ¢alismalar yapmaistir.
Paris’te bulundugu yillarda farkli arayislar igerisine giren sanatgi, tuval yiizeyine basilt
sozciikleri kullanmistir. Kolaj, montaj ve dekupaj gibi tekniklerle ¢esitli konulari ele almus, seri

olarak yaptig1 ¢alismalar ile ifade olanaklarini sorgulamistir (Giirman, 2022).

Ozdemir Altan.

Ozdemir Altan, 1956 yilinda Istanbul Devlet Giizel Sanatlar Akademisi’nden mezun
olmustur. Pop Art’1, Tiirkiye’deki sanat ortamina tagiyan ve yayilmasina 6n ayak olan ilk
temsilcisidir (Turkish Paintings, t.y.). 1971°de simgesel nitelikteki figiirlerle mekanik {iriinleri
bir araya getiren ¢alismalar yapmistir. Endiistriyel mekanik nesne ile insan arasindaki iliskiyi
sorgulayan bazi calismalar yaptigi goriilmektedir. Aym1 zamanda sozciikleri kullanarak
kavramsal yoniiyle, anlam derinligi olusturan iiretimler gerceklestirmistir. Buluntu nesneleri
farkli teknikler kullanarak bir araya getirmeye calisan sanat¢i, bu dogrultuda panolar
olusturmustur. 1988 yilinda endiistri iirlinleri ile sanat yapitini bir araya getirdigi 30 m*’lik bir
pano yapmistir. Tiirkiye’deki Pop Art caligmalari agisindan tirettigi eserlerle teknik, estetik ve

kavramsal boyutta bu alana katki saglamistir (Kiiltlir ve Turizm Bakanligy, t.y.).
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Sekil 46
Ozdemir Altan, “Biiyiik Abla”, 1972, Tuval Uzerine Yagl Boya

: 0. L4
(Ozdemir Altan, 1972)

Burhan Dogancay.

Ressam ve fotograf¢i olan Burhan Dogancay, Paris’te 0grenci oldugu dénemlere
Academie de la Grande Chaumiere’deki sanat kurslaria katilmigtir. 1962 yilinda New York’a
gitmis ve burada ‘Duvarlar’ adin1 verdigi seri resimleri yapmaya baslamistir. Yiizii agkin tilkeyi
gezme imkani bulan sanatgi, siirekli olarak fotograflar gekmistir. Duvar temasini sik¢a ele almis
ancak her bir ¢alismasinda farkli bir yorum s6z konusu olmustur. Genellikle kolaj calisan
sanatct kismen fiimaj teknigini kullanmig, bunun yani sira esrelerine farkli nesneleri ve yazi

unsurunu da dahil etmistir (Dogancaymuseum, t.y.).

New York’ta bulunan yiiksek binalarin duvarlarina kolaj teknigi ile caligsmalar
yapmustir. Endiistriyel {iriinleri tuval ve duvar ylizeylerinde, ¢agdas bir anlatim dili ile bir araya
getirmistir. 1960’11 yillarda, dekolaj teknigi dogrultusunda piirlizsiiz, renkli ve parlak
kagitlardan olusturdugu soyut disavurumcu kompozisyonlarini, 1980’lerden itibaren Pop ve
Kavramsal Sanat baglaminda sentezleyerek yeni ¢alismalar yapmistir (Kiiltiir ve Turizm

Bakanligi, t.y.).
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Sekil 47
Burhan Dogangay, “Blue Liberty”, 1998, Kolaj

L;"W%f e =
(Burhan Dogangay, 1998)

Nur Kocak.

1970’11 yillarda kazandig1 devlet bursuyla Paris’te sanat egitimi almaya hak kazanan
Nur Kogak, 1974 yilinda ‘Fetis Nesneler’ adli seri resimlerine baslamistir. Kadina yonelik
tilketim nesnelerini ele alan sanatci; i¢c camasir, oje, parfiim sisesi vb. nesneleri fotogercekei bir
yaklagimla tuval yiizeyine aktarmistir (Keskin, 2017). Bu imgeler ayn1 zamanda birer haz
nesnesi olarak konumlandirilmistir. Kadinlarin toplumsal statiisiinii sorgulayan ve toplumun
kadina bakis agisini ironik bir bigimde irdeleyen sanatci, kadinin tiiketim endiistrisi i¢erisindeki

temsillerini yapitlarina yansitmistir.
Kogak, yaptig1 caligmalarin ¢ikis noktast hakkinda su ifadeleri kullanmstir:
Ben kendimi kitle iletisim araglarinin ‘cocugu’ sayiyorum. Basindan beri esin

kaynaklarim degismedi. Once Bat1’nin renkli kadin dergilerine bakiyordum, simdi
bizim ‘boyali basin’imizdan esinleniyorum (Kocak, 2019).
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Sekil 48
Nur Kogak, “Vivre Parfiim Sisesi”, 1974, Tuval Uzerine Akrilik Boya

Murat Tosyali.

Murat Tosyal1, 2000’11 yillarda giindelik olgulari cesurca ele alan sanat¢ilardan birisidir.
Uzerinde durdugu konular arasinda 6zellikle spor énemli bir yer tutmaktadir. Cagm popiiler
sportif olaylarini ve donemin spor yildizlarini resim diizleminde ele almistir. Bir donem Tiirk
sinemasinin yildiz kadin figiirlerine iliskin yaptig1 caligmalarinin ardindan, 2013 yilinda
‘Futbolu Seviyorum’ adli bir sergi diizenlemistir. 2015 yilinda, ‘Ask Suglar’ adli bir sergi
diizenlemistir. Bu ¢alismalarinda ise popiiler kiiltiirle geleneksel halk kiiltiirii arasindaki iligkiyi

ortaya koyan bir yaklasim s6z konusu olmustur (Toptas, 2017, s. 441).

Murat Tosyali, 2009 yilinda gerceklestirdigi "Er Meydan1" adli sergisinde tuval iizerine
akrilikle gerceklestirdigi 12 adet ¢alismayla, glires meydanindaki pehlivanlarin gli¢ miicadelesi
iizerinden erk olgusuna dair elestirel yaklasimini ortaya koymustur (44A, 2009).
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Sekil 49

Murat Tosyali, “Er Meydani”, 2009, Tuval Uzerine Akrilik Boya
2

(Murat Tosyal1, 2009)

Hakan Onur.

Hakan Onur 1986 yilinda Marmara Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Resim
Boliimii’nden mezun olmustur. Genellikle tuval iizerine karisik teknikleri kullanarak yaptigi
Pop Art tarzi ¢alismalar, yogun gorsel unsurlarla doludur. Kavramsal konular etrafinda

bicimlenen yapitlar, metaforik agidan da yogun anlam katmanlar1 olusturmaktadir (BKS, 2016).

Sanatcinin yaptigi ¢alismalar igerisinde; fotomontaj resimler, reklam unsurlari, masal
kahramanlari, glindelik esyalar, tipografik 6geler, koyun resimleri, bulutlar, lokomotif ve
vagonlar, roketler, sovalyeler vb. pek cok gorsel unsura fantastik bir atmosfer icerisinde yer

verilmigtir. Arka planda ise geleneksel siislemeleri siklikla kullanmaistir.

Sanatci elestirel bir bakis acist ile ele aldig1 gii¢ ve iktidar konularini, imgelere yiikledigi
metaforik anlamlarla ifade etmeye calismistir. Bir¢cok calismasinda yer verdigi koltuk imgesi
bu tiirden bir anlamlandirmaya 6rnek teskil eder. Sanat¢i dolayli anlatim bigimlerine ve

Ogelerine bir¢ok caligmasinda yer vermistir (Yildirim, 2009).

116



Sekil 50
Hakan Onur, “Med-Cezir” 2008, Tuval Uzerine Akrilik Boya

LuETA DURAN BiR TEPSI bk
=i GIRDI .. 34

(Hakan Onur, 2008)

Pop Art Baglaminda Gostergebilimsel Coziimlemeler

Yapitlara iliskin ¢éztimlemelerde, eseri iireten sanat¢i ve i¢inde bulundugu dénemin
genel Ozellikleri hakkinda bilgiler verilmektedir. Ele alman konu ve iiretim bigimi de
coziimleme agisindan belirleyici rol oynamaktadir. Céziimleme siirecinde Oncelikli olarak
gostergebilimin temel unsurlar1 olan gosterge, gosteren ve gosterilen belirlenmektedir. Burada
tablo dizgesinin kendisi goriintiisel boyutta gostergeyi olusturmaktadir. Sanat yapitini olusturan
somut algilanabilir unsurlar ise gosteren diizeyini temsil etmektedir. Gosterilen diizeyinde ise
diizanlam ve yananlam boyutlar1 ele alinmaktadir. Ayrica gosterilen diizeyinde mit, metafor ve
metonimi gibi daha farkli anlam katmanlar1 s6z konusu ise bu unsurlar da yananlam

diizeylerinin belirlenmesi agisindan ortaya konmaktadir.
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Coziimleme Ornegi: “Giiniimiiz Evlerini Bu Kadar Farkh ve Cekici Yapan
Nedir?”.
Sekil 51

Richard Hamilton, “Just What is it That Makes Today's Homes So Different, So Appealing?”
(Giiniimiiz Evlerini Bu Kadar Farkli ve Cekici Yapan Nedir?), 1956, Kolaj

(Richard Hamilton, 1956)

Kimi sanat tarihgilerine gore Pop Art’in ilk kolaj 6rnegi olarak kabul edilen yapit, 1956
yilinda, Londra’daki Whitechapel Galerisi’nde ‘Iste Yarmn’ baslikli bir sergide yer almistir.
Calisma aslinda bu serginin katalogunda yer almasi i¢in hazirlanan bir illiistrasyon olarak
tasarlanmistir. Hamilton’un da aralarinda yer aldigi Bagimsizlar Grubu tarafindan bu sergi

gerceklestirilmistir (Antmen, 2016, s. 158).

Kolaj ¢alismasi igerisinde tiikketime iliskin ve popiiler kiiltiire yonelik unsurlar yer
almaktadir. Dergi kapagi ve sayfalarindan kesilen pargalar kolaj teknigi ile bir araya getirilerek
kompozisyon olusturulmustur. Yapildig1 doneme iliskin modern toplum, reklam, popiiler kiiltiir

ve tiiketime dair genel bir bakis ve envanter niteligi tasimaktadir (Oztiitiincii, 2017, s. 347).

Yapit bir i¢ mekan1 gostermektedir. Sag tarafta kanepe lizerinde oturan ¢iplak ve gozleri
kapal1 bir kadin figiirii bulunmaktadir. Odanin ortasinda yari ¢iplak ve kaslh bir erkek figiirii yer
almaktadir. Elinde ise iizerinde POP yazan bir nesne bulunmaktadir. Hemen arkasinda;
icerisinde ‘Ordinary cleaner reach this far’ (Siradan temizlikgiler yalnizca bu mesafeye ulasir)
yazan ve siipiirgenin uzun hortumunu gdsteren bir yazi yer almaktadir. Sol tarafta ise elektrikli

stipiirge ile merdivenleri temizleyen bir hizmet¢i kadin yer almaktadir. Solda yer alan genis bir
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pencereden sinema ve tiyatro binasi goriilmektedir. On kisimda bir ses kayit cihazi, arka planda
ise agik durumda olan bir televizyon yer almaktadir. Duvarda biiyiiltiilmis ve ¢ercevelenmis
bir ¢izgi roman (Young Romance) gorseli yer alir. Hemen yaninda ise aile biiyligiine ait bir
portrenin yer aldigi ve digerine nazaran daha kii¢iikk boyutlardaki fotograf c¢ercevesi
bulunmaktadir (Mehmet Yilmaz, 2013, s. 251). Orta sehpadaki kahve fincan1 ve hazir kek,
koltuk iizerinde bulunan gazete, kdsedeki bitki ve Ford marka araba ambleminin iizerinde yer

aldig1 abajur ile ev ortami1 havasi yansitilmistir.

Geleneksel pentiir anlayis1 yadsinarak kesyap anlayist ile liretilmesi, sanat¢1 agisindan
alimlayiciya yoneltilen bir mesaj niteligi tasimaktadir. Icerisinde ¢izgi roman afisi, sinema
salonu, televizyon, ses kayit cihazi ve elektrikli siipiirge gibi modern hayatin gostergeleriyle
olusturulan bu yapit, Bati diinyasinin idealize edilen yasam bi¢imi yansitmaktadir (Antmen,

2016, s. 160).

Kolaj ¢aligmasinin igerisinde anlam barindiran bir¢ok gostergesel unsur yer almaktadir.
Coziimleme yapilirken sanat¢i ve i¢inde yasadigi donem belirleyici olmaktadir. Ancak burada
Umberto Eco’nun belirttigi gibi, her sanat yapitinin ¢ok farkli sekillerde okumaya agik
oldugunu belirtmek gerekir.

Calisma icerisindeki parcalarin se¢ime dayali olarak bir araya getirilmesindeki
belirleyici faktorler, 6gelerin konumu ve biitiinsel yapi; gostergesel olarak ta anlamlarin
eklemlenis bicimini ve anlamsal yapiy1 belirlemektedir. Anlam {iretimi noktasinda Barthes’in,
diizanlam boyutunun gerceklige dair algilardan ibaret oldugu vurgusu dikkate alinarak, esas

¢ozlimlemenin yananlam boyutunda yapilmasi s6z konudur.

Kolaj teknigi ile iiretilen sanat yapiti, gostergebilimsel agidan c¢oziimlenebilir bir
gosterge degeri tasimaktadir. Bu gostergesel yapi igerisinde yer alan figiirler, giindelik yasama
dair kullanim nesneleri ve yazi olarak yapiya dahil edilen dilsel 6geler, gosteren diizeyini
olusturur. Yapit icerisinde yer alan diizanlam ve yananlam katmanlar1 ise gosterilen diizeyini

olusturur.

Calismada yer alan dilsel kodlar (Pop, Ford, Ordinary cleaner reach this far), ¢éziimleme
noktasinda verilmek istenilen mesaj1 giiclendirmekte ve gorsel kodlarla birlikte kullanilarak

yeni anlam katmanlar1 olusturmaktadir.

Goriintiisel gosterge niteligi tasiyan ve gorsel agidan anlam iireten bir kiiltiir nesnesi
olarak sanat yapitlari, 6znel anlatimlarin olduk¢a yogun oldugu gostergelerdir. Bu nedenle

dilsel gostergelere kiyasla daha fazla yan anlama sahiptir. Boyutlar itibariyle kiiclik

119



denilebilecek bu ¢alisma, dizimsel olarak pek ¢ok gosterge unsurunu ve bu baglamda pek ¢ok

yan anlami igerisinde barindirmaktadir.

Anlamyapisal olarak ele alindiginda; ideal oOlgiilerde, cinsel ¢ekiciligini ortaya koyan
ciplak bir kadin ve asir1 kash erkek figiirii cinsellik olgusunu vurgularken, ayni zamanda ideal
fiziki yapiy1 ortaya koymaktadir. Teknolojinin tiim olanaklarinin mekan igerisinde yer almasi,
tilkketime dair her seye sahip olma arzusunu vurgulamaktadir. Teknolojik ve liiks esyalarla
birlikte evde bir hizmet¢inin bulunmasi, zenginlige dair bir gosterge 6zelligi tasimaktadir. Arka
plandaki pencereden goriinen sinema ve tiyatro binasi ise eglence hayatini ve disarida giizel

vakit gecirmeyi tesvik eder niteliktedir.

Genel olarak; ideal bir yasam bi¢imini ve insan tipini betimlemekte, bu dogrultuda
bakimli olmayi, géz Oniinde olmayi, tiiketmeyi, popliler olan her seyi sahiplenmeyi
onermektedir. Olusturulan bu suni atmosfer, tiiketim toplumunun elestirisi olmas1 yoniiyle, Pop
Art’1n iretim mantigiyla denk diismektedir. Resmin 6geleri baglaminda, igerisinde yer alan her
bir imge (goOsterge) es zamanli olarak algilandiginda, anlamlandirma agisindan uyum
saglamaktadir. Popiiler kiiltiirii imleyen bu imgeler, modern iletisim araglarini, tiiketim

arzusunu ve cinselligi yananlamsal diizeyde ve ¢cagrisimsal boyutta inga etmektedir.
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Tablo 8

“Giiniimiiz Evlerini Bu Kadar Farkli ve Cekici Yapan Nedir?” Adl Kolaj Calismasina Iliskin
Gostergebilimsel Coziimleme

Gosterilen
Gosterge Gosteren Diizanlam Yananlam
Insan Ciplak Kadin Canli, Ciplak Cinsellik, Sehvet
Figiirii
Insan Kasli ve Ciplak Canli, Ciplak, Kash Cinsellik, Ideal Fiziki
Erkek Figiirti Yapi
Insan Hizmet¢i Kadin Canli, Kadm, Ev Isleri, Zenginlik, Rahatlik
Calisma, Temizlik
Arag Televizyon Cans1z, Nesne, Kitle Zenginlik, Liiks, Tiiketim
Hetigimi
Yapi Sinema ve Tiyatro  Cansiz, Mekén, Eglence, Sosyal Yasam,
Salonu Sanatsal Etkinlik, Seyir Modern Hayat
Yapit Cizgi Roman Afisi Cansiz, Nesne, Kiiltiir, Popiiler Kiiltiir
Tasarim, Sanat Yapiti
Arag Ses Kayit Cihazi Cansiz, Nesne, Zenginlik, Liiks, Eglence,
Kaydetme Tiketim
Arag Elektrik Siipiirgesi  Cansiz, Nesne, Zenginlik, Liiks
Temizlik
Yazi Pop Sozciigi Cansiz, Tasarim Popiiler Kiiltiir, Pop Art
Yazi Ford Sozciigi Cansiz, Tasarim, Zenginlik, Liiks, Tiiketim
Reklam, Marka
Yazi “Ordinary cleaner  Cansiz, Slogan, Tiimce Karsilastirma, Ustiinliik
reach this far”
Ciimlesi
Arag Gazete Cansiz, Nesne, Kitle Kiiltiir, iletisim

Iletisimi, Haber
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Coziimleme Ornegi: “Yesil Coca-Cola Siseleri”.

Sekil 52

Andy quhol, “Green Coca-Cola Bottles” (Yesil Coca-Cola Siseleri), 1962, Tuval Uzerine
Akrilik, Ipek Baski, Grafit Kalem

(Andy Warhol, 1962)

Andy Warhol 1960’larda reklam endiistrisine adim atmistir. Bu yillarda popiiler
kiiltliriin ve tiikketim kiiltiirlinlin basat ikonlarindan biri olan Coca Cola ile ilgili ¢alismalar
yapmaya baglamistir. Calisma serigrafi baski teknigi ile birlikte farkli malzemelerden
tiretilmistir. Yatay eksende 16’sar adet, dikeyde ise 7’ser adet siseyi siralayarak, toplamda 112
adet sise ile dikey bir kompozisyon olusturulmustur. Siseler yesil renkte basilmistir. Siselerin
iizerinde kabartma seklinde {iriin logosu yer almaktadir. Diizenlemenin alt kisminda ise {iriine
ait kirmizi renkli logo yer almaktadir. Alan1 doldurmasi yoniiyle agik kompozisyon soz

konusudur.

Coca Cola’ya ait logo, onu tasarlayan eczaci Dr. John Pemberton’in muhasebecisi Frank
Robinson’a ait bir isim 6nerisidir. Iki C harfinin yan yana gelmesiyle estetik olabilecegini

diistinerek yapmistir. Logo uzun siire degismeden taniirligin1 korumustur (Akkog, 2018).

Warhol, c¢agdaslarinin aksine siradan bir nesneyi oldugu gibi tuval {izerine
betimlemistir. Ayn1 zamanda siradan bir nesneyi tercih ederek dogrudan sanat imgesine
doniistiirmesi, Pop Art’in iiretimsel ilkeleriyle de ortiismektedir. Coca Cola’nin kiiresel tiiketim
zinciri igerisinde elde ettigi poptilarite, Warhol’un sanatsal ve ticari kariyeri agisindan

beklentileriyle de denk diismektedir.
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Kitleler vasitasiyla yiiceltilen bir iiriin karsisinda, Warhol kayitsiz kalmamistir. Bu
dogrultuda {ist kiiltiirel yapi tizerinden, popiiler kiiltiir icerisinde yer alan bir tiiketim nesnesini
sanat imgesine doniistiirerek, onu yiiceltmeyi ongdrmiistiir. Bu yaklasim, sanat¢inin diger
caligmalarinda da s6z konusu olmustur. Caligsmalari, seri iiretilen tiiketim nesnelerinde oldugu
gibi tekrarlara dayalidir. Nesne ve yapit arasinda tretimsel bir iliski kurulmus, 6zdeslesen
tiretim modeli imge tizerinden vurgulanmak istenmistir. Sanat¢inin bilingli tercihi ile orijinal
yapisini imgesel diizeyde koruyan nesne, gergekligin mekanik ve duygusuz bir bigimde
yansitilmasini imlemektedir. Bu durum Warhol’un kendisini bir makine gibi gérmesinin bir

tezahuiridur.

Tuval iizerine gesitli teknikler ve malzemelerle gerceklestirilen sanat yapiti gosterge
degeri tasimaktadir. Sanat yapiti igerisinde yer alan Coca Cola siseleri, tirline ait kabartma
logolar ve alt kisimda bulunan firmaya ait logo, bu yapitin gosteren diizeyini olusturmaktadir.
Bu logolar ayn1 zamanda yazi1 olarak birer dilsel gdsterge niteligi tasimaktadir. Bu dilsel kodlar

tirtinlin kurumsal kimligini ve taninirligini ifade etmektedir.

Anlamyapisal acgidan bu yapit, geneli itibariyle toplumdaki tiiketim kiiltiiriine dair bir
gondermedir. Tiiketici agisindan kolay elde edilebilir bu seri tiretim nesnesi, tiim toplumu sanat
alimlayicis1 olmasi noktasinda benzer bir noktaya konumlandirmaktadir. Sanatla yasam

arasinda, tiiketime dair ortak bir diizlem olusturulmasi s6z konusudur.

Anlamlandirma agisindan bakildiginda, Coca Cola siseleri tiiketim endiistrisinin
dayanagini olusturan reklamin, tiikketim toplumu iizerindeki etkinligini vurgular. Siseler bir
icecekten ziyade bir markanin olusturdugu degeri resim diizleminde yansitir. Calismanin
alimlayici lizerindeki ilk etkisi saskinliktir. Tiiketicinin her zaman ve her yerde gorebilecegi ya
da tiiketebilecegi bir nesne, sanatsal bir imge olarak karsinda durmaktadir. Nesne ile sanat yapiti
arasinda ‘her ikisini de bireyler tiiketebilir’ vurgusu yapilarak, alimlayiciya agik bir mesaj

verilmektedir. Ikisi de popiilerdir ve popiiler olan1 herkes tiiketebilir.

Genel olarak bakildiginda popiiler kiiltiir, tiikketime iliskin her seyi birer mite doniistiirtir.
Kitle kiiltiirti ise popiiler kiiltiirtin mitlerini, kitle iletisim araglar ile ticari bir deger olarak
kullanir. Ust kiiltiirel yapi ise Pop Art 6rneginde oldugu gibi bu mitleri sanatsal mitler olarak
ele alir ve kendi mitini yaratir. Olusan bu dongiisel yap1 igerisine, alt kiiltiir ve st kiiltiir
kavramlart baglamlarindan koparak, kitle kiiltiirli agisindan ticari bir deger olarak manipiile

edilir.
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Tablo 9
“Yesil Coca-Cola Siseleri” Adli Yapita Iliskin Géstergebilimsel Coziimleme

Gosterilen

Gosterge Gosteren Diizanlam Yananlam

Uriin Coca Cola Cansiz, Sivi, Icecek Serinlik, Ferahlik,
Taninirlik

Uriin Sise Cansiz, Cam, Nesne Mubhafaza Etme, Koruma,
Tasima

Yazi Logo Cansiz, Marka, Reklam  Tanminirlik

Yazi Kabartma Logo Cansiz, Marka, Reklam  Tanmnirlik

Céziimleme Ornegi: “Belki”

Sekil 53
Roy Lichtenstein, “M-Maybe” (Belki), 1965, Tuval Uzerine Sanayi Boyasi

M-MAYBE HE BECAME ILL
AND COULDNT

(Roy Lichtenstein, 1965)

Roy Lichtenstein’in bu g¢aligmasinda yer alan kadin imgesi, Pop Art sanat¢ilarinin
genelde kullandiklar1 -bi¢imsel agidan- tipik bir kadin Ornegidir. Marylin Monroe ile
0zdeslestirilen sarisin, kirmizi dudakli kadin; bu seksi yapisiyla cinselligi ve popiiler kadin

imgesini vurgulamaktadir (Antmen, 2016, s. 162).

Yapit ¢izgi roman formunda, giindelik yasamdaki goriintiilerden bir kare gibidir. Klasik
tuval resmi anlayisindan bagimsiz olarak, ¢izgi roman karesi bi¢iminde ele alinmistir. Tuval
yiizeyinde endiistri boyast kullanilmigtir. Hem kullanilan malzeme hem de ¢izgi romanin
bicimsel dili ile aktarilmis olmasi, reklam ve tiiketim endiistrisi ile bir bag olusturur. Calismada
yaz1 ve imge birlikteligi mevcuttur. Pencerenin 6nilinde basini eline dayayan kadin, diisiinceli

ve meraklt olduguna dair bir ifade yansitmaktadir. Sol iist kisimda “M-Maybe he became ill
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and couldn’t leave the studio” (Belki hastaland1 ve stiidyodan ¢ikamadi) ifadesinin yer aldigi
bir konusma balonu yer alir. ‘M-Maybe’ ifadesi ayn1 zamanda eserin adin1 olusturmaktadir.
Kullandig1 tipografik unsurlar, imgeye ait mesajlar1 goriiniir kilmaktadir. Sanat¢inin yazi ile
imgeyi bir arada kullandig1 diger resimlerinde de bu yaklasim s6z konusudur. Genellikle
izleyicide merak veya sasirma etkisi uyandiran sozciikler ya da patlama veya carpigma ile
ortaya c¢ikan anlik sesleri linlemleriyle birlikte aktarmistir. Arka planda modern bir kent

goriiniimii yer almaktadir.

Endiistriyel baski tekniginden uyarladigi ve Benday noktalar1 (ben-day dots) olarak
adlandirilan biiytik, renkli ve yuvarlak noktalar (tramlar) kullanmistir. Dogrudan ana renkler
kullanarak canli ve parlak bir etki olusturmustur. Resim biiytiltiilmiis endiistriyel bask1 etkisi
vermektedir. Bunun yani sira kalin siyah kontur ¢izgileri ve seritler olusturmustur. Her ne kadar
figlirde duygusal bir atmosfer s6z konusu olsa da, bigimsel olarak duygusuz, mekanik bir

goriintii ortaya ¢ikmustir.

Tablo gostergesi igerisinde yar alan kadin figiirii, arka planda yer alan kent goriintimii
ve konusma balonu igerisindeki yazi unsurlar1 ¢aligmanin gosteren boyutunu olusturmaktadir.
Gosterilen boyutu ise yapitin diizanlam ve yananlam katmanlarindan olugsmaktadir. Konusma
balonu igerisindeki yazilar dilsel gostergeleri olusturmakta ve bu gostergeler verilmek istenilen

mesaj1 goriinlir kilmaktadir.

Pop Art’1in sanata ve nesneye olan yaklasimi dikkate alindiginda, bu ¢alismada da ¢izgi
roman iizerinden siradani sanatsallastirma veya tersine bir okuma yapildiginda sanati
siradanlastirma olarak anlamlandirilabilir. Bu durum her bir alimlayicinin sinirsiz sayida okuma

yapabilecegi bir ‘yap1’dan kaynaklanmaktadir.

Sanatc1 kendi yorumundan bagimsiz olarak mekanik bir bigimde yeniden {irettigi bu
Amerikan tarzi popiiler kiiltiir {irliniinii sanat mitine doniistiirerek, yeniden kitle kiiltiirliniin

hizmetine sunmustur.

Yapit anlamyapisal agidan degerlendirildiginde; c¢izgi roman f{izerinden dénemin
popiiler kiiltiirinii, kadin imgesi tlizerinden begeni Ol¢iitlerini ve geneli itibariyle de
Amerika’nin tiiketim gercegini yansitmaktadir. Ayn1 zamanda kadin figiirii {izerinden bir
degerlendirme yapildiginda, modern sehir yasantisinin ve yogun is hayatinin bireyleri

yalnizlastirdig1 seklinde bir anlamlandirma s6z konusudur.
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Tablo 10
“Belki” Adli Yapita Iliskin Gostergebilimsel Coziimleme

Gosterilen
Gosterge Gosteren Diizanlam Yananlam
Insan Kadin Figiirii Canli, Kadin, Ask, Asik
Sevgili
Yerleske Kent Cansiz Yasam, Modern Hayat
Yazi “M-Maybe he became ill and Cansiz, Tiimce, Merak, Kayg1
couldn’t leave the studio” Cizgi Roman

Coziimleme Ornegi: “Daha Biiyiik Bir Sicrama”.

Sekil 54

David Hockney, “A Bigger Splash” (Daha Biiyiik Bir Sicrama), 1967, Tuval Uzerine Akrilik
Boya

(David Hockney, 1967)

David Hockney Ingiltere’deki Pop Art’in iigiincii donem sanat¢ilarindandir. 1960°larda
yeniden resim yapmaya baslamis ve bu silirecte Los Angeles’e yaptigi seyahatlerde
Amerika’daki orta sinifin yasam tarzini gozlemlemeye ve fotograflamaya baslamistir (Temel,
2014, s. 130). Ziyaret ettigi arkadaglarinin evlerinde fotograflar ¢ekmeye ve bunlar1 resim

olarak yeniden iiretmeye baslamistir.

Sanatg¢inin yaptigi bu ¢alisma, ‘A Little Splash’ (1966) ve ‘The Splash’ (1966) adli
yapitlarin devami niteligindedir (Tire, 2019, s. 400). Calismaya verilen isim, bir karsilasgtirma

ifadesi olarak seriye ait diger yapitlarin varligina isaret etmektedir.

Hockney bu ¢alismayla ilgili goriislerini su climlelerle ifade etmektedir: “Bir sigramanin

fotografini ¢ekerken, bir an1 donduruyorsunuz ve bu bagka bir sey oluyor. Bir sigramanin gercek
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hayatta hi¢ bu sekilde goriilemeyecegini anliyorum, ¢ok hizli bir sekilde oluyor ve bu bana

eglenceli geldi, bu yiizden ¢ok yavas bir sekilde boyadim” (Kinley, 1992, Akt., Tire, 2019).

Calisma icerisindeki parlak gokyiizii, bulutsuz ve giinesli bir giinlin atmosferini
yansitmaktadir. Arka tarafta California’da bulunan modern bir yazlik ev yer almaktadir. Evin
havuza bakan boliimii camekanhdir ve camlarina karsi tarafinda bulunan agaglarin ve yapilarin
siluetleri yansimaktadir. Sag arka tarafta iki adet palmiye agaci goriilmektedir. Evin 6n
kisminda bir sandalye bulunmaktadir. Resim diizlemini yatay eksende ikiye bolen bir yiizme
havuzu ve sag alt koseden resmin merkezine dogru uzanan bir tramplen yer almaktadir.
Havuzun igerisinde ve tramplenin hemen Oniinde biiyiik bir su sigramasi goriilmektedir. Bu
durum suya atlayan birinin varligin isaret etmekte ve gizemli bir atmosfer olusturmaktadir

(Temel, 2014, s. 131).

Hockney bu ¢alismanin yapilacag tuvali kasnaga germe yerine, duvara sabitleyerek ve
genis yiizeyler i¢in boya merdanesi kullanarak ise baslamistir (Alpay, 2019). Sanatg1 akrilik
boya kullanmis olmasina ragmen oldukga parlak ve piiriizsiiz yiizeyler elde etmistir. Calismanin
genelinde sadelik hakimdir. Geleneksel pentiir resminin 6tesinde bir yapilanma s6z konusudur.
Genel olarak bakildiginda, sayisal ortamda iiretilmis etkisi vermektedir. Ton gegisleri ve firca
darbesi etkilerinden uzak ve bilhassa sigrama etkisi olusturan suyun kirik ¢izgileri vektorel
¢izim izlenimi uyandirmaktadir. Sanatgi, bu tiirden anlik etkileri resmetme noktasindaki

yaklagimlarmi su ifadeleriyle dile getirmektedir:

“Yalnizca iki saniye siiren bu durumu resmetme fikrini ¢ok seviyorum. iki saniye
siiren bu olay1 resmetmek, iki haftami aliyor. Herkes bir su sigramasinin zamanda
dondurulamayacagini bilir, o ylizden bunu bir tabloda gérmek bir fotograftan bile
daha ¢arpic1” (Hockney, 2020).

Tablo gdstergesi igerisinde yer alan ev, havuz ve sandalye gibi unsurlarla birlikte
tramplen ve su sigramasi, gosteren diizeyini ifade etmektedir. Yapitta yer alan diizanlam ve

yananlam katmanlar1 ise gosterilen diizeyini olusturmaktadir.

Sanatc1 tarafindan ¢alismaya verilen isim, dilsel bir gosterge olarak tablo gdstergesinin
anlamlandirilmasina katki saglar. Uzam igerisinde yer alan sigrama, zamanin belli bir kesiti
icerisindeki hareketin anlik goriintlisiinii  sunmaktadir. Fotograf makinesi ile yliksek
enstantanelerde elde edilebilecek bu goriintii, tuval ylizeyine aktarilarak izleyiciye sira dis1 bir
deneyim sunmaktadir. Hizla akip giden bir yasam icerisinde, an1 yagsama hazzini alimlayicisina
onermektedir. Anlik durumlarin, insan duygu ve disiinceleri iizerinde farkli etkiler
olusturabilecegine iligkin bir ¢ikarim s6z konusudur. Ayn1 zamanda sigrama etkisinin kaynagi
goriilmediginden 6tiirli olusan gizemli yapi, izleyicide gorsel algiya bagli olarak merak duygusu

uyandirmakta ve sasirma etkisi yaratmaktadir. Bu boyutuyla, gizemli olanin c¢ekiciligi

127



vurgulanmaktadir. Gostergesel olarak da bu durum bir belirtke niteligi tasir. Suyun sigramasi,

havuza atlayan birinin varligina isaret etmektedir.

Anlamyapisal olarak bakildiginda; modern yasami imleyen unsurlar gostergesel
degerleriyle acik mesajlar icerir. Yiizme havuzu bulunan gosterisli bir ev, ferah ve dingin ortam,
yansitilan canli renkler ¢oziimlemeye iliskin belirgin ipuclaridir. Yasam alanini olusturan
havuzlu modern bir ev, rahatlik ve konfor sumaktadir. Boyle bir ortam, tiiketim kiiltiiri
baglaminda, her seyin tiiketicisi olmayi arzulayan bireylerin temel beklentilerini
yansitmaktadir. Pop Art’in sanat yoluyla tiikketime dair yiicelttigi degerler, bu imgeler iizerinden
goriiniir kilinmaktadir. Bireylerin liiks ya da konforlu yasam gibi kavramlara olan mesafesi goz

ard1 edilerek bu kavramlar, iist kiiltiirel yap1 aracilifiyla kendilerine yaklastirilmaktadir.

Hockney gergekligi oldugu gibi aktarmaya caligmistir. Geometrik olarak boliinmiis

alanlar, canli, diiz ve sade renklerin verdigi rahatlama etkisi, modernizmin 6nerdigi arzu edilen

burjuva yagsamini ortaya koymaktadir (Mehmet Yilmaz, 2006, s. 183).

Tablo 11
“Daha Biiyiik Bir Sigrama” Adli Kolaj Calismasina Ait Gostergebilimsel Coziimleme
Gosterilen
Gosterge Gosteren Diizanlam Yananlam
Yap1 Ev Cansiz, Mekan, Yasam  Hayat, Barinma,
Alani Konfor, Liiks
Yapi Havuz Cansiz, Yiizme Alam Sportif Aktivite, Yiizme,
Eglence, Liiks
Cisim Tramplen Cansiz, Arag, Atlama Sigrama
Esya Sandalye Cansiz, Arag, Oturma Konfor, Dinlenme,
Konumlanma
Bitki Agag Canli, Varlik Hayat, Doga, Ferahlik
Olgu Su Sigramasti Carpma, Hareket, Tepkisel Hareket,
Yiikselme, Sigcrayis Gizemli Hava
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Coziimleme Ornegi: “Ahsveris Yapiyorum, Oyleyse Varim”.

Sekil 55

Barbara Kruger, “I Shop Therefore I Am” (Alisveris Yapiyorum, Oyleyse Varim), 1987, Vinil
Uzerine Fotografik Serigrafi

=

| shop,

, therefore

(Barbara Kruger, 1987)

Amerikali sanat¢1 Barbara Kruger, Parsons Tasarim Okulu’unda sanat egitimi almistir
(SASM, 1996). Sanatci cesitli dergi ve gazetelerde tasarimer olarak ¢calismistir. 1970’11 yillarda,
grafik tasarim alaninda edindigi deneyimlerden yola ¢ikarak yazi ve fotograflardan gesitli
kolajlar yapmaya baslamistir. Sanat¢1 diger c¢agdaslari gibi donemin temel sorunlar1 olan
ataerkil gii¢, tiiketim olgusu, kitle iletisim araclar1 gibi konulari ele almistir. Yaptigi
caligmalarda Ozellikle seri iiretim nesnelerine dair elestirel yaklagimlar s6z konusudur

(Erickson, 2014).

Yaput igerisinde yer alan slogan, ilk anda René Descartes'a ait olan ve kliselesen felsefi
s0zl; “Diisiiniiyorum, dyleyse varim” ifadesini ¢agristirmaktadir. Provokatif ve ciiretkar bir
cagri niteligi tasimaktadir. Dilsel bir kod olarak ¢aligmada yer alan yazi unsuru, anlamin insasi
acisindan gorsel yapiy1 agimlayici nitelik tasir. Tipografik olarak yapilan diizenlemede iki farkl
punto degeri kullanilarak gorsel bir hiyerarsi ve anlamsal agidan da vurgu yapilmistir. Kirmizi
ve dortgen bir alan i¢inde yer alan yazi, Futura Bold Italic fontu ile bicimlendirilmistir. Bu yaz1
karakteri benzer diger c¢alismalarinda da goriilmektedir. Bu yoniiyle olusturdugu seri
caligmalarda biitiinciil bir yap1 elde etmistir. Yine benzer bir yaklasim, kullandigi el ve
parmaklarda s6z konusudur. Yazi kartini, iki parmaginin arasinda tutuyor etkisi verilmistir.
Gorselin sinirlart kirmizi bir gergeve ile belirlenmistir. Yapitin geneline bakildiginda gorsel

acidan oldukga sade bir yapilanma s6z konusudur.

Metni ve imgeyi bir arada ele aldig1 bu ¢alisma, baski teknigi ile iiretilmistir. Grafik
etkilerin yogun oldugu bir calismadir. Geneli itibariyle bakildiginda, reklam ve tiiketim
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olgusuna mizahi ve ironik bir elestiri s6z konusudur. Aligveris yapma edimi {lizerinden tiiketici
bireylerin tiikettik¢ce var olabilecegi algisin1 vurgulamaktadir. Bir baska yoniiyle de bakilacak
olursa tiiketici acisindan arzu edilebilecek her seyi reklam ve kitle kiiltiiri belirlemektedir.
Sanat¢inin diger seri yapitlarinda kullandigi ‘Ben’, ‘Sen’, ‘O’, ‘Biz’ gibi sahis zamirlerinden
birine burada yer verilmistir. Bu baglamda tiiketimin 6znesi olan bireyleri, kitle kiiltiirliniin

nazarinda 6znelligini yitirmis bir nesne olarak konumlandirmaktadir (Culha, 2019, s. 48).

Sanat yapit1 igerisinde yer alan yazi unsuru gosteren boyutunu olusturmaktadir.

Gosterilen boyutu ise yapitin diizanlam ve yananlam katmanlarindan olusmaktadir.

Yapit, anlamyapisal acidan degerlendirildiginde; sade kurgusu igerisinde yazi 6gesi
tizerinden verilen mesajla anlamlandirma gercgeklestirilmektedir. ‘Aligveris yapiyorum dyleyse
varim’ ifadesi, bireyler agisindan tiiketime olan inanc1 yansitmaktadir. ilk anlami ile materyalist
bir yaklagim olarak algilanan bu slogan, daha farkli yananlam boyutlarina da sahiptir. Tiiketimi
koriikleyen ve yiicelten reklamin sahip olma arzusu, bireyleri dar bir alan i¢erisinde diislinmeye
sevk etmistir. Bireyin varligimi onaylamasi ile 6zdeslestirilen alisveris yapma edimi, diger
varolugsal gostergelerin ne denli yadsindigini ortaya koymaktadir. Sanatg¢1 kullandigi dilsel bir

mit ile tliiketim olgusuna dair bir elestiri yapmaktadir.

Tablo 12
“Alisveris Yapryorum, Oyleyse Varum” Adl Yapita iliskin Gostergebilimsel Coziimleme
Gosterilen
Gosterge Gosteren Diizanlam Yananlam
Yazi Slogan Cansiz, Tiimce, Aligveris, Varolus,
“I shop therefore  am”  Slogan Sebep-Sonug
Bedensel Uzuv  El Canli, Organ Birey, Iyelik
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Céziimleme Ornegi: “Ya Rabbim Sen Bilirsin”.

Sekil 56
Giilstin Karamustafa, “Ya Rabbim Sen Bilirsin”, 1981, Kdgit Uzerine Karisik Teknik

(Gtilsiin Karamustafa, 1981)

Cagdas sanatcilar arasinda yer alan Nigar Giilsiin Karamustafa, 1966 yilinda Istanbul
Devlet Giizel Sanatlar Akademisi Yiiksek Resim Boliimii’nden mezun olmustur. Akademide
yer alan Bedri Rahmi Eyiiboglu atdlyesinde sanat egitimi almistir. Resim, yerlestirme, sinema,
video ve performans gibi ¢esitli alanlarda caligmalar yapmistir. Ele aldig1 konular arasinda; gog,
feminizm, popiiler kiiltiir ve arabesk gibi Tiirkiye’nin uzun bir dénem giindemini olusturan
olgular yer almaktadir. Toplumsal diizeydeki sosyal sorunlari yansitan yapitlari birer belge

niteligi tagimaktadir (Caliskan, 2019, s. 100).

Kitsch olgusu i¢inde yer alan arabesk kavramini ele alan sanat¢i, bu kavramin estetik
deger acisindan diisiik ve bayagi olduguna vurgu yapan g¢alismalar yapmistir. Sanat¢inin “Ya
Rabbim Sen Bilirsin” adli ¢alismasinda, donemin popiiler ve sansasyonel ses sanat¢isi olan

Biilent Ersoy’a yer verilmistir.

Resme genel olarak bakildiginda, orta alanda bir erkegin kollar1 arasinda kadin figiirti
yer almaktadir. Kadinin dramatik goriintiisii dikkat ¢cekmektedir. Geri planda, sarki sdyleyen
kadin figiirleri karsilikli olarak tekrarlanmistir. Yesilcam filmlerindekine benzer bir atmosfer
yansitilmistir. Resmi ¢evreleyen perdeler ve orta iist kisimda asili duran aksesuar minibiislerde
bulunan dekoratif siislemeleri ¢agristirmaktadir. Arka planda yer alan bulutlar ise orada bir agik
hava konseri oldugunu belirtmektedir. Figiirlerin kiyafetleri ve aksesuarlar1 donemin begeni

Olgiitleri ortaya koymaktadir.

Anlamyapisal acidan degerlendirildiginde, Tirkiye’deki gé¢ olgusunun bir yansimasi

olan arabesk Kkiiltiirin, kendine 6zgli gostergeleri lizerinden elestirel bir yaklagim ortaya

131



koyulmustur. Toplumun sosyal yapisindaki degisimler ve kiiltiirel diizeydeki yozlasma figiliratif

bicimlendirme ile yansitilmaya calismistir.

Tablo 13
“Ya Rabbim Sen Bilirsin” Adl Yapita Iliskin Géstergebilimsel Coziimleme
Gosterilen
Gosterge Gosteren Diizanlam Yananlam
Insan Kadn Figiiri  Canl1, Dramatik Hiiziin
Insan Erkek Figiirii  Canli, Dramatik Sagkinlik
Insan Solist Canli, Miizik, Icra Etme  Eglence, Aktivite,
Dinleti, Arabesk
Nesne Perde Cansiz, Kumas, Ortme, Mahremiyet,
Mefrusat, Dikim Aksesuar
Kiitle Koyu Renkli Cansiz, Su Damlaciklari, Yagmur, Karamsarlik
Bulutlar Buz Kristalleri, Kapali
Hava

Coziimleme Ornegi: “Umut”.

Sekil 57
Robert Indiana, “HOPE” (Umut), 2008, Kagit Uzerine Serigrafi Baski

47

(Robert Indiana, 2008)

Robert Indiana, Amerikali ressam ve tasarimcidir. Yaptig1 resim ve baskilar genellikle
tipografik unsurlardan olugsmaktadir. ‘LOVE’ ve ‘HOPE’ gibi evrensel mitlerin tipografik
diizenlemelerini yapmustir. Dilsel boyutta birer gosterge niteligi tasiyan bu ifadeleri resim, baski
ve heykel formunda ele almistir. Bu kavramlar lizerinden bicim ve igerik yoOniiyle farkli
denemeler gergeklestirmistir. Harf formlarini kullanarak yatay, dikey ve diyagonal eksenlerde
yerlestirmeler yapmistir. Yapilan ¢alisma icerisinde, tiikketim estetigine vurgu yapan ve didaktik

iletileri iceren anlamlar s6z konusudur (https://artsation.com).

132



Indiana, kendisini ‘Amerikan tabela ressami’ olarak nitelendirmektedir. Yol levhalari
ve reklam panolarindan esinlenen sanat¢i, kendine has bir grafik anlatim dili olusturmustur

(www.longsharpgallery.com).

Indiana, bu calismasi i¢in; “zamanin ihtiyaglarini karsilayacagini hissettim” ifadesini
kullanmistir. ileriye déniik yani diyagonal olarak bicimlendirilen ‘O’ harfiyle, azimli ve

aydinlik bir gelecege dogru yonelimi ifade etmektedir (Indiana, t.y.).

Calisma icerisinde ‘HOPE’ sozciigii iki satir halinde verilmistir. Arka planda kirmizi ve
mavi renklerin kullandig, harflerin ise beyaz olarak ele alindig1 goriilmektedir. Harflerde serifli
(tirnakli) bir font kullanilmis, ayrica biiyiik harflerle bicimlendirme yapilmistir. Iki satir teget
olacak sekilde birbirine yaslanmistir. ‘O’ harfi ise diyagonal olarak yerlestirilmistir. Kare planl
kompozisyon i¢indeki sozciik, alan1 tamamen kaplamig durumdadir. Genel itibariyle dengeli
bir yap1 s6z konusudur. ‘O’ harfinin diyagonal konumlandirilisi, statik etkiyi bozmaktadir.

Sanat yapiti igerisinde yer alan yazi unsuru gosteren boyutunu olusturmaktadir.

Bu calisma, anlamyapisal olarak degerlendirildiginde; tipografik yoniiyle dilsel bir
gostergenin bigim ve igerigine yonelik bir yapilanma s6z konusudur. Umut s6zciigii kavramsal
boyutuyla, dilsel bir mit olarak ele alinmistir. Ask ve umut gibi evrensel kavramlar sanat¢inin
caligmalarinda sik¢a konu edilmistir. Biiyiik ve serifli harfler tasarimda giiclii ve oturakli bir
yap1iy1 ¢agristirmaktadir. Bu acidan bakildiginda, tek bir sozciigiin sahip oldugu anlamyapisal
gii¢, bicimsel olarak da ifade edilmistir. Harflerin birbiriyle olan fiziki bag1 da bu ifadeyi
destekler niteliktedir. ‘O’ harfinin konumu ile gelecege dogru yiikselen umutlar, gdostergesel
olarak ifade edilmeye ¢alisilmistir. Dilsel bir kod olarak ¢alismaya verilen ad, gorsel anlatimda
yer alan ifadeyi desteklemekte ve giiclendirmektedir. Sanat¢inin yiikledigi anlam ag¢isindan

bakildiginda tek kelimelik bir slogan degeri tasimaktadir.

Genel olarak bakildiginda, insani agidan temel bir duygu olan ‘umut’ kavramini, tiiketim
kapitalizminin sik¢a kullandig1 bir deger olarak goze carpmaktadir. Popiiler kiiltiir icerisinde
her seyin bir tiiketim 6gesine doniistiigli diisiiniiliirse, ‘ask’ ve ‘umut’ gibi kavramlarin da igi

bosaltildig1 noktasinda bir farkindalik s6z konusudur.

Tablo 14
“HOPE” Adl Yapita Iliskin Gostergebilimsel Coziimleme
Gosterilen
Gosterge Gosteren Diizanlam Yananlam
Yazi ‘HOPE’ Sozciigii Cansiz, Kelime, Beklenti, Umut
Slogan
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Coziimleme Ornegi: “Dortlii Pop Diikkam I”.

Sekil 58
Keith Haring, “Pop Shop Quad 1" (Dortlii Pop Diikkdani 1), 1987, Serigrafi Baski

(Keith Haring, 1987)

Babasi karikatiirist olan Keith Haring, Pensilvanya’da dogmustur. 1978 yilina kadar The
Ivy School of Professional Art'ta egitim almistir. Keith Haring’in sanat seriiveni, New
York’taki alt gecitlere, metro istasyonlarina ve duvar panolarina tebesirle yaptigi basit figtiratif
cizimlerle baglamistir. Bu ¢izimler Tseng Kwong Chi adli fotograf¢i vasitasiyla taninmustir

(Haring, 2021).

Keith Haring, toplumsal temalar iizerinde c¢alisan bir aktivist ve sokak sanatgisidir.
Genellikle piktogrami andiran, grafik etkisi giiglii ¢cizimler tapmistir. Emekleyen ve 151k sagan
bebek (Radiant Baby), sanat¢inin simgesi olmustur (Baykam, 2016, Akt., Gokova, 2020). Bu
gorsel, onun diger ¢alismalarinin temel unsuru olmustur. Son derece yalin bigimler ve canli
renkler kullanan sanat¢inin ¢alismalarinda dinamik bir yap1 s6z konusudur. Andy Warhol’un
destekledigi sanat¢cinin ¢alismalari tigort, canta, kupa, oyuncak, magnet, rozet vb. gibi birgok
iirlinde yer almistir. Sanat¢inin bu tiirden ¢alismalari, zaman igerisinde evrensel imajlar haline

doniigsmiistiir.

Keith Haring, yaptig1 calismalarda ele aldig1 konular ve kullandig1 bigimsel dil itibariyle
toplumsal diizeyde anlasilabilir bir sanat tarzini tercih etmistir. Sokak sanatindan temellenerek
gelisen iiretim bicimi, yapitlarinin genelinde s6z konusudur. Uretimlerin kendi kurdugu pop
shoplar aracilifiyla ticari degere doniistiiriilmesi, belli bir dénem salt ticari olarak

degerlendirilmis ancak elde ettigi geliri toplum yararia kullanmasi bu algiy1 bozmustur.

Bu caligma, kagit {izerine yapilan dort adet serigrafi baskidan olusmaktadir. Her bir

caligmadan 200 adet baski yapilmistir (Haring, t.y.). Caligmalarda ana renkler kullanilmistir.
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Her bir kare icerisinde yer alan stilize edilmis figiirler, hareketli olarak tasvir edilmistir. ilk
karede; ortada duran ve karni delik olan figiire 6n ve arka kisimda yer alan figiirlerin bosluga
denk gelecek bicimde yumruk attiklar1 goriilmektedir. Ikinci karede; ortada yer alan figiiriin,
diger figiirii bacaklar1 tam acik durumda yukar1 kaldirdigi goriilmektedir. Uciincii kareye
bakildiginda; ortadaki figiir, her iki yanda bulunan figiirlerin dizleri {izerine ¢ikmis ve kollarini

havada birlestirmistir. Son karede ise iki figiiriin, tek elle birbirlerine sarildiklar1 goriilmektedir.

Seri igerisinde yer alan figiirler gosteren diizeyini olusturmaktadir. Anlamlandirma
noktasinda; c¢aligmanin geneline bakildigi zaman, farkli hareketlerin anlik goriiniimleri
yansitilmistir. Bu durum, Pop Art’in giindelik yasama iligkin tavrini yansitmaktadir. Yasam
icerisinde siradan kabul edilen seyler, sanat yapitinin konusu olabilir ve bi¢imlendirme
noktasinda temsili bir anlay1s sergilenebilir izlenimi olusturulmustur. ilk bakista piktogramlari

animsatan figiirler bu algiy1 yaratmaktadir.

Tablo 15

“Pop Shop Quad 1" Adli Yaputa Iliskin Gostergebilimsel Coziimleme

Gosterilen
Gosterge Gosteren Diizanlam Yananlam
Cizim Cizgisel figiirler Hareketli, Sosyal Eylemsel Giig, Dinamizm,
Sosyallesme
Céziimleme Ornegi: “727”.
Sekil 59
Takashi Murakami, “727”, 1996, Tuval Uzerine Akrilik Boya
Ea eI '“.i-I__-.- 2] . ST L

sl b RV 1,":.'3; ot iy
(Takashi Murakami, 1996)

Ressam ve heykeltirags olan Takashi Murakami, Cagdas Japon sanatinin ve ayni
zamanda Pop Art’in 6nemli temsilcilerinden birisidir. Sanat¢i, yaptig1 caligmalarla popiiler
kiiltiir ve tist kiiltiir arasinda bir bag kurmaya calismistir. Bu dogrultuda hem geleneksel Japon

sanatinin estetigini hem de savas sonrasi olusan yeni Japon kiiltiiriinii tanimlayan ‘Siiperflat’

kavramini ortaya c¢ikarmigtir. Japon ¢izgi filmi ‘Anime’ye ve ¢izgi roman1 ‘Manga’ya ilgi
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duyan sanatci, Tokyo Sanat Universitesi’nde animasyon egitimi almustir. Bir siire sonra,
geleneksel Japon resim sanati olan ‘Nihonga’ konusunda calismaya ve bu alanda
uzmanlagsmaya baslamistir. Sanatci, cagdas sanat ve medya konusunda aragtirmalar yaparak,
kendisine yeni bir yon belirlemek istemistir. 1993 yilinda, kendi pop ikonu olan ‘Bay DOB’u
tasarlamistir. Ikonokrafik bir figiir olan Bay DOB, Japon kiiltiiriiniin sembolik gdstergesi

Kawaii ve poptler kiiltiir imgeleri olan Anime ve Manga’nin modern bir tiirevidir.

ABD’de bulundugu donemlerde Jeff Koons’tan etkilenen sanat¢i, llkesine geri
dondiigiinde kendi sanat pazarini olusturmus ve c¢alismalart bir¢ok iirlinde gorsel olarak
kullanilmistir. Bu sayede diinyanin her yerinde taninan bir figilir olmustur. 2000 y1linda katildig:
bir karma serginin katalogunda ‘Siiperflat’ teorisini duyurmustur. Murakami, Superflat (stiper
diiz) ile ilgili olarak; sosyal sinif ve popiiler begeninin diizlestigini, alt ve iist kiiltiir arasindaki
mesafeyi yaklagtiran bir kiiltiir irettigini ve yeni Japonya’nin bir yorumu oldugunu ifade
etmistir. Bu yaklagim, iiretimlerinin de baglamini belirlemistir (Murakami, 2022). Superflat
estetigi; Manga’yi, Anime’yi, sevimli ve ayni zamanda iirkiitiicii Patina’y1 imleyen, geleneksel

Japon estetigini yansitan postmodern bir sanat hareketidir (Chiodi, 2019).

“727° adli ¢aligma; mavi, mor ve sar1 renklerin hakimiyetiyle olusturulan bir arka plana
sahiptir. Caligma toplamda ii¢ panodan olusmaktadir. Orta alanda, merakli bakislariyla ve
parlak kirmiz1 gozleriyle dikkat gekici bir yaratik, dalga iizerinde sorf yapmaktadir. Urkiitiicii
sivri dislere sahip olan figiir, ayn1 zamanda neseli bir tavir sergilemektedir. Yuvarlak forma
sahip olan figiirlin govdesi O harfini olugturmaktadir. Kulaklari {izerinde ise ismini olusturan D

ve B harfleri yer almaktadir (MOMA, 2019).

Anlamyapisal olarak ele alindiginda; ‘727’ adli calisma, ¢agdas ve geleneksel formlarin
karmasasini barindirmaktadir. Figlir bu karmasa igerisinde hem iirkiitiici hem de sevimli
haliyle sorf yaparak; gecmisle bugiiniin, yiiksek kiiltiirle pop kiiltiiriin ikonik yapis1 iizerinden
okumasin1 vermektedir. Giiliimse ifadesi, Kawaii olarak adlandirilan Japon pop kiiltiiriindeki
sevimlilik gostergesidir. Bu duruma bir tezat olarak tirkiitiicii yapisiyla sivri uclu disler, tiikketim
kiiltliriiniin toplumsal degerleri yozlastirdigini isaret etmektedir. Calismada kullanilan figiir,
tablo dizgesinin gosterenini olusturmaktadir. Figiiriin izerinde yer aldig1 dalga hareketi, zaman
baglaminda, modern ve geleneksel arasindaki gegisi ifade eden bir gosterge olusturmaktadir.
Figiir lizerine yerlestirilen harfler, dilsel birer kod niteligi tasir. Ayn1 zamanda hem yerel hem

de evrensel bir miti sembolize etmektedir.
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Tablo 16

“727” Adl Yapita Iliskin Gostergebilimsel Coziimleme

Gosterilen

Gosterge Gosteren Diizanlam Yananlam

Figiir Bay DOB Tasarim, ikonik Cagdas Ikon,
Karakter Popiiler Kiiltiir

Olgu Dalga Su, Hareket, Yer Tepkisel Hareket,
Degistirme Yo6nelim, Gelenekselden

Moderne Gegis
Yazi DOB Cansiz, Kelime, Ad

Temsil, Aidiyet
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BESINCI BOLUM
Uygulama Raporu

Uygulamanin Yapihs Gerekcesi

Sanat yapitlari, goriinenin 6tesinde daha derin anlam katmanlarindan olusmakta ve
siradan bir okuma edimini agmaktadir. Ust kiiltiirel yap1 alan1 olan sanat, anlamlarin insa
edilmesi noktasinda bilimsel bir ¢oziimleme yontemine ihtiya¢ duyar. Gostergebilim ise bu

boslugu dolduran etkin bir ¢oziimleme modeli sunar.

Bu tez calismasinda, sanat ve reklam arasindaki iliskiyi ortaya koymasi bakimindan,
sanat tarihi igerisinde yer alan Pop Art akiminin sanatgilari, tiretim teknikleri, yapilan ¢caligmalar
ele alinmig; gostergebilim kuraminin ¢oziimleme yontemleri ile c¢oziimlemeler

gerceklestirilmistir.

Uygulamalar noktasinda, gelenege ve giiniimiize dair degerler giincel bir bakis agisi ile
ele alinmak istenmistir. Tez konusuna iligkin yaptigim arastirmalar ve elde edilen kazanimlar
dogrultusunda, Pop Art’in temel ilkeleri ve iiretim bigcimleri esas alinarak, gliniimiiz bakis agis1
ve tretim teknikleri ile yeni tiretimler gergeklestirdim. Ortaya ¢ikan yapitlar, anlamyapisal
olarak ¢oziimlenebilir niteliktedir. Ele alinan konular ve tiretim bigimi, bugliniin degerlerini ve
tiretim olanaklarini yansitmaktadir. Ayrica sayisal ortamda {iiretilen bu ¢alismalar, giiniimiiz

modern tiretim bi¢cimlerinin olanaklarini da ortaya koymaktadir.

Icerik ve Bicime Yonelik Saptamalar

Siyasi portre iiretimlerinin tarihi; Misir firavunlari, Roma imparatorlart ve Avrupa
hiikiimdarlarina kadar genis bir tarihsel yelpaze olusturmaktadir. Ancak giinlimiizde politik pop
denildiginde en dikkat ¢ekici ismin Andy Warhol oldugu bir gercektir (Ratcliff, 2009).
Politikacilarin poster yapimi i¢in Warhol’u tercih etmelerindeki en 6nemli faktér, donem
itibariyle sanat aracilifiyla elde edilecek statiidiir. Bu statii i¢cin 6n goriilen sey ise modern ve

ileri gorislii bir siyasetgi olarak konumlanmaktir.

Pop Art’in 6nemli sanatg¢ilarindan biri olan Andy Warhol, kitlesel tiiketim iirtinlerini ve
tinlii kisileri ¢alismalarinda sik¢a kullanmasiyla one g¢ikmistir. Tiiketim kiltliriiniin hizli
yiikseligine, popiiler kisilerin statiisline ve egemen kiiltiirlin yapisina karsi takintili olan sanatgt;
ortaya ¢ikan iiriin ve iinlii fetisizmine dair Pop Art’in alayci ve elestirel gorsel dilini

kullanmistir. Bu baglamda, 1960’1 ve 1970°li yillarin degerlerini yansitan ikonografilere
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yonelik iiretimler gergeklestirmistir. Marilyn Monroe, Mick Jagger, Elvis Presley, John F.
Kennedy, George McGovern, Jimmy Carter, Ronald Reagan, Kralige II. Elizabeth ve Mao
Zedong vb. gibi (Singulart Magazine, 2020).

Andy Warhol yasami boyunca li¢ farkli baskan tarafindan Beyaz Saray’a davet
edilmistir. Her ne kadar apolitik bir sanatc1 oldugu bilinse de siyasete ve politik liderlere uzak
kalmamistir. 1960’11 yillarda popiiler kiiltiir ve politika arasinda medya iizerinden bir bag
kurmus, bu sayede kendisine bir kalkan olusturmustur. 1970’lerde ise artik siyasi goriislerini

dile getirmeye baslamigtir (Marston, 2021).

1972 yili secimlerinde Demokratlar, bagkan aday1 olan George McGovern i¢in Andy
Warhol’dan bir poster yapmasini istedi. Deforme edilmis goriintiiniin altina ‘Vote McGovern
ibaresini ekledi. Warhol benzer sekilde Cumbhuriyetgilerin adayr olan Richard Nixon’in
deforme edilmis portresini ve Bagkan Jimmy Carter’in portresini 1976’daki se¢im kampanyast
icin poster olarak iiretti (Singulart Magazine, 2020). Bu poster, se¢im kampanyasi i¢in bir
sanatciya yaptirilan ilk ¢caligma oldu. Poster satiglarindan se¢im kampanyasi i¢in 40.000 dolar

gelir elde edildi (Marston, 2021).

Sekil 60
Andy Warhol, “Vote McGovern”, 1972, Screenprint

e M@GOVER N

(Andy Warhol, 1972)

Warhol dikkat ¢ekici renk tonlar1 ve abartili grafik unsurlar kullanarak, idealize
edilmis portreler yapmistir. Yaptig1 portreler Amerika ile sinirlt kalmamis ve Cinli komiinist

diktator lider Mao Zedong i¢in de seri posterler tiretmistir. Komiinist liderin her yerde ve her
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zaman hazir oldugu imajini; yiiz mimikleri, kiyafeti ve kullandigi renk tonlari ile vurgulamistir

(Ann, 2008).

Warhol’un yapmis oldugu ¢alismalar son olarak 27 Eyliil 2008 yilinda, Manchester’da
bulunan Currier Museum of Art’ta sergilenmistir. Altmistan fazla eserin ilk kez bir arada oldugu

ilk sergi olma 6zelligi tagimaktadir (E-flux, 2008).

Gostergebilimsel ¢oziimlemeye iliskin uygulama 6rnegi; “Apolitik Portre 1”.

Sekil 61
Recep Tayyip Erdogan

Recep Tayyip Erdogan 26 Subat 1954 yilinda Istanbul’da dogdu. 1981 yilinda Marmara
Universitesi iktisadi ve Ticari Bilimler Fakiiltesi’nden mezun oldu. Genglik yillarinda Milli
Tirk Talebe Birligi’nde gorev aldi. 1976 yilinda, MSP Beyoglu Genglik Kolu Bagkanligi'na,
ardindan da Istanbul Genglik Kollar1 Baskanlhigi'na secildi. 1984’te Beyoglu Ilge Baskani,
1985°te ise Istanbul Il Baskam ve MKYK iiyesi oldu. 1994 yilinda istanbul Biiyiiksehir
Belediye Bagkani se¢ildi. 2001 yilinda Adalet ve Kalkinma Partisi'ni kurdu ve Genel Baskan
oldu (TCCB, 2018). Siirt ve Istanbul’dan adayligim1 koyarak milletvekili segildi. U¢ donem
basbakanlik gorevini yiiriittii. 2014 yilinda dogrudan halkin oylariyla 12. Cumhurbagkani
secildi (TBMM/Erdogan, t.y.).
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Sekil 62
Mutlu Seven, “Apolitik Portre 1, 2021, Dijital Tasarim

(Mutlu Seven, 2021)

‘Apolitik Portre 1’ adli caligma, Tiirkiye siyasetin 6nemli ve popiiler figiirlerinden birisi
olan Cumhurbaskant Recep Tayyip Erdogan’in portresinden olusmaktadir. Yapisal olarak
bakildiginda, arka plan kirmizi renkte diiz bir zeminden olusmaktadir. Portre ise ayrintilardan
arindirilmis olmasi yoniiyle, Pop Art’in yiizeysel ifade bi¢imi ile denk diismektedir. Portre sola
dogru ac1 yapmis ve kismen karsidan goriiniimlii olarak verilmistir. Yiizdeki tebessiim dikkat
cekmektedir. Ten rengi ve siyah tonlarin yogun olarak kullanildig1 portrede, sa¢ ve kiyafetlerin
belli kisimlarinda kirmizi, beyaz ve mavi renklerden olusturulmus konturlar bulunmaktadir.
Yiizeydeki statik etkiyi yok eden bu cizgiler hareket olusturmanin yani sira Pop Art
caligmalarinda sik¢a goriilen, lekeler lizerine gelisi giizel atilmis ¢izgi etkisine vurgu
yapmaktadir. Ten rengiyle biitliinlesen gomlek, ana hatlarinda olusturulan ¢izgilerle yapisal
formunu belli etmektedir. Siyah bir ceket ve kravat, lizerindeki leke ve ¢izgilerle hem elbise

formlarini ortaya ¢ikartmakta hem de yiizeyler ve renkler agisindan denge olusturmaktadir.
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Anlamyapisal yoniiyle bakildiginda; Pop Art baglaminda politik bir lider, plastik bir
deger olarak sanatsal iiretime kaynaklik etmektedir. Gegmiste iiretilen pop politik posterleri
gibi, kiiresel dlgekte taninan bir siyasi liderin gliniimiiz anlayisiyla bu kapsamda plastik bir
imge olarak iiretilebilirligini ortaya koymaktadir. Sanatin zaman ve mekan boyutunu asan
kapsayict yapisi ile konu ve tliretim bigimlerinin yeniden insa edilebilirligi, her donemin kendine
ait popliler imge ve kavramlarinin birer gosterge olarak anlam iiretimine dahil edilebilir

oldugunu ortaya koymaktadir.

Tablo 17

“Apolitik Portre 17, Calismasina Ait Gostergebilimsel Coziimleme

Gosterilen
Gosterge Gosteren Diizanlam Yananlam
Dijital Resim Recep Tayyip Canls, Figiir, Insan, Politika, Liderlik,
Erdogan Erkek, Politikaci, YoOnetim
Lider
Dijital Resim Kiyafet Takim Elbise, Uyum, Ortiinme, Resmiyet
Giyim Kusam,
Aksesuar

Gostergebilimsel ¢oziimlemeye iliskin uygulama ornegi; “Apolitik Portre 2”.

Sekil 63
Devlet Bahcgeli

Devlet Bahgeli 1948’de Osmaniye'de dogdu. Yiiksekogrenimini Ankara Iktisadi ve

Ticari Bilimler Akademisi Dis Ticaret Boliimii’nde tamamladi. 1967 yilinda heniiz 6grenci iken
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iilkii ocag1 kurucusu ve yoneticisi olarak gérev yapt1. 1972 yilinda Ankara iktisadi ve Ticari
[limler akademisi ve bagl yiiksekokullarda iktisat Boliimii asistam1 olarak calisti (Bahgeli,
2021). Gazi Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii'nde Iktisat doktoras1 yapt1 ve Iktisadi ve
Idari Bilimler Fakiiltesi Iktisat Politikas1 Ana Bilim Dali'nda dgretim iiyesi olarak c¢alisti.
Tiirkiye ve Diinya ekonomisi, Tiirk tarihi ve dis politika alanlarinda ¢aligmalar yapt1. Ulkiicii
Maliyeciler ve lktisatcilar Dernegi ile Universite Akademi ve Yiiksekokullar Asistanlari
Dernegi’nin  kurulmasinda etkin rol istlenmis ve yonetimlerinde gorev almistir

(TBMM/Bahgeli, t.y.)

17 Nisan 1987’de Ogretim iiyeligi gorevinden istifa etti ve MCP kurultayinda parti
yonetimine secilerek genel sekreterlik gérevini listlendi. 1997°de yapilan olaganiistii kongrenin
ardindan MHP Genel Baskani se¢ildi. 6 donem Osmaniye milletvekili secildi. 57. Hiikiimette
Devlet Bakan1 ve Bagbakan Yardimcilig1 yapti (Bahgeli, 2021).

Sekil 64
Mutlu Seven, “Apolitik Portre 27, 2021, Dijital Tasarim

(Mutlu Seven, 2021)
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‘Apolitik Portre 2’ adli caligmada, Tiirkiye’de uzun yillardir siyaset sahnesinde olan bir
partinin genel baskan1 olan Devlet Bahgeli’nin portresi yer almaktadir. Arka planda turkuaz
mavisi bir zemin kullanilmistir. Portre kismen karsidan goriiniimliidiir. Kiyafetlerde kirimizi,
beyaz ve yine turkuaz mavisi kullanilmistir. Yiiz hatlar1 ayrintilarindan arindirilmis ve derinlik
etkisi minimalize edilmistir. Belli bolgelerde olusturulan renk bloklar1 ile gorsel etki
giiclendirilmistir. Bu gorsel etkiler, Pop Art calismalarinda ve bilhassa Andy Warhol’un
yaptig1 posterlerdeki sasirtici ve abartili ifade bicimlerini ¢agristirmaktadir. Ceket ve gomlekte

yer alan ¢izgilerle kiyafetlerin formu belli edilmistir.

Calismanin  somut gostergeleri lizerinden elde edilecek anlam katmanlarina
bakildiginda, temsil yetenegi ve popiilaritesi olan siyasi bir figiiriin Pop Art baglaminda sanatsal

bi¢cim ve anlam {iretime kaynaklik ettigi gériilmektedir.

Kullanilan renkler anlamyapisal olarak konuyu destekler niteliktedir. Arka planda yer
alan Turkuaz mavisi, Tiirk mavisi olarak nitelendirilmektedir. Devlet Bahgeli’nin Tiirkliik ve
Milliyet¢ilik gibi savundugu ilkelerle 6zdeslesen Turkuaz rengi kravatinda da kullanilmastir.
Ayni zamanda beyaz gomlek ve kirmizi ceket, bayragimizi olusturan renklere vurgu
yapmaktadir. Takim elbise genellikle resmiyeti ifade etmektedir. Ciddiyeti ve agir baghiligiyla

one ¢ikan Devlet Bahgeli’nin dig goriiniisii ve yiiz ifadesi de agir basl mizacini yansitmaktadir.

Tablo 18
“Apolitik Portre 2, Calismasina Ait Gostergebilimsel Coziimleme

Gosterilen

Gosterge Gosteren Diizanlam Yananlam

Dijital Resim Devlet Bahgeli Canls, Figiir, Insan, Politika, Liderlik,
Erkek, Politikaci, Y Onetim
Lider

Dijital Resim Kiyafet Takim Elbise, Uyum, Ortiinme, Resmiyet
Giyim Kusam,
Aksesuar
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Gostergebilimsel coziimlemeye iliskin uygulama oérnegi; “Apolitik Portre 3”.

Sekil 65
Kemal Kiligdaroglu

Kemal Kiligdaroglu 1948 yilinda Tunceli iline bagli Nazimiye ilgesinde dogdu. 1971'de
Ankara Iktisadi ve Ticari Ilimler Akademisi’nden (Gazi Universitesi iktisadi ve idari Bilimler
Fakiiltesi) mezun oldu. Hesap uzman yardimciligr sinavinin ardindan Maliye Bakanligi’nda
goreve bagladi. 1983'te Gelirler Genel Miidiirliigii’ne daire baskani olarak atandi ve daha sonra
ayn1 kurumun genel miidiir yardimeiligimi yapti. 1991°de BAG-KUR’da genel miidiirliik yapan
Kiligdaroglu, 1992 yilinda SSK Genel Miidiirliigi’ne atandi. 1999 yilinda SSK Genel
Miidiirliigii’'nden emekli oldu. Kiligdaroglu, Hacettepe Universitesi’nde ogretim gorevlisi
olarak ders verdi. Tiirkiye Is Bankasi’nda Y&netim Kurulu Uyesi olarak gérev yapti. Kemal
Kiligdaroglu 2002 tarihinde yapilan milletvekili segimlerinde Cumhuriyet Halk Partisi Istanbul
milletvekili se¢ildi. 2010 yilinda yapilan CHP Olagan Kurultayr’'nda Cumhuriyet Halk Partisi
Genel Baskan1 olarak secildi (Kiligdaroglu, 2018). <1948 Iktisat Kongresi’, ‘Kayitdisi Ekonomi
ve Biirokraside Yeniden Yapilanma Geregi’, ‘Issizlik Sigortas1 Kanunu-Yorum ve
Acgiklamalar’ adli 3 kitab1 yam1 sira gazetelerde ve dergilerde yayimlanmis makaleleri

bulunmaktadir (TBMM/Kiligdaroglu, t.y.)
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Sekil 66
Mutlu Seven, “Apolitik Portre 37, 2021, Dijital Tasarim

(Mutlu Seven, 2021)

‘Apolitik Portre 3’ adli ¢alismada, politik liderlerden Kemal Kiligdaroglu’na ait portreye
yer verilmistir. Portre karsidan goriintimliidiir. Monokrom renk armonisi s6z konusudur.
Agirlikli olarak kahverengi tonlart kullanilmistir. Arka plan acik kahve tonundan olugmaktadir.
Yiizdeki ayrintilar azaltilarak derinlik etkisi ortadan kaldirilmistir. Sag ve biyikta yer alan beyaz
alanlar, gomlekteki beyaz ile birlikte ritmik bir yap1 ve acgik-koyu dengesi olusturmaktadir.
Ceket, gomlek, kravat ve gozliikte yer yer tekstiirel yap1 formlarini ortaya koyan ¢izgi ve lekeler
yer almaktadir. Portrenin dis hatlarinda olusturulan kalin siyah konturlar, fon-form iliskisi

acisindan goriintirliigli arttirmaya yoneliktir. Golgeli kisimlar sert gecislerden olugsmaktadir.

Calisamaya anlamyapisal olarak bakildiginda, taninir ve politik bir liderin bir gosterge
olarak Pop Art baglaminda ve Pop Politik kapsaminda iiretilebilirligini ortaya koymaktadir.
Toplum nezdinde popiiler ve politik bir figiiriin, sanatsal bir figiir ve plastik bir deger olarak

anlam {iretimine kaynaklik edebilecegini gostermektedir.
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Tablo 19
“Apolitik Portre 37, Calismasina Ait Gostergebilimsel Coziimleme

Gosterilen
Gosterge Gosteren Diizanlam Yananlam
Dijital Resim Kemal Canly, Figiir, Insan, Politika, Liderlik,
Kiligdaroglu Erkek, Politikaci, Lider YOnetim
Dijital Resim Kiyafet Takim Elbise, Uyum, Ortiinme, Resmiyet
Giyim Kusam,
Aksesuar

Gostergebilimsel Coziimlemeye Iliskin Uygulama Ornegi; “Apolitik Portre 4”.

Sekil 67
Meral Aksener

Meral Aksener 1956 yilinda Kocaeli iline bagli Giindogdu ilgesinde dogdu. Istanbul
Universitesi Edebiyat Fakiiltesi Tarih Boliimii’nden mezun oldu. Marmara Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii’nde doktora yapti. Yildiz Teknik Universitesi, Kocaeli Universitesi ve
Marmara Universitesi’nde &gretim iiyesi olarak gorev yapti. 20. dénemde Istanbul, 21.
donemde Kocaeli, 23. ve 24. donemde Istanbul’dan milletvekili segildi. 54. hiikiimette Icisleri
Bakanlhig1 yapti (TBMM/Aksener, t.y.). Meral Aksener, 2017 yilinda 1YI Parti’yi kurdu ve
genel baskan secildi (Aksener, 2017).
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Sekil 68
Mutlu Seven, “Apolitik Portre 47, 2021, Dijital Tasarim

(Mutlu Seven, 2021)

Apolitik Portreler serisinin dordiinciisii olan bu ¢alismada, Tiirkiye Cumhuriyeti’nin
kadin siyasetcilerinden Meral Aksener’in portresine yer verilmistir. Siyasi bir partinin kadin
lideri olarak aktif siyasete devam eden Meral Aksener, Tiirkiye’de az sayidaki kadin siyasi parti

kurucu iiyesi ve genel baskanlarindan birisidir.

Calismaya bigimsel olarak bakildiginda, portre saga dogru yatik vaziyettedir. Yiizde bir
tebesstim s6z konusudur. Renk degerleri acisindan, giilkurusu rengi agirlikli monokrom bir
armoni olusturulmustur. Yiizde, kiyafetlerde ve inci kiipelerde, formlarin ana hatlarini gésteren
gri ve siyah konturlar goriilmektedir. Goz, kulak, burun ve dudaklarda formlar1 belirginlestiren
siyah ¢izgi ve lekeler yer almaktadir. Yine yiizde ve boyunda sert 1s18a dayali olarak ortaya
cikan beyaz alanlar, keskin hatlar meydana getirmistir. Saglar zemin rengiyle biitiinlestirilmis
ve siyah kisimlarla kontrast olusturmustur. Kiyafetler ise resmiyeti ve yonetici kisiligi yansitan

bir kombinasyondan olugsmaktadir.
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Anlamyapisal agidan c¢aligma ele alindiginda, popiiler ve politik bir kadin liderin, Pop
Politik seri igerisinde ve goriintiisel bir gosterge olarak olusturdugu anlam katmanlarini ortaya
koymaktadir. Aym1 zamanda Pop Art ekseninde; sayisal ortamda iiretilen bir ¢alismanin,
giiniimiiz deger yargilari, liretim yontemleri ve anlamlandirma bigimleriyle nasil ele alindigini

da gostermektedir.

Tablo 20
“Apolitik Portre 4, Calismasina Ait Gostergebilimsel Coziimleme

Gosterilen

Gosterge Gosteren Diizanlam Yananlam

Dijital Resim Meral Aksener Canl, Figiir, Insan, Politika, Liderlik,
Kadin, Politikact, Y onetim
Lider

Dijital Resim Kiyafet Takim Elbise, Uyum, Ortiinme, Resmiyet
Giyim Kusam,
Aksesuar

Gostergebilimsel ¢oziimlemeye iliskin uygulama ornegi; “Asik Veysel”.

Sekil 69
Asik Veysel

Asik Veysel Satiroglu 25 Ekim 1894 yilinda, Sivas iline bagh Sarkisla ilgesinin
Sivrialan kdyiinde diinyaya geldi. 1901 yilinda, bolgede yaygin olarak goriilen ¢igek hastaligina

yakaland1 ve sol goziinii kaybetti. Diger goziiniin tedavi ile diizelme imkan1 bulunmakta iken,
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babasinin elinde bulunan sopani ucu Asik Veysel’in sag goziine batmasi sonucu o goziinii de
kaybetmistir. 1919 yilinda anne ve babasi seferberlikten 6tiirii yalniz kalmamasi i¢in onu Esma
ile evlendirilmistir. 1920 yilinda anne ve babasini kaybetmistir. Esinin kendisini terk etmesinin

ardindan 1928 yilinda ikinci evliligini yapmustir (Tiirkyilmaz, 2020).

Heniiz 10 yasinda iken babasi kendisine bir saz hediye etmistir. Doneminin 6nemli
ozanlarindan Camsihli Ali Aga’dan ve Molla Hiiseyin’den dersler almistir. 1931 yilinda
Edebiyat 6gretmeni Ahmet Kutsi Tecer ile tanismistir. Bu Asik Veysel’in sanat yasaminda bir
doniim noktasi olmustur. Asik Veysel Ahmet Kutsi Tecer’in tesvikiyle adin1 ilk kez ‘Asiklar
Bayrami’'nda duyurmustur. KOy enstitliisiinde saz dersleri vermistir. 1965 yilinda,
hizmetlerinden 6tiiri TBMM tarafindan kendisine 500 lira aylik baglanmistir. 21 Mart 1973
yilinda, Sivrialan kdyiinde vefat etmistir. Ozanlik ve halk kiiltiirline biiyiik katkilar yapmas,
eserleri ile topluma 6nemli mesajlar vermistir (www.aa.com.tr). Eserleri ile halka mal olmus

bir deger olan sanat¢inin yasam hikayesi, iiretimlerinin de kaynagi olmustur.

Sekil 70
Mutlu Seven, “Asik Veysel”, 2021, Dijital Tasarim

(Mutlu Seven, 2021)
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‘Asik Veysel’ adli calisma, Tiirkiye’nin 6nde gelen halk ozanlarindan biri olan Asik
Veysel Satiroglu’nun portresinden iretilmistir. Dijital ortamda {retilen bu calisma,
gostergebilimsel baglamda ¢oziimlenebilir bir gdsterge niteligi tasimaktadir. Bu gostergesel
yapiy1 olusturan figiir, goriintiisel bir gosterge olarak gosteren diizeyini temsil eder. Calismaya
bicimsel ¢oziimleme acisindan bakildiginda; sari, lacivert ve yesil renklerden olusmaktadir.
Zemin yesil bir renkten olugmaktadir. Figiirde 1518in yansidig: alanlar sar1 olarak verilmistir.
Golgeli kisimlar ile birlikte konturlu alanlar ise lacivert renkle olusturulmustur. Asik Veysel’in
basinda sapka, tizerinde ise ceket, yelek ve gomlek bulunmaktadir. Gozler kapali ve yorgun bir

yiiz ifadesine sahiptir. Buna karsin dik duran bir figiir oldugu da goriilmektedir.

Anlam boyutu ile bakildiginda; Tiirk halk miiziginde ve halk kiiltiiriinde yaptig1 katkilar
ile kendine yer edinmis bir sanat¢inin, Pop Art baglaminda anlam iiretebilen bir gostergeye
doniistiigli goriilmektedir. Sanatci kimligiyle kendi zamani asan bir figiiriin farkli bir sanat
disiplini igerisinde, goriintiisel bir gosterge olarak ¢oziimlenebilir bir yapiya donlismesi s6z

konusudur.

Tablo 21
“Asik Veysel”, Calismasina Ait Géostergebilimsel Coziimleme

Gosterilen
Gosterge Gosteren Diizanlam Yananlam
Dijital Resim Asik Veysel Canly, Figiir, insan, Halk Kiltirii, Ozanlik
Erkek, Halk Ozam Gelenegi, Tirkii, Sanat
Dijital Resim Kiyafet Cansiz, Takim Elbise, Ortiinme, Resmiyet
Uyum, Giyim Kusam,
Aksesuar
Dijital Resim Sapka Cansiz, Kumas, Giyim Ortme, Koruma

Kusam, Aksesuar
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Gostergebilimsel ¢coziimlemeye iliskin uygulama 6rnegi; “Ehramh Nene Hatun”.

Sekil 71
Nene Hatun

Nene Hatun 1857 yilinda, Erzurum’un Hasankale il¢esine bagli Ceperli kdytlinde dogdu.
1873 yilinda daha 16 yasinda iken Erzurumlu Mehmed Efendi ile evlendi. Tarihte ‘93 Harbi’
(Osmanli-Rus Savasgi) olarak bilinen savasta Osmanli kaybetmistir. Erzurum Tabyalar1 halk
destegi ile geri alinmistir. Nene Hatun daha 22 yasinda geng bir anne olmasina ragmen, bebegini
besikte birakti ve "Bu bebegi bana Allah verdi, ona Allah bakar" diyerek halkla birlikte
miicadele etti. Cumhuriyet doneminde ‘Kirkgdz’ soyadini aldi. Alt1 cocugundan ii¢ii 1. Diinya
Savasi’nda sehit oldu. 1955 yilinda, zatiirre nedeni ile tedavi gordiigii hastanede hayatini
kaybetti. 8 Mayis 1955°te yilin annesi segildi. Tiirk halkinin, kahramanlig ile gonliide yer
edinen Nene Hatun'un kabri Aziziye Tabyalari'nda bulunmaktadir (Okur, 2019).

Ehram ya da diger tabiriyle ihram, ince olarak egrilmis koyunytinii ile yapilir. Mekikli
dokuma ile elde edilen bir kadin giysisidir. Ehramin ilk olarak hangi tarihte dokunmaya ve
kullanilmaya baslandigina dair kesin bilgi yoktur. Giiniimiizdeki sekliyle, 1850°li yillardan
itibaren kullanildig: bilinmektedir. Ehram icin genellikle kahverengi, siyah ve krem gibi dogal
yiin renkleri kullanilir. Ehram tizerine farkli nakis o6rnekleri elle islenmektedir. Hemen her
mevsim yaygin olarak kullanilmaktadir. Sicak havalarda agik renkler, soguk havalarda ise koyu
renkler giyilmesi tercih edilir. Ehramin dogal ylinden yapilmasi nedeniyle kis aylarinda sicak

tuttugu bilinmektedir (Erzurum Il Kiiltiir Miidiirliigi, t.y.).

152



Sekil 72
Ehram Ornegi

(Ehram Ornegi, 2020)

Aziziye Ilge Belediyesi onciiliigiinde, Atatiirk Universitesi ve Erzurum Aktif s
Kadinlar1 Dayanisma Dernegi’nin is birliginde yiiriitiilen proje dogrultusuna, ehramin modern
yasama dahil edilmesi yoniinde calasimalar yiiritilmiistir. Bunun yani sira Aziziye
Belediyesi’nin miiracaat1 sonucunda, Tiirk Patent ve Marka Kurumu tarafindan ehrama cografi

isaret verilmistir (Hocaoglu, 2019).

Sekil 73
Eli Belinde Motifi

(Eli Belinde Motifi, 2012)

Eli belinde motifi Anadolu’nun pek ¢ok yoresinde hali ve kilim gibi dokumalarda
kullanilan; disilik, dogurganlik, bereket timsali bir figilirdiir. Sirali olarak dokundugunda,
verimliligi arttiracagina dair yaygin bir inanig s6z konusudur (Eli Belinde, 2021). Annelik ve
dogurganlik sembolii olmasi yani sira mutluluk, ugur, koruyuculuk ve bereket gibi kavramlari
da imlemektedir. Eli belinde motifini, dokuma yapan kadinin bir erkek cocuk diinyaya
getirdigini, ellerin belde kavusturulmasi ise gururu ve mutlulugunu simgeledigi ifade

edilmektedir (Tekstilbilgi, 2016).
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Sekil 74

Mutlu Seven, “Ehramli Nene Hatun”, 2021, Dijital Tasarim

Al 3 3 bgd Rl fgRd gl iAo A LA AT A ACE A LR MR A AT A AT A AL A A4
3 o \ )

(Mutlu Seven, 2021)

‘Ehraml1 Nene Hatun’ adl1 ¢calismada, Anadolu’nun fedakar ve kahraman kadinlarindan
biri olan Nene Hatun’un portresi yer almaktadir. Yapisal olarak degerlendirildiginde, Nene
Hatun figiiriiniin baginda al bir yazma ve iizerinde yoresel kiyafet olan ehram bulunmaktadir.
Arka plan ise eli belinde motifinin yatay ve dikey yonlii dizilimlerinden olusturulmustur.
Motifler acik yesil tonlu bir zemin {iizerinde yer almaktadir. Bu motifler ehramda da
goriilmektedir. Ehram iizerinde yildiz motifleri ve kenar kisminda serit halinde bir motif yer
almaktadir. Motifler lacivert renkten olusturulmustur. Ehram acik kahverengi tondadir. Sert
1s1ktan otiirli yiizde keskin hatlar ve koyu alanlar s6z konusudur. Ehramin altinda kalan gévdesi

siyaha yakin koyu kahverengi tondan olugmaktadir.

Somut gostergelerin olusturdugu anlamlar acgisindan caligmaya bakildiginda,
popiiler bir kadin imgesinin, ¢aligma igerisinde yer alan diger gostergelerle birlikte olusturdugu
cozlimlenebilir anlam katmanlarini ortaya koymaktadir. Yoresel kiyafetler ve geleneksel

motifler ile olusturulan yapit, bir portre ¢alismasi olmasinin yan sira sahip olunan kiiltiirel
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yapinin gorsel unsurlarini diiz anlam boyutuyla sergilemektedir. Bir topluma ve o toplumun
degerlerine karst olusturulan aidiyet duygusu, vatan sevgisi ve fedakarlig1 ise yan anlam

diizlemini olusturur.

Tablo 22

“Ehramli Nene Hatun” Calismasina Ait Géstergebilimsel Coziimleme

Gosterilen

Gosterge Gosteren Diizanlam Yananlam

Dijital Resim Nene Hatun Canli, Figiir, insan, Kahramanlik, Miicadele,
Kadn, Yasl, Fedakarlik, Cesaret
Kahraman

Dijital Resim Kiyafet Cansiz, Dokuma, Y oresellik, Kiiltiirel
Ehram Varlik, Ortiinme

Dijital Resim Eli Belinde Cansiz, Motif, Tasarim  Dekoratif Unsur, Tarihsel

ve Kiiltiirel Miras

Gostergebilimsel ¢oziimlemeye iliskin uygulama érnegi; “Van Kedisi”.

Sekil 75
Van Kedisi

(Van Kedisi, 2014)

Van Kedisi, Van Golii havzasinda yasayan, safkanlifini koruyabilmis ender kedi
tiirlerinden birisidir. Kaynaklarda Anadolu'ya ne zaman ve nasil geldigine dair kesin bir bilgi
yoktur (Van Il Tarim ve Orman Miidiirliigii, 2020). En belirgin 6zelligi gen yapisindaki
bozulmayla ortaya ¢ikan iki farkli g6z rengidir. Bir goz mavi, bir g6z ise kehribar rengindedir.

Bazi kedilerde iki gdz mavi ya da her iki goz kehribar renginde olabilmektedir. Tiiyleri kis
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mevsiminde ¢ogalirken; yaz mevsiminde azalir (Van Valiligi, t.y.). Kar yagisinin yogun oldugu
bu bélgede uzun tiiyleri sayesinde soguktan kendini korurken, sicak havalarda tiiylerini dokerek
iklim degisikliklerine uyum saglar. Beyaz ipeksi tiiylere ve kabarik kuyruga sahiptir. Avcilik
yonii gelismis, oyuncu bir kedidir. Sahibine kars1 sadik olan bu kediler, olduk¢a duyarli, uyumlu
ve zekidir (Van il Tarim ve Orman Miidiirliigii, 2020). Van kedileri diger kedilerden farkli
olarak suyu daha fazla sever ve ylizerler. Van kedileri, diger kedi tiirlerine kiyasla biraz daha
iridir. Erkek kediler yaklagik 3,5 kg, disi kediler ise 2.8 kg civarinda bir viicut agirliga sahiptir
(Van Valiligi, t.y.).

Van kedisi, Ankara kedisiyle benzesmesine ragmen ayirt edici 6zelliklere sahiptir. Van
kedisinin gozleri badem seklinde ve ylizii yuvarlak iken, Ankara kedisinin gozleri daha
yuvarlak ve ylizii ise daha sivri yapidadir. Van kedisinin tiiyleri daha kisa ve yer yer lekelere
sahiptir. Ankara kedisinin tiiyleri tamamen beyazdir ve lekeleri yoktur (Van il Tarim ve Orman

Miidiirligii, 2020).

Van Kedisinin genetik, morfolojik ve fizyolojik 6zelliklerinin korunmasi i¢in 100.Y1l
Universitesi’nde Van Kedisi Arastirma Merkezi kurulmustur. Van Kedisi popiilasyonunun
arttirllmasi amaciyla, Ankara Orman Ciftligi’nde Van Kedisi Evi projesi gerceklestirilmistir.
Van Kedisi, Van iline 6zgii bir deger olarak 22.04.2006 tarihinde tescil edilmistir (Van Il Tarim
ve Orman Mudiirliigi, 2020).

Sekil 76

Van Lalesi

[lkbahar mevsiminin nisan ve mayis aylarinda yetisen Van lalesi, betonarme
yapilasmanin artmasi ve bahgeli miistakil evlerin azalmasiyla unutulmaya yiiz tutmus bir
bitkidir. 19. Yiizyil’1n sonlarina kadar bir¢cok evin bahgesinde goriilen bu laleler, hiiziin ¢igegi

olarak da bilinmektedir. Van lalesi oldukca eski bir lale ¢esididir ve yaklasik 15 giinliikk 6mrii
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olan bu endemik bitkinin dogada fazlaca yetismedigi bilinmektedir (Van I Kiiltiir ve Turizm

Miidiirliigii, 2020).

Sirnak, Hakkari ve Van bolgesinde bilhassa Gevas ilgesinde yetisen laleler, bolgede
baharin miijdecisi olarak anilmaktadir. Boyu 75 cm’yi bulan lalelerin toprak altinda kalan
sogan kismi ile varligin1i muhafaza ettigi ve zamani geldiginde yere diisen tohumlar1 sayesinde

yeniden actig1 bilinmektedir (Habertiirk, 2019).

Sekil 77
Mutlu Seven, “Van Kedisi”, 2021, Dijital Tasarim

(Mutlu Seven, 2021)

‘Van Kedisi’ adli caligmada, belli bir yoreyle adi anilan popiiler bir kedi tiiriine yer
verilmistir. Bir sehpa lizerinde oturur vaziyette duran bir kedi ve arka planda ise ayn1 yoreye ait
ii¢ adet lale bulunmaktadir. Kompozisyonda sicak ve soguk renkler kullanilmistir. Laleler ve
arka plan, sar1 ve turuncu rengin tonlarindan olusturulmustur. Van Kedisi beyaz, golgeli
kisimlar1 pembe renktedir. Gozler mavi ve kehribar tonlarindadir. Lalelerin alt kisminda kirmizi

mor bir yatay serit ve yesile yakin turkuaz bir zemin bulunmaktadir. Sehpa ise kirmizi renktedir.

157



Calismada gostergebilimsel agidan ¢oziimlenebilir gostergeler mevcuttur. Taninabilir
bir hayvan figiirli, Pop Art baglaminda, anlam katmanlar1 olusturabilen goriintiisel bir gésterge
olarak ele alinmaktadir. Bu baglamda, sevimli ve dost canlis1 bir kedi tiirii, anlam aktarimina

kaynaklik eden gorsel bir gosterge olarak ¢alismaya konu edilmistir.

Hayvan ve bitki tiirleri acisindan, belli bir cografyaya dair temsil niteligi olan Van
Kedisi ve laleler, plastik birer imge olarak yeni bir temsil niteligi kazanmistir. Bu goriintiisel
gostergeler, zihinsel okumaya dair anlamlar iireten ve ¢oziimlenebilir katmanlar
olusturmaktadir. Van Kedisi ve laleler, calismanin gosterenleri olarak diiz anlam boyutunu
teskil eder. Belli bir yoreye ait olma, safkan irk 6zelligi tagima, dost canlisi olma, renkli
gozlerden otiirii ayirt edici Ozellik tasima yonleriyle de gosteren diizeyinin yan anlamlarini
olusturur. Benzer bi¢imde lalelerin cografi agidan temsil niteliginin olmasi, kisa 6miirlerinden
oOtiirii hiizlin ¢icegi olarak nitelendirilmesi, yok olmaya baslamasinin, betonlagsmaya dair bir

gosteren olmas1 yoniiyle yan anlam diizeyini belirler.

Tablo 23

“Van Kedisi” Calismasina Ait Gostergebilimsel Coziimleme

Gosterilen

Gosterge Gosteren Diizanlam Yananlam

Dijital Resim Kedi Canly, Figiir, Hayvan, Asalet, Sevimlilik,
Safkan, Van Kedisi Yoresel Temsiliyet

Dijital Resim Lale Canli, Bitki, Endemik Betonlagma, Nesli
Tiir, Van Lalesi Tiikkenme, Hiiziin,

Yoresel Temsiliyet
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Gostergebilimsel coziimlemeye iliskin uygulama ornegi; “Tiirk Kahvesi”.

Sekil 78
Tiirk Kahvesi

(Wordpress, 2013)

Kahve, ogiitiilen kahve ¢ekirdeklerinin pisirilmesi ile elde edilen popiiler bir igecek
tiiridiir. Kahve iiretiminin ana vatani, Habesistan bolgesi olarak bilinen Etiyopya’dir. Kahvenin
adim1 Kaffa sehrinden aldig1 rivayet edilir. Tiirk kahvesi ise Yemen’den giliniimiize kadar
gelmistir (Topalake1, 2019). Yemen Valisi Ozdemir Pasa’nin 1543’te, lezzetine hayran kaldig
kahveyi Istanbul’a getirdigi bilinmektedir. Tiirkler tarafindan gelistirilen hazirlama yontemi
sayesinde kahve, giiglim ve cezvelerde pisirilerek Tiirk Kahvesi olarak adlandirilmistir. 1554°te
Tahtakale’de agilan ve Istanbul’un dort bir yanina yayilan kahvehaneler sayesinde kahve genis
kitleler tarafindan tanind1 (Kurukahveci Mehmet Efendi, 2018). Zaman igerisinde evlerde de
tilketilmeye baglayan kahve, konuklara ikram edilen 6zel bir igecek tiirii oldu. Evler,
kahvehaneler, is yerleri vb. bircok yerde tliketilen kahve, bu yoniiyle bir sosyallesme unsuru

olarak deger kazanmistir (Kuveyt Tiirk, 2021).

Tiirk kahvesi, Tiirk sanat1 ve edebiyatinda da onemli bir yere yere sahiptir. Kahve
kiiltiirtine iligkin duygu ve diisiincelere dair pek cok siir ve giifte yazilmistir. Tasavvuf
siirlerinde, minyatiirde, el sanatlarinda ve resimde kahveye ve kahve gelenegine sikca yer
verilmistir. Tiirk kahvesinin ikram edildigi fincan ve tabaklarin zarif ve estetik yapisi, gorsel
sunum agisindan oldukg¢a basarili 6rnekleri ortaya koymaktadir. Kahve ogiitiiciiler, kahve
fincanlari, tepsiler, sogutucular, havanlar, el degirmenleri ve cezve gibi baz1 geregler bakir ya
da giimiis gibi kiymetli metallerden yapilmaktadir. Bu {irlinler kimi zaman 6zgiin birer sanat
eseri olusturmakta ve bu baglamda antika degeri tasiyanlar ©6zel koleksiyonlarinda

sergilenmektedir. Tiirk kahvesine iliskin var olan kiiltiir ve gelenek, 2013 yilindan bu yana
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“UNESCO Insanligin Somut Olmayan Kiiltiirel Miras1 Temsili” listesine alinmistir (Kiiltiir ve

Turizm Bakanligi, 2013).

Sekil 79

Mutlu Seven, “Tiirk Kahvesi”, 2021, Dijital Tasarim

(Mutlu Seven, 2021)

‘Tiirk Kahvesi’ adli ¢alisma, gosteren boyutuyla geleneksel bir motif dniinde yer alan
ve porselen fincan icerisinde sunulan kahvenin gorsel diizenlemesinden olugmaktadir. Arka
planda, dokumacilikta kullanilan aztek motifi yer almaktadir. Ahsap zemin lizerinde duran
kahve fincaninin iizerinde islemeler bulunmaktadir. Kahvenin iizerinde ise kopiikler yer
almaktadir. Arka plandaki motif i¢in turuncu ve lacivert renkler kullanilmigtir. Renk biitlinliigii

olusturmak icin ahsap yiizeyi de turuncu olarak renklendirilmistir.

Calismanin gosterilen diizeyine bakildiginda, evrensel bir igecek tiirlinlin Tiirk
toplumunda edindigi yer ve geleneksel boyutta sahip oldugu deger diiz anlam diizeyini belirler.
Ikram esnasindaki sunum bigimleri, lezzeti ve kivami kahveye atfedilen diiz anlamlar
olusturur. Yan anlamlar diizeyinde ise muhabbet, sosyallesme, hatir, gelenekleri yasatma,
kiiltiirel aktarim, tuzlu kahve ikrami gibi ritiiel boyutu, yorgunluk giderme, sanat ve

edebiyattaki konu degeri yer almaktadir.
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Tablo 24

“Tiirk Kahvesi” Calismasina Ait Géstergebilimsel Coziimleme

Gosterilen
Gosterge Gosteren Diizanlam Yananlam
Dijital Resim Kahve Cansiz, 1(;ecek, Turk Tiiketim, Ikram, Lezzet,
Kahvesi Kivam, Hatir, Muhabbet,
Kiiltiir, Sosyallesme
Dijital Resim Fincan Cansiz, Nesne, Tiiketim, Sunum,
Porselen Kap Gorsellik, Muhafaza Etme
Dijital Resim Aztek Motifi Cansiz, Cizim, Desen Kiiltiir, Gelenek, El

Emegi

Gostergebilimsel ¢oziimlemeye iliskin uygulama 6rnegi; “Gaz Lambas1”.

Sekil 80

Gaz Lambasi

(Pinterest, 2021)

Gaz lambasi, gaz yagiin yakit olarak kullanildig: eski bir aydinlatma gerecidir. Fitilli
ve basmgli olmak iizere iki farkli formu bulunmaktadir. Ik gaz lambasi 9. yiizyilda El Razi
(Ebu Bekir Muhammed bin Zekeriyya er Razi) tarafindan gelistirilmistir. Ignacy Lukasiewicz
ve Robert Edwin Dietz’in tasarimlari modern gaz lambasiin ilk 6rnekleridir. Gaz lambasina
ilk formunu Isvigreli Aime Argand vermistir. 1775 yilinda, Leger ve Alstroemer’in buldugu
yasst fitil, gaz lambasinin ortaya ¢ikmasma onemli katki saglamistir (Wikipedia, 2021).

Anadolu’da elektrik enerjisi yayginlagmadan 6nce evleri aydinlatmada kullanilirdi. Tiirkiye’de
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19. yiizyilin sonlarina dogru ev ve isyerlerinde gaz lambasi kullanilmaktaydi. Gaz lambasi

giinlimiizde nostaljik ya da antika bir nesne hiiviyeti kazanmistir.

Sekil 81
Mutlu Seven, “Gaz Lambasi1”, 2021, Dijital Tasarim

(Mutlu Seven, 2021)

Bu calisma, nostaljik ve ilkel bir aydinlatma araci olan gaz lambasinin Pop Art
islubunda iiretimini kapsamaktadir. Yanar vaziyetteki gaz lambasi, lizerinde islemesi bulunan
bir Ortliniin serili oldugu terekte konumlandirilmistir. Anadolu’da kap kacagin koyuldugu
tereklere ve dekoratif unsur olarak kullanilan terek ortiilerine sik¢a rastlanmaktadir. El emegi
g0z nuru olarak nitelendirilen bu geleneksel motifler, kiiltiiriimiizii yansitan unsurlar arasinda

yer almaktadir.

Arka planda turuncu renkte bir duvar yer almaktadir. Duvarin kdsesinde yatay olarak
sabitlenmis bir terek, {izerinde ise alt kismi iglemeli beyaz bir 6rtii bulunmaktadir. Lambanin
gaz tanki (haznesi) acik ve koyu mavi olarak renklendirilmistir. Ust kisimdaki gaz lambasi
sigesi ise sar1 renktedir. Gaz carkindan yukariya uzanan fitil kirmizi renktedir. Arka taraftaki
aynal1 aski aparati 15181 yansitmasi nedeniyle sar1 ve golgeli kisimlar ise lacivert renklerden

olusur.
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Gecmisteki yaygin kullanimi ve modern zamanlardaki antika degeri ile farkli anlam
katmanlar1 olusturan gaz lambasi, Pop Art kapsaminda yeniden iiretilebilir bir sanat nesnesine
dontstiirilmiistiir. Gostergebilimsel acidan ¢dziimlenebilir bir yap1 olusturan gaz lambasi,
gosteren diizeyini olusturmaktadir. Bunun yani sira ¢alisma icerisinde yer alan terek ve ortii de
gosteren diizeyinde yer alir. Gosterilen agisindan diiz anlam boyutuyla bakildiginda; terek i¢in
yiik tasima, muhafaza etme, yerlestirme; Ortii i¢in ise 6rtme, muhafaza etme, dekoratif siis ve
gorsellik olusturma s6z konusudur. Gaz lambasi i¢in aydinlatma diiz anlam boyutunu olusturur.
llkellik, nostalji, gelenek, antika degeri yan anlam diizeyini belirler. Terek ve ortii benzer

bicimde gelenegi, gecmisi, halk kiiltiiriinii ve insan emegini yan anlam boyutunda ifade eder.

Tablo 25

“Gaz Lambas1” Calismasina Ait Gostergebilimsel Coziimleme

Gosterilen

Gosterge Gosteren Diizanlam Yananlam

Dijital Resim Gaz lambasi Cansiz, Nesne, Ilkel Aydinlik, Nostalji,
Aydinlatma Antika

Dijital Resim Terek Cansiz, Nesne, Ahsap, Gelenek, Nostalji,
Geleneksel Yapt Unsuru  Yerlestirme, Muhafaza

Etme
Dijital Resim Terek Ortiisii Cansiz, Nesne, Kumas, Gorsellik, EI Emegi,

Ortme, Dekoratif Siis

Nostalji
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Gostergebilimsel coziimlemeye iliskin uygulama ornegi; “Still Life”.

Sekil 82
Mutlu Seven, “Still Life”, 2021, Dijital Tasarim

(Mutlu Seven, 2021)

Geleneksel sanatin da ele aldig1 konular arasinda yer alan natiirmort 6rneklerine, resim
sanat tahinin hemen her doneminde rastlanilmaktadir. Pop Art yapitlarinda, iiretimsel bir
yaklagim bi¢imi olarak giindelik yasam nesnelerine sik¢a yer verilmistir. Bu nesneler mekansal
kurgu igerisinde birer imge olarak betimlenmistir. Genellikle yiizeyler, sadelestirmeye dayali
bir stilizasyonla ele alinmistir. Bu baglamda, Pop Art yapitlarina konu olan nesnelerin yalin ve

kolay algilanabilir olmasi, bilingli bir tercih olup maddesel gelip gecicilige vurgu yapmaktadir.

‘Still Life’ adli calisma, arka planda Cintemani motifi ile olusturulmus bir zemin, koyu
yesil renkte bir masa ve iizerinde yer alan objelerden olugsmaktadir. Fonda goriilen geleneksel
motif, yatay ve dikey eksenli olarak dizilmistir. Masanin belli bir kesiti lizerinde; sar1 ve turuncu
renklerde iki kadeh bardak, kirmizi ve mavi renklerde tabakli iki fincan, arka tarafta mor renkte
sekerlik ve 6n kisim da ise kahverengi bir satrang tasi yer almaktadir. Mutfak esyalar1 dizisinden

secilen objeler kendi aralarinda bir dizim olusturmaktadir.

Cintemani motifi ya da diger adiyla Cin Benegi (Cin Bulutu), Uygur Tirklerine kadar
uzanan bir gegmise sahiptir. Cin ve Japonya gibi Budizm kokenli Uzakdogu iilkelerinden Islam
sanatina giren Cintemani; hali, ¢ini, tekstil, seramik, tezhip ve ahsap gibi pek ¢ok iiretim alanina

sahiptir. Tarihsel siire¢ icerisinde ¢ok farkli medeniyetlerde inang simgesi ya da dekoratif bir
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unsur olarak kullanildig1 goériilmektedir. Cin’de kutsal bir sembol olarak kullanildiktan sonra
Osmanlida 6zellikle siisleme unsuru olarak farkli alanlarda kullanimi s6z konusu olmustur.
Koruyuculuk ve verimlilik gibi kavramlarinin atfedildigi bu motif; bicimsel olarak ikisi {istte
ve birisi altta olmak iizere li¢ daireden olugsmaktadir. Ayrica kenarlarinda dalgali ¢izgiler
bulunmaktadir. Dairesel motifler pars postundaki beneklere, cizgisel motifler ise kaplan

postundaki cizgilere benzetilmistir (Bengiitay, 2020, s.9)

Sekil 83
Cintemani Motifi
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Her bir dairesel yap1 i¢in; goniil gozii, diinya gozii ve akil gozii olarak degerler
atfedilmektedir. Ayn1 zamanda bereket, gii¢, kudret ve servet sahibi olmaya iliskin anahtar
oldugu kabul edilen bu motifin tilsim olduguna dair eski bir inanis s6z konusudur (Bulut, 2018,

5. 2979)

Dijital ortamda iiretilen bu ¢alisma, gostergebilimsel olarak ¢éziimlenebilir bir gosterge
niteligine sahiptir. Kompozisyon igerisinde giindelik yasamdan alinmis nesneler ve motif,
gosteren diizeyini temsil eder. Caligmanin gosterilen diizeyinde yer alan geleneksel Tiirk motifi
ve yasamsal kullanim nesneleri diiz anlam boyutunu olusturur. Yan anlam boyutunda ise maddi
varlik, tiiketim; c¢intemani motifine atfedilen bolluk, servet, giic gibi nicel soyut kavramlar,
sahip olma baglaminda 6n planda yer alan nesnelerle denk diismektedir. Satrang tasi olarak
oyundaki en Onemli tas olan Sah, sahip oldugu ‘deger’ lizerinden kompozisyonun diger
Ogeleriyle anlamsal yapisal iliski kurmaktadir. Sah oyunda var olmanin bir gostergesi olma

yoniiyle anlamsal agidan diger imgelere eslik etmektedir.
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Tablo 26

“Still Life” Calismasina Ait Gostergebilimsel Coziimleme

Gosterilen

Gosterge Gosteren Diizanlam Yananlam

Dijital Resim Motif, Cintemani Cansiz, Desen, Tasarim Giig, Servet, Bolluk

Dijital Resim Masa Cansiz, Nesne, Mobilya,  Uzerinde Bulundurma
Dekorasyon

Dijital Resim Kadeh Cansiz, Nesne, Cam, Sunum, Tiiketim, Varlik
Bardak, Icecek Kabi

Dijital Resim Fincan Cansiz, Nesne, Porselen,  Sunum, Tiiketim, Varlik
Icecek Kabi

Dijital Resim Sekerlik Cansiz, Nesne, Porselen  Sunum, Tiiketim,
Kap Muhafaza, Varlik

Dijital Resim Satrang Tas1 Cansiz, Nesne, Oyun Oyun, Deger Tagima,

Tas1

Var olma

Uygulamanin Diisiinsel Yonii

Uygulamalar igerisinde giiniimiiz Tiirk siyasetinin lider konumundaki 6nemli figiirleri,
toplumsal hafizamizda yer edinmis halk ozanimiz Asik Veysel, isgalcilere karsi direnisin
simgesi olmug Nene Hatun, sosyal yonii ve kiiltiirel degeri ile Tiirk kahvesi, yoresel kimligiyle
one ¢ikan Van kedisi ve geleneksel motiflerimiz yer almaktadir. Ayn1 zamanda milli
degerlerimizi de yansitan bu yerel unsurlar, Pop Art iislubu ile anlam iiretimine kaynaklik
etmektedir. Her bir yapit, sanat araciligiyla yerelden evrensele dogru uzanan, alimlayici

acisindan yeni anlamlar iiretimine imkan taniyan birer gosterge niteligi tagimaktadir.

Uygulamalar kapsaminda ele alinan politik liderlere ve diger figiirlere ait portreler,
geleneksel objeler, zeminleri olusturan motifler ve diger calismalar sayisal ortamda dijital
programlarin (Adobe Photoshop ve Adobe Illustrator) iiretim olanaklari ile yeniden iiretilmistir.
Pop Art’in iiretim anlayisina paralel olarak, stilizasyona dayali sadelestirmelerle elde edilen
formlarin; renk, leke ve ¢izgisel degerleri, yiizeysel etkileri bakimindan ele alinmistir. Bigimsel
yapilanma agisindan biitiinliik, denge, ritim, zithk, tekrar gibi ilkeler g6z Oniinde
bulundurulmustur. Uygulamalarin tiimii dijital ortamda 70x100 cm’lik ¢caligma alani igerisinde

gerceklestirilmistir.
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Sonug¢

20. yiizyilda, bilim, teknoloji ve endiistri alaninda yasanan degisimler sanati da
dogrudan etkilemistir. Yasamla sanat arasindaki mesafenin ortadan kalktig1 siirecte, {iretim
bicimlerinde ve {liretim kaynaklarinda ¢ok c¢esitlilik s6z konusu olmustur. Bu iiretim
kaynaklarindan birisi de reklamdir. Sosyal ve kiiltiirel doniisiimlerle birlikte tiikketimin bir
yasam modeli halini almasi ile birlikte, bireyler acisindan tiiketim var olmayla 6zdes sayilmistir.
Bu agidan reklam, tiikketimi tesvik eden en 6nemli gii¢ haline gelmistir. Modern ¢agin sanatgilari
acisindan bu durum, yeni tiretim bigimlerine iligskin bir arayisa neden olmustur. Bu dogrultuda,
popiiler kiiltiire ve kitle kiiltiirine iliskin reklam unsurlari, Pop Art baglaminda birer sanat
imgesi olarak ele alinmistir. Siradanliktan sanat yapitina doniisen her iiretim, ilk bakista

bayagilik sergilemis ancak kavramsal a¢idan yeni sorgulama alanlar1 yaratmstir.

Sanatc1 agisindan her bir yapit, imge ya da imgeler iizerinden olusturulan bir sorgulama
alanidir. Iginde yasadigimiz diinya ve ig¢imizde var olan her tiirlii duygu ve diisiince, iiretim
siireclerinde bu alana kaynaklik eder. Alimlayici agisindan ise her bir yapit anlamlandirmaya
yonelik gostergeler biitlintidiir. Tez kapsaminda ortaya koyulan uygulamalarin diistinsel boyutu
olusturan gostergebilim kuramina dayali ¢oziimlemeler, her bir alimlayici tarafindan yeni

anlamlarin iiretilebilecegi gorsel okumalara olanak tanir.

Tez calismasindan elde edilen sonuglara genel olarak bakildiginda; goriintiisel
gostergeler icerisinde yer alan gorsel kodlar, ¢oziimleme siirecinde dilsel kodlar vasitasiyla
yeniden insa edilmektedir. Cozlimlemelerden elde edilen bulgular, ayn1 zamanda bir tablo
icerisinde, goOsterge tiirleri ve anlam boyutlarina gore tasnif edilebilmektedir. Biitiin bunlar
dikkate alindiginda, gostergebilimsel yaklasimin, geleneksel ikonografik ¢oziimlemelerden

daha bilimsel ve daha kapsayici oldugu anlasilmaktadir.

Bir tablo (resim) goOstergesi yahut daha kapsayici bir ifadeyle sanatsal iiretimlerden
olusan goriintiisel gostergeler ilizerinden yapilacak gostergebilimsel coziimlemeler, dilsel
gostergelerden farkli olarak ¢ok yonlii okumalara imkan tanimaktadir. Bunun yani sira birincil

anlam diizeyinin 6tesinde daha derin anlam katmanlarin oldugunu da ortaya koymaktadir.

167



KAYNAKCA

Agency Network: DDB (10 Haziran 2020). MC Donald’s Reklami. [Fotograf].
https://www.adsoftheworld.com/media/print/mcdonalds_a classic with bacon

Akkog, U.C. (2018, 18 Kasim). Coca Cola'nin logosu anlam1 nedir? https://merakettim.coca-
colaturkiye.com/coca-cola-nin-logosu-anlami-nedir-51242 (Erisim Tarihi:
14.10.2020).

Aksan, D. (1998). Dilbilim Seckisi. Tiirk Dil Kurumu Yaynlari.
Aksener, M. [Fotograf].

https://iyipartibalikesir.org.tr/genel-baskanimiz-meral-aksener-armagan-caglayana-
konuk-oldu/

Aksener, M. (2017, Ekim). Meral Aksener. https://iyiparti.org.tr/iyi-parti (Erisim tarihi:
20.08.2021).

Alict, B. (2014). Reklam bir sanat midir? CBU Sosyal Bilimler Dergisi. Beseri Bilimler Sayisi
Cilt: 12, Sayt: 1 s. 90-116. https://doi.org/10.18026/cbusos.80065

Alpay, Z. (2019, 1 Eyliil). Haftanin tablosu: Daha biiyiik bir sigrama, David Hockney.
https://www.sanatlaart.com/haftanin-tablosu-daha-buyuk-bir-sicratma-hockney/
(Erisim Tarihi: 17.10.2020).

Altan, O. (1972). Biiyiik Abla [Resim].
https://turkishpaintings.com/index.php?p=37&l=1&modPainters_artistDetailID=86

Anadolu Agency/Van Kedisi. (16 Kasim 2014). [Fotograf].
https://www.hurriyetdailynews.com/index/van-cats

Andres Rodriguez/Depositphotos. (Aralik 2021). Cintemani Motifi [Fotograf].
https://tr.depositphotos.com/vector-images/cintemani.html

Ann, J. (2008, 30 Ekim). Warhol'un pop politikalar1. https://www.smithsonianmag.com/arts-
culture/warhols-pop-politics-89185734/ (Erisim tarihi: 15.08.2021).

Antmen, A. (2016). 20.Yiizyil Bati Sanatinda Akimlar. Sel Yayncilik, 7. Baskai.
Atakan, N. (2008). Sanatta Alternatif Arayislar. Karakalem Kitabevi Yayinlari.
Arp, J.H. (1917). Untitled / Squares Arranged According to the Laws of Chance [Resim].

Modern Sanat Miizesi, New York.
https://www.istanbulsanatevi.com/sanatcilar/soyadi-a/arp-jean/jean-arp-isimsiz-
geometri/

Art Encyclopedia. (t.y.). Ed Ruscha. http://www.visual-arts-cork.com/famous-artists/ed-
ruscha.htm (Erisim Tarihi: 21.10.2020).

Artsy. (t.y.). Tom Wesselmann. https://www.artsy.net/artist/tom-wesselmann (Erigim Tarihi:
06.10.2020).

Atar, G. M., Sener, G., & Onay, A. (2016). Askin metafor hali: Sevgililer giinii kapsaminda
kadin ve erkek dergilerindeki reklamlarda askin sunumu. Global Media Journal TR
Edition, 6 (12), Bahar/Spring 2016 s. 411-433.
https://dergipark.org.tr/tr/download/issue-full-file/62451

168



Avsar-Karabas, P., & Damar, M.B. (2016). Avangard sanat¢1 Kazimir Malevig ve
Stiprematizm. Idil Sanat Dergisi, Cilt: 5, Say1: 20, s. 101-114.
https://doi.org/10.7816/idil-05-20-08

Bahgeli, D. [Fotograf].

https://haberglobal.com.tr/gundem/mhp-genel-baskani-devlet-bahceliden-ziya-gokalp-
mesaji-140262

Bahgeli, D. (2021, 18 Mart). Devlet Bahgeli’nin hayati.
https://www.mhp.org.tr/htmldocs/genel baskan/hayati/mhp/Devlet Bahceli.html
(Erigim tarihi: 18.08.2021).

Barthes, R. (1964). R. Barthes’in C6zlimledigi Panzani Reklam Bildiri Fotografi. [Fotograf].

https://lyndakuitphotographycn.wordpress.com/2016/02/21/rhetoric-of-the-image-
roland-barthes/

Barthes, R. (1993). Gostergebilimsel Seriiven. (Cev. Mehmet Rifat-Sema Rifat), Y.K.Y.
Barthes, R. (1998). Cagdas Séylemler. (Cev. Tahsin Yiicel), Metis Yayinlari.

Batu, B. (2014). Sanat yapit1 elestirisinde karsilasilan sikintilar ve gostergebilimsel
coziimleme yontemi. Art-e Sanat Dergisi, Cilt:7, Say1:13, s. 114-128.
https://doi.org/10.21602/sduarte.221578

Batu, B. (2014). Sanat yapit1 ve dil arasindaki baglant1. /dil Dergisi, Cilt: 3, Say: 4, s. 13-26.
DOI: 10.7816/idil-03-14-02https://www.idildergisi.com/makale/pdf/1401280254.pdf

Bati, U. (2012). Reklamin Dili. Alfa Yayinlari.
Baudrillard, J. (2001). Tam Ekran. (Cev. Bahadir Glilmez), Y.K.Y.

Bayat, N. (2010). Siirde anlatim ve i¢erigin dilbilimsel boyutlari. Uluslararasi Kibris
Universitesi Folklor/Edebiyat Dergisi, Cilt: 16, say1: 61, s. 157-168.
https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/255249

Bayav, D. (2009). Resim sanatinda ve sanat egitiminde imge. Trakya Universitesi Sosyal
Bilimler Dergisi, Cilt: 1,1 Sayt: 2, s. 105-122.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/trakyasobed/issue/30226/326375

Baykam, B. (2016). From Graffoman to street art, Piramid Yayincilik / Yer alt1 Kusag 2.
Becer, E. (2011). Iletisim ve Grafik Tasarim. Dost Kitabevi Yaynlari, 8. Baski

Berger, J. (2017). Gorme Bigimleri. (Cev.: Yurdanur Salman), Metis Yayinlari, 24. Basim.
Berger, J. (2017). Sanatla Direnis. (Cev.: Asli Bigen), Metis Yaylari.

Best, S., & Kellner, D. (2011). Postmodern Teori. (Cev.: M. Kii¢iik), Ayrint1 Yayinlari.

Bircan, U. (2015). Roland Barthes ve gostergebilim, Samsun Ondokuz Mayis Universitesi
Sosyal Bilimler Arastirma Dergisi, Cilt: 13, Say1: 26, s. 17-41.

BKS. (2016). Hakan Onur http://besiktasgorselsanatlar.com/sanatci/hakan-onur (Erigim
Tarihi: 21.10.2020).

Blake, P. (1967). The Beatles Grubu i¢in Yapilan Ikonik Albiim Kapag:. [Fotograf].

https://www.cheatsheet.com/entertainment/beatles-why-are-there-so-few-women-on-t
he-sgt-pepper-cover.html/

Blake, P. (t.y.). Peter Blake. http://www.blake-peter.com/ (Erisim Tarihi: 09.10.2020).
Boccioni, U. (1913). Boslukta Devamliligin Benzersiz Formlar: [Fotograf]. Tate Modern,

169



Londra. https://bayaiyi.com/umberto-boccioni-dynamism-of-a-soccer-player/
Boshier, D. (1962). Pepsi Tightrope [Resim]. Whitford Fine Art, London.

http://www.artnet.com/artists/derek-boshier/pepsi-tightrope-
yuFLB1tlwDVUotShyFmmGA?2

Braque, G. (1908). Big Nude [Resim]. Ulusal Sanatlar Miizesi, Paris.
https://www.wikiart.org/en/georges-braque/big-nude-1908

Britanica. (1998, 20 Haziran). Sor Eduardo Luigi Paolozzi.
https://www.britannica.com/biography/Eduardo-Luigi-Paolozzi (Erisim Tarihi:
09.10.2020).

Bulut, $. (2018). Cintemani motifinin ge¢misi ve bugiinii. Journal of Social And Humanities
Sciences Research (JSHSR), Cilt:5, Say1:27, s.2974-2987.
http://dx.doi.org/10.26450/jshsr.672

Cauldfield, P. (1975). Lamp And Pines [Resim]. Arts Council Collection, Southbank Centre,
London. https://www.tate.org.uk/art/artworks/caulfield-lamp-and-pines-p05362

Caulfield, P. (t.y.). Patrick Caulfield. https://www.artland.com/artists/patrick-caulfield-5d08f8
(Erisim Tarihi: 20.10.2020).

Cezanne, P. (1906). The Lage Bathers [Resim]. Philadelphia Sanat Miizesi.

https://tr.wikipedia.org/wiki/Dosya:Les Grandes Baigneuses, par Paul C%C3%A9z
anne, Yorck.jpg

Chiodi, P. (2019, 18 Aralik). Takashi Murakami'nin kiiresel kabilesi.
https://www.kooness.com/posts/magazine/we-should-see-him-in-a-crown-takashi-
murakamis-global-tribe (Erisim Tarihi: 01.11.2020).

Caglar, B. (2012). Bir iletisim bigimi olarak gostergebilim. EUL Journal of Social Sciences
(III: II), LAU Sosyal Bilimler Dergisi, s. 22-34.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/euljss/issue/6282/84320

Caligkan, S. (2019). Giilstin Karamustafa’nin eserlerinde kdyden kente go¢ ve kimlik olgusu.
Kirklareli Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi. Cilt: 3, Say1: 2, s. 97-106.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/kusbder/issue/46706/554584

Ceken, B., & Aypek-Arslan, A. (2016). Imgelerin gostergebilimsel ¢oziimlenmesi “film afis
ornegi”. Bayburt Egt. Faklt. Dergisi, Cilt: 11, Say1: 2,s. 507-517.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/befdergi/issue/28762/307856

Cicek, M. (2014). Dilbilimsel ilkeler gorsel gostergelere uygulanabilir mi? Uluslararasi
Sosyal Arastirmalar Dergisi, Cilt: 7, Say1: 32.
https://www.sosyalarastirmalar.com/articles/are-linguistic-principles-applicable-to-
visual-signs.pdf

Classer, R. (1972). Planli Pazarlama. Istanbul Reklam Yayinlari.

Culha, D. (2019). Barbara Kruger’in tasarimlarin gostergelerarasiligin yeniden iiretim
yontemleriyle okumak. IBAD Sosyal Bilimler Dergisi, Ozel Say1, s. 38-52.
https://doi.org/10.21733/ibad.603536

Daniel Berakov/Wordpress. (11 Kasim 2013). Tiirk Kahvesi. [Fotograf].
https://isyskitchen.wordpress.com/tag/baklava/
Da Vinci, L. (1503-1506). Mona Lisa [Resim]. Louvre Miizesi, Paris, Fransa.

170



https://www.sanatabasla.com/2014/02/mona-lisa-leonardo-da-vinci/

Das¢ioglu, Y. (2015). Dilin i¢inde dil, doganin i¢inde perde: Siirde metafor ve imge. Dil ve
Edebiyat Dergisi. Cilt: CIX, Sayi: 767-768, s. 67-73 https://tdk.gov.tr/wp-
content/uploads/2015/12/20151221Y %c4%b11maz%20Da%c5%9f%c3%a7%c4%blo
%c4%911u%20-%20Metonim.pdf

De Toulouse Lautrec, H. (1891). Moulin Rouge: La Goulue [Resim].

https://en.wikipedia.org/wiki/Moulin_Rouge: La Goulue#/media/File:Toulouse-
Lautrec, Henri_de - Moulin Rouge-La Goulue - Google Art Project.jpg

Dede, E. (2014). 1960 sonras tiketim kiiltiriiniin sanata yansimalar1. Dokuz Eyliil
Universitesi Edebiyat Fakiiltesi Dergisi, Cilt:3, Say1: 4, s. 17-45
https://dergipark.org.tr/tr/pub/deuefad/issue/34992/388268

Deely, J. (1990). Basics of Semiotics. Bloomington: Indiana University Press.
Derrida, J. (1973). Speech and Phenomena. Evanston: Northwestern Univ. Press, s. 58.

Derrida, J. (2022, 24 Ocak). Jacques Derrida. https://tr.wikipedia.org/wiki/Jacques_Derrida,
(Erisim tarihi: 05.01.2020).

Devianart/Pinterest. (Kasim 2021). Gaz Lambasi [Fotograf].
https://tr.pinterest.com/pin/9922061664728460/

Di Speme, D. (1276). Madonna del Voto [Resim]. Siena Katedrali (Ortagag ikona 6rnegi).
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Dietisalvi_di Speme Madonna.jpg

Dine, J. (1969). Four Hearts [Resim]. Tate Modern, Londra.
https://www.tate.org.uk/art/artworks/dine-four-hearts-p04226

Dogancaymuseum. (t.y.). Dogangay Miizesi.
http://www.dogancaymuseum.org/pPages/pGallery.aspx?pgID=579&lang=TR &sectio
n=9&param1=138 (Erigim Tarihi: 12.10.2020).

Dogangay, B. (1998). Blue Liberty [Resim].
https://art50.net/batililasma-surecinden-gunumuze-turkiyede-sanat/

Duchamp, M. (1917). Pisuar [Fotograf]. Schwarz Galerisi, Milan.
https://10layn.com/marcel-duchamp/5-marcel duchamp-cesme-1917/

E-flux. (2008, 14 Kasim). Andy Warhol: Pop politika. https://www.e-
flux.com/announcements/38716/andy-warhol-pop-politics/ (Erisim tarihi: 15.08.2021).

Enginoglu, T., & Kilig, Y. (2017). Burhan Uygur’un “Kosk Kapis1” adl1 eserine
gostergebilimsel bir yaklasim. Ulakbilge, Cilt: 5, Say1: 10, s. 489-505.
https://www.ulakbilge.com/makale/pdt/1490967488.pdf

Erdogan, R. T. [Fotograf]. https://www.tccb.gov.tr/assets/resim/genel/RecepTayyipErdogan-
Portre-02.jpg

Erickson, R. (2014, 18 Mayis). Barbara Kruger. https://hammer.ucla.edu/take-it-or-leave-
it/artists/barbara-kruger (Erigim Tarihi: 21.10.2020).

Erkman, F. (1987). Gostergebilime Giris. Alan Yayincilik.
Erkman-Akerson, F. (2016). Gostergebilime Girig. Bilge Kiiltiir Sanat.

Erzurum Il Kiiltiir Miidiirligii. (t.y.). Ehram/Ihram. https://erzurum ktb.gov.tr/TR-
176363/ehram.html (Erigim tarihi: 28.08.2021).

171



Eser, C. (2014). Kiiltlir-sanat faaliyetlerinde sponsorluk. Yildiz Journal of Art and Design.
Cilt: 1, Sayr: 2, s. 30-35. https://dergipark.org.tr/tr/pub/yjad/issue/13665/165312

Fischer, E. (1995). Sanatin Gerekliligi. (Cev.: Cevat Capan), Payel Yayinlari, 8. Basim.

Fiske, J. (2003). fletisim Calismalarina Giris. (Cev.: Siileyman irvan), Bilim ve Sanat
Yaylari.

Gayret, T. (2017). 1950’ler sonrasinda gelisim gosteren Pop Sanat natiirmortlari tizerinden bir
sanat tarihi okumasi. Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, Cilt: 8, Sayz1: 1, s.
63-82. DOI:10.1501/sbeder 0000000136

Gokova, H. (2020). Sokak sanatinda iisluba dair yorumlar ve muhalif boyut. Yedi: Sanat,
Tasarum ve Bilim Dergisi, Sayi: 23, s. 97-107. https://doi.org/10.17484/yedi.620033

Guiraud, P. (1990). Gostergebilim. (Cev. Mehmet Yalg¢m), M. Y. Ozel Yayim.
Guiraud, P. (1994). Géstergebilim. (Cev. Mehmet Yalcin). Imge Kitabevi Yayinlar1. 2. Baski.

Giichan, A. (2004). Popiiler kiiltiir ¢alismalar1 1s131nda Pop Art. Selcuk Universitesi Iletisim
Fakiiltesi Dergisi. Cilt: 3. Sayt: 2, s. 23-29.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/josc/issue/19008/200840

Giinay, V.D., & Parsa, A.F. (2012). Gérsel Gostergebilim. Imgenin Anlamlandiriimasi. Es
Yayinlari.

Gilinay V.D. (2009). Gorsel okuryazarlik ve imgenin anlamlandirilmasi. ART-E Siileyman
Demirel Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Hakemli Dergisi, Cilt 1, Say: 1, s. 1-
29. https://dergipark.org.tr/tr/pub/sduarte/issue/20720/221479

Giinay, V.D., & Sonmez, O. (2012). Reklam Bildirilerinin Kiiltiir Gostergebilimi A¢isindan
Degerlendirilmesi. Gorsel Gostergebilim, Es Yayinlari.

Giinay, V.D. (2014). Iletisim Arastirmalarinda Géstergebilim-Dogrulama Ulami Baglaminda
Sanat Yapitinda Dogru ya da Yanlis. Literatiirk Akademia Yayinlart.

Giiner, A., & Giilacti, I.E. (2019). Kiiresellesme ve Cagdas Sanat. Akademik Incelemeler
Dergisi, Cilt: 14, Sayt: 1, s. 245-274.
https://doi.org/10.17550/akademikincelemeler.453769

Giines, A. (2014). fletisim Arastirmalarinda Gorsel Gostergebilim-Yazinsaldan Gorsele
Anlam Arayisi. Literatiirk Yayinlart.

Giirdal, N. (2020). Sanatin sonundan sonra: Hersey sanat, herkes sanatci. Yildiz Journal of Art
and Design, Cilt: 7, Say1: 1, s. 49-60.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/yjad/issue/55860/629694

Gilirman, A. (1967). Montaj 4 [Resim].
https://saltonline.org/tr/2076/gulsun-karamustafa-ve-arabesk

Gilirman, A. (2022, 24 Ocak). Altan Giirman.
https://tr.wikipedia.org/wiki/Altan_G%C3%BCrman (Erisim Tarihi: 11.10.2020).

Habertiirk. (2019, 4 Mayis). Van'da ‘hiiziin ¢icegi’ ters laleler agt1 15 giinliik Omiirleri olan
ters laleler rengarenk goriintiiler olusturdu. https://www.haberturk.com/van-
haberleri/68816401-vanda-huzun-cicegi-ters-laleler-actil5-gunluk-omurleri-olan-ters-
laleler-rengarenk (Erisim tarihi: 29.08.2021).

Haber7/Ehram Ornegi. (4 Subat 2020). [Fotograf].

https://www.haber7.com/erzurum/2940229-ehram-tartismasi-erzurumun-mu-
bayburtun-mu?

172



Hamilton, R. (1956). Just What is it That Makes Today's Homes So Different, So Appealing?
[Resim]. Kunsthalle Tiibingen, Sammlung Zundel, Almanya.

https://www.tate.org.uk/art/artworks/hamilton-just-what-was-it-that-made-yesterdays-
homes-so-different-so-appealing-upgrade-p20271

Hamilton, R. (1965). My Marilyn [Resim]. Tate Modern, Londra.
https://www.artsy.net/artwork/richard-hamilton-my-marilyn-4

Haring, K. (1987). Pop Shop Quad I [Resim].
https://www.artsy.net/artwork/keith-haring-pop-shop-quad-i-11

Haring, K. (2021, 22 Subat). Keith Haring. https://tr.wikipedia.org/wiki/Keith Haring (Erisim
Tarihi: 31.10.2020).

Haring, K. (t.y.). Pop shop quad 1 by Keith Haring. https://guyhepner.com/product/pop-shop-
quad-i-by-keith-haring/ (Erisim Tarihi: 31.10.2020).

Hayirsever, B. (2020). Geleneksel el sanatlarinda kullanilan ¢intemani motifi ve seramik
sanatina yansimalari, Erciyes Universitesi S.B.E. Dergisi, Say1 50, s.9-22.
https://doi.org/10.48070/erusosbilder.711330

Hocaoglu, Y. (2019, 11 Mart). Erzurum'un 'thram'ina cografi isaret.
https://www.aa.com.tr/tr/kultur-sanat/erzurumun-ihramina-cografi-isaret/14 15032
(Erisim tarihi: 29.08.2021.)

Hockney, D. (1966). Beverly Hills Housewife [Resim]. Art Institute of Chicago, Chicago

https://blog.singulart.com/en/2019/07/24/beverly-hills-housewife-david-hockneys-
seminal-work/

Hockney, D. (1967). A Bigger Splash [Resim].
https://www.tate.org.uk/art/artworks/hockney-a-bigger-splash-t03254

Indiana, R. (1966). LOVE [Resim]. Indianapolis Sanat Miizesi.
https://www.moma.org/collection/works/68726

Indiana, R. (2008). “HOPE [Resim]. https://www.artsy.net/artwork/robert-indiana-hope-95

Indiana, R. (t.y.). Biography. http://robertindiana.com/biography/ (Erisim Tarihi:
07.10.2020)https://sozluk.gov.tr/ (Erisim tarihi: 11.01.2020).

Indiana, R. (t.y.). Robert Indiana. http://www.artnet.com/artists/robert-indiana/ (Erisim Tarihi:
07.10.2020).

Isildak, R.S. (2008). Yaratmada ilk adim: imge ve imgelem. Necatibey Egitim Fakiiltesi
Elektronik Fen ve Matematik Egitimi Dergisi (EFMED) Cilt: 2, Sayt: 1, s. 64-69.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/balikesirnet/issue/3366/46485

James Rosenquist Studio. (2021). James Rosenquist.
http://www.jamesrosenquiststudio.com/artist/biography (Erisim Tarihi: 07.10.2020).

Johns, J. (1958). Three Flags [Resim]. Whitney Museum of American Art, New York.
https://whitney.org/collection/works/1060

Jones; A. (1969). Allen Jones tarafindan yapilan kutu ¢aligsmasi. [Fotograf].
https://tr.pinterest.com/pin/441423200958171269/

Jones, A. (1969). Chair [Resim]. https://www.tate.org.uk/art/artworks/jones-chair-t03244

173



Jones, A. (t.y.). Allen Jones. https://www.artland.com/artists/allen-jones-aea3cb (Erisim
Tarihi: 20.10.2020).

Jones, A. (t.y.). Interview with Allen Jones.
https://www.taschen.com/pages/en/company/blog/753.interview with_allen jones.ht
m (Erigim Tarihi: 20.10.2020).

Kagan, M. (1993). Estetik ve Sanat Dersleri. (Cev.: Aziz Calislar). Imge Yayinlar1.

Kagan, M. (t.y.). Imgesel modellendirme. http://turkoloji.cu.edu.tr/GENEL/7.php (Erisim
tarihi: 27.07.2020).

Kalfa, Z. (2019). Pop Art’in miijdecisi olarak Kiibizm. Akademik Sanat,; Sanat, Tasarim ve
Bilim Dergisi, Cilt: 4, Sayt: 8, s. 172-183.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/akademiksanat/issue/51322/582105

Kandinsky, W. (1923). Composition 8§ [Resim]. Solomon R. Guggenheim Museum, New
York. https://www.wassilykandinsky.net/work-50.php

Karabacak, Z.1. (2013). Reklam ve sanat iliskisi. Karadeniz Teknik Universitesi Iletisim
Arastirmalar: Dergisi, Cilt: 3, Say1: 1, s. 64-76. https://dergipark.org.tr/tr/pub/e-
kiad/issue/49296/629940

Karadiiz, E. (2004). Anlam ve kavram iliskisi. Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Dergisi, Cilt: 3, Sayi:1,s. 51-57.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/ataunisosbil/issue/2813/37830

Karahan, C. (2010). Dil dis1 gosterge olarak sanat/resim. Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii Dergisi, Cilt: 3, Say1:1, s. 75-83.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/ataunisosbil/issue/2813/37833

Karaman, E. (2017). Barthes ve Charles Sanders Peirce’in gostergebilimsel yaklasimlarinin
karsilastirilmasi. Istanbul Aydin Universitesi Dergisi, Say1: 34, s. 25-36.
https://doi.org/10.17932/IAU.IAUD.13091352.2017.9/34.25-36

Karamustafa, G. (1981). Ya Rabbim Sen Bilirsin [Resim].

http://www.artnet.com/artists/gulsun-karamustafa/yarabbim-sen-bilirsin-
ho8dxCbuJOkufVDEKjdOFA2

Karamustafa, G. (1983). Sevsem Uyanmaz [Resim].
https://csmuze.anadolu.edu.tr/eser/karamustafa-g%C3%BCls%C3%BCn

Karamustafa, G. (t.y.). Giilsiin Karamustafa. https://www.biyografya.com/biyografi/23531
(Erisim Tarihi: 11.10.2020).

Karayagmurlar, B. (2017, 30 Agustos). Resimde anlam sorunu.
http://karayagmurlaryazilar.blogspot.com/2007/08/resimde-anlam-sorunu.html (Erigim
Tarihi: 14.08.2020).

Kerimoglu, C. (2014). Genel Dilbilime Giris. Pegem Akademi Yayincilik.

Keskin, E. (2017, 23 Haziran). Sanatta Kadin Kimligi. https://medium.com/@eliflik/sanatta-
kad%C4%B 1n-kimli%C4%9Fi-ebb7f30ef544 (Erisim Tarihi: 11.10.2020).

Kiligdaroglu, K. [Fotograf]. https://kimdir-biyografi.nedir.kim/kemal-kilicdaroglu/

Kiligdaroglu, K. (2018). Kemal Kiligdaroglu. https://www.chp.org.tr/ozgecmis/kemal-
kilicdaroglu (Erisim tarihi: 16.08.2021).

Kirisoglu, O.T. (2002). Sanatta Egitim Gormek, Ogrenmek, Yaratmak. Pegem A Yayinlari.

174



Kirlar-Barokas, S. (2011). Reklam ve Retorik. Derin Yayinlari.

Kocabas, F., & Elden, M. (2003). Reklamcilik- Kavramlar, Kararlar, Kurumlar. 1letisim
Yayinlari. 4. Baski.

Kocakaya, A.H. (2016). Osmanli Devleti doneminde reklamcilik anlayisi ve 1908-7909 Tanin
Gazetesi 6rnegi. Gaziantep Universitesi, Sosyal Bilimler Dergisi, Cilt: 15, Say1: 1 s.
119-148. https://doi.org/10.21547/jss.256737

Kocak, N. (1974). Vivre Parfiim Sisesi [Resim].

http://www.sanatatak.com/view/feminist-politikaya-mutluluk-resimlerimizden-
bakmak

Kogak, N. (2019, 23 Ekim). Nur Kogak ile soylesi. https://saltonline.org/tr/2139/nur-kocak-
ile-soylesi (Erisim Tarihi: 11.10.2020).

Korkmaz, S., & Gokgearslan, A. (2015). Kiiresellesme siirecinde ¢ok uluslu sirketlerin afis
tasarimlarinin gostergebilim agisindan degerlendirilmesi. Sanat Yazilari, Say1: 32, s.
139-164. https://app.trdizin.gov.tr/publication/paper/detail/ TVRrMk1UQTBOQT09

Koyuncu, A. (2011). Levi-Stratuss yapisalcilig1. Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Dergisi, Say1: 26, s. 253-262.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/susbed/issue/61803/924607

Koktirk, $., & Eyri, S. (2013). Dilbilim ve gostergebilim: Ferdinand de Saussure ve
gostergebilimi anlamak. SAU Fen Edebiyat Dergisi, Cilt: 15, Say1: 2 s. 123-136.
http://www.fed.sakarya.edu.tr/arsiv/yayinlenmis_dergiler/2013 2/2013 2 S2.pdf

Kruger, B. (1987). I Shop Therefore I Am [Resim].
https://www.artsy.net/artwork/barbara-kruger-untitled-i-shop-therefore-i-am

Kurteu, F. (2018). Marka degerine etkileri agisindan reklamlardaki imgeler ve
gostergebilimsel agidan degerlendirme. SDU ART-E Giizel Sanatlar Fakiiltesi Sanat
Dergisi, Cilt: 11, Say1: 21, s. 14-30. https://doi.org/10.21602/sduarte.418815

Kurukahveci Mehmet Efendi. (2018). Tanim ve tarihge. https://mehmetefendi.com/turk-
kahvesi/tanim-ve-tarihce (Erisim tarihi: 15.09.2021).

Kutlu, O. (2009, 22 Kasim). Dil gostergelerinin 6zellikleri.
https://www.cokbilgi.com/yazi/dil-gostergelerinin-ozellikleri-ornek/ (Erisim tarihi:
09.12.2019).

Kuveyt Tirk. (2021, 5 Aralik). Tiirk kahvesinin tarihgesi.
https://www .kuveytturk.com.tr/blog/yasam/turk-kahvesi-hakkinda-her-sey (Erisim
tarihi: 16.09.2021).

Kiiciikerdogan, R. (2005). Reklam Soylemi. Es Yayinlari.
Kiiclikerdogan, R. (2011). Reklam Nasil Coziimlenir? Beta Basim A.S. 2. Baski.

Kiiciikerdogan, R. (2013). Anlatisal yap1 ¢oziimlenmesi ve reklam iletisiminde “anlati
yerlemleri”. Dilbilim Dergisi, Cilt: 2, Say1: 10, s. 5-18.
https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/277884

Kiiltiir ve Turizm Bakanligi. (2013, 5 Kasim). Tiirk kahvesi kiiltiirii ve gelenegi.

https://aregem.ktb.gov.tr/TR-202374/turk-kahvesi-kulturu-ve-gelenegi.html (Erisim
Tarihi: 23.09.2021).

175



Kiiltiir ve Turizm Bakanligi. (t.y.). Disavurumcu-soyut sanat gelismeleri.
https://ekitap.ktb.gov.tr/TR-80259/disavurumcu-soyut-sanat-gelismeleri.html (Erisim
Tarihi: 12.10.2020).

Kiiltiir ve Turizm Bakanligi. (t.y.). Pop Sanat egilimi. [e-kitap]. https://ekitap.ktb.gov.tr/TR-
80265/pop-sanat-egilimi.html (Erisim Tarihi: 12.10.2020).

Leppert, R. (2017). Sanatta Anlamin Gériintiisii, Imgelerin Toplumsal Islevi. (Cev.: Ismail
Tiirkmen). Ayrint1 Yayilari. 3. Basim.

Lichtenstein, R. (1962). Takka Takka [Resim]. Ludwig Miizesi, Koln, Almanya.
https://en.wikipedia.org/wiki/Takka Takka (Lichtenstein)

Lichtenstein, R. (1965). M-Maybe [Resim]. https://en.wikipedia.org/wiki/M-Maybe

Luckyrug/Eli Belinde Motifi. (Kasim 2012). [Fotograf].
https://cargocollective.com/luckyrug/filter/e%25C5%259Fme/ELI-BELINDE

Lynton, N. (1982). Modern Sanatin Oykiisii. Remzi Kitabevi.

Magritte, R. (1929) La Trahison des Images [Resim]. Los Angeles County Giizel Sanatlar

Galerisi.https://tr.wikipedia.org/wiki/%C4%B0mgelerin_%C4%B0haneti#/media/Dos
ya:MagrittePipo.jpg

Malevich, K. S. (1913/1915). “Black Square [Resim]. Rus Devlet Miizesi, St.

Petersburg, Rusya. https://resimbiterken.wordpress.com/2014/08/06/kazimir-
malevichin-black-square-eseri/

Murakami, T. (1996). 727 [Resim]. https://www.moma.org/collection/works/88960

Marston, G. (2021, 4 Haziran). Warhol'un baskanlik portrelerinin pop politikasi.
https://www.warhol.org/the-pop-politics-of-warhols-presidential-portraits/ (Erigim
tarihi: 13.08.2021).

Mecaz-1 Miirsel. (2021, 7 Mart). Mecaz-1 Miirsel.
https://tr.wikipedia.org/wiki/Mec%C3%A2z-%C4%B1_m%C3%BCrsel (Erisim
tarihi: 18.03.2020).

MOMA. (2019). Takashi Murakami. https://www.moma.org/collection/works/88960 (Erisim
Tarihi: 01.11.2020).

Mondrian, P. (1911). The Grey Tree [Resim]. Gemeentemuseum Den Haag, Lahey.
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Gray Tree 1911.jpg
Moran, B. (2014). Edebiyat Kuramlar: ve Elestiri. Iletisim Yaymlar1 25. Baski.

Murakami, T. (2022, 28 Ocak). Takashi Murakami
https://en.wikipedia.org/wiki/Takashi Murakami. (Erisim Tarihi: 01.11.2020).

Nene Hatun. (8 Mart 2017). [Fotograf]. https://araklihaber.wordpress.com/tag/nene-hatun/

Okat-f)qiem, O; Gegit, E. (2013). Postmodern sanat akimlari ve reklamlara yansimalar. Gazi
Universitesi lletisim Fakiiltesi, Iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi, Say1: 36, s.152-
174. https://www.acarindex.com/dosyalar/makale/acarindex-1423903267.pdf

Okur, Y. (2019, 22 Mayzs). Tiirk kadininin kahramanlik simgesi: Nene Hatun.
https://www.aa.com.tr/tr/portre/turk-kadininin-kahramanlik-simgesi-nene-
hatun/1484194 (Erisim tarihi: 23.08.2021).

Oldenburg, C. (1959). The Street and The Store & Mouse Museum [Fotograf].

176



http://artobserved.com/2013/07/new-york-claes-oldenburg-at-the-museum-of-modern-
art-through-august-5th-2013/

Oldenburg, C. (1962). Floor Burger [Resim]. Ontario Koleksiyon Sanat Galerisi, Toronto.
https://www.artnews.com/art-news/news/restoring-oldenburg-burge-2200/

Onan, M. (2012). Dil egitiminin dil bilimsel temelleri: Ferdinand de Saussure’iin genel
dilbilim kuraminda dil egitimiyle ilgili bulgular. Mustafa Kemal Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisti Dergisi, Cilt: 9, Say1: 17, s. 219-243.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/mkusbed/issue/19553/208289

Onur, H. (2008). Med-Cezir [Resim].

http://www.artnet.com/artists/hakan-onur/med-cezir-bo%C5%9Flukta-duran-tepsi-
%C4%B0%C3%A7eri-girdi-97mzAU90OPbr41- AeN4vmg?2

Ors, M. (2017). Giiniimiiz toplumunda reklam-sanat iliskisi. Tykhe Sanat ve Tasarim Dergisi,
Cilt: 2 Sayn: 3, s. 142-158. https://dergipark.org.tr/en/download/article-file/1175253

Osterwold, T. (1991). Pop Art. Taschen.

Ozer, N.P., & Yarar, A.E. (2019). Gostergebilimsel bir reklam analizi: Burger King “ates seni
cagirtyor . Ata Iletisim Dergisi, Sayi: 18, s. 105-124.
https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/1172516

Ozmakas, U. (2009). Charles Sanders Peirce’in gosterge kavrami. Usak Universitesi Sosyal
Bilimler Dergisi. Cilt: 2 Say1: 1 s. 32-45.

Oztokat, N. (1996, 14-16 Mays). Gostergebilim ve Plastik Sanatlarda Coziimleme [Sozli
Bildiri]. XII. Ulusal Dilbilim Kurultayr Bildirileri, Mersin.

Oztokat, N. (1999). Gérsel nesnelerin ¢dziimlenmesinde gostergebilimsel yontem. Dilbilim
Arastirmalart Dergisi, Cilt: 10, s.143-152.
http://dad.boun.edu.tr/tr/pub/issue/4531/62318

Oztokat, N. (2014). Anlam Alan: Olarak Ozne ve Beden. 1letisim Arastirmalarinda
Gostergebilim. (Editor: Ahmet Giines). Literatiirk Yayinlart.

Paolozzi, E. (1947). I was a Rich Man’s Plaything [Resim]. Tate Modern, Londra.

https://www.etsy.com/listing/952053692/original-vintage-print-1998-by-
eduardo?click key=b040f5f3914caf16dc51eb14594533d1910a9802%3A952053692&
click sum=ff3e75ea&ga order=most relevant&ga search type=all&ga view type=g
allery&ga search query=eduardo+paolozzi&ref=sr gallery-1-7

Parsa, A.F. (2004). Medyada Yeni Yaklasimlar-Imgenin Giicii ve Gorsel Kiiltiiriin Yiikselisi.
Egitim Kitabevi Yayinlar1. s. 215-232.

Pektas, H. (1987). Reklam nedir? Islevi ve etkileri nelerdir? Samsun Ondokuz Mayis
Universitesi, Egitim Fakiiltesi Dergisi, Cilt: 2, Say1: 1, s. 221-230.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/omuefd/issue/20253/215152

Picasso, P. (1907). Les Demoiselles d’Avignon [Resim]. Modern Sanatlar Miizesi, New Y ork.
https://tr.wikipedia.org/wiki/Avignonlu_K%C4%B]1zlar

Ratcliff, C. (2009, 4 Haziran). Andy Warhol: Pop politics.
http://www.tfaoi.com/aa/8aa/8aal80.htm (Erigim tarihi: 12.08.2021).

Rauschenberg, R. (1954). Charlene [Resim].

https://www.rauschenbergfoundation.org/art/artwork/charlene

177



Rauschenberg, R. (t.y.). Robert Rauschenberg. https://www.artsy.net/artwork/robert-
rauschenberg-charlene (Erisim Tarihi: 04.10.2020).

Rifat, M. (1992). Géstergebilimin ABC si. Simavi Yayinlart.
Rifat, M. (1996). Homo Semioticus. Yap1 Kredi Yayinlari. 2. Baski.

Rifat, M. (1998). XX. Yiizyilda Dilbilim ve Gostergebilim Kuramlari. YKY Yaymlari. 1.
Baska.

Rifat, M. (2005). XX. Yiizyilda Dilbilim ve Géostergebilim Kuramlar:.. YKY Yayinlar1. 2.
Baska.

Rifat, M. (2008). XX. Yiizyilda Dilbilim ve Gostergebilim Kuramlari- 1. Tarihge ve Elestirel
Diigsiinceler. Yap1 Kredi Yayinlari. 4. Baski.

Rifat, M. (2009). Géstergebilimin ABCsi. Say Yayinlar1. 3. Baski.

Rosenlund, M. (2010). Ed Ruscha hakkinda. https://edruscha.com/about-ed-ruscha/
(Erisim Tarihi: 20.10.2020).

Rosenquist, J. (1960-61). President Elect [Resim]. Ulusal Modern Sanat Miizesi, Paris.
https://tr.pinterest.com/pin/89157267595330563/

Rosenquist, J. (t.y.). James Rosenquist. http://www.artnet.com/artists/james-rosenquist/
(Erisim Tarihi: 07.10.2020).

Royal Academy. (t.y.). Sir Eduardo Paolozzi. https://www.royalacademy.org.uk/art-
artists/name/eduardo-paolozzi-ra (Erisim Tarihi: 09.10.2020).

Ruscha, E. (1966). Standard Station [Resim]. The Museum Of Modern Art, New York.
https://www.moma.org/collection/works/76637

Ruscha, E. (t.y.). Ed Ruscha. https://www.artland.com/artists/ed-ruscha (Erisim Tarihi:
21.10.2020.)

Rutherford, P. (1996). Yeni Ikonalar: Televizyonda Reklam Sanati. (Cev.: Mustafa K.
Gergeker). Y.K.Y.

Sanatatak. (2016, 7 Nisan). Taschen’dan Naomi Campbell monografisi.
http://www.sanatatak.com/view/taschendan-naomi-campbell-monografisi (Erisim
Tarihi: 20.10.2020).

Sandler, M. N., & Shani, D. (1989). Olympic Sponsorship vs. “Ambush” Marketing: Who
Gets The Gold? Journal of Advertising Research August/September. 29,4, pp. 10.

SASM /Smithsonian Amerikan Sanat Miizesi. (1996). Barbara Kruger.
https://americanart.si.edu/artist/barbara-kruger-2727 (Erisim Tarihi: 21.10.2020).

SASM/Smithsonian Amerikan Sanat Miizesi. (1996). Jim Dine.
https://americanart.si.edu/artist/jim-dine-1273 (Erisim Tarihi: 20.10.2020).

Saussure, F. (1916). Genel Dilbilim Dersleri. (Cev.: Berke Vardar). Multilingual Yayinlari.
Saym, O. (2014). Géstergebilim ve Sosyoloji. Am Yaymcilik. 1. Baska.

Sayn, Z. (2007). Gésteren-Gosterilen Iliskisi Acisindan Grafik Gostergeler ve Gostergeleri
Algilayis Farkliliklari. Semio Istanbul 2007. (“Goriiniiriin Kiiltiirleri” Konulu 8.
Uluslararas1 Gorsel Gostergebilim Kongresi kitabi). Istanbul Kiiltiir Universitesi
Yayinlar Cilt: 2.

178



Sevilay, M.E. (2020). Tiiketim toplumu ve sanat nesnesi diyalogu. Akademik Sanat. Cilt: 5.
Say1: 9. s.71-84. https://dergipark.org.tr/tr/pub/akademiksanat/issue/53949/676924

Singulart Magazine. (2020, 6 Temmuz). Andy Warhol ve Pop Art politikalari. (Erisim tarihi:
12.08.2021).

Soylu, R. (2018). Giizel Sanatlarda Ornek Arastirmalar El Kitab1. Nobel Yayinlar1.

Sonmez, O. (2012). Soyutlamaci resmin okunmasinda gdstergebilimsel bir yaklagim.
Stileyman Demirel Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Hakemli Dergisi, ART-E,
Mayis-Haziran, s. 489-505. https://dergipark.org.tr/tr/pub/sduarte/issue/20728/221509

Sahin, H. (2016). Sanatta kitsch olgusu iizerine. Akdeniz Sanat Dergisi, Cilt:9, Say1: 17 s. 3-8.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/akdenizsanat/issue/27664/291623

Satiroglu, V. (14 Kasim 2019). [Fotograf].
https://www.filmarasidergisi.com/dostluk-asik-veysel-ile-surecek/
Sisman, A. (2011). Sanata ve Sanat Kavramlarina Giris. Literatiir Yancilik.

TBMM. (t.y.). Meral Aksener
https://wwwS5.tbmm.gov.tr//develop/owa/milletvekillerimiz_sd.bilgi?p donem=25&p
sicil=5460 (Erisim tarihi: 21.08.2021).

TBMM. (t.y.). Devlet Bahgeli.
https://www5.tbmm.gov.tr//develop/owa/milletvekillerimiz_sd.bilgi?p donem=27&p
sicil=5801 (Erisim tarihi: 18.08.2021).

TBMM/Erdogan, R.T. (t.y.). Recep Tayyip Erdogan.
https://www5.tbmm.gov.tr//develop/owa/milletvekillerimiz sd.bilgi?p donem=24&p
sicil=6371 (Erisim tarihi: 18.08.2021).

TBMM. (t.y.). Kemal Kiligdaroglu.
https://www5.tbmm.gov.tr//develop/owa/milletvekillerimiz_sd.bilgi?p donem=27&p
sicil=5982 (Erisim tarihi: 20.08.2021).

TCCB. (2018, 25 Haziran). Biyografi. https://www.tccb.gov.tr/receptayyiperdogan/biyografi/
(Erigim tarihi: 16.08.2021).

TDK. (2019). Gosteren. https://sozluk.gov.tr/ (Erisim tarihi: 27.05.2020).
TDK. (2019). imge. https://sozluk.gov.tr/?kelime= (Erisim tarihi: 08.08.2020).

Tekstilbilgi. (2016, 28 Kasim). Eli belinde motifi. https://tekstilbilgi.net/elibelinde-
motifi.html (Erigsim tarihi: 27.08.2021).

Temel, B. (2014). David Hockney’in sanatinda ana basliklar. Trakya Universitesi Sosyal
Bilimler Dergisi, Cilt: 16, Say1: 2, s. 125-136.
http://dx.doi.org/10.31589/JOSHAS.299

The Art Story. (t.y.). Peter Blake'in 6zeti. https://www.theartstory.org/artist/blake-peter/
(Erisim Tarihi: 09.10.2020).

The Independent Art Voice. (2017). Eduardo Paolozzi Tarafindan Tasarlanan
Tottenham Court Road Metro Istasyonu Mozaikleri. [Fotograf].

https://www.artlyst.com/news/sir-eduardo-paolozzi-mosaics-tottenham-court-road-
restored-unveiled/

Tire, S. (2019). David Hockney: Tuvalden Ipad’e. Route Educational and Social Science
Journal, Cilt: 6, Say1:43, s. 398-411.
http://www.ressjournal.com/Makaleler/638832388 22 Soner%20T%c4%bORE.pdf

179



Topalaket, B. (2019, 23 Agustos). Tiirk kahvesi hakkinda her sey.
https://muhiku.com/blog/turk-kahvesi-hakkinda-her-sey-en-genis-rehber/ (Erisim
tarihi: 13.09.2021).

Topsiimer, F., & Elden, M. (2015). Reklamcilik-Kavramlar, Kararlar, Kurumlar. iletisim
Yayinlari. 14. Baski.

Toptas, R. (2017). Tiirkiye’de Pop Sanat ve resim. Uluslararasi Sosyal Arastirmalar Dergisi,
Cilt: 10, Sayt: 51, s. 433-444. http://dx.doi.org/10.17719/jisr.2017.1778

Tosyal1, M. (2009). Er Meydan: [Resim].
https://www.mutualart.com/Artwork/Er-Meydani/E3B534B742B514E9

Turkish Paintings. (t.y.). Ozdemir Altan
https://turkishpaintings.com/index.php?p=37&l=1&modPainters_artistDetailID=86
(Erisim Tarihi: 11.10.2020).

Tirk Edebiyati. (2007). Metafor. https://www.turkedebiyati.org/metafor/ (Erigim tarihi:
18.03.2020).

Tirk Patent. (2014). Marka nedir?
https://www.turkpatent.gov.tt/TURKPATENT/commonContent/MAbout (Erisim
tarihi: 08.08.2020).

Tiirkyillmaz, F. (2020, 20 Mart). Asik geleneginin biiyiik temsilcisi: Asik Veysel.
https://www.aa.com.tr/tr/kultur-sanat/asik-geleneginin-buyuk-temsilcisi-asik-
veysel/1772827 (Erigim tarihi: 23.08.2021).

Ulusal, D. & Kalayci, B. (2018). Gostergebilimsel agidan Coca Cola ramazan reklaminin
coziimlemesi. Uluslararast Sosyal Bilimler Dergisi, Cilt: 1, Say1: 2, s. 62-67.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/injoss/issue/38864/431553

Umay, Z. (2009). Altan Gilirman'in sanatinda deger ve goriinlim. Sanat ve Tasarim Dergisi,
Cilt: 1, Say1: 4, s. 95-105.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/sanatvetasarim/issue/20663/220433

Uz, A., & Abul, D. (2017). Jasper Johns’un Eserlerinde Popiiler Kiiltiiriin Imgeleri. Journal of
Awareness, Cilt: 2, Say1: 1, s. 69-80.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/joa/issue/31802/348665

Ulger, E.H. (2015). W.F. Haug’da Meta Estetiginin Kritigi. FLSF (Felsefe ve Sosyal Bilimler
Dergisi), Sayt: 20, s. 289-314. https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/804068

Unal, M. F. (2016). Géstergebilim Seriiveni. Aksaray Univ. Islami Ilimler Fakiiltesi Dergisi,
Cilt: 3, Sayr: 6, s. 379-398. https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/266793

Van Gogh, V. (1889). Self Portrait [Resim]. Orsay Miizesi, Paris, Fransa.
https://www.artsy.net/artwork/vincent-van-gogh-self-portrait-8

Van 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii. (2020, 15 Ocak). Van Lalesi. https://van ktb.gov.tr/TR-
91593/van-lalesi.html (Erigim tarihi: 02.09.2021).

Van Il Tarim ve Orman Miidiirliigii. (2020, 15 Ocak). Van Kedisi.
https://van.tarimorman.gov.tr/Sayfalar/Detay.aspx?Sayfald=21 (Erisim tarihi:
05.09.2021).

Van Lalesi. [Fotograf]. https://van.ktb.gov.tr/TR-91593/van-lalesi.html
Van Valiligi. (t.y.). Van Kedisi. http://www.van.gov.tr/van-kedisi (Erisim tarihi: 06.09.2021)
Vardar, B. (1998). Genel Dilbilim Dersleri. Multilingual Yayinlari.

180



Vardar, B. (2001a). Dilbilim Yazilar:. Multilingual Yabanci Dil Yayinlari.

Vardar, B. (2001b). Dilbilimin Temel Kavram ve Ilkeleri. Multilingual Yaynlari.

Warhol, A. (1960). Brillo Kutusu [Resim]. MOMA, New Y ork.
https://www.arthipo.com/tr-tr/andy-warhol-brillo-sabun-kutusu.html

Warhol, A. (1962). Campbell’s Soup [Resim]. Andy Warhol Gorsel Sanatlar Dernegi, New
York. https://en.wikipedia.org/wiki/Campbell%27s Soup Cans

Warhol, A. (1962). Coca-Cola [3] [Resim]. Crystal Bridges Amerikan Sanat1 Miizesi, Andy
Warhol Gorsel Sanatlar Vakfi.
http://www.artnet.com/artists/andy-warhol/coca-cola-3-ewEJNtwli68ea7DkOPdEQg2

Warhol, A. (1962). Green Coca-Cola Bottles [Resim]. Whitney Sanat Miizesi, New York.
https://cardigallery.com/magazine/pop-art/

Warhol, A. (1972). Vote McGovern [Resim]. https://www.moma.org/collection/works/68705

Wesselmann, T. (1963) Great American Nude [Resim]. Green Gallery, New York.

http://www.artnet.com/artists/tom-wesselmann/great-american-nude-no-44-
WLjeHegVE8EDSVNrHosK9Vw2

Wesselmann, T. (t.y.). Tom Wesselmann. http://www.artnet.com/artists/tom-wesselmann/
(Erisim Tarihi: 06.10.2020).

Wikipedia. (2021, 20 Kasim). Gosterge.
https://tr.wikipedia.org/wiki/G%C3%B6sterge (ileti%C5%9Fim) (Erisim tarihi:
22.05.2020).

Wikipedia. (2021, 8 Subat). Eli belinde. https://tr.wikipedia.org/wiki/Eli_belinde (Erigim
tarihi: 27.08.2021).

Wikipedia. (2021, 17 Subat). Gaz lambasinin icadi.
https://tr.wikipedia.org/wiki/Gaz_lambas%C4%B1 (Erisim tarihi: 24.09.2021).

Yayman-Ataseven, S. (2017). Andy Warhol’un resimlerinde popiiler kiiltiiriin etkisi.
Karadeniz Sosyal Bilimler Dergisi, Cilt 9, Say1 16, s. 288-297.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/ksbd/issue/31387/344612

Yildirim, O. (2009, 29 Kasim). Med-cezir halleri iizerine ¢esitlemeler.
http://ozgenyildirim.blogspot.com/2009/11/ (Erisim Tarihi: 21.10.2020).

Yilmaz, A. (2019). Sanat Eserlerinin ‘Kitsch’lesmesi: Reklam Goérsellerinde Kullanilan Sanat
Eserlerinin Tiiketim Kiiltiirii Baglaminda Géstergebilimsel Analizi. Glizel Sanatlar
Alaninda Aragtirma ve Degerlendirmeler. Gece Akademi.

Yilmaz, M. [Mehmet], (2013). Modernden Postmoderne Sanat. Utopya Yayimnlari, 2. Baski.

Yilmaz, M. [Meliha]., & Kiipeli, A.E. (2017). Ge¢misten giiniimiize resim sanat1 ve reklam
iliskisi. Ulakbilge, Cilt: 5, Say1: 17, s. 1765-1780.
https://www.ulakbilge.com/makale/pdf/1505136253.pdf

Yilmaz, M. [Mehmet]. (2006). Modernizmden Postmodernizme Sanat. Utopya Yaymcilik. 1.
Baski1

Yilmaz, S. (2012). 1950 sonrasi sanat akimlariin gelisiminde Robert Rauschenberg ’in
etkileri. Sanat ve Tasarim Dergisi, Cilt: 1, Sayt: 10,
https://dergipark.org.tr/tr/pub/sanatvetasarim/issue/20657/220385 s. 113-127.

181



Yavuz, H. (1999). Yazin, Dil ve Sanat. Boyut Kitaplari. 2. Baski.

Zaltman, G. (2004). Tiiketici Nasil Diigiiniir. (Cev. A. Semih Kog). MediaCat Yayinlari. 2.
Baski.

Zlatkov, B. (2013, 20 Agustos). Patrick Caulfield. https://www.widewalls.ch/artists/patrick-
caulfield (Erisim Tarihi: 20.10.2020).

44A. (2009, 15 Ekim). Murat Tosyal1. http://44a.com.tr/sergiler/er-meydani-2/ (Erigim Tarihi:
21.10.2020).

182



OZGECMIS

Kisisel Bilgiler

Ad1 Soyadi

Mutlu SEVEN

Dogum Yeri ve Tarihi

Egitim Durumu

Lisans

Atatiirk Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Grafik
Bolimi

Tezsiz Yiksek Lisans

Atatiirk Universitesi Kazim Karabekir Egitim Fakiiltesi
Giizel Sanatlar Egitimi Boliimii Resim Is Egitimi
Ogretmenligi

Yiiksek Lisans Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Resim Ana
Sanat Dali
Bildigi Yabanci Diller | Ingilizce

Bilimsel Faaliyetleri

KiSISEL SERGILER
2022 — “Kitleselden Sanatsala/Imgesel Déniisiimler”
Sanatta Yeterlik Mezuniyet Sergisi, Erzurum

2016 — 18-23 Eyliil, “Kainatin Cigekleri” Uluslararas1 Afis
Sergisi, Expo2016, Antalya

KARMA SERGILER

1997, 12 Mayzis, “Sanata Uzanan Eller” Resim Sergisi,
Devlet Resim Heykel Galerisi, Erzurum

2000 — 21-25 Subat, “Illiistrasyon Sergisi”, Atatiirk
Universitesi Sanat Galerisi, Erzurum

2000 — 31 Mayis- Haziran, “Sigarasiz Temiz Bir Diinya”
Afis Sergisi, Atatiirk Universitesi, Yakutiye Arastirma
Hastanesi, Erzurum

2001 — 4 Haziran, “Mezuniyet Sergisi”, Atatiirk
Universitesi Sanat Galerisi, Erzurum

2004 — 15-26 Mart, “Kiiciik Oykiiler” Resim Sergisi,
Atatiirk Universitesi Sanat Galerisi, Erzurum

2005 — 28 Mart-1 Nisan, “Fobiler” Resim Sergisi, Atatiirk
Universitesi Sanat Galerisi, Erzurum

2010 — 29 Mayis, “Sanat ve Egitim ikileminde ‘Kesismeler
— Sorgulamalar’” Dr. Necmettin Karabulut ve Tezsiz
Y. Lisans Ogrencileri Grup Sergisi, Atatiirk
Universitesi Sanat Galerisi, Erzurum

183




2017 — 15-17 Temmugz, “23. Uluslararas1 Bayburt Dede
Korkut Solenleri Karma Sergisi”, Bayburt

2017 — 19-24 Eyliil, TMYO Akademik Karma Sergisi,
Tortum, Erzurum

2018 — 7-9 Nisan, “Uluslararasi insan ve Toplum Bilimleri
Sempozyumu Sergisi”’, Antalya

2018 — 17 Mayis-1 Haziran, “Latmos’un Isiginda 1.
Uluslararas1 Sanat ve Tasarim Sergisi”, Aydin Arkeoloji
Miizesi, Aydin

2018 — 27-30 Tortum MYO Tasarim Boliimii Karma Sergi,
Tortum, Erzurum

2018 —28-31 Aralik, Tortum MYO Akademik Karma
Sergisi, Tortum, Erzurum

2019 — 08-28 Nisan, “2. Uluslararasi Posta Sanat1 Bienali
Sergisi”, Tekirdag Namik Kemal Universitesi, Tekirdag

2019 — 16 Mayzs, “Iklim Degisikligi infografik Farkindalik
Sergisi”, Tortum, Erzurum

2019 — 24 Mayis -20 Haziran, “Po-Mo Uluslararasi Posta
Sanat1 Sergisi”, Selcuk Universitesi Giizel Sanatlar
Fakiiltesi, Konya
2019 — 19-21 Haziran, “Grafik’e Dair”, Tortum Meslek
Yiiksekokulu, Tortum, Erzurum
2019 — 21 Haziran, “Tiitiin Bagimlilig1 Afis Sergisi”,
Tortum CPL Konferans Salonu, Tortum, Erzurum
2019 — 28-30 Kasim, “Gobeklitepeart-2019”, Harran
Universitesi, Sanlurfa
2020 — 19 Mayzis, “101. Y11” Atatiirk Universitesi Giizel
Sanatlar Fakiiltesi Online Karma Sergisi
2020 — 14 Eyliil, “Covid 19’a Kars1 Hep Birlikte” Online
Karma Sergi, Tortum MYO, Erzurum
WORKSHOPLAR
2012 — 4 Nisan, Graviir Workshop, Katilimci, Tortum
MYO, Erzurum

2016 — 18-23 Agustos, “Benim Hikdyem” llliistrasyon
Workshop Yoneticiligi, Expo2016, Antalya

2018 — 21-22 Mart, Grafik Tasarim Calistay1 I, Workshop
Y oneticiligi, Tortum MYO, Erzurum

2018 — 10-11 Nisan, “Bilimsel Bilgiye Erisim”, Workshop,
Katilimei, Tortum MYO, Erzurum

2018 — 21 Mayzis, Proje Dongilisii Yonetimi Egitimi,
Workshop, Katilimci, Tortum MYO, Erzurum

184




2018 — 11-12 Aralik, Grafik Tasarim Calistay II,
Workshop Yoneticiligi, Tortum MYO, Erzurum

2019 — 13 Subat, Ozgiin Baskiresim, Workshop
Y oneticiligi, Tortum MYO, Erzurum

2019 — 1 Kasim, “Profesyonel Ellerden Fotograf”,
Workshop Yoneticiligi, Tortum MYO, Erzurum

SEMINERLER

2005 — 30 Mart, “18. Yiizy1l Aydinlanma Diislincesi ve
Resimde ‘Konu’”

YAYINLAR
Makale

“Sanatg1 ve Marka Degeri Baglaminda Bir Ornek: Damien
Hirst”, ASOS JOURNAL The Journal of Academic
Social Sciences, Akademik Sosyal Arastirmalar
Dergisi, Yil: 6, Say1: 85, Aralik 2018, s. 456-467.

Teblig

2005 — 2-5 Haziran, “18. Yiizy1l’da Aydinlanma Diisiincesi
ve Sanata Yansimasi1”, Sanatta Anadolu Aydinlanmasi
Sempozyumu: ‘Bireysellik, Ulusallik, Evrensellik’,
Poster Bildiri, Atatiirk Universitesi, Giizel Sanatlar
Fakiiltesi, Erzurum

2016 — 26-28 Eyliil, “Sanat Yapitinin Reklam Imgesi
Olarak Kullanim1”, Uluslararast Ge¢misten Gelecege
Sanat Sempozyumu ve Sergisi, Tam Metin / S6zlii
Sunum), Hitit Universitesi, Corum

Is Deneyimi

Stajlar

2009/2010 Giiz Doénemi, 70. Y1l Ortaokulu
2009/2010 Bahar Dénemi, Yunus Emre Ortaokulu

Projeler

Calistigi Kurumlar

2010 —2012 PTT Genele Midiirliigii, Tanitim ve
Pazarlama Dairesi Baskanligi, Kisisel Pul Subesi / Grafiker

2012 — Atatiirk Universitesi, Tortum MYO, Tasarim
Boliimii, Grafik Tasarim Programi, Akademisyen

Iletisim

E-Posta Adresi

Tarih

Mayis 2022

185




